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1. Einleitung

EKODISE entstand aus der Uberzeugung, dass nachhaltiger Wandel in der Textilbranche dort
beginnt, wo Kleidung bereits im Umlauf ist: im lokalen Secondhandhandel. Wahrend die globale
Modeindustrie nach wie vor von Uberproduktion, Fast Fashion und Ressourcenverschwendung
gepragt ist, tragen lokale Secondhandladen, Sozialkaufhduser und nachhaltige Boutiquen
tagtaglich zur Reduktion von Textilmull und CO,-Emissionen bei. lhr Beitrag zur
Kreislaufwirtschaft ist enorm — ihre Sichtbarkeit in der digitalen Welt dagegen bislang gering.

Hier setzte das Vorhaben der EKODISE GmbH an, das im Rahmen der Green Start-up
Forderung der Deutschen Bundesstiftung Umwelt (DBU) gefordert wurde. Ziel des Projekts
war es, eine digitale Infrastruktur flr den lokalen Secondhandhandel zu schaffen, die
okologische Wirkung starkt, wirtschaftliche Prozesse vereinfacht und gemeinsames Lernen
ermoglicht.

Das Projekt gliederte sich in drei zentrale Bausteine:

1. Ein Backoffice-System mit mobiler App, das den Arbeitsalltag der Handler:innen
unterstitzt — etwa durch Kommissions- & Lagerverwaltung, Reportingfunktionen,
Webshop-Anbindung und Echtzeitsynchronisation.

2. Einen gemeinsamen Online-Marktplatz mit Click & Collect-Funktion, der lokale
Secondhand-Angebote sichtbarer macht und nachhaltigen Konsum far Endkund:innen
einfacher zuganglich gestaltet.

3. Eine Community, die Wissen, Austausch und Kooperation férdert und damit den
Zusammenhalt und die Reichweite der Branche erhoht.

Der Projektzeitraum war gepragt von einer hohen Interdisziplinaritat: Technische Entwicklung,
Netzwerkarbeit, Kommunikation, Akquise, Marketing und strategische Weiterentwicklung
mussten parallel vorangetrieben werden. Dabei zeigte sich, dass die Idee eines vernetzten
Secondhand-Okosystems einen Nerv der Zeit trifft — zugleich aber in einem Marktumfeld
stattfindet, das sich erst schrittweise digital 6ffnet.

EKODISE konnte im Verlauf der Forderung wesentliche Grundlagen schaffen: eine
funktionierende technische Basis, erste Pilotanwender:innen und einen aktiven Austausch,
sowie eine wachsende Online-Community. Gleichzeitig wurden wertvolle Erkenntnisse Uber die
Dynamiken des Marktes, die Bedurfnisse der Handler:innen und die praktischen
Herausforderungen der Umsetzung gewonnen.

Dieser Bericht fasst die Entstehung, den Verlauf und die Ergebnisse des Projekts zusammen. Er
zeigt, welche Fortschritte erzielt wurden, welche Lernprozesse stattfanden und welche Chancen
sich aus den bisherigen Erfahrungen fur die zuklnftige Entwicklung ergeben.

Die Forderung durch die Deutsche Bundesstiftung Umwelt (DBU) war fur EKODISE weit mehr als
eine finanzielle Unterstutzung — sie war ein entscheidender Ermdglichungsraum.

Ohne die DBU-Forderung ware es nicht gelungen, diese Idee in dieser Tiefe zu entwickeln, zu
erproben und in einen fachlich fundierten, dkologisch relevanten Kontext zu stellen.

Das Green Start-up Programm der DBU leistet damit einen bedeutenden Beitrag dazu, dass
nachhaltige Innovationen in Deutschland entstehen und wachsen kénnen —auch dann, wenn
sie wie EKODISE an Schnittstellen zwischen Digitalisierung, Okologie und sozialem
Unternehmertum arbeiten.

Dafur gilt der Stiftung und ihren Mitarbeiter:innen besonderer Dank.



2. Ausgangssituation und Zielsetzung

Die Textilindustrie gehort weltweit zu den ressourcenintensivsten und 6kologisch
problematischsten Branchen.

Hoher Wasserverbrauch, Chemikalieneinsatz, Treibhausgasemissionen und enorme
Abfallmengen kennzeichnen den gesamten Lebenszyklus moderner Bekleidung.

Allein in Deutschland werden jahrlich rund 1,3 Millionen Tonnen Textilien entsorgt — ein GrofBteil
davon ware noch tragbar.

Fast Fashion, kurze Produktlebenszyklen und der stetig steigende Konsumdruck fuhren dazu,
dass Kleidung immer schneller im Abfall landet, wahrend gleichzeitig neue Ressourcen
verbraucht werden.

Der Secondhand-Sektor leistet in diesem Kontext einen wichtigen Beitrag zur
Ressourcenschonung und zur Etablierung nachhaltiger Konsummuster.

Doch trotz seines dkologischen Potenzials ist der lokale Secondhand-Handel bislang strukturell
benachteiligt und kaum digitalisiert.

Viele Laden arbeiten unabhangig voneinander, als Einzelkdmpfer:innen, ohne Ubergreifende
Sichtbarkeit oder gemeinsame Plattformen.

Digitale Marktplatze werden bislang vor allem von groBen, zentralisierten Anbietern dominiert,
deren Geschaftsmodelle haufig nicht die Werte lokaler Kreislaufwirtschaft widerspiegeln.

Fuar Verbraucher:innen ist der Zugang zu lokalen Secondhand-Angeboten oft unibersichtlich
und mit Aufwand verbunden - Offnungszeiten, wechselnde Sortimente und fehlende Online-
Prasenz erschweren den bequemen Zugang zu nachhaltigem Konsum.

Zudem verfugen viele Secondhand-Betriebe — haufig inhaber:innengefihrt oder
sozialwirtschaftlich getragen — GUber begrenzte personelle und technische Ressourcen.

Dies erschwert nicht nur den Aufbau eigener Online-Angebote, sondern auch die Bewaltigung
administrativer Aufgaben im Ladenalltag, etwa bei der Verwaltung von Kommissionsware oder
bei der Organisation von Spenden- und Warenstromen.

Dadurch bleiben groBe Potenziale flr Ressourcenschonung, regionale Wertschopfung und
soziale Teilhabe bislang ungenutzt.

Vor diesem Hintergrund verfolgt das Vorhaben der EKODISE GmbH das Ziel, die lokale
Secondhand-Landschaft in Deutschland digital, 6kologisch und gemeinschaftlich zu
vernetzen.

Die Forderung durch die Deutsche Bundesstiftung Umwelt (DBU) ermoglichte es, ein digitales
Okosystem zu entwickeln, das 6kologische, technische, wirtschaftliche und gesellschaftliche
Ziele gleichermaBen adressiert.

2.1 Okologische Zielsetzung

Zentrales Anliegen des Projekts war die Férderung von Ressourcenschonung und
Abfallvermeidung durch die Starkung des Wiedergebrauchs.

Durch eine bessere Sichtbarkeit und digitale Vernetzung lokaler Secondhand-Angebote sollte
der Zugang zu nachhaltigem Konsum erleichtert und der Lebenszyklus von Textilien verlangert
werden.

Langfristig tragt das Projekt damit zur Reduktion des Primarressourcenverbrauchs, der CO,-
Emissionen und der Textilabfalle bei.



2.2Technische Zielsetzung

Technisch verfolgte das Projekt den Aufbau einer digitalen Infrastruktur fiir den lokalen
Secondhand-Handel, bestehend aus drei ineinandergreifenden Komponenten:

1. Backoffice mit mobiler App
Eine Software zur digitalen Warenverwaltung, insbesondere fir Kommissionsware, mit
Funktionen zur Produktpflege, Kategorisierung und Bestandsubersicht.
Ziel war es, kleine Secondhand-Laden bei der Digitalisierung ihrer internen Ablaufe zu
unterstutzen und ihnen eine einfache Schnittstelle zur Anbindung an den Marktplatz zu
bieten.

2. Gemeinsamer Marktplatz / digitales Schaufenster mit Click & Collect
Uber eine zentrale Online-Plattform sollten lokale Laden ihre Produkte sichtbar machen
kdnnen — ohne selbst einen eigenen Onlineshop betreiben zu missen.
Der Fokus lag auf einem digitalen Schaufensterprinzip, das stationare und digitale
Verkaufsstrukturen kombiniert und Kund:innen erméglicht, Produkte online zu
entdecken und anschlieBend entweder direkt online zu bestellen, oder aber lokal zu
reservieren und abzuholen.

3. Community-Bildung, Vernetzung und Wissensaustausch
Neben der technischen Entwicklung war der Aufbau einer aktiven Community lokaler
Héandler:innen ein zentrales Ziel.
Geplant war der Aufbau einer Austauschplattform fuir Wissen, Best Practices und
Uberbetriebliche Kooperationen, um den Secondhand-Sektor langfristig als gemeinsame
Bewegung zu starken.
Dazu sollten Kommunikationskanale, Webinare und gemeinsame Aktionen genutzt
werden, um Vertrauen, Austausch und gemeinsames Lernen zu fordern.

2.3 Wirtschaftliche und gesellschaftliche Zielsetzung

Wirtschaftlich sollte das Projekt zur Starkung lokaler Wertschépfung beitragen, indem es
kleinen und mittelstandischen Secondhand-Betrieben neue Vertriebsmoglichkeiten eroffnet.

Gesellschaftlich leistet das Vorhaben einen Beitrag zur Sensibilisierung fiir nachhaltigen
Konsum, zur Digitalisierung des Reuse-Sektors und zur Starkung regionaler Strukturen, in
denen 6konomische, 6kologische und soziale Nachhaltigkeit miteinander verbunden werden.

Mit dieser Kombination aus digitaler Infrastruktur, gemeinschaftlicher Vernetzung und
okologischer Zielsetzung sollte ein Modell geschaffen werden, das zeigt, wie Kreislaufwirtschaft
im Textilbereich lokal, digital und sozial gestaltet werden kann.

3. Projektverlauf und Strategie

Das Vorhaben der EKODISE GmbH war von Beginn an interdisziplindr angelegt. Neben den
Schwerpunkten Softwareentwicklung, Marktplatz-Betrieb und Community-Building waren
Aspekte wie Nachhaltigkeitsforderung, Handelsforschung und Kommunikationsarbeit
prasent.

Ziel war es, digitale Infrastruktur, 6kologische Zielsetzung und soziale Wirkung in einem



ganzheitlichen Konzept zusammenzufuhren.

Dies erforderte kontinuierliche Abstimmung zwischen technischen, strategischen und
kommunikativen Aufgabenfeldern — eine besondere Herausforderung fur ein kleines Team, das
viele dieser Bereiche parallel abdecken musste.

Nicole Hei3 wurde es durch die Forderung ermoglicht, Vollzeit (von 01.09.2023 - 30.04.2025) an
dem Projekt zu arbeiten. Sebastian HeiB erbrachte von 01.07.2024 - 31.03.2025 pro Monat 40
Stunden und Hannah Ludwig unterstitzte das Vorhaben mit 120 Stunden pro Monat von
15.08.2024 bis 15.05.2025

3.1Technische Weiterentwicklung

Zu Beginn des Forderzeitraums lag ein erster MVP (Minimum Viable Product) des Systems
bereits vor.

Wahrend des Projekts wurden alle drei zentralen Komponenten — Backoffice, App und
Marktplatz - kontinuierlich weiterentwickelt und verbessert.

Ein Schwerpunkt lag auf der Integration eines Online-Bezahlsystems, um Kund:innen und
Handler:innen eine komfortable Kaufabwicklung zu ermaglichen.

Auf Basis des Feedbacks der teilnehmenden Handler:innen wurden zusatzliche Funktionen
erganzt, darunter eine Rechnungsfunktion, Berichtstools sowie Optimierungen in der
Benutzerfiihrung und im Design des Marktplatzes.

Das Ziel war eine steigende Nutzerfreundlichkeit und visuelle Attraktivitat, um die
Einstiegshurden zu senken und die technische Infrastruktur langfristig marktfahig zu gestalten.

Parallel erfolgte eine laufende Abstimmung mit der Entwicklungspartnerfirma, um
technische Anforderungen, Bedienbarkeit und Skalierbarkeit eng an den tatsachlichen
Bedurfnissen der Zielgruppe anzupassen.

Die iterative Entwicklung mit regelmaBigem Handler:innen-Feedback war ein wesentlicher
Bestandteil des Projekts und flhrte zu einer praxisnahen, anwendungsorientierten
Produktverbesserung.

3.2 Akquise, Community-Building und Betreuung

Parallel zur technischen Arbeit stand die Aufbauarbeit im Handler:innen-Netzwerk im
Mittelpunkt.

Ziel war es, die Idee von EKODISE im Secondhand-Sektor bekannt zu machen, Vertrauen
aufzubauen und Laden schrittweise in die Plattform einzubinden.

Hierzu wurden verschiedene Kommunikations- und Akquiseformate genutzt:

o Telefon- und E-Mail-Akquise, erganzt durch postalische Ansprache und Social-Media-
Kampagnen (insbesondere Uber Instagram),

e Webinare zur Einfuhrung in das System,
o regelmaBige Sprechstunden am Vormittag fur individuelle Unterstltzung,

o digitale Community-Treffen am Abend zum Austausch, zur Motivation und zur
Weiterentwicklung gemeinsamer Ideen

e sowie die Einrichtung eines Online-Forums fur Wissensaustausch und Hilfestellung.



Das Onboarding neuer Handler:innen erfolgte Uber personliche Begleitung, Schritt-fur-Schritt-
Anleitungen und direkte Hilfestellung bei der Nutzung der Software.

Gleichzeitig wurden erste Pilot-Handler:innen in die aktive Nutzung eingebunden, um Prozesse
zu testen und praxisnahe Ruckmeldungen zu erhalten.

Die Grunderin selbst betrieb parallel einen eigenen Secondhand-Shop und nutzte diesen als
Pilotbetrieb, um den Marktplatz mit Artikeln zu bespielen und aus der Praxis heraus
Verbesserungsbedarf zu erkennen.

Trotz des hohen Interesses seitens vieler Shops zeigte sich, dass die aktive Beteiligung intensive
Betreuung erforderte.

Gerade im inhabergefuhrten Einzelhandel mit begrenzten Personalressourcen war der Aufbau
digitaler Routinen ein langfristiger Prozess, der viel individuelle Unterstutzung brauchte.

3.3 Netzwerk- und Offentlichkeitsarbeit

Ein zentraler Bestandteil des Projekts war der Netzwerkaufbau mit Akteur:innen aus den
Bereichen Secondhand, Nachhaltigkeit, Mode, Kreislaufwirtschaft, Digitalisierung und
Zukunftsforschung.

Hierdurch sollte das Projekt in groBere dkologische und wirtschaftliche Zusammenhange
eingebettet und als Impulsgeber innerhalb der Nachhaltigkeits- und ReUse-Szene positioniert
werden.

Zu den personlichen und fachlichen Kontakten zahlten u. a.:
e Fashion Changers (u. a. Besuch der jahrlichen Konferenz, Kontakt zu Vreni Jackle),

o FairWertunge. V. (u.a. Besuch der Veranstaltungsreihe “Wege deiner Altkleider®, Kontakt
u.a. zu Thomas Ahlmann),

e Social Impact Republic (Michael Stockerl),

e Zukunftsinstitut (Theresa Schleicher, Handelsforscherin),

e Johanna Sattler (E-Commerce-Beratung im gemeinnutzigen Secondhand-Sektor),
e Johannes Albert (Coach fiir lokale Laden und Offentlichkeitsarbeit),

o Katja Wagner (Turns - Faser-zu-Faser-Recycling),

e Tine/Manaomea (Altkleider-Upcycling),

e ReUse Deutschland (Claudio Vendramin),

¢ sowie Kontakte zu Influencerin Marie Nasemann, die im Bereich nachhaltiger Mode aktiv
ist.

Daruber hinaus erfolgte eine Teilnahme am ,,Startups for Tomorrow Festival“ 2024 in Munchen,
um sich mit weiteren nachhaltigen Grindungsinitiativen zu vernetzen und maogliche
Kooperationspartner:innen zu gewinnen.

Ein weiterer wichtiger Baustein war die Zusammenarbeit mit dem Borderstep Institut fur
Innovation und Nachhaltigkeit.

Im Rahmen mehrerer Gesprache mit Tim Grothey wurde das von Borderstep entwickelte Tool zur
Messung des 0kologischen Impacts von Start-ups erprobt.



Dabei ging es um die Quantifizierung der potenziellen Umweltauswirkungen des EKODISE-
Ansatzes - insbesondere die Einsparung von CO,-Emissionen durch verlangerte Nutzungszyklen
von Textilien und die Starkung lokaler Wiederverwendungsstrukturen.

In dieser Zusammenarbeit konnten erste Ansatze zur Berechnung kunftiger
Nachhaltigkeitswerte und indikative Szenarien entwickelt werden, die die 6kologische Relevanz
und das Transformationspotenzial des Projekts unterstreichen.

Die Offentlichkeitsarbeit erfolgte (iber die EKODISE-Homepage, Instagram und LinkedIn,
ergadnzt durch Presseanfragen.
Durch kontinuierliche Social-Media-Aktivitat konnte eine wachsende Community von tuber 200

Secondhand-Laden auf Instagram erreicht werden.

3.4 Personliche Weiterentwicklung und Professionalisierung

Zur Starkung der AuBenkommunikation und der 6ffentlichen Positionierung nahm die Griinderin
wahrend des Forderzeitraums an einem Kommunikationscoaching teil.

Dort wurden Kompetenzen in Storytelling, Offentlichkeitsarbeit und persénlicher
Positionierung aufgebaut, um EKODISE langfristig professioneller nach auBen zu vertreten und
Vertrauen in der Zielgruppe zu fordern.
Diese personliche Weiterentwicklung war ein entscheidender Baustein zur Professionalisierung
der Kommunikationsstrategie und zur Weiterentwicklung der Grinderrolle.

3.5 Strategie und Meilensteine

Die strategische Planung folgte einem mehrstufigen Aufbau, der aufeinander aufbauende
Entwicklungsphasen kombinierte:

Phase

1. Konsolidierung &
technische Basis

2. Pilotierung &
Nutzer:innengewinnung

3. Community-Aufbau &
Netzwerkbildung

4. Offentlichkeitsarbeit &
Skalierungsvorbereitung

Zielsetzung

Uberarbeitung des MVP,
Stabilisierung der
Softwarearchitektur

Test der Systeme im
Realbetrieb mit ersten Shops,
Feedback-Integration

Aufbau eines
Unterstutzungsnetzwerks und
einer aktiven Community

Sichtbarkeit erhohen und
Partnerschaften/
Kooperationen anbahnen

MaBnahmen

Integration Bezahlsystem,
Anpassung Backoffice, UX/UI-
Optimierungen

Onboarding, persdnliche
Begleitung, Webinare, Social-
Media-Aktivierung

RegelmaBige Treffen,
Kontaktaufbau zu
Branchenakteur:innen

Veranstaltunsteilnahmen,
Social Media, strategische
Gesprache



Diese Strategie sollte sicherstellen, dass die technische Entwicklung, die Akquise und der
Community-Aufbau gleichzeitig, aber abgestimmt verlaufen.

Im Projektverlauf zeigte sich jedoch, dass die parallele Umsetzung dieser vielen Ebenen fur ein
kleines Team mit begrenzten Ressourcen kaum vollstandig abbildbar war.

Trotzdem konnten alle strategischen Kernziele — technische Weiterentwicklung,
Netzwerkbildung und Markterprobung — im Grundsatz erreicht und dokumentiert werden.

3.6 Marktsituation und Wettbewerb

Im Verlauf des Forderzeitraums hat sich das Marktumfeld fur digitale Losungen im
Secondhandhandel deutlich weiterentwickelt. Wahrend EKODISE mit dem Ziel antrat, lokale
Secondhand-Shops uUber ein gemeinsames Backoffice, einen Online-Marktplatz und eine
Community-Struktur zu vernetzen, entstanden zeitgleich mehrere weitere digitale Angebote
rund um Secondhand und Recommerce.

An der Spitze des Marktes steht die Plattform Vinted, die mit einem klaren C2C-Fokus
(Consumer-to-Consumer) zur fihrenden Secondhand-App Europas geworden ist. Vinted verfligt
Uber ein sehr groBes Marketingbudget, Millionen aktiver Nutzer:innen und verzeichnet
mittlerweile ein Handelsvolumen im Milliardenbereich. Durch hohe Investitionen von
internationalen Kapitalgebern ist Vinted zum dominanten Akteur im Endkund:innenbereich
aufgestiegen. Das Modell zielt dabei auf groBe Reichweite und Transaktionsvolumen, weniger
auf lokale oder nachhaltige Verankerung. B2C ist auf Vinted (bisher) nicht vorgesehen und ist
daher fur kleine stationare Laden kaum praktikabel, gar unerlaubt.

Wahrend des Projektzeitraums trat in Deutschland die Firma Circle Hand GmbH mit einer auf
Secondhand spezialisieren Softwarelosung auf den Markt. Circle Hand konzentriert sich primar
auf digitale Warenwirtschaft, Kommissionsmanagement und POS-Integration — also auf die
internen Ablaufe stationarer Secondhandladen. Damit adressiert das Unternehmen vor allem
die operative Seite des Handels, ohne eigene Community- oder Marktplatzstruktur.

Im Vergleich dazu verfolgt EKODISE einen ganzheitlichen, 6kologisch und sozial motivierten
Ansatz:

Neben dem technischen Backoffice steht der Aufbau eines gemeinsamen Online-Marktplatzes
mit Click & Collect, sowie der Aufbau einer Community fur Wissenstransfer, Kooperation und
Digitalisierungskompetenz im Vordergrund. EKODISE zielt auf die Schaffung eines gemeinsamen
Okosystems fiir lokale Secondhand-Akteur:innen — also auf Vernetzung, Sichtbarkeit und
Ressourcenschonung im Sinne der Kreislaufwirtschaft.

Die parallele Entwicklung von Vinted, Circle Hand und weiteren Plattformen zeigt, dass der
Markt fur digitale Secondhandlésungen in Bewegung ist und das Interesse an
branchenspezifischen Tools wachst. Zugleich verdeutlicht sie die unterschiedlichen
Ausrichtungen:

¢ Vinted steht flr skalierte, konsumorientierte C2C-Markte,
¢ Circle Hand fur effiziente, betriebsinterne Prozessdigitalisierung,

o EKODISE fur gemeinschaftlich getragene, lokal und 6kologisch verankerte Digitalisierung
des stationaren Secondhandhandels.



4. Ergebnisse und Wirkung

4.1 Erreichte Ergebnisse und Kennzahlen

Im Verlauf des Férderzeitraums konnte EKODISE den Grundstein fiir ein digitales Okosystem
legen, das lokale Secondhand-Laden technisch, organisatorisch und kommunikativ miteinander
vernetzt.

Trotz begrenzter personeller Ressourcen wurde in allen zentralen Handlungsfeldern —
Technologie, Community, Netzwerk und Kommunikation — Fortschritt erzielt.

Technische Ergebnisse:

Weiterentwicklung des bestehenden MVP zu einem stabilen Produkt mit
funktionsfahigem Backoffice, App und Marktplatz.

Integration eines Online-Bezahlsystems, Verbesserung der Usability sowie Design-
Optimierungen.

Erganzung praxisrelevanter Funktionen (z. B. Rechnungsstellung, Berichtsfunktionen,
erweiterte Such- und Filteroptionen).

Aufbau einer technischen Infrastruktur, die sowohl skalierbar als auch anpassbar an
die BedUrfnisse kleiner lokaler Handler:innen ist.

Nutzer:innen und Reichweite:

Insgesamt wurden 10 Secondhand-Shops aktiv in die Plattform aufgenommen
(Onboarding).

Davon nutzten 4 Shops den Marktplatz zwischenzeitlich regelmaBig, einer davon bis zur
Geschaftsaufgabe.

Ca. 300 Shops wurden telefonisch und postalisch kontaktiert, 180 Ldden wurden
telefonisch erreicht,
bei Uber 90 Shops bestand Kontakt via Instagram-Nachricht.

Rund 45 Handler:innen signalisierten konkretes oder vertieftes Interesse an einer
aktiven Teilnahme.

Auf Instagram folgen EKODISE Uber 200 lokale Secondhand-Laden, ca. 100 beteiligten
sich aktivan Kampagnen, Umfragen oder Aktionen.

Es fanden zwei Webinare mit 9 bzw. 5 Teilnehmenden statt sowie regelmaBige digitale
Sprechstunden und Community-Abende.

Zahlen Backoffice und Marktplatz

e Eswurden ca. 24.000 Artikel (Kleidungsstlicke, Schuhe, Accessoires) eingepflegt mit
einem Gesamtwarenwert von Uber 450.000 €

e Davonwurden ca. 15.500 Artikel (Uberwiegend lokal) verkauft (mit einem
Verkaufswert von ca. 300.000 €).

e Uber das Online-System wurden 88 Bestellungen mit ca. 200 Artikeln durchgefiihrt
(mit einem Verkaufswert von insgesamt ca. 3500€)
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e Eswurden tber 1500 Bringkund:innen eingepflegt und ca. 89.000 € an
Kommissionswarenwert abgerechnet.

Diese Ergebnisse zeigen, dass EKODISE trotz begrenzter Mittel in kurzer Zeit eine sichtbare
Prasenz in der Secondhand-Community etablieren und wertvolle Erfahrungen in der
Nutzer:innenansprache, Betreuung und Systemintegration sammeln konnte.

EKODISEs Kern-Zielgruppe sind kleine bis mittlere unabhédngige Secondhand-Shops (inkl.
engagierte Vintage-Boutiquen) und sozialwirtschaftliche Betreiber, die von Backoffice-
Unterstutzung, Click&Collect und Community profitieren. Das entspricht einigen Hundert bis
wenigen Tausend (ca. 600 — 1.800) potenziell adressierbarer Laden in Deutschland, abhangig
von Regionalfokus und Unterstitzungsangebot.

Ziel war es wahrend des Projektzeitraums 75 Handler:innen (mit aktiver Nutzung) anzubinden.
Mit dieser Anzahl wére eine wirtschaftliche Tragfahigkeit des Unternehmens gewahrleitet.
Dieses Ziel wurde mit (zeitweise) vier aktiven Handler:innen verfehlt.

4.2 Wirkungen und Erkenntnisse
Okologische Wirkung

Das Projekt zielte darauf ab, die Lebensdauer von Textilien zu verldngern und dadurch CO,-
Emissionen, Ressourcenverbrauch und Abfallmengen zu reduzieren.

Durch die digitale Sichtbarmachung lokaler Wiederverkaufsangebote werden Transportwege
verkurzt, Neukaufe reduziert und regionale Kreislaufe gestarkt.

In Kooperation mit dem Borderstep Institut fiir Innovation und Nachhaltigkeit wurde zudem
der Versuch unternommen, den potenziellen 6kologischen Nutzen quantitativ erfassbar zu
machen.

In Gesprachen mit Tim Grothey wurde das von Borderstep entwickelte Tool zur Impact-
Messung von Start-ups getestet und mit den spezifischen Annahmen des EKODISE-Modells
bespielt.

Dabei konnten erste Szenarien zur CO,-Einsparung durch Wiederverkauf und
gemeinschaftliche Nutzung entwickelt werden.

Diese Arbeit liefert eine wertvolle Grundlage, um kunftig belastbare Nachhaltigkeitsindikatoren
fur den digitalen Secondhand-Sektor zu etablieren.

Dieser rein quantitative Ansatz kann allerdings auch kritisch betrachtet werden, da das
Wirkungspotenzial auf kultureller Ebne vernachlassigt. Es kann nicht abgebildet werden,
welchen Wert ein Vorhaben wie dieses auf die Bewusstseinsdnderung und dadurch auf
Konsummuster haben kann.

Wirtschaftliche und soziale Wirkung

Trotz der noch geringen Zahl aktiver Shops konnte das Projekt ein funktionierendes Proof-of-
Concept erbringen:

Es wurde gezeigt, dass die Vernetzung lokaler Laden digital abbildbar ist und dass Handler:innen
grundsatzlich hohes Interesse an gemeinsamer Sichtbarkeit zeigen.

Gleichzeitig verdeutlichte die Pilotphase, dass viele Secondhand-Shops zeitlich, technisch und
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personell stark ausgelastet sind — und der digitale Wandel in diesem Bereich nur schrittweise
erfolgen kann.

Aufseiten der Handler:innen zeigten sich u.a. folgende zentrale Hemmnisse:
e Fehlende Routine im Umgang mit digitalen Tools,
e begrenzte Zeitkapazitaten im Alltagsgeschaft,
e Skepsis gegenuber Online-Verkauf,
e eingeschrankte technische Ausstattung (z. B. altere Hardware, kein stabiles WLAN).

Aufseiten von EKODISE erwiesen sich insbesondere die hohe Komplexitidt des Vorhabens und
der Versuch, technische, organisatorische und kommunikative Aufgaben gleichzeitig zu
stemmen, als Herausforderungen.

Die Akquise erwies sich als langwierig und sehr betreuungsintensiv, da jeder einzelne Laden
individuelle Unterstltzung bendtigte.

Diese Erfahrungen verdeutlichen, dass eine erfolgreiche Digitalisierung des Secondhand-
Sektors starke persénliche Beziehungen, geduldige Begleitung und viel Ubersetzungsarbeit
erfordert.

Die Zielgruppe lasst sich nicht durch klassische Skalierungslogiken erreichen, sondern durch
kontinuierliche Vertrauensbildung - ein Prozess, der mehr Zeit, personelle Ressourcen und
institutionelle Unterstltzung braucht.

Gesellschaftliche Wirkung und Community-Building

Trotz aller strukturellen Hurden entstand durch EKODISE eine wachsende Community von
Handler:innen, die erstmals Uberregional miteinander in Kontakt kamen.

Uber Instagram, Webinare und Online-Treffen entwickelten sich Gesprache, Austauschformate
und Kooperationen, die das Bewusstsein fir gemeinsame Herausforderungen starkten.

Einige Handler:innen konnten sich vorstellen - via EKODISE - ein gemeinsames ,,Sprachrohr*
fur die lokale Secondhand-Szene zu bilden.

Diese soziale Wirkung — die Vernetzung, gemeinsam in die Zukunft zu blicken und zu sehen, was
technisch und sozial mdglich war, in einer bisher kaum organisierten Branche - stellt einen der
wichtigen Erfolge des Projekts dar.

4.3 Bewertung und Ausblick

Rackblickend zeigt sich, dass EKODISE mit seiner Idee zeitlich sehr friih ansetzte:

Der Wunsch nach Digitalisierung ist in der Secondhand-Branche vorhanden, die strukturelle und
technische Reife daflr jedoch vielerorts noch nicht gegeben.

Das Projekt konnte diese Diskrepanz sichtbar machen und wertvolle Erkenntnisse fur die
Gestaltung kunftiger ReUse-Infrastrukturen liefern.

Die bisherigen Ergebnisse bilden eine solide Grundlage fiir weitere Entwicklungsphasen und
zeigen auf, dass okologische Digitalisierung im Handel mehr ist als Softwareentwicklung - sie
ist ein sozialer Prozess des Kulturwandels.

EKODISE konnte diesen Prozess anstoBen, sichtbar machen und dokumentieren — ein wichtiger
Beitrag zur nachhaltigen Transformation der Textilwirtschaft.
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5. Herausforderungen und Lernerfahrungen

Das Projekt ,,EKODISE - Digitales Schaufenster fur lokale Secondhand-Shops“ bewegte sich an
der Schnittstelle zwischen Digitalisierung, Nachhaltigkeit, Handel und sozialer Innovation — und
fand in einem Marktumfeld statt, das sich noch in einer frlhen Transformationsphase befindet.
Entsprechend traten im Verlauf des Forderzeitraums eine Reihe von Herausforderungen zutage,
die fur ahnliche Griindungsvorhaben wertvolle Erkenntnisse liefern kdnnen.

5.1 Strukturelle und organisatorische Herausforderungen

Das Vorhaben war von Beginn an sehr breit und interdisziplinar angelegt: Softwareentwicklung,
Geschaftsmodellierung, Community-Aufbau, Akquise, Offentlichkeitsarbeit,
Nachhaltigkeitsmessung und Netzwerkpflege liefen parallel.

Diese Gleichzeitigkeit erforderte ein hohes MaB an Selbstorganisation und Priorisierung —
insbesondere, da die Projektumsetzung im Kern von nur einer Person getragen wurde.

Wahrend die technische Entwicklung Gber eine Partnerfirma realisiert wurde, lag samtliche
Verantwortung fur strategische, kommunikative und operative Aufgaben bei der Grunderin
selbst.

Darunter fielen unter anderem:

e Konzeption und Koordination der technischen Weiterentwicklung,
e Handler:innenakquise und Betreuung,

o Offentlichkeitsarbeit (Website, Social Media, Presse),

e Aufbau und Moderation der Community,

o Netzwerkpflege und Kooperation mit Partner:innen,

e strategische und betriebswirtschaftliche Steuerung.

Diese sehr hohe Aufgabenlast fuhrte zwangslaufig zu zeitlichen Engpéssen und
Priorisierungskonflikten.

Phasenweise mussten wichtige Aktivitaten zurtickgestellt werden, um kurzfristige
Herausforderungen zu bewaltigen (z. B. Support fur Handler:innen, Fehlerbehebung,
Kommunikation mit Entwickler:innen).

Dadurch geriet die Ubergeordnete Strategieentwicklung zeitweise in den Hintergrund.

Eine weitere strukturelle Hurde war die fehlende Skalierbarkeit der Akquiseprozesse:

Jede Anfrage und Einbindung eines neuen Secondhand-Ladens erforderte intensive personliche
Begleitung, Schulung und technische Unterstitzung.

Diese individuelle Betreuung war zwar qualitativ wertvoll, aber im Verhaltnis zu den verflgbaren
Ressourcen nicht effizient abbildbar.

Far kinftige Phasen ergibt sich daraus die wichtige Erkenntnis, dass die Onboarding-Prozesse
starker automatisiert und standardisiert werden mussen, um Wachstum zu ermaéglichen.
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5.2Das Henne-Ei-Problem des Marktplatzes

Eine zentrale strukturelle Hurde war das klassische Henne-Ei-Problem digitaler Plattformen:
Damit der EKODISE-Marktplatz fur Handler:innen attraktiv ist, missen ausreichend
Endkund:innen aktiv sein — gleichzeitig ist die Plattform flr Endkund:innen erst interessant,
wenn ein breites Angebot vorhanden ist.

Dieser wechselseitige Abhangigkeitseffekt erschwerte den Markteintritt erheblich.
Obwohlyviele Laden konkretes Interesse zeigten, blieb die Zahl der tatsachlich aktiven
Nutzer:innen gering.

Im Laufe des Projekts wurden 10 Shops erfolgreich angebunden, davon 4 mit aktiver Nutzung
des Marktplatzes. Einer dieser Laden schloss spater seinen Standort, andere pausierten die
Nutzung aufgrund von Zeitmangel oder technischen Hurden.

Far viele Handler:innen war die Plattform ,,noch zu klein®, um den Aufwand der digitalen
Bestlickung zu rechtfertigen.

Endkund:innen wiederum empfanden das begrenzte Angebot als unattraktiv — ein Kreislauf, der
durch den begrenzten Bekanntheitsgrad und fehlende Netzwerkeffekte verstarkt wurde.

5.3 Technische und praktische Hiirden auf Handler:innenseite
Neben der Marktplatzdynamik traten weitere strukturelle Herausforderungen auf:

e Zeitmangel im Tagesgeschaft: Viele Secondhand-Laden sind Kleinstbetriebe mit wenig
Personal. Fur die zusatzliche digitale Pflege blieb im Alltag kaum Kapazitat.

¢ Technische Barrieren: Trotz einfacher Handhabung erforderten Registrierung,
Produktfotografie und Artikelpflege ein gewisses MaB an digitaler Routine.

¢ Angewohnte analoge Prozesse: Besonders bei Kommissionsware bestehen oft Uber
Jahre eingespielte Arbeitsweisen, die sich nur schrittweise digitalisieren lassen.

¢ Mismatch zwischen Anforderungen und Realitat: Die Erwartungen an Reichweite und
Umsatze standen teilweise in einem Spannungsverhaltnis zur tatsdchlichen
PlattformgroBe und den verfugbaren Ressourcen.

Diese Beobachtungen zeigen, dass der digitale Wandel in diesem Bereich nicht allein durch
Technologie, sondern nur durch begleitende Bildungs- und Schulungsangebote gelingt.
Gleichzeitig bestatigten die Ruckmeldungen, dass grundsatzlich groBes Interesse und Offenheit
gegenuber der Plattform besteht — jedoch gepaart mit Unsicherheit, wie man den Schritt in die
digitale Welt praktisch bewaltigen kann.

5.4 Externe Rahmenbedingungen
Auch externe Faktoren wirkten sich auf das Projektergebnis aus:

6. Die Marktstruktur im Textilbereich wird weiterhin von Fast-Fashion-Angeboten
dominiert. Nachhaltiger Konsum und Secondhand gewinnen zwar an gesellschaftlicher
Akzeptanz, sind aber noch kein Massenphanomen.
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7. Die Digitalisierung im stationaren Handel verlauft insgesamt schleppend -
insbesondere in kleineren Stadten und landlichen Regionen.

8. Offentliche Unterstiitzung fiir den Aufbau gemeinwohlorientierter digitaler Strukturen
ist bislang gering; viele Initiativen operieren in einem prekaren Umfeld zwischen
Idealismus und 6konomischem Druck.

5.5 Personliche Rahmenbedingungen und Belastungssituation

Neben den strukturellen und marktspezifischen Hiurden pragten auch die personlichen
Umsténde die Projektumsetzung.

Kurz vor Beginn des Forderzeitraums brachte die Grunderin ihr erstes Kind zur Welt.

In dieser Phase Ubernahm sie — trotz der familiaren Belastung und einer angespannten
finanziellen Situation — die Vollverantwortung flir das gesamte Projekt.

Ihr Ehemann und Geschaftspartner, der urspriinglich Vollzeit an dem Projekt mitwirken sollte,
befand sich in Elternzeit, Ricklagen waren nicht vorhanden.

Das Mindestgehalt aus der Forderung reichte zur Existenzsicherung, lieB aber keinen
finanziellen Spielraum fur zusatzliche Unterstlitzung oder Entlastung.

Diese Situation fiihrte zu hohem Druck und Uberlastung, zeitweise auch zu
Erschopfungssymptomen.

Die Doppelbelastung aus familidren Verpflichtungen, wirtschaftlichem Risiko und
unternehmerischem Ehrgeiz stellte sich als kaum tragfahig heraus.

Die Erfahrungen verdeutlichen, wie verletzlich Grinder:innen und kleine Grinder-Teams in
frihen Innovationsphasen sind — und wie wichtig strukturelle Unterstltzungsangebote,
Mentoring und psychosoziale Begleitung in solchen Forderprojekten sein konnen.

5.6 Lernprozesse und persodnliche Entwicklung
Aus diesen Erfahrungen ergab sich eine Reihe wertvoller Lernerkenntnisse:

1. Fokussierung ist zentral.
Zu Beginn des Projekts bestand der Wunsch, alle Handlungsfelder gleichzeitig
voranzubringen. Riickblickend zeigt sich, dass weniger parallele Aufgaben mit klarer
Priorisierung eine nachhaltigere Wirkung gehabt hatten.

2. Kommunikation und Sichtbarkeit brauchen Zeit und Training.
Als Grunderin mit stark inhaltlichem und organisatorischem Fokus fiel die 6ffentliche
Positionierung und Selbstvermarktung zunachst schwer.
Durch das Kommunikationscoaching konnte dieses Defizit jedoch erkannt und gezielt
bearbeitet werden.

3. Teamstrukturen sind essenziell.
Einzelarbeit stoBt in komplexen Vorhaben schnell an Grenzen. Die Erkenntnis, dass
nachhaltige Wirkung nur durch Teamarbeit, Delegation und Austausch entsteht, pragt
die kunftige Ausrichtung von EKODISE mafBgeblich.

4. Nachhaltige Transformation ist ein sozialer Prozess.
Der digitale Wandel im Secondhand-Sektor braucht vor allem Beziehungsarbeit,
Geduld und Vertrauen.
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Technische Losungen sind nur dann erfolgreich, wenn sie mit Empathie, Verstdndnis und
kontinuierlicher Begleitung verbunden werden.

5. Community vor Technik: Der Aufbau einer aktiven Handler:innen-Community muss der
technischen Skalierung vorausgehen. Nur wer sich zugehorig fuhlt, bleibt langfristig
aktiv.

6. Regionale Fokussierung: Start mit einer Pilotregion (z. B. Stadt oder Bundesland), um
dort eine kritische Masse und sichtbare Beispiele zu schaffen.

7. Iteratives Arbeiten: Durch kontinuierliches Feedback der Shops konnten konkrete
Funktionen wie Rechnungs- und Report-Tools erganzt werden — ein Lernprozess im
echten Betrieb.

8. Realistische Erwartungshaltung: Der Aufbau eines funktionierenden Okosystems
braucht mehr Zeit, Begleitung und Ressourcen, als ursprunglich angenommen.

5.7 Gesamtbewertung

Ruckblickend lasst sich festhalten, dass das Projekt unter den gegebenen Rahmenbedingungen
viel geleistet hat. GroBes Engagement, Innovationsgeist und Durchhaltevermogen waren
essenziell.

Die Herausforderungen waren real, aber sie fUhrten zu wichtigen Einsichten Uber die
Bedingungen, unter denen dkologische Start-ups in Deutschland agieren.

EKODISE konnte - trotz personlicher und struktureller Grenzen - eine Pionierarbeit fur die
Digitalisierung der Secondhand-Branche leisten, deren Erfahrungen und Erkenntnisse weit tber
das eigene Projekt hinaus relevant sind.

Die groBte Starke des Projekts liegt nicht allein in der Software, sondern in der Vernetzung,
Sensibilisierung und Sichtbarmachung einer Branche, die bisher kaum Beachtung fand.

6. Fazit und Ausblick

Das Projekt EKODISE hat gezeigt, dass die Digitalisierung des lokalen Secondhand-Handels
moglich, sinnvoll und gesellschaftlich relevant ist — aber auch, dass sie Zeit, Vertrauen und
strukturelle Unterstltzung erfordert.

Die Forderphase der DBU ermdglichte es, den Grundstein fur eine funktionierende Plattform,
eine wachsende Community und eine Vision fur die nachhaltige Transformation des
Textilsektors zu legen.

Auch wenn der Weg nicht frei von Hirden war, entstand durch EKODISE eine vernetzte
Bewegung von Akteur:innen, die gemeinsam an einer dkologischeren, sozialeren und lokaleren
Konsumkultur arbeitet.
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6.1 Strategische Weiterentwicklung

Um die inhaltliche und technische Arbeit der letzten Jahre langfristig wirksam zu machen,
verfolgt EKODISE derzeit mehrere Anschlussstrategien:

1.

Lokale Pilotregionen als Modellraume

Der Aufbau eines regionalen Pilotprojekts (z. B. in einer Stadt oder einem Bundesland)
soll zeigen, wie Secondhand-Laden, Wirtschaftsforderungen, IHKs und kommunale
Zero-Waste-Strategien zusammenwirken kénnen.

Ziel ist es, den Nutzen der Plattform vor Ort konkret erfahrbar zu machen — mit kurzen
Wegen, personlicher Betreuung und messbaren dkologischen Effekten.

Kooperation mit bestehenden Marktplatzen

Parallel werden Gesprache mit bestehenden Plattformen wie Mddchenflohmarkt
(Kontaktaufbau zu Christian Wegner, Oliver Thiemann) gefiihrt, um eine mogliche
Anbindung oder Integration von EKODISE zu prufen.

Dabei konnten vorhandene Reichweite und Endkund:innen-Frequenz genutzt werden,
wahrend EKODISE als B2B-Komponente mit Click-&-Collect-Funktion und
Backoffice-Anbindung eingebracht wird.

So lieBe sich die Idee skalieren, ohne den Aufbau eigener Kund:innenstrome neu
beginnen zu mussen.

Community als Herzstiick

Zukunftig soll der Schwerpunkt starker auf dem Community-Aufbau und dem
Wissensaustausch liegen.

Die Technik soll dabei als unterstutzendes Werkzeug dienen, nicht als Selbstzweck.
Durch Schulungen, Austauschformate und digitale Begegnungsraume soll die
Community weiter wachsen und zu einem aktiven Lern- und Kooperationsnetzwerk
werden.

Kooperation mit groBen Secondhand-Organisationen

Derzeit bestehen Gesprache mit einem groBen Betreiber von Secondhand-
Kaufhdusern, der EKODISE als mogliche interne digitale Losung fur seine Hauser pruft.
Eine Kooperation oder Ubernahme kénnte es erméglichen, das System zunachst in acht
Pilotstandorten einzusetzen und anschlieBend auf kleinere Laden auszuweiten.

Diese Perspektive bietet eine realistische Chance auf breitere Anwendung und
Verstetigung der entwickelten Strukturen.

6.2 Schlussbetrachtung

Das Projekt EKODISE steht exemplarisch fur die Chancen und Herausforderungen nachhaltiger
Grindungen:

Es zeigt, wie viel Innovationskraft in kleinen, engagierten Teams steckt — und wie schwierig es ist,
okologische und digitale Transformation allein zu tragen.

Gleichzeitig belegt es, dass selbst unter schwierigen Bedingungen bedeutende Strukturen,
Netzwerke und Erkenntnisse entstehen kdnnen.

EKODISE hat nicht nur eine technische Losung entwickelt, sondern eine Vision fiir eine neue
Art des Handelns -regional, gemeinschaftlich, ressourcenschonend.
Diese Vision wird weitergetragen — ob in Kooperation, in neuer Tragerschaft oder als offene
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Plattform.
Das Projekt hat eine Pionierarbeit geleistet, auf der zukunftige Entwicklungen im Bereich lokaler
Kreislaufwirtschaft aufbauen kénnen.

Vielen Dank fur Ihre Unterstutzung!
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Anhéange

1. Backoffice

Beispiel fur Artikelliste:

@LS’E’ B ARTIKEL @ ABRECHNUNG BRINGKUNDIN @ BENUTZERVERWALTUNG @ ORGA ~ = FORUM ™ VERKAUF

Name Artikelnummer BK. Nr. Komm.Status = Farbe Kategorie Unterkategorie = Lager = Status = onl. *  Vers. =
Dup_DKNY Pyjama Set 202505-0670 0588 Abgerechnet Lila Bekleidung ‘Schiafanzige Sonstiges © Verkauft o o H
Jeans Weste C&A 202505-0151 0877 Abgerechnet Weill Bekleidung Jacken und Mantel BlazerS ‘© Verkauft o o

Plissee Culolte OAK .. 2025050134 0802 Fristablauf Schwarz  Bekleidung Hosen HosenS © In Verkaul e o i
Stoff Culotte Esprit 2025050132 0802 Abgerechnat Schwarz  Bekleidung Hosen Hasens © Verkauft o o

Kleid Marella 202505-0129 0802 Fristablauf Bunt Bekleidung Kleider KleiderM © In Verkauf ° o H
Samoan Hose blau 202505-0108 0899 Zuriickgegeben Blau Bekleidung Hosen HosenM © Ausgebucht o o
Spieth&Wensky Blus... 202505-0098 0758 Abgerechnet Blau Sonstiges © Verkauft o o H
MarJo Shirt lla/weil 202505-0007 0758 Abgerechnet Lila Bekleidung Traditionelle Mode Sonstiges © Verkauft o L]
MONARI Strick Blazer 2025050050 0803 Zurickgegeben Grun Bekleidung Blazer & 2-Teilar BlazerS © Ausgebucht ° o i
ESPRIT Long Blazer/ 2025050048 0868 Abgerechnat Rot Bekleidung Jacken und Mantel BlazerS © Verkauft o o

OPUS Hemdbluse kr... 202505-0041 0888 Abgerechnet Lila Bekleidung Hemden und Blusen BlazerS © Verkauft L] o L
BRAX Hemd Blumchen  202505-0024 0884 Abgerechnet Hellblau Bekleidung Hemden HeHemden © Verkauft o °

Grof gemusterte Jac...  202505-0001 0630 Abgerechnet Bunt Bekleidung Jacken und Mantel JackenM © Verkauft L] ° i

Beispiel fur Abrechnung Bringkund:innen :

ﬁ@ﬁ,ﬂ B ARTIKEL @ ABRECHNUNG BRINGKUNDIN @ BENUTZERVERWALTUNG i@ ORGA - ™ VERKAUF
Bringkundinnen > 0907 - Lyn Lampmann - L@la.de [T p—
 Atikelnummer Name i issi - i - “%-Anteil BK Mindestpreis BK Verkaufspreis  Anteil BK berech... Anteil BK
= 202508-0006 Kleid 01.082025 Offen In Verkauf 0%

202508-0007 Kleid HEM 01.08.2025 Offen In Verkauf 0%

2025080000 Jumpsit vintage 01.082025 Offen In Verkauf 0%

o 2025080012 Hut 01.08.2025 Offen In Verkauf 0%

B 2025080015 Hose 01.082025 Offen In Verkaut 40%

202508-0010 SamtUmhangetasche  01.08.2025 Offen Verkauft 0% 15,00€ 600€ 6,00€
@ 202508-0002 Motze Patagonia 01.08.2025 Offen Verkauft 0% 10,00€ 400€ 400€
202508-0016 Jacke edc 01.08 2025 Offen In Verkauf 40%

B 2025080008 Kleid H&M 01.08.2025 Offen Verkauft 40% 900€ a60€ 360€
202508-0005 Kleid 01.08.2025 Offen Verkauft 0% 800€ 320€ 320€
@ 202508-0017 Jeans 01.08.2025 Offen Verkauft 0% 25,00€ 10,00 € 1000€
© 2025080014 Hemd 01.08.2025 Offen Verkault 0% 900€ 360€ 360€
" INIRNANNT Hamd HRM N1.NR 295 Nifan \arkauft FLLS annE aMnE AME
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Beispiel Verkaufe:

mmﬂ B ARTIKEL @ ABRECHNUNG BRINGKUNDIN @ BENUTZERVERWALTUNG

= FORUM

® VERKAUF

2025.2668
Lokaler Verkauf - 29.09.2025 - 45,00 €

1 x Vans
202506-0257 - 45,00 €

2025.2664
Lokaler Verkauf - 26.09.

-59.00 €
1% FUCHS SCHMITT Wollmantel

2025090004 - 56,00 €

2025.2660
Lokaler Varkauf - 15.09.

1 x Blumen Samt Jacke
2025080001 - 35.00 €

2025.2656
Lokaler erkauf - 1309 2025 - 10,00 €

1 x Christina berg Rock
202507-0006 - 10,00 €

2025.2652
Lokaler Varkauf - 11.09.2025 - 45,00 €

2025.2667
Lakaler Verkauf - 27.09. 2025 - 45,00 €

1 x PROMOD grauer Pulli
202503-0633 - 5,00 €

1% Pulli
2025085004 - 10,00 €

1 x KSUBI Overall
202509-0002 - 30,00 €

2025.2663
Lokaler Verkauf - 23.09.2025 - 8,00 €

1 x Longsleeve Kleid/ Pullover von Passione

2005010135 - 8,00 €

2025.2659
Lokaler Verkauf - 13.09.2025 - 45.00 €

1 x MACHO Vintage Hos
2025050253 - 45,00 €

2025.2655
Lokaler Verkauf - 1308 2025 - 35,00 €

1 x Blazer
2022080107 - 35,00 €

2025.2651
Lokaler Verkauf - 10.09.2025 - 10,00 €

2025.2666
Lokaler Verkauf - 27.09.2025 - 37,00 €

1 x Jakes Hose
2025060092 - 13.00 €

1x Jeansbluse ZARA ohne Kragen
202504.009 - 1200

1 x Pullover von Esprit
2024100467 - 1200€

2025.2662

Lokaler Verkau - 20.09.2025 - .00 €
1x Rock

202507-0056 -8,00 €

2025.2658

Lokaler Verkauf - 13.09.2025 - 5.00 €

1 x Rock
2025030021 - 5,00 €

2025.2654
Lokaler Vierkauf - 1309 2025 - 8,00 €

1 x gestraifter Pulli von Only
20241029800 €

2025.2650
Lokaler Varkauf - 09.09.2025 - 6250 €

2025.2665
Lokaler Verkauf - 26.09 2025 - 2200 €

1 x Core Bike Shorts
2025070069 - 22,00 €

2025.2661
Lokaler Verkauf - 19.09.2025 - 1200 €

1x LeoTop
2025070040 - 12,00 €
2025.2657

Lokaler Verkauf - 13.09.2025 - 1250 €

1x WEEKDAY Jeans
2025060310

2025.2653
Lokaler Verkauf - 12.09 2025 - 12.00 €

1 x Rolli

2025

2025.2649
Lokaler Verkauf - 08.09.2025 - 1250 €

Beispiel Reporting-Funktionen:

& ORGA '™ VERKAUF

.@|S‘E‘] B ARTIKEL @ ABRECHNUNG BRINGKUNDIN @ BENUTZERVERWALTUNG

Status Von Verkaufsdatum Eigentlimer
v ] Abby Mott (0822) v
m Bis Verkaufsdatum Von Bringdatum
=} a
Bis Bringdatum
a
Von Abrechnungsdatum
a
Bis Abrechnungsdatum
a

Anwendervideos finden sich auch unter:

https://ekodise.de/angebot/
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2. Mobile App

12:09 = K ¢ =

NEUER ARTIKEL

VERKAUFEN

Q, search

Name Ty
AMERICA
BSM.

M. BAT
FUCHS
Ksusl
Blumen
Hut
VINTAGE
Kleines
Jeans
Jacke edc

Hose

ARTIKELLISTE

CODE SCANNEN

Artikel soo

BKNr. T, Artikelnummer 1

0598 202509-0007
0598 202509-0006
0598 202509-0005
0598 202509-0004
0598 202509-0002
0630 202509-0001
0708 202508-0020
0598 202508-0019
0598 202508-0018
0907 202508-0017
0907 202508-0016

Hamd

Artike!

non7 2N2RNQ.NN1A
-1 [2) B

= )
Kesse 8K hinzufugen QR Scan

Kasse see
it
Q Suche v 8

Artikelvorschau

Artikel erstellen

( S ]
= (=) 85

Artikel Kasse 8K hinzufiigen QR Scan

I @) <
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3. Homepage - www.ekodise.de

P

I

EKODISE

Das O fiir deinen dh Shop iert die Vorteile von
lokalem und online Handel.

Filr die volle Powe sziale, kologische und Gkonomische

Nachhaltigkeit

UNSER
ANGEBOT

Einzelstiicke & KOmmissionswaren mit wenigen Klicks einpflegen und
verwalten. Ein deutschlandweites, kollektives Dlgitales Schaufenster fir
online und lokale Verkufe. Speziell entwickelt fir lokale SEcondhand-
—

Shops. —

Das ist EKODISE. Clevere, digitale Hilfsmittel, komb Kommissions-Management
Netzwerk (Ubersicht & Verwaltung aller Bring Kund:innen und

Artikel
MEHR ERFAHREN

EKODISE GMeH

IMPRESSUM
DATENSCHUTZ
ZUM WEBSHOP

DESIGN BY ITCANBESIMPLE | © BY EKODISE GMBH

ch

sefordert du
Deutsche
Bundesstiftung Umwelt

Webshop

Produkte schnell und easy anline und lokal anbieten

und verkaufen

Netzwerk

Gem es liber ales Marketing und

Unterstiitzung bei der regionalen Offentlichkeitsarbeit

KONTAKT

f
ADRESSE

Dechbettener Str. 7
93049 Regensburg

PARTNER-SOFTWARE-FIRMA
powered by
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4. Beispiel Blogeintrag ,,Aktuelles*

DA% DROSYSTEM B = 1 |HE

[EODIS START  ANGEBOT  UBER UNS  AKTUELLES  KONTAKT

SEeONDHAND -5

All-In fur 9,90€ / Monat

Jan. 15, 2024 | News

Dank der Forderung der Deutschen Bundesstiftung Umwelt.
kénnen wir euch unsere Leistungen All-in - fUr das ganze Jahr 2024 - fiir nur 9,90€* im Monat anbieten!
Du kannst heute noch starten und uns kontaktieren.

Unser Okosystem speziell fur lokale Secondhand- & Upcycling-Shops umfasst ein Backoffice mit Mobile-App, einen Webshop-Bereich auf dem Online Marktplatz
second-hand-in-hand.de & unsere deutschlandweite Secondhand - Community

1.Backoffice & App

= Artikel & Kommissionswaren-Management

= Verkaufsworkflow mit automatisierter Webshop-Pflege
* Waren- & Lagerwirtschaft

* Artikel- und Umsatz-Reports

* Drucker & Etiketten Starterpaket im Wert von ca. 200€

2.Webshop

= Eigener Webshop-Bereich (kein externer Webshop erforderlich)

= Online gehen ab dem ersten Artikel

* Support bei Fragen zu AGBs und Versand

* Eigene Homepage

* Online verkaufe mit allen gangigen Zahlungsanbietern *hier fallen Provisionsgebiihren an

* Click & Collect (auch nur Click & Collect méglich, falls kein Versand gewtinscht) *auch hier fallen 5% Provisionsgebthren an

= Uberregionales Marketing

3.Community

* Deutschlandweite Secondhand - Community

* Community-Treffs

* Deine Ideen und Bediirfnisse zahlen! Wir entwickeln unser Secondhand-Okosystem gemeinsam weiter
* Austausch von Know-How und Best-Practices

» Austausch von Werbematerialien fiir regionales Marketing & Offentlichkeitsarbeit

Du teilst unsere Vision, dass immer mehr Menschen secondhand anstatt neu kaufen?

Wenn wir uns zusammen tun kdnnen wir (Second) Hand in Hand GroRBes bewegen!

Mehr Infos:

* |Im personlichen Gesprach via Telefon oder Videocall (Termine unter 0941 463 999 20 und info@ekodise.de)

* Bei unseren offenen Austausch-Gelegenheiten immer mittwochs 10 - 11 Uhr via Zoom: https://usO6web.zoom.us/j/82608979455?
pwd=d1bgohzfKK4srD2b4G8xQFOtLeVthe.1

* Bei unseren unverbindlichen Einfuhrungsveranstaltungen:
nachster Termin: Donnerstag 18.01.24 um 19 Uhr via Zoom:
https://us06web.zoom.us/j/86215893312?pwd=uYe8Ki0sMVnn890QQ5zY3hpfweerHk.1

Wir freuen uns sehr auf Dich!
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START

AKTUELLES

ANGEBOT  UBER UNS  AKTUELLES  KONTAKT

Hier halten wir Dich auf dem Laufenden iiber die neuesten Entwicklungen, aufregende Projekte

und wichtige Ankiindigungen rund um unser Secondhand - Okosystem.

findest du es auch
ersohreckend, dass ber 50%
der Nutzer-inven von Shein
aber 30 Jahre alt sind?

Die erschreckende Wahrheit iiber
Billigware und Ultra Fast Fashion

87% der Deutschen haben laut einer Studie
bereits bei Shein, Temu, Action oder Pepco
eingekauft, berichtet die WirtschaftsWoche
am 14.01.2025. Wenn...

MEHR LESEN

Secondhand Onlineshop erstellen:
So einfach geht's auf Second-
Hand-in-Hand.de

Du betreibst einen lokalen Secondhand-
Shop fiir Kleidung und méchtest deinen
Laden und dein Angebot online sichtbarer
machen? Dann bist du hier...

MEHR LESEN

‘m

Die Second Hand Boutique
greengera berichtet von ihren
Erfahrungen

Hey, ich bin Steffi Sonntag und ich betreibe
seit 2020 die Second Hand Boutique in Gera.
Ich nutze seit Anfang 2024 begeistert die
EKODISE Losung....

MEHR LESEN

5. Erfahrungsbericht einer Handlerin:

START  ANGEBOT  UBER UNS  AKTUELLES  KONTAKT

Die Second Hand Boutique greengera berichtet von ihren Erfahrungen

Nov. 29, 2024 | News

Hey, ich bin Steffi Sonntag und ich betreibe seit 2020 die Second Hand Boutique in Gera. Ich nutze seit Anfang 2024 begeistert die EKODISE Lésung. Es ist unglaublich
einfach, neue Second-Hand-Teile schnell und professionell anzunehmen und direkt online zu prasentieren. Jeder Artikel wird entsprechend meines
Kommissionsmodells mit Bringkundeninformation und Absprachedetails hinterlegt. Besonders hilfreich ist dieses Backoffice-System, das ich ganz einfach am PC oder
in der App nutzen kann. Die Auszahlungslisten, Verkaufslisten und die Ubersicht der Artikel, alles immer griffbereit, und die einfache Handhabung der Fotos mit dem
Handy spart mir Zeit.

S —————— Es ist unglaublich einfach,
| Jeder Artikel wird neue Second-Hand-Teile
entsprechend meines schnell und 2
Kommissionsmodells professionell S
mit Bringkunden- anzunehmen 3
und direkt
online zu
prasentieren
by

Besonders
hilfreich ist dieses
Backoffice-System,

das ich ganz einfach
am PC oder

information und
Absprachedetails
hinterlegt.

in der App
nutzen kann.

Auch der QR-Code und der Etikettendrucker sind super praktisch und sorgen dafir, dass die Teile im Handumdrehen erfasst sind und online gehen. EKODISE bietet
uns nicht nur smarte digitale Tools, sondern verbindet uns mit einem tollen Netzwerk, das unsere Stiicke deutschlandweit sichtbar macht. Einen totalen Mehrwert
habe ich auch beim Aussortieren oder der Rickgabe von Teilen, die (iber den Annahmezeitraum nicht verkauft wurden, da ich durch die Erfassung mit Bild und dem
Hinweis des Annahmezeitraums in der Artikelnummer so viele Informationen wie nie zuvor habe.

Vielen Dank fur dieses starke System und diese Community.
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6. Marktplatz - www.second-hand-in-hand.de

(?SECOND_HAND Q UBER UNS | ALLE LADEN | HANDLER*IN WERDEN 2E & DE v
7Z=IN-HAND

DAMEN HERREN KINDER UNISEX UPCYCLING & NACHHALTIGE NEUWAREN In welchen Shops willst Du suchen? A

Jetzt ganz easy
online& lokal

i ’. 5.

(?SECOND-HAND Q UBER UNS | ALLE LADEN | HANDLER*IN WERDEN 2E & DE v
Z=IN-HAND

DAMEN HERREN KINDER UNISEX UPCYCLING & NACHHALTIGE NEUWAREN In weichen Shops willst Du suchen? bt

AUF SECOND-HAND-IN-HAND.DE KANNST DU

Bei deinem lokalen Lieblingsladen stobern
und per Click&Collect bestellen

Deutschlandweit online-shoppen ODER

@SECOND_HAND Q OBER UNS ~ ALLE LADEN ~HANDLER"IN WERDEN 2 : 2 DE v
Z=IN-HAND

DAMEN HERREN KINDER UNISEX UPCYCLING & NACHHALTIGE NEUWAREN In welchen Shops willst Du suchen? shop v
— —
Home »  Alle Liiden

Adresse

A

peacenandchen prr—
A9
pocthisdien Adresse Bffnungszeiten

SECOND Second Hand Boutique greengera | ‘sn0p onne urchstabem

HAND
BOUTIQUE

Adresse Offnungszeiten
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UBER UNS  ALLE LADEN HANDLER*IN WERDEN

RE &

DE v

KINDER

UNISEX

UPCYCLING & NACHHALTIGE NEUWAREN

Kategorie
Bekleidung
Schuhe

Taschen

Home > Damen

7. Presse

Freitag, 11. Oktober 2024

RESS

In welchen Shops willst Du suchen?

@ Mittelbayerische

REGENSBURG 23

Von Marion Neumann

Reg . Secondhand-
Kleidungist fiir Nicole Heif viel
mehr als nur eine preiswerte
Alternative. ,Meine Vision ist,
dass Mode aus zweiter Hand
zum neuen Normal wird - und
das fiir alle”, sagt sie. Seit 2017
betreibt die 34-Jahrige das Pea-
cehand, einen Laden fiir Se-
condhand-Mode in der Re-
gensburger Altstadt. Mit der
Griindung des Unternehmens
Ekodise arbeitet sie mit ihrem
Team seit 2022 auRerdem da-
ran, lokale Handler aus ganz
Deutschland zu vernetzen und
deren Angebot auch online zu-
ginglich zu machen.

.Die Secondhand-Branche
hat in den letzten Jahren einen
groRen Aufschwung erlebt, er-
klirtdie Griinderin, ,wirméch-
ten den Liden die Maglichkeit
geben, ihre Produkte auf unse-
rem Marktplatz ohne grofen
Verwaltungsaufwand auch im
Internet anzubieten. Sie sollen
kollektiv sichtbar werden*.

Sind Kunden im Webshop
mit dem Namen ,Second-
hand-in-hand” fiindig gewor-
den, kénnen sie sich die Pro-
dukte zuschicken lassen oder
Kleidung online reservieren
undim Laden abholen. Mit die-
sem ,Click and Collect”-Sys-
tem, das sich seit der Corona-
Zeit etabliert hat, gehe es ihr
auch darum, die Innenstidte
zu beleben. ,Wir wollen den
Handel zukunftsfihig ma-
chen”, sagt Heif3.

w»Aktivismus spielt eine Rolle*

Ihr Eindruck ist, dass viele Se-
condhand-Liden - wie auch
das Peacehand - von Frauen
gefiihrt werden. ,Inhaberin-
nen stecken so viel Herzblut
und Kreativitit in die Projekte
- und auch Aktivismus spielt
eine Rolle", sagtsie. ,Wirhaben
einfach Bock.” Gerade diese

,Wir haben einfach Bock"

Limitierte Strickmode und ein Netzwerk fiir Secondhand-Héndler: Diese Griinderinnen setzen auf Nachhaltigkeit

Lokal und digital wiII_Nicole HeiB die ) B

ihrem Start-up Ekodise voranbringen.

Hiindlerinnen méchte sie zu-
sammenbringen und sichtbar
machen. ,Eshandeltsich dabei
oft um_Ei A i

he mit

i
g
i
i
:
}

Foto: Marion Neumann

das Start-up aktuell von der
Deutschen Bundesstiftung
Umiwelt. Hindler, die Teil des

Wenn sich kleine Liden und
Labels zusammenschlieRen,
kann das richtig gut werden.”

Generell habe die Second-
hand-Szene wahnsinnig viel

wer-
den wollen und den Online-
Marktplatz fiir ihre Waren nut-
zen, zahlen momentan nur
eine geringe monatliche Ge-
biihr, dazu erhilt Ekodise eine

Potenzial, ist si gt. Die
Modeindustrie verbrauche ext-
rem viele Ressourcen und stelle
mitder Produktionvon Fast Fa-
shion nicht nur eine der griR-
ten Belastungen fiir die Um-
welt dar, sondern verstirke
durch die schlechten Arbeits-
bedingungen soziale Unge-
recl}ligkei} Lauf 95: ‘gajmzen Welt.

fiir Stiicke.
+Wir sind noch auf der Suche
nach Unterstiitzern und freuen
uns auch iiber Austausch und
neue Kontakte", sagt HeiR.
Auch Julia Gleif hat sich
nachhaltiger Mode verschrie-
ben - und sich dabei von ihrer
Oma Erna inspirieren lassen.
Seit 2022 produziert die gelern-
g Bschneiderin fir Erna-

Pullover und Stirnbander.

die Nadeln zu schauen”, erklirt
die 27-Jihrige, ,als sie nicht
mehrdawar, habeichmirnoch
viel selbst beigebracht”. Nach-
dem sie ihren MaRschneider-
meister gemacht hatte, be-
suchte sie auRerdem Strickma-
schinenkurse. Aus dem Land-
kreis Ansbach ist Gleif vor
einem halben Jahr nach Bach
an der Donau gezogen.

Das Garn fiir ihre Arbeiten
bezieht sie weiterhin von einer
Textilfirberei in Franken. ,Ich
kaufe Material aus Produk-
tionsiiberschiissen. Die Ware
wiirde in der Industrie keine
Verwendung mehr finden,
aber ich kann damit noch viel

So wird Gty

muss
noch viel mehr Platz einneh-
men und zu einer nachhalti-
gen, soliden und wirtschaftlich
erfolgreichen Branche wer-
den”, sagt sie. Geférdert wird

knitwear Strickmode in limi-
tierten Stiickzahlen. ,Mich hat
esschon als Kind fas:
meine Oma vor dem Fernseher
gestrickt hat, ohne dabei auf

Miill vermieden.” Die Ergeb-
nisse bietet GleiR in ihrem On-
line-Shop an. Crop-Tops im
Sommer, Pullover, Schals und
Stirnbinder im Winter: Auf der

ial fertigt Julia GleiB i

Pop-up-Store

Termin: Mit ihrem Start-
up Ernaknitwear ist Julia
GleiB, die ,MaBschneide-
rin mit Wollpassion®, von
28. Oktober bis 3. Novemn-
ber im Pop-up-Raum in
Degginger, Eingang uber
die Tandlergasse 18, zu
Gast.

Kurse: Wer sich selbst im
Handarbeiten versuchen
machte, kann in diesem
Zeitraum an verschiede-
nen Workshops teilneh-
men, die von Zwirnkndp-
fe-Wickeln (ber Hakel-
und Strickkurse bis hin zu
Techniken an der Hand-
strickmaschine reichen.

Kontakt: Weitere Infos
und Anmeldung zu den
Workshops gibt es online
unter  www.ernaknitwe-

Tops,
Foto: Kimberly Meike

Handstrickmaschine fertigt sie
verschiedene Produkte fiir
Minner, Frauenund Kinderan.
Auch  Babydeckchen oder
Stickchen gehdren ins Sorti-
ment. Fiir Strickbegeisterte
gibt es zudem Anleitungen.

Der Aufwand ist groB

+Eine bestimmte Zielgruppe
habe ich aktuell nicht. Die Tops
sind wahrscheinlich eher etwas
fir die jiingere Generation,
aber grundsitzlich bin ich sehr
offen.” Nicht nur die Herstel-
lungder Strickwaren, auch Pri-

ion und ing wiir-

ar.

fertigten Stiicke mehr kosten
wiirden als Fast-Fashion von
Textil-Riesen wie Zara oder
H&M. , Leider sehen viele nicht
den Wert dahinter. Die Konkur-
renz in der Modeindustrie ist
groR.“ Trotz des Aufwands
glaubt die Griinderin an das
Konzept. .Da die Produkte li-
mitiert sind, liuft nicht jeder
mit den gleichen Sachen he-
rum-und es werden keine Res-
sourcen verschwendet.”

Um Ernaknitwear in der Re-
gion bekannter zu machen,
stellt sie ihre Strickwaren Ende
Oktober im Pop-up-Raum im

den viel Zeit in neh-

gginger aus. Mit einer Reihe
kreativer Workshops will GleiR,

men. ,Alles allein umzusetzen,
ist nicht immer einfach”, sagt
GleiB, .der Aufwand ist groR
und man braucht viel Geduld“.

Manchmal fehle zudem das
Verstindnis, dass die handge-

die zeitweise auch als Fachleh-
rerin fiir Handarbeit gearbeitet
hat, auRerdem andere fiirs Stri-
cken und Hikeln begeistern.
uIch glaube schon, dass das In-
teresse dafiir da ist”, sagt sie.
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8. Beispiele Instagram-Kanal:
https://www.instagram.com/secondhand.in.hand

secondhand.inhand ve @ =

elc 11:57 8 K % »
V;g‘;;’; Second Hand in Hand - by
hast EKODISE
\ﬁ“ﬁ%‘ 217 1148 736 o Presse 16. September 2023
@ Beitrdge Follower  Gefolgt e

.~.Der Online Marktplatz fir Secondhand-Mode
. Ein gemeinsamer Shop fiir viele Laden

{Fur Dich & unsere Umwelt

=f’Sponsored by DBU

2 www.second-hand-in-hand.de/ und 1 weiterer

Professional-Dashboard gefordert durch

2 409 Aufrufe in den letzten 30 Tagen erzielt

Profil bearb... Profil teilen Kontakt D B U ‘ )
) @ ° © N
D Deutsche

4 sale News Presse Kontakt Bundesstiftung Umwelt

{ 2 DBU.DE |

DHAND KLEID!

b

A a ® ® @ 5
< M

DurchsuchErstellen Teilenin.. Bewerben Mehr
en

Aktivitat

12:00 = K % « =. €D

it ®

12:00 & K % » = €D

IST NICHT NUR UNSERL o) 2
GEMEINSAMER MARKTPLATZ. } 165E GRUSSE AUS REGENSBURG

Deutsche
Bundesstiftung Umwelt

SECOND- HAND:
W= iN-HAND ==



https://www.instagram.com/secondhand.in.hand

9. Webinare und Produktprasentationen
Bei Online-Veranstaltungen wurde die fachliche und finanzielle Férderung der DBU an
zwei Stellen erwahnt: zu Beginn bei der Team-Vorstellung und zum Abschluss.

_ \ ) [ | JLU—LLL 11
BN Frank Wachtmeister u_ = Sebastian Heil A A e
; a5, F Y ;JN 7 Y/ \;g}Z/J‘

: : .-& Nicole HeiRy N/ 4 T

&

Markliz Seid -l 7 o ) \ “» s ™
w7 R - Kl s

“| Dr. Matthias Bauch i}

2 ~ It T
: LN wo = |
. ; T LU J ? /
/ . \ \}V‘
ﬂr" S )
i /) \ 2)
= |
3
\ . v -
A : i ~ geférdert durch
Deutsche

e e Bundesstiftung Umwelt

. = E-Mail ) Social
KONTAKT
+49 (0) 941 463 999 20 info@ekodise.de ekodise_secondhand_oekosystem

Oft 2 AUS

mittwochs 10 Uhr

gefordert durch

DBU ()
Deutsche S AND-IN-HA! OWER SYNNO
Bundesstiftung Umwelt ENTFALTEN T E C H

\_/ GEMEINSAM MIT
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10. Borderstep Institut - Impact Nexus

Company

_I‘@“D\SE [l Exportieren @
Module  Profil ESG Impact KPls Autfgaben

Art der Bewertung D

Wirkungsziele bearbeiten

Klimaauswirkungen unserer Losungen @

Our innovative solutions plan to save approximately 2200 tonnes of CO2e over the next 5 years when compared to existing products and services that provide the same function.

Jahrlich gej Treil tionen (in Ti CO02e)

1000

&00

Unsere Losungen filhren zu einer geschatzten durchschnittlichen jahrlichen Reduzierung von 450 Tonnen CO2e. G)

600
Unser jahrlicher wirtschaftlicher Wert der geplanten Treibhausgasreduzierung betragt 37100 €. @

100 \ Unsere Losung Einen lokalen Online - Markiplatz & eine deutschlandweite Community fiir Secondhand-Mode sieht vor, von 2025

N

bis 2029 2200 Tonnen COZ2e einzusparen, indem wir die Treibhausgasemissionen um 100 % pro 1 cotton T-Shirt (2 kg CO2e)
reduzieren.

200

2025 2028 2027 2028 2028

29

th @

"
i



Prognose

The GHG emissions mitigated by each solution are calculated based on the estimated reduction potential per functional unit, as detailed in the Assumptions section.

To ferecast the GHG emissions mitigated, we use the target number of units we plan to sell or preduce. When available, actual values are used to measure progress toward our targets.

O Einen lokalen Online - Markiplaiz & eine deutschlandweite Community fiir Secondhand-Mode

Ein durchschnittlicher stationdrer Shop verkauft rein lokal 8.000 T-Shirts (0.d. Kleidungsstiicke) pro Jahr. Durch unser EKODISE System und den dadurch verbesserten Zugang, steigert sich die Absatzmenge um 50% (4.000 T-Shirts pro Jahr pro Shop mehr) In 5 Jahren (2029) werden wir

150 Shops eingebunden haben (das entspricht Markianteil von ca. 5%) (10 Shops in 2025; 30 Shops in 2026; 60 Shops in 2027; 100 Shops in 2028; 150 Shops in 2029)

Prognose

Meine Losung fuhrt nicht zu wiederkehrenden Einsparungen.

Values 2025 2026 2027 2028 2029
Iﬁﬁ Prognose fiir 'Einen lokalen Online - Marktplatz & eine
deutschlandweite Community fiir Secondhand-Mode' st
1 cotton T-Shirt Soll 0T 120T 2407 400T 600T
Annahmen
Ich vergleiche... Basisemissionen

T-shirt raw material & production

1.591 kg CO2e pro meiner funktionalen Einheit

Emissionsfaktor: 2 kg CO2e pro T-Shirt

Menge: 1 T-Shirt

Quelle: https://biooekonomie.de/sites/default/files/files/2020-02/oekobilanz_t-shirt.pdf

Annahmen: 43 % of GHG emissions of a cotton T-Shirt are linked to raw materials and the production, see
hitps./biooekonomie.de/sites/default/files/files/2020-02/0ekobilanz_t-shirt.pdf ; Total GHG emissions of a white cotton T-Shirt: 3,7 kg
CO0Z2e; Raw material' 3,7 kg COZe * 43 % = 1,591 kg COZ2e

Raw material & production of cotton T-Shirt

Lésungsemissionen

T-Shirt raw material & production

0 kg CO2e pro meiner funktionalen Einheit

Emissionsfaktar: 2 kg COZe pro T-Shirt

Menge: 0 T-Shirt

Quelle:

Annahmen: The 2nd-Hand use of the T-Shirt avoids raw material usage and production of a new T-
Shirt.
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