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1. Zusammenfassung

Das Bildungsprojekt "SDGs digital — Jugendliche helfen Jugendlichen Nachhaltigkeit zu
verstehen" wurde vom 01.01.2019 bis 31.03.2021 von der Schutzgemeinschaft Deutscher
Wald (SDW) Landesverband Hamburg e.V. in Kooperation mit der Nelson-Mandela-Schule
und der Stadtteilschule Stiibenhofer Weg in Hamburg Wilhelmsburg durchgeftihrt.

Ziel des Projekts war es, das Verstandnis und die Begeisterung fir die SDGs zu starken, eine
digitale Nachhaltigkeits-Community auf Instagram und YouTube zu schaffen und eine SDG-
App zu entwickeln, die im Rahmen einer Schiler*innenfirma vermarktet wird. Riickblickend
lasst sich das Projekt in vier Phasen gliedern: In der Pilotphase wurde der
medienpadagogische Ansatz erprobt und angepasst. In der Realisierungsphase entdeckten
die Schuler*innen die SDGs in ihrem Stadtteil und auf Exkursionen und berichteten dartber in
den sozialen Medien. Es folgte die Konzeption der SDG-App, die aufgrund der Corona-
Pandemie unterbrochen wurde. Unter neuen Rahmenbedingungen wurde in der zweiten
Realisierungsphase anstelle der urspriinglich geplanten App das nachhaltige Modelabel
RECONICE in Form einer Schiler*innenfirma gegriindet. Als erstes Produkt vermarkteten die
Jugendlichen eine Upcycling-Tasche mit einer Crowdfunding-Kampagne. In den sozialen
Medien und einer responsiven Website arbeiteten sie die Zusammenhange zwischen ihrer
Firma und den 17 Nachhaltigkeitszielen flir andere Jugendliche verstandlich auf. So
entstanden im Laufe des Projekts zwei Instagram-Kanale mit insgesamt tiber 1.000 Followern.
Erganzend wurden Inhalte auf YouTube und Facebook veréffentlicht. Besonders in der letzten
Phase des Projekts gab es zahlreiche Verdffentlichungen in der lokalen Presse sowie in

Uberregionalen Online-Magazinen.

Mit Blick auf die gesamte Projektlaufzeit lassen sich insbesondere vier kritische Punkte
benennen, die diskussionswirdig sind: der Schutz von personenbezogenen Daten, das
Mediennutzungsverhalten von Jugendlichen, der Mehrwert von digitalen Medien in der Bildung
fur nachhaltige Entwicklung sowie der Aufwand zum Betrieb einer Schiiler*innenfirma. Im Fazit
kann festgestellt werden, dass moderne Technologien eine Bereicherung fir Projekte aus dem
Bereich der Bildung fir nachhaltige Entwicklung (BNE) sind, wenn sie gezielt eingesetzt und

als Erganzung zum echten Erleben und Erfahren genutzt werden.



2. Anlass und Zielsetzung

,No Planet B — mit Mahnungen wie dieser haben Jugendliche die Politik wachgerittelt. Die
Bewegung Fridays for Future fordert insbesondere die Einhaltung des 1,5-Grad-Ziels der
Vereinten Nationen. Trotz der aktuellen Debatte ist wenigen Menschen bewusst, dass die
Forderung nach mehr Klimaschutz Teil eines ganzheitlichen Zielkatalogs fir nachhaltige
Entwicklung ist. Dieser besteht aus 17 Sustainable Development Goals (SDGs), die auf dem

Gipfel der Vereinten Nationen im Jahr 2015 beschlossen wurden.

Aus dem Engagement der Jugendlichen ergibt sich eine nie dagewesene Chance flr die
entwicklungspolitische Bildungsarbeit. Uber das Thema Klimaschutz kénnen Schiler*innen
den Einstieg in die komplexen Zusammenhange der 17 Nachhaltigkeitsziele finden. Dabei
dienen drei Erfolgsfaktoren von Fridays for Future als padagogische Richtlinie: aktive

Partizipation, soziale Inklusion und die Vernetzung tber digitale Medien.
Zu Beginn des Projekts SDGs digital wurden drei Hauptziele definiert:

1. Verstandnis und Begeisterung fiir die SDGs: Die komplexen Zusammenhange der 17
Ziele fir nachhaltige Entwicklung sollen nicht nur verstandlich, sondern auch in einer
spannenden Form prasentiert werden. Um die Zielgruppe der 11- bis 17-Jahrigen
anzusprechen, werden digitale Medien eingesetzt. Langfristig sollen die SDGs starker in

den Schulunterricht einflieBen und Bildungsungleichheiten abgebaut werden.

2. Schaffung einer digitalen Nachhaltigkeits-Community auf Instagram und YouTube:
Die Jugendlichen erklaren die SDGs im Kontext ihrer eigenen Lebenswelt. Als Mikro-
Influencer erreichen sie andere Jugendliche nicht nur inhaltlich, sondern steigern auch die

Akzeptanz unterschiedlicher Milieus (z. B. zwischen Stadt- und Landbevélkerung).

3. Entwicklung und Vermarktung einer SDG-App im Rahmen einer Schiiler*innenfirma:
Die Schiler*innen programmieren unter Anleitung eine App, die bundesweit im
Schulunterricht eingesetzt werden kann und eigene Annahmen generiert. Die
Schiler*innenfirma ist fir Vermarktung und Entwicklung neuer Partnerschaften

verantwortlich.

Aufgrund der Corona-Krise gab es eine Neukonzeption in Bezug auf das dritte Hauptziel.
Anstelle einer App haben die Schiler*innen letztendlich ein nachhaltiges Modelabel
gegrundet. Das erste Produkt ist eine nachhaltige Tasche, die sie digital vermarkten. Die

Grinde flr diese Neuausrichtung werden in Kapitel 3 erlautert.



Folgende Akteure waren an der Ausfiihrung des Projekts beteiligt:

Die Schutzgemeinschaft Deutscher Wald (SDW) Landesverband Hamburg e.V. engagiert
sich seit vielen Jahrzehnten flr den Naturschutz in unserer Stadt. Als Naturschutzverband mit
Verantwortung fiir zukinftige Generationen hat sich die SDW auch Tatigkeitsfeldern

auflerhalb der klassischen Naturschutzarbeit angenommen.

Die Nelson-Mandela-Schule liegt mitten auf der Hamburger Elbinsel Wilhelmsburg. Sie ist
gemeinsamer Lernort von etwa 1.100 Schiler*innen aus iber 50 Nationen. Der Name spiegelt
die Werte der Schule wider: Antirassismus und Antidiskriminierung, Beharrlichkeit und

Ausdauer, Uberzeugung, Verséhnung sowie Toleranz.

Die Stadtteilschule Stiibenhofer Weg liegt im Wilhelmsburger Viertel Kirchdorf Sid.
Ungefahr 650 Schiler*innen besuchen die Ganztagsschule. Unter dem Motto ,Chancen
schaffen — Schiler*innen starken® bilden die Schwerpunkte Produktion, Bewegung und
Projektarbeit das Profil der ,Stiibi“.

Im Rahmen der Uber zweijahrigen Laufzeit wurde auf die Expertise mehrerer
Freiberuflerinnen aus den Bereichen Grafikdesign und audiovisuelle Medien zurtickgegriffen.
Aulerdem entstanden Kooperationen mit der Bildungsinitiative SEEd, dem Start-up Blauer

Leben und dem Upcycling-Label Bridge&Tunnel.

Gefordert wurde das Projekt neben der Deutschen Bundesstiftung Umwelt (DBU) auch vom
Rat fiir Nachhaltige Entwicklung (RNE).

3. Darstellung der Arbeitsschritte und der angewandten Methoden

In der urspriinglichen Planung war das Projekt auf eine zweijahrige Férderungsdauer inklusive
einer sechsmonatigen Pilotphase angelegt. Aufgrund der Corona-Pandemie lasst sich das
Projekt rickblickend in vier Phasen gliedern: Nach der Pilotphase (I) gab es eine erste
Realisierungsphase von neun Monaten (Il) mit einer Unterbrechung von vier Monaten zur
Neukonzeption (lll) und einer zweiten Realisierungsphase von acht Monaten (V). Aufgrund
von zwischenzeitiger Kurzarbeit wurde die Projektlaufzeit kostenneutral um drei Monate
verlangert. Die genannten Phasen sind in Abbildung 1 Ubersichtlich zusammengefasst und

werden im Folgenden detailliert erlautert.
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Abbildung 1: Ubersicht der vier Projektphasen

Das Projekt startete im Januar 2019 im Rahmen der Pilotphase mit einer 5. Klasse der
Stadtteilschule Stiibenhofer Weg und einer 6. Klasse der Nelson-Mandela-Schule. Bis zu den
Sommerferien wurden Erfahrungen zur Mediennutzung und zur Vorbildung im Bereich
Nachhaltigkeit gesammelt. Gepragt war diese Projektphase von der Erkundung der SDGs im
eigenen Stadtteil Wilhelmsburg. Da unsere Veranstaltungen und Ausflige am Nachmittag
stattfanden, erreichten wir die Schiler‘innen am besten mit spielerischen Ansatzen. Die
inhaltliche Reflexion der Nachhaltigkeitsziele war fiir einige Schiiler*innen eine Uberforderung.
Trotzdem zeigten sich die Jugendlichen sehr interessiert an nachhaltigen Themen,
insbesondere an den naturbezogenen Nachhaltigkeitszielen (SDGs 14 & 15). Verwandte
Themen wie Klima (SDG 13) oder Energie (SDG 7) wurden aufgrund ihrer Komplexitat und
der geflihlten Entfernung von der eigenen Lebenswelt allerdings als weniger interessant
wahrgenommen. So machte es den Schiler*innen besonders viel Spal}, die unmittelbar in
ihrem Umfeld erfahrbaren Nachhaltigkeitsziele zu finden, z. B. in lokalen Naturschutzgebieten.
In einem Workshop zum Thema "Wie kénnen SDGs von Jugendlichen digital entdeckt
werden?" wurden die gesammelten Erfahrungen reflektiert und der sinnvolle Einbezug von
sozialen Medien erarbeitet. In diesem Rahmen diskutierte eine sehr heterogene Gruppe
bestehend aus Projektmitarbeitenden, Lehrkraften, Wissenschaftler*innen, Schiler*innen und
einem Influencer. Im Anschluss an den Workshop wurde gemeinsam mit den Schiler*innen
ein Maskottchen erarbeitet, das ihre Erlebnisse und Gedanken reprasentativ darstellt. Das
kleine Kuscheltier tauften die Jugendlichen Monster NUK. Der Name setzt sich zusammen aus
den Woértern Nachhaltigkeit bzw. Natur ("N"), Umwelt ("U") und Klima bzw. Kekse ("K"). Als
Plattform entschieden wir uns fiir Instagram, da wir die Zielgruppe dort am besten erreichen.

Abbildung 2 zeigt ausgewahlte Postings aus der Pilotphase.
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Abbildung 2: Beispielhafte Postings aus der Pilotphase (© SDW Hamburg)

Inhaltlich erweiterten wir die lokale Erkundung der Nachhaltigkeitsziele schrittweise um die
globale Dimension. Unter der Fragestellung "Wie geht es der Erde?" weckte z. B. das
Weltverteilungsspiel bei vielen Schiler*innen das Interesse fir internationale
Zusammenhange. Es entstand die erste Idee fir eine App: Das Weltverteilungsspiel konnte
als digitale Variante nachgebaut werden. Es wurde allerdings deutlich, dass die Idee einer
gemeinsam entwickelten App flr bildungsbenachteiligte Schiler*innen der unteren Jahrgange
sehr abstrakt ist. Es bestand ein deutlich grofieres Interesse an der erlebnisorientierten
Erkundung der SDGs als an der digitalen Aufbereitung in einer App. Somit zeichnete sich am
Ende der Pilotphase bereits ab, dass dieses Teilvorhaben mit einer héheren Jahrgangsstufe

besser zu realisieren wére.

Zu Beginn der 1. Realisierungsphase haben wir mit Jugendlichen beider beteiligten Schulen
in dem gemeinsamen Wahlpflichtkurs "Captain Planet" zusammengearbeitet. Der Name
wurde auf Wunsch der Lehrkrafte gewahlt, damit der Kurs fir Jugendliche ansprechend ist.
Durch regelmaRige Treffen sowie Exkursionen nach Berlin und ins Klimahaus Bremerhaven
konnten wir die SDGs fiir die Jugendlichen erlebbar machen. In einem zweiteiligen Workshop
mit dem Filmemacher Manuel Dingemann (Agentur Erster Sinn) lernten die Schiler*innen
vorab das noétige Handwerkszeug, um ihre Erlebnisse auf Fotos und Videos zu dokumentieren.

Abbildung 3 zeigt ausgewahlte Postings von den Exkursionen.
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Abbildung 3: Beispielhafte Postings von den Exkursionen (© SDW Hamburg)

Anfang 2020 haben wir unsere Projektgruppe um Schiler*innen der Jahrgangsstufen 10 bis
12 erweitert und einen 3-tagigen Intensiv-Workshop in Kooperation mit der Bildungsinitiative
SEEd (Social Entrepreneurship Education) durchgefiihrt. So entwickelten die Jugendlichen
eigene Ideen in Bezug auf die App und die Schiler‘innenfirma. Am ersten Tag identifizierten
die teilnehmenden Jugendlichen die sozialen SDGs (1, 4, 5 und 10) als besonders relevant flr
den Stadtteil Wilhelmsburg. Sie entwickelten Ideen fir Apps, die nach den Prinzipien des
sozialen Unternehmertums flir mehr Chancengleichheit und Bildungsgerechtigkeit sorgen. Bei
den Pitches ihrer Ideen am dritten Tag brachte die Schiilerin Nazar die Vision der Jugendlichen
auf den Punkt: ,Wir wollen, dass alle dieselben Chancen bekommen, egal welchen Status sie
haben.” Ihre Mitschulerin Rozerin prasentierte anschlielend die Idee: ,Es soll eine einzigartige
App werden [...] Sie wird speziell, weil wir es entwickeln werden. Wir Jugendliche fiir euch

Jugendliche.” Abbildung 4 zeigt ausgewahlte Postings vom Workshop.
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Abbildung 4: Beispielhafte Postings vom Workshop mit SEEd (© SDW Hamburg)

Mitte Marz hat der Hamburger Senat weitreichende Malinahmen zur Einddmmung des Virus
beschlossen, darunter die SchlieBung der Hamburger Schulen ab dem 16.03.2020. Daraufhin
mussten wir unsere padagogische Arbeit mit den Schiler*innen der Nelson-Mandela-Schule
und der Stadtteilschule Stiibenhofer Weg kurzfristig einstellen. Vom 01.04. bis 31.05.2020 war
das gesamte Projektteam in Kurzarbeit beschaftigt. In dieser Zeit konnten wir mit den
Jugendlichen digital in Kontakt bleiben. Trotz schrittweiser Lockerungen der Einschrankungen
mit Wirkung zum 18.05.2020 war eine Fortflhrung des Projekts in Form von
Prasenzveranstaltungen seitens der Lehrkrafte, der Jugendlichen sowie der Eltern nicht

gewilnscht.

Ab dem 01.06. begannen wir schrittweise mit der Neukonzeption in Bezug auf das dritte
Hauptziel: Die Vermarktung einer App im Rahmen einer Schiler*innenfirma. In der Online-
Veranstaltung "Future Jam" vom 24.-26.04.2020 haben wir unsere Projektgruppe eingeladen,
ihre Ideen bezlglich App-Gestaltung und Businessplan im virtuellen Raum weiterzuentwickeln
und an die aktuelle Situation anzupassen. Leider hat sich gezeigt, dass diese Form der
Zusammenarbeit flr bildungsbenachteiligte Jugendliche ungeeignet ist. In vielen Fallen
scheitert es bereits am Zugang zur entsprechenden Technik oder an beengten
Wohnsituationen. Zudem mussten wir uns darauf einstellen, dass wir nach den Sommerferien
2020 aus organisatorischen Griinden seitens der Schule mit einer fast vollstandig neuen
Projektgruppe weiterarbeiten wirden. Trotz einer Verlangerung der Projektlaufzeit um drei

Monate war die Programmierung einer App somit nicht mehr zu realisieren. Wir entschieden



uns fr die Vermarktung eines physischen Produkts mit digitalen Medien. Dieses sollte mit der

zuklnftigen Projektgruppe gemeinsam erarbeitet werden

In der 2. Umsetzungsphase trafen wir uns mit Schiler*innen aus der Jahrgangsstufe 10 der
Nelson-Mandela-Schule zu woéchentlichen Intensiv-Workshops. Zur Entlastung der Schule
fanden die Veranstaltungen meistens in den Seminarrdumen vom WALDERHAUS statt.
Gemeinsam sammelten wir Ideen flir eine nachhaltige Schiler*innenfirma. Die Jugendlichen
entschieden sich fir die Produktion einer Tasche, die lokal unter fairen Bedingungen aus
Upcycling-Materialien erstellt werden soll. Damit mdchten sie erklaren, dass Nachhaltigkeit
mehr umfasst als die Okologische Dimension. Besonders hervorzuheben sind die darauf
folgenden Workshops mit externen Akteuren. So erarbeitete auch die neue Projektgruppe mit
Linda Plath von der Bildungsinitiative SEEd (Social Entrepreneurship Education) einen
Business Plan. Mit dem freiberuflichen Grafiker Simon Badt gestalteten die Jugendlichen das
Logo sowie das Corporate Design. Zusammen mit Elisa Bodenstab, der Griinderin von Blauer
Leben, konzipierten sie die Crowdfunding-Kampagne. Die Produktion des daflr erforderlichen
Pitch-Videos erfolgte vom freiberuflichen Filmemacher und Webdesigner Jendrick
Hausschildt. Unter seiner Anleitung erstellten die Jugendlichen auch das Konzept fir die
Website. Die Gestaltung und Fertigung der nachhaltigen Tasche erfolgte in Zusammenarbeit
mit dem Team des Hamburger Upcycling-Labels und Sozialunternehmens Bridge&Tunnel.

Abbildung 5 zeigt ausgewahlte Postings vom Griindungsprozess.
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Abbildung 5: Beispielhafte Postings zur Schiiler:innenfirma (© SDW Hamburg)



Um den intensiven Workload zu bewaltigen, haben wir die Projektgruppe im November geteilt.
Dies hatte den positiven Nebeneffekt, dass wir das Infektionsrisiko weiter senken konnten.
Zudem haben wir uns mit allen Schiler*innen Uber digitale Tools vernetzt, um auch im Falle
einer SchulschlieBung handlungsfahig zu sein. Um dem Projekttitel SDGs digital auch dartber
hinaus weiterhin gerecht zu werden, wurde die Tasche Uber eine Crowdfunding-Kampagne
vom 01.12.2020 bis 12.01.2021 auf der Plattform startnext vermarktet. Es entstand eine
separate Website, die neben Infos zu dem Produkt auch Hintergrundwissen zu den SDGs
enthalt. Diese digitale Plattform ist vollstandig responsiv, d.h. sie ist fir die Nutzung auf dem
Smartphone optimiert. Das Produkt wurde auRerdem auf Instagram, Facebook und YouTube
beworben. Die Jugendlichen richteten dafiir neue Kanale ein, um dem einzigartigen Corporate
Design von RECONICE gerecht zu werden. Abbildung 6 zeigt ausgewahlte Postings mit dem

Logo und den zugehdrigen Farbwerten.
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Abbildung 6: Beispielhafte Postings von RECONICE (© SDW Hamburg)

Die erschwerten Bedingungen fiihrten zu einer kreativen Neuausrichtung des Projekts, die von
allen Beteiligten mit viel Engagement und Motivation umgesetzt wurde. Insbesondere der
grolie Erfolg der Crowdfunding-Kampagne hat die Erwartung aller Beteiligten Ubertroffen.

Einen tieferen Einblick in die Ergebnisse liefert das folgende Kapitel.



4. Ergebnisse

Die drei Hauptziele des Projekts wurden in Kapitel 2 vorgestellt. Im Folgenden wird erlautert,

ob und in welchem Umfang sie erreicht wurden.

Um das Verstindnis und die Begeisterung fiir die SDGs zu starken, mussten die
Schiler*innen die 17 Ziele nicht auswendig lernen. Vielmehr beschéaftigten sie sich mit den flr
sie besonders relevanten SDGs und stellten Beziige zur eigenen Lebenswelt her. Folgende

Zitate sollen exemplarisch belegen, dass dieses Ziel erreicht wurde:

"Frieden und Gerechtigkeit bekommen wir nicht einfach so. Wir miissen durch moralisches
und menschliches Denken Kompromisse finden, wie wir Probleme I6sen, z. B. Armut.”

— llayda

L,unser Problem ist, dass nicht alle dieselben Chancen auf Bildung haben aufgrund von
Status, Herkunft, oder finanzieller Lage."

— Emelie

,Wir wollen, dass es keine Vorurteile gibt gegen Menschen, die nicht der Norm entsprechen.
Alle Menschen sollen in unseren Augen gleichgestellt werden.”

— Rozerin

Die Zitate verdeutlichen zudem einen inhaltlichen Schwerpunkt, der in der Zusammenarbeit
mit bildungsbenachteiligten Jugendlichen haufig festzustellen ist. Das persénliche Interesse
besteht haufig in den sozialen Nachhaltigkeitszielen. Die 6kologischen Ziele werden zwar als
gesellschaftlich wichtig erkannt, jedoch fehlt teilweise der Bezug zur eigenen Lebenswelt. Die
Okonomischen Ziele empfinden die Schiler*innen gréftenteils abstrakt und der Beitrag zur

nachhaltigen Entwicklung ist nicht immer leicht zu fassen.

Grundsatzlich bieten die SDGs eine gute Grundlage zur Gestaltung von Profilkursen in der
Mittelstufe. Dies haben auch die beteiligten Lehrkrafte erkannt. Daher wird es zukinftig an der

Nelson-Mandela-Schule regelmalig einen Wahlpflichtkurs zur Nachhaltigkeit geben.

Die Schaffung einer digitalen Nachhaltigkeits-Community auf Instagram und YouTube
war ebenfalls erfolgreich. Abweichend vom urspriinglichen Vorhaben wurden sogar jeweils
zwei Kandle erstellt. Auf den Kanadlen von Monster NUK stehen die Erlebnisse der
Jugendlichen mit den jeweiligen Bezligen zu den SDGs im Vordergrund. Die Zielgruppe sind

hauptsachlich jingere Schilerinnen bis zur 8. Klasse. Auf den Kanalen von RECONICE geht
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es um die gegrindete Schiler*innenfirma, das erste Produkt sowie die inhaltlichen
Zusammenhange zu den SDGs. Die Zielgruppe sind in diesem Fall altere Jugendliche ab der
9. Klasse. Die folgenden Indikatoren verdeutlichen die Reichweite der beiden Instagram-
Kanale zum Ende des Projekts (Stichtag 31.03.2021):

Monster NUK RECONICE
Erstellungsdatum 23.04.2019 05.11.2021
Anzahl Follower ca. 950 ca. 180
Anzahl Beitrage 51 37
Likes pro Beitrag ca. 100 ca. 30

Tabelle 1: Social Media Indikatoren

Auf dem YouTube-Kanal von Monster NUK wurden im Laufe des Projekts neun Videos
hochgeladen, auf dem Kanal von RECONICE das zentrale Pitch-Video. Ein weiteres Video mit
Hintergrundinformationen wurde flr die Website der Nelson-Mandela-Schule erstellt. Zudem
wurde auch ein Facebook-Kanal bespielt, um eine etwas altere Zielgruppe zu erreichen.

Insgesamt spielte dieser aber eine untergeordnete Rolle.

Das dritte Hauptziel war die Entwicklung und Vermarktung einer SDG-App im Rahmen
einer Schiiler*innenfirma. In Kapitel 3 wurde erlautert, warum dieses Ziel nicht wie geplant
erreicht wurde. Anstelle der SDG-App vermarkteten die Jugendlichen eine nachhaltige
Tasche im Rahmen einer Crowdfunding-Kampagne und vermittelten so die SDGs. Die

folgenden Indikatoren verdeutlichen den Erfolg der Kampagne auf der Plattform startnext.

Laufzeit 01.12.2020 - 12.01.2021
Fundingsumme 7.012 €

Verkaufte Taschen 57

Unterstiitzer:innen 82

Seitenaufrufe ca. 4.000

Tabelle 2: Crowdfunding Indikatoren

Um dem Bildungsanspruch der urspringlich geplanten SDG-App gerecht zu werden,
entwickelten die Jugendlichen mit einem Webdesigner eine responsive Website. Darauf

erklarten sie alle 17 Nachhaltigkeitsziele in ihren Worten und stellten dar, inwiefern sie die
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Ziele bei ihrer Schiler*innenfima bericksichtigt haben. Auf der folgenden Liste sind sowohl

diese Website als auch alle anderen relevanten Links aufgeflhrt:

Kanal Plattform Link

Monster NUK Instagram https://www.instagram.com/monsternuk/

Monster NUK YouTube https://www.youtube.com/channel/
UCxm_YSUn5GtIWsFD_RTMjaA

Monster NUK Website https://sdgs-digital.de

RECONICE Instagram https://www.instagram.com/reconice.de/

RECONICE YouTube https://www.youtube.com/channel/
UC510N4Y30KI7dhGfmNG7hrA

RECONICE Website https://reconice.de/

RECONICE Facebook https://www.facebook.com/reconice.de

RECONICE startnext https://www.startnext.com/reconice

Tabelle 3: Liste mit Links zu allen relevanten Plattformen

5. Diskussion

Im Laufe des Projekts gab es unterschiedliche Herausforderungen zu bewaltigen, die im
Folgenden diskutiert werden. Dabei soll es nicht um die Corona-Krise gehen, sondern vielmehr
um padagogische Erkenntnisse, die fir vergleichbare Projektvorhaben bedeutsam sind.
Kritische Punkte waren insbesondere der Datenschutz, das Mediennutzungsverhalten von
Jugendlichen, der Mehrwert von digitalen Medien in der Bildung flir nachhaltige Entwicklung

sowie der Aufwand zum Betrieb einer Schiler*innenfirma.

Das Thema Datenschutz spielte von Beginn des Projektes an eine wichtige Rolle. Dennoch
wurde der Aufwand flr einen vertrauensvollen und sensiblen Umgang mit den
personenbezogenen Daten der Schiler*innen unterschatzt. Es stellte sich als Vorurteil heraus,
dass Jugendliche leichtfertig mit ihren Daten in den sozialen Medien umgehen. Um sie in
dieser kritischen Haltung zu bestarken, wurden in der Pilotphase nur wenige Fotos
veroffentlicht, auf denen Gesichter zu sehen waren. Neben unterschriebenen
Einverstandniserklarungen der Schiler*innen sowie der Erziehungsberechtigten musste dafiir
namlich erst ein Vertrauensverhaltnis aufgebaut werden. Es ist nachvollziehbar, dass sich
viele Jugendlichen erst nach einer gewissen Zeit vor der Kamera wohlfiihlten und einer
Veroffentlichung von Bildern und Videos zustimmten. Wichtig ist es, dass die Schiiler*innen

ihr Einverstandnis jederzeit wieder zuriickziehen konnten. So kam es auch in unserem Projekt
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vor, dass wir in Einzelfallen Inhalte wieder I16schen mussten, die zunachst freigegeben wurden.
Positiv anzumerken ist der Zuwachs an Selbstvertrauen, den gerade zurlickhaltende
Teilnehmer*innen erlebt haben, wenn sie sich nach anfanglichem Zégern vor die Kamera

trauten und danach viel positives Feedback erhielten.

Diese Zurlickhaltung ist nach unseren Erfahrungen auf das Mediennutzungsverhalten in der
Altersklasse zurtickzufiihren. Zwar konnten uns alle Jugendlichen ihre Lieblings-Influencer
nennen, jedoch erstellten nur wenige eigene Inhalte in den sozialen Medien. Aus Angst vor
Cybermobbing sind die meisten Profile der Jugendlichen nicht éffentlich sichtbar. Der Grofteil
nutzt Plattformen wie Instagram also nicht so aktiv wie urspriinglich angenommen. Stattdessen
werden fremde Inhalte eher passiv konsumiert. Ahnliches gilt fiir Apps: auch hier zeigte sich
eine weniger intensive Nutzung als zu Beginn vermutet. Die Zielgruppe des Projekts verfugt
haufig Uber altere Smartphones mit wenig Speicherplatz, weshalb nur die wichtigsten Apps
heruntergeladen werden. Zudem geht der Trend zu responsiven Websites, dessen mobile
Nutzung keinen Download erfordert. Nicht zuletzt konnten wir nur eine sehr geringe
Zahlungsbereitschaft flir Apps feststellen. Dies ist ein weiterer Grund, warum wir uns im Laufe
des Projekts gegen die urspringlich geplante Vermarktung einer App im Rahmen der

Schiler*innenfirma entschieden haben.

In Hinblick auf diese kritischen Punkte stellt sich die Frage, was der Mehrwert von digitalen
Medien in der Bildung flr nachhaltige Entwicklung ist. Tatsachlich war dies bei Projektbeginn
schwierig zu fassen. Viele Jugendliche aufierten den Wunsch, Nachhaltigkeit lieber im realen
Leben durch Exkursionen zu erfahren. Die Aufbereitung von Inhalten fiir die sozialen Medien
erschien weniger reizvoll. Im Laufe der Zeit zeigte sich dann aber, wie gut sich beide Welten
erganzten: Exkursionen wurden dann interessanter, wenn die Erlebnisse auch flr andere
sichtbar gemacht wurden und die neu gewonnenen Erkenntnisse mit Gleichaltrigen geteilt
werden konnten. Beitrage in den sozialen Medien wurden dann als besonders interessant
wahrgenommen, wenn sie Eindricke aus dem echten Leben zeigten anstelle von
konstruierten Situationen. So konnten und sollten digitale Medien weder den Ausflug in ein
Naturschutzgebiet noch die Besichtigung eines fairen Produktionsbetriebs ersetzten. Sie
waren aber ein sehr geeignetes Mittel zur anschlieRenden Reflexion und Rekapitulation des
Erlebten.

Die grofite Herausforderung des Projekts war der Aufwand fir die Grindung der
Schiiler*innenfirma. Neben der Wahl des geeigneten Produkts mussten schliel3lich die
rechtlichen Rahmenbedingungen geklart werden. Im Falle der Schiler:innenfirma RECONICE

war insbesondere die Frage der Tragerschaft ein kritischer Punkt. Aufgrund der besonderen
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Umstande der Corona-Pandemie bestand von Seiten der Schule bzw. des Schulférdervereins
keine Bereitschaft zur Ubernahme der Tragerschaft. Daher liefen alle buchhalterischen
Vorgange Uber die SDW Hamburg. Aus unseren Erfahrungen ist es demnach sehr
empfehlenswert, moglichst friihzeitig die rechtlichen Fragen mit der Schulleitung zu klaren und
in einem Kooperationsvertrag festzuhalten. Erst sobald diese Fragen geklart sind, kénnen sich
die Lehrkrafte auf das eigentliche Ziel von Schilerinnenfirmen konzentrieren: Die
Potenzialentfaltung der beteiligten Jugendlichen. Zum Glick kam dieser Punkt bei RECONICE
nicht zu kurz. Alle Teilnehmenden sind im Laufe des Projekts lber sich hinausgewachsen und
haben ihre erlernten Fahigkeiten in einer Urkunde bescheinigt bekommen. Dies starkt das

Selbstbewusstsein und die Chancen auf dem Arbeitsmarkt.

6. Offentlichkeitsarbeit

Je nach Arbeitsphase wurde in unterschiedlichem Male Uber das Projekt berichtet. Bereits in
der Pilotphase gab es erste Veroéffentlichungen in der Wilhelmsburger Lokalpresse. Hier stand
das neu gegrindete Instagram-Profil im Vordergrund, in dem Jugendliche Inhalte fir ihre
Altersgruppe aufbereiten. Wahrend der besonders kritischen Phase der Corona-Pandemie
konnten wir der Presse keine Mitteilungen mit Nachrichtenwert liefern. Dementsprechend gab

es zu der Zeit keine Veroffentlichungen aulerhalb der eigenen Kanale.

Dafiir wurde ab Dezember 2021 umso intensiver Uber die Griindung der Schilerinnenfirma
RECONICE berichtet. Diesmal veroffentlichte auch das Hamburger Abendblatt als wichtigste
lokale Tageszeitung einen Text Uiber das Projekt. Neben der Lokalpresse erschienen diesmal
auch Artikel in Uberregionalen Online-Medien, wie dem Szene-Portal "Social Startups
Magazin". Daraufhin ist auch die Nachrichtenplattform "good news for you" auf das Projekt
aufmerksam geworden, und ein Mitarbeiter hat weitere Infos bei uns angefragt. Im Laufe der
gesamten Projektlaufzeit wurden zudem zahlreiche Artikel auf der Website der Nelson-
Mandela-Schule veroffentlicht, die teilweise von den Schiler*innen selbst verfasst wurden.
Aulerdem gab es zwei umfangreiche Veroffentlichungen in der SDW-Vereinszeitschrift "Unser
Wald" und eine Veréffentlichung auf dem BNE-Portal des Bundesministeriums flir Forschung
und Bildung. Die folgende Tabelle listet alle relevanten Veroéffentlichungen in chronologischer

Reihenfolge auf.
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Medium Datum Titel

Website NMS 20.05.2019 | Neues Instagram-Profil ,Monsternuk® vermittelt
Nachhaltigkeit

Der neue RUF 01.06.2019 | Neues Instagram-Profil ,Monsternuk® vermittelt
Nachhaltigkeit

Elbe Wochenblatt 05.06.2019 | Schiler far mehr Klimaschutz

Unser Wald Sommer Projekt: "SDGs digital" Jugendliche helfen

2019 Jugendlichen Nachhaltigkeit zu verstehen

Website NMS 12.09.2019 | Bildungsreise der Klasse 7c nach Berlin oder "Wie
steht es mit Nachhaltigkeit?"

Website NMS 10.02.2020 | Schiler*innen, die etwas verandern wollen

Website NMS 02.11.2020 | RECONICE - unsere neue Schulerfirma an der
NMS geht an den Start

Website NMS 14.12.2020 | Jugendliche der Nelson-Mandela-Schule griinden
nachhaltiges Modelabel

Social Startups 14.12.2020 | RECONICE - Jugendliche griinden ein Slow

Magazin Fashion Label

Hamburger 15.12.2020 | Nelson-Mandela-Schule hat eine 6kologische

Abendblatt Schdlerfirma

good news for you 25.12.2020 | Reconice — das Schiler*innen-Mode-Startup

Wilhelmsburger 21.01.2021 | Schilerfirma produziert nachhaltige Textilien

Inselrundblick

Website NMS 24.01.2021 | Die "RECONICE-Bag" ist da!

BNE-Portal 02.02.2021 | Hamburger Schiilerinnen und Schiiler griinden mit
ihrem eigenen Start-up das Label RECONICE

Elbe Wochenblatt 27.02.2021 | Modelabel von Jugendlichen

Unser Wald Frihling “SDGs digital” — so gelingt nachhaltige Bildung im

2021 digitalen Zeitalter

Tabelle 4: Liste mit allen Presseverdffentlichungen
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7. Fazit

"Der Name RECONICE passt, weil wir die Menschen dazu anregen wollen, zu erkennen,
dass wir etwas auf dieser Welt verdndern miissen, dass die Menschen erkennen sollen,
dass Nachhaltigkeit nicht nur Umwelt ist, sondern viele andere Themen umfasst und
erkennen sollen, dass die Menschen auch etwas verédndern kbnnen, wenn sie es wollen."

— Sara

Mit diesem Zitat fasst Schilerin Sara ihr neu gewonnenes Verstandnis von Nachhaltigkeit
zusammen und spricht damit fur alle Jugendlichen, die an dem Projekt SDGs digital
teilgenommen haben. Zunachst war da das Gefihl, "dass wir etwas auf dieser Welt verdndern
miissen", das viele junge Menschen umtreibt. Ansatz des Projekts war, einen konstruktiven
Umgang mit dieser Verunsicherung zu lernen und I6ésungsorientiert zu arbeiten. Besonders
die Erkenntnis, "dass Nachhaltigkeit nicht nur Umwelt ist", weckte gerade bei den
bildungsbenachteiligten Jugendlichen eine grofle Motivation, die sich eher mit sozialen als mit
Okologischen Herausforderungen konfrontiert sehen. Am Ende des Projekts machten sie eine
wertvolle Selbstwirksamkeitserfahrung: Mit der erfolgreichen Crowdfunding-Kampagne
erlebten die Jugendlichen eine tberwaltigende Form von Anerkennung und Wertschatzung flr
ihr nachhaltiges Engagement, wie sie es zuvor nicht flir moglich gehalten haben. Es war der
unanfechtbare Beleg dafir, "dass die Menschen auch etwas verédndern kénnen, wenn sie es

wollen."

In dem Projekts SDGs digital wurde der Ansatz der Bildung flir nachhaltige Entwicklung (BNE)
erfolgreich umgesetzt. Junge Menschen wurden zu zukunftsfahigem Denken und Handeln
befahigt und lernten globale Zusammenhange zu verstehen — 6kologische, 6konomische und
soziale. Dabei wurden zentrale Erfolgskriterien wie Interdisziplinaritat, Autonomie und
Partizipation berlcksichtigt. In der Riickschau dient das Projekt als Best-Practice-Beispiel fiir
vergleichbare Vorhaben, die ihr Bildungsangebot durch den verantwortungsvollen Einsatz von
digitalen Medien erganzen mochten. Dabei sollte jedoch stets kritisch reflektiert werden, wo
Digitalisierung eine echte Bereicherung ist und in welchen Fallen das unmittelbare Erleben
und Erfahren unersetzbar bleibt. Unsere Erfahrung zeigt: Gekonnt eingesetzt, bieten moderne

Technologien einen echten Mehrwert in der Bildung fir nachhaltige Entwicklung.
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