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Zielsetzung und Anlass des Vorhabens

Das Forschungsprojekt ist im Kontext wissenschaftlicher Vorhaben zur Ermittlung der regionalékonomi-
schen Effekte des Tourismus in deutschen Biospharenreservaten zu sehen. Die Untersuchung im Bio-
spharengebiet Schwarzwald bietet in einer bislang einmaligen Dimension einen besonderen
Erkenntnisgewinn, denn mittels dieser Untersuchung wird quasi zur Geburtsstunde eines Biospharenge-
biets zum ersten Mal in Deutschland der Ist-Zustand des Tourismus in einem Biospharenreservat abgebil-
det, der sich ohne jeden Einfluss durch die Ausweisung als Grof3schutzgebiet und das dementsprechende
naturschitzerische Pradikat darstellt.

Darstellung der Arbeitsschritte und der angewandten Methoden

Die Ermittlung der regionalékonomischen Effekte des Tourismus Uber eine nachfrageseitige Erhebung
wurde in vorangegangenen F+E-Vorhaben bereits mehrfach erfolgreich angewandt. Drei Informationen
sind fiir die Berechnung der generierten Wertschépfung aus dem Tourismus in einer Region erforderlich:
Die touristische Nachfrage, die ausgedrickt wird in der Zahl der Besuchstage und der touristischen Struk-
tur, wird multipliziert mit den durchschnittlichen Ausgaben der Besucher. In der touristischen Wertschop-
fungsanalyse wird der Anteil des Bruttoumsatzes ermittelt, der der Region als Einkommen und
Beschaftigung zugutekommt. Fur das Biospharengebiet Schwarzwald wurde auRerdem mithilfe multi-re-
gionaler Input-Output-Analysen eine innovative Mdéglichkeit geschaffen, die sekundaren Wirtschaftswir-
kungen in der Schwarzwald-Region zu bestimmen.
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Ergebnisse und Diskussion

In der 30-monatigen Laufzeit des Forschungsprojektes mussten zunachst fur die Berechnung der regio-
naldkonomischen Effekte des Tourismus im Biospharengebiet Schwarzwald im Rahmen von Zielgebiets-
erhebungen die Rohdaten zur touristischen Nachfrage und zum touristischen Ausgabeverhalten erhoben
werden. Bevor mit den Erhebungen begonnen wurde, wurden 12 Standorte (und funf weitere in der Win-
tersaison) im Gebiet definiert, an denen die Besucher des Biospharengebiets Schwarzwald befragt wur-
den. Mit dem Start der empirischen Erfassung im September 2018 fanden sodann an 20 ausgewahlten
Terminen die notwendigen Erhebungen statt. Mithilfe zweier Erhebungsinstrumente wurden die bendtigten
Informationen generiert. Es wurden Zahlungen und kurze Interviews zur Strukturerfassung des Touris-
musaufkommens nach Tages- und Ubernachtungsgéasten sowie lange Interviews zur Ermittlung des Aus-
gabeverhaltens und der Segmentierung der ©konomisch relevanten Besuchergruppe der
Biospharenreservatsbesucher im engeren Sinne eingesetzt. Nach anschlieliender Datenbereinigung wur-
den die Zahl- und Strukturerfassungsergebnisse unter Hinzunahme amtlicher Statistiken auf einen Wert
des jahrlichen Besucheraufkommens hochgerechnet. Das Biospharengebiet Schwarzwald z&hlt im Erhe-
bungsjahr insgesamt 4.030.000 Besucher. Es reiht sich damit an flinfter Stelle der deutschen Biosphéren-
reservate ein. Der Ubernachtungsgastanteil dominiert leicht mit insgesamt 57,1 Prozent. Der hohe Anteil
an internationalen Besuchern von 21,1 Prozent (insbesondere aus der Schweiz und aus Frankreich) lasst
auf die internationale Marke ,Black Forest® schlieRen. Die Biospharengebietstouristen im engeren Sinne
machen einen Anteil von 0,7 Prozent aus. Dieser geringe Wert resultiert aus der erst kurz vor Beginn der
Erhebungen stattgefundenen Ausweisung des Gebietes als UNESCO-Biospharenreservat sowie dem tou-
ristisch etablierten Naturpark Stidschwarzwald. Damit wird deutlich, dass das Biosphéarengebiet zum Zeit-
punkt der Erhebungen nur eine sehr geringe Relevanz bei den Gasten in der Region erreicht. Interessant
ist die Entwicklung der Schutzgebietsaffinitat und einer entsprechenden wiederholenden Abfrage im Rah-
men eines Monitoring-Vorhabens. Die Hohe des generierten Bruttoumsatzes von 210,3 Mio. €, das daraus
resultierende Einkommen von 107,5 Mio. €, wodurch insgesamt 3.406 Personen ihren Lebensunterhalt
aus dem Tourismus ableiten, sind nicht zuletzt auf die Gbernachtungstouristisch gepragte Besucherstruk-
tur mit gut vier Millionen Besuchern und einem Anteil an Ubernachtungsgésten von 57,1 Prozent zuriick-
zufihren. Hinzu kommt das hohe Preisniveau der Unterkunftsbetriebe. Mithilfe des multi-regionalen
okonometrischen Input-Output-Modells der Schwarzwald-Region konnte aufgezeigt werden, dass in den
Landkreisen und kreisfreien Stadten der beiden Naturparke Stdschwarzwald und Schwarzwald Mitte-Nord
eine indirekte Wertschdpfungssteigerung in Héhe von 1,9 Mio. € und eine induzierte in H6he 20,5 Mio. €
freigesetzt wird. Damit ist festzuhalten, dass von den touristischen Ausgaben in der Region des Biospha-
rengebiets Schwarzwald nicht nur dieses selbst profitiert, sondern dartber hinaus die gesamte Region des
Schwarzwald einen 6konomischen Mehrwert erféahrt.

Offentlichkeitsarbeit und Préasentation

Die Ergebnisse der Ermittlung der regionaldkonomischen Effekte im Biospharengebiet Schwarzwald wur-
den am 04. Februar 2020 der Verwaltungsstelle des Biospharengebiets sowie Tourismusvertretern und
Vertretern der Regionalpolitik vor Ort vorgestellt.

Fazit

Biospharenreservate verfolgen den Ansatz, nattirliche Ressourcen zu schiitzen und nachhaltige Entwick-
lung anzustreben. Sie verkérpern Modellregionen fur neue Wirtschaftsweisen. Tourismus als eine im bes-
ten Fall nicht-konsumtive Landnutzungsform ist eine Moglichkeit zur Erflllung der Entwicklungsfunktion
von Biospharenreservaten. Eine Folgestudie im Rahmen eines integrativen Monitorings ist mit zeitlichem
Abstand durchzufuhren, um die explizit aufgrund der Ausweisung des Biospharengebietes induzierte Ent-
wicklung des Naturtourismus aufzuzeigen. Fir den Tourismus gilt es, auf Qualitat statt Quantitat zu setzen.
Nachhaltiges Wirtschaften bzw. eine nachhaltige Tourismuswirtschaft, die auf regionale Produkte setzt
und entsprechende Akteure vernetzt, ist nun eine Kernaufgabe des Biospharengebiets Schwarzwald.
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1 Rolle von Biosphéarenreservaten im Naturtourismus und
Zielsetzung des Vorhabens

1.1 Biosphéarenreservate und ihr Stellenwert im Tourismus

Wie weltweit vielerorts Ublich, werden auch von Seiten des Managements deutscher
Biospharenreservate zusehends Anstrengungen unternommen, einen naturorientier-
ten und landschaftsangepassten Tourismus in ihr Aufgabenspektrum einzubinden. Da-
mit soll neben den zentralen Naturschutzzielen auch ein Beitrag zur Férderung der
regionalen Wirtschaft geleistet werden. Dies ist besonders in den haufig anzutreffen-
den peripheren sowie meist strukturschwachen Regionen ein wichtiges Anliegen. Es
ist ein erklartes Ziel, Biospharenreservate nicht langer als ,weile Flecken® auf der
Landkarte anzusehen. Vielmehr sollen die endogenen Potenziale der jeweiligen Regi-
onen erschlossen werden, um damit eine moéglichst nachhaltige Regionalentwicklung
voranzutreiben.

Bei Biospharenreservaten handelt es sich um eine international von der UNESCO an-
erkannte Grol3schutzgebietskategorie, die neben dem Schutz natirlicher Ressourcen
die Zielsetzung einer nachhaltigen Entwicklung verfolgen und dadurch als Modellregi-
onen fur neue Wirtschaftsweisen dienen. Dieser Ansatz wird seit der Sevilla-Strategie
des Jahres 1995 unter Einbeziehung der Bevdlkerung vor Ort konsequent verfolgt (vgl.
UNESCO 1996) und schlagt sich auch in den seither aufgelegten Aktionspléanen von
Madrid (2008) sowie Lima (2016) in entsprechenden Ausfuihrungen nieder. Dabei wird
im Kontext des ,Lima Action Plans® auch der nachhaltige Tourismus als ein wesentli-
cher Faktor zur Erreichung der ,Sustainable Development Goals® der UN fur das Jahr
2030 aufgefuhrt (vgl. JoB et al. 2017).

Tourismus als eine im besten Fall nicht-konsumtive Landnutzungsform ist demnach
eine anerkannte Mdglichkeit zur Erfullung der Entwicklungsfunktion von Biosphéren-
reservaten. Von der UNESCO wurden Biospharenreservate im Jahr des Okotourismus
2002 als ,ideal places to test and develop innovative tourism models that benefit local
people and maintain cultures, biodiversity and associated values” (UNESCO 2002: 10)
bezeichnet. Unter geeigneten Managementvoraussetzungen kénnen sich solche Re-
gionen zu touristischen Destinationen entwickeln: In Deutschland liegen sie zum einen
haufig in charakteristischen, historisch gewachsenen Kulturlandschaften, welche at-
traktive Landschaftsraume zur Erholung darstellen. Zum anderen verfiigen sie in der
grof3en Mehrzahl der Félle Gber ein Mindestmal3 an touristischen Infrastrukturen sowie
entsprechenden Institutionen, betreiben Besucherlenkung und werden auf vielfaltige
Art und Weise als touristischer Akteur innerhalb einer Region aktiv. Mit der 2005 in
Deutschland eingefuhrten Dachmarke ,Nationale Naturlandschaften“ und dem Jahres-
thema ,Faszination Natururlaub“ der Deutschen Zentrale flr Tourismus (DZT) wurden



die Nationalen Naturlandschaften und damit auch Biospharenreservate im Jahr 2016
zudem aktiv als touristische Destinationen im Ausland beworben. Diese Ausrichtung
spiegelt sich auch in den nationalen ,Man-and-Biosphere“-Richtlinien (MAB) fur die
Biospharenreservate Deutschlands wider: Im Zuge einer nachhaltigen Entwicklung
des tertiaren Sektors ist u.a. ein natur- und sozialvertraglicher Tourismus anzustreben
(vgl. DEUTSCHES MAB NATIONALKOMITEE 2007).

Biospharenreservate in Deutschland lassen sich aus mehreren Grinden als Chance
fur die Entwicklung einer Tourismusmusdestination begreifen (vgl. MERLIN 2017: 64ff.):

—  Vor dem Hintergrund aktueller Trends in der touristischen Nachfrage sind sie als
relevante Ziele des Naturtourismus einzuordnen.

— Als von der UNESCO international anerkannte Schutzgebiete verfigen sie tGber
ein Label, das zur Marken- und Imagebildung einer Destination herangezogen
werden kann.

—  Sie kdnnen als Katalysator touristischer Entwicklungen fungieren, da sie einen
Beitrag zur infrastrukturellen Ausstattung leisten kénnen, als unabhangige Stel-
len fur Zertifizierungen und Qualitatssicherung dienen sowie nachhaltige regio-
nale Produkte fordern.

— Als regionaler Akteur nehmen sie durch ihre interdisziplinare Ausrichtung eine
gewisse Sonderstellung ein, indem sie aufgrund entsprechender Vernetzung un-
terschiedliche Belange der Wirtschaftsstruktur landlicher R&ume zusammenfuh-
ren (z.B. Handwerk, Landwirtschaft, Naturschutz).

Um diese positiven Aspekte eines Biospharenreservats bei der touristischen Entwick-
lung einer Region zu férdern, wurde bereits im Jahr 2005 durch den Deutschen Tou-
rismusverband (DTV) in Kooperation mit dem damaligen BMU und dem Bundesamt
fur Naturschutz (BfN) ein Leitfaden mit Handlungsempfehlungen entwickelt. Dadurch
soll den regionalen Tourismusorganisationen sowie den Betrieben vor Ort geholfen
werden, buchbare Naturerlebnisprodukte zu entwickeln, die auf die regionalen Spezi-
fika abheben und den Nachhaltigkeitsgedanken in den Vordergrund stellen (vgl. DTV
2005). Dies erscheint insofern notwendig, da sich entsprechende Trends in der Nach-
frage nach Naturtourismus mitnichten automatisch in einem Urlaubsaufenthalt in ei-
nem Schutzgebiet aul3ern. Dennoch kénnen die Voraussetzungen fur den Tourismus
in Schutzgebieten aufgrund einer nach wie vor wachsenden Nachfrage nach natur-
und Okotouristischen Produkten heute mehr denn je als giinstig bewertet werden.

Aus O6konomischer Perspektive leitet sich die regionalwirtschaftliche Bedeutung des
Tourismus aus dem durch die Besucher erzielten Einkommenstransfer in die jeweilige
Region als direkter 6konomischer Nutzwert ab (vgl. MAYER 2013: 125ff.; MAYER 2014;



MAYER/JOB 2014). Durch die vor- und nachgelagerten wirtschaftlichen Effekte des Tou-
rismus wird ein Beitrag zum regionalen Einkommen getatigt (vgl. HAMMER 2001). Die
regionalwirtschaftlichen Effekte des Naturtourismus in Schutzgebieten und die Darstel-
lung selbiger tragen ganz wesentlich zur Akzeptanzsteigerung gegenuber Schutzge-
bieten bei (vgl. MoISEY 2002). existiert eine Reihe weiterer Ansétze zur 6konomischen
Bewertung des Nutzens von Schutzgebieten, dem der Tourismus als direkter Nutzen-
wert zugeordnet ist

1.2 Zielsetzung des Vorhabens

Das Forschungsprojekt ist im Kontext eines weiteren wissenschaftlichen Vorhabens
zu sehen, das an bisher vorliegende Resultate zu den regional6konomischen Effekten
des Tourismus in sechs deutschen Biospharenreservatsregionen anschlief3t (vgl. JoB
et al. 2013). Dieses zweite laufende Vorhaben nimmt eine konsequente Weiterfiihrung
der Analysen zu Besucherzahlen und 6konomischen Effekten des Tourismus fir ver-
bleibende Biospharenreservate vor. Unter dem Titel ,Ermittlung der sozioGkonomi-
schen Effekte des Tourismus in deutschen UNESO Biosphéarenreservaten®
(UFOPLAN — BMUB/Bundesamt fur Naturschutz; FKZ: 3515870200) wird aktuell nicht
nur die Ist-Situation des Tourismus in deutschen UNESCO-Biospharenreservaten ver-
vollstandigt, sondern dariiber hinaus auch ein Instrumentarium zur Anwendung im
Rahmen des durch die Bund/Lander-Arbeitsgemeinschaft Naturschutz, Landschafts-
pflege und Erholung (LANA) beschlossenen ,Integrativen Monitoring Systems* entwi-
ckelt. Erganzend werden derzeit in einem weiteren Vorhaben die
regionalékonomischen Effekte des Tourismus in den Nationalparken Hamburgisches
und Niedersachsisches Wattenmeer untersucht. Fir Letzteres ist eine solche Analyse
deshalb interessant, da eine methodisch vergleichbare Untersuchung bereits im Jahr
2007 vorgenommen wurde und folglich die seither eingetretenen touristischen Ent-
wicklungen betrachtet werden kénnen.

Einen solchen Zweck kann auch die in diesem Forschungsprojekt durchgefiihrte Ana-
lyse erfullen: Die Untersuchung im Biosphérengebiet Schwarzwald bietet in einer bis-
lang einmaligen Dimension einen besonderen Erkenntnisgewinn, denn mittels dieser
Untersuchung wird quasi zur Geburtsstunde eines Biospharengebiets zum ersten Mal
in Deutschland der Ist-Zustand des Tourismus in einem Biospharenreservat abgebil-
det, der sich ohne jeden Einfluss durch die Ausweisung als Grol3schutzgebiet und das
dementsprechende naturschutzerische Pradikat darstellt. Eine durchgefihrte Folge-
studie mit zeitlichem Abstand von z.B. zehn Jahren im Anschluss an die jetzt abge-
schlossene Untersuchung im Sinne einer ex post-Analyse kann somit erstmalig in
Deutschland fur ein Biosphéarenreservat die explizit aufgrund der Ausweisung des
GroR3schutzgebietes induzierte Entwicklung des Naturtourismus aufzeigen. Bisher
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wurde lediglich der Nationalpark Schwarzwald zu einem &ahnlich friihen Zeitpunkt sei-
ner Entwicklungsgeschichte quasi ex ante untersucht (vgl. KrRaus/JoB 2016), sodass
auch eine vergleichende Betrachtung der naturtouristischen Entwicklung in unter-
schiedlichen Schutzgebietskategorien moglich ware.

Mehr denn je werden sich Biospharenreservate, bedingt durch ihre Lage in den struk-
turschwachen, landlichen Raumen Deutschlands, kinftigen Herausforderungen, wie
dem demographischen Wandel, stellen missen. Fur den Tourismus bedeutet das, auf
Qualitat statt Quantitat zu setzen. Nachhaltiges Wirtschaften bzw. eine nachhaltige
Tourismuswirtschaft, die auf regionale Produkte setzt und entsprechende Akteure ver-
netzt, ist eine Kernaufgabe der Biospharenreservate, die zunehmende Bedeutung er-
langt (vgl. JoB et al. 2019; KrRAUs 2015; KrAUsS et al. 2014). Die Ausweisung des
Biospharengebietes Schwarzwald kann diesen Anforderungen entgegenkommen, in-
dem ein bereits bestehender Naturtourismus qualitativ in Wert gesetzt wird, der Ak-
teure vernetzt, Einkommen generiert und Arbeitsplatze schafft.



2 Vorgehen zur Bestimmung der regionaldkonomischen
Effekte im Biosphérengebiet Schwarzwald

2.1 Direkte, indirekte, induzierte Effekte

In der regionalokonomischen Wirkungsforschung des Tourismus wird in der Regel
nach tangiblen und intangiblen Effekten unterschieden, die Ausgaben von Touristen
auf die regionale Okonomie haben. Als tangible Folgen werden dabei ,greifbare” Wir-
kungen verstanden, die sich direkt in finanziellen Gro3en, d.h. monetar, quantifizieren
lassen. Intangible Effekte sind dagegen haufig rein qualitativ zu beschreiben, also nicht
direkt in Geldeinheiten zu bemessen. Dazu zéhlen beispielsweise vom Tourismus aus-
gehende Struktur- oder Imageeffekte, die in einer Region erkennbar sind. Die hier
durchgefuhrten Analysen konzentrieren sich auf alle tangiblen, also ,greifbaren® Wir-
kungen touristischer Ausgaben im Biosphéarengebiet Schwarzwald.

Im Rahmen tangibler wirtschatftlicher Effekte lassen sich drei Wirkungsebenen vonei-
nander unterscheiden: direkte, indirekte und induzierte wirtschaftliche Effekte (vgl.
METZzLER 2007: 33f.; SPENCELEY et al. 2020). Direkte Folgewirkungen entstehen durch
die von den Besuchern einer Region getatigten Ausgaben. Durch diese erfahren die
touristischen Leistungstrager der Region, die die touristischen Guter und Dienstleis-
tungen fur den Konsum bereitstellen, Einkommens- oder Beschéftigungseffekte. In der
touristischen Wertschopfungsanalyse werden diese Wirkungen in der Messgrol3e der
Wertschopfung ausgedriickt. Indirekte Effekte entstehen als Folge der angefuhrten di-
rekten Wirkungen und umfassen alle zur (dauerhaften) Leistungserstellung der touris-
tischen Anbieter notwendigen Vorleistungsverflechtungen innerhalb einer Region. Um
das Beispiel des Beherbergungsgewerbes aufzugreifen, richten sich die indirekten Fol-
gewirkungen in diesem Bereich unter Umstanden an eine ganze Reihe unterschiedli-
cher Partnerunternehmen. Beispielsweise sind an dieser Stelle Firmen aus dem
Bereich der Wasch- und Reinigungsindustrie genannt, deren Leistungen zumindest
von grolReren Betrieben des Hotel- und Gaststattengewerbes haufig in Anspruch ge-
nommen werden. Aber auch die seltener anfallenden, meist aperiodischen Auftrage
an unterschiedliche Unternehmen wie z.B. ortlich ansassige Handwerksunternehmen
(Elektroinstallateure oder Maler) sind hierbei zu erwéhnen. Allerdings beinhalten die
indirekten Effekte nicht nur diese erste Stufe von Vorleistungsverflechtungen, sondern
stehen fur samtliche Veranderungen regionaler Produktion, welche in mehreren Wir-
kungsrunden aufgrund der vielfaltigen Vorleistungsverflechtungen innerhalb einer Re-
gion aus den touristischen Einnahmen entsteht (vgl. STYNES 1997: 12). Wenn also z.B.
der Maler die zur Austibung seiner Tatigkeit notwendigen Utensilien wiederum bei ei-
nem oOrtlichen Grol3h&ndler erwirbt, ist der urséchlich auf den Tourismus zuriickzufiih-
rende Anteil seiner Ausgaben auch im Rahmen der 6konomischen Bewertung des
Fremdenverkehrs zu bertcksichtigen.



Die induzierten Effekte basieren auf dem Grundgedanken einer Kreislaufwirtschaft und
sind als Ergebnis der direkten und indirekten Wirkungen aufzufassen: Es wird davon
ausgegangen, dass das auf diesen beiden Ebenen entstandene Einkommen zumin-
dest teilweise erneut konsumtiv innerhalb der Region verbraucht wird. Bezogen auf die
bisherigen Beispiele bedeutet dies, dass Angestellte im Beherbergungsgewerbe (di-
rekte Wirkungsebene) oder in der Wasch- und Reinigungsindustrie (indirekte Wir-
kungsebene) ihrerseits das erwirtschaftete Einkommen dazu verwenden, sich mit den
Gutern des taglichen Bedarfs zu versorgen oder aber z.B. in eine Immobilie zu inves-
tieren oder ein neues Auto zu kaufen. Indirekte und induzierte Effekte werden in der
okonomischen Wirkungsforschung des Tourismus auch als Sekundarwirkungen be-
zeichnet, da sie alle vorgelagerten wirtschaftlichen Wirkungen umfassen.

2.2 Berechnungsweg der touristischen Wertschopfungsanalyse

Grundsatzlich werden bei einer touristischen Wertschopfungsanalyse im Gegensatz
zu den meisten anderen wissenschaftlichen und praktischen Ansétzen der 6konomi-
schen Wirkungsforschung (Input-Output-Modelle, Tourismus-Satellitenkonto etc.) nur
die direkten und indirekten Wirkungsebenen tangibler Effekte des Tourismus bertck-
sichtigt. Die direkt von den Ausgaben der Touristen generierte Wertschdpfung wird als
1. Umsatzstufe bezeichnet, wahrend die 2. Umsatzstufe sdmtliche indirekten Einkom-
menswirkungen aufgrund der notwendigen Vorleistungsverflechtungen beriicksichtigt.

Der Berechnungsweg einer touristischen Wertschépfungsanalyse und damit das Vor-
gehen zur Bestimmung der regionalokonomischen Effekte des Tourismus im Biosphéa-
rengebiet Schwarzwald lasst sich mithilfe der im Folgenden naher beschriebenen,
insgesamt sechs aufeinander aufbauenden Rechenschritte anschaulich darstellen. Im
Vergleich zu dem von JoB et al. (2005; 2006; 2009; 2013; 2020a; 2020b) und WoOL-
TERING (2012) dargelegten Vorgehen wurden dabei vereinzelt Modifikationen bzw. Er-
weiterungen vorgenommen, auf die an passender Stelle im Bericht eingegangen wird.

Die Berechnung der regionalékonomischen Effekte erfolgt prinzipiell anhand folgender
Formel:

Regional6konomische Effekte des Tourismus im Biosphéarengebiet Schwarzwald

Zahl der Besuchstage (differenziert nach Besucherstrukturen)
X

durchschnittliche Ausgaben pro Besucher pro Tag
X

touristische Wertschépfungsquoten



1. Schritt: Ermittlung der Bruttoumsétze (inkl. MwSt.)

k 1
UL = z B, x z as
z=1 s=1

Der Bruttoumsatz fur die Touristen (UP) ist aus der Multiplikation des Nachfragevolu-
mens (B) mit den durchschnittlichen Tagesausgaben pro Person (a) zu berechnen. Bei
diesem Arbeitsschritt ist zunachst nach allen (k) relevanten Marktsegmenten bzw. Ziel-
gruppen (z) zu differenzieren: Nach Tages- und Ubernachtungsgasten sowie innerhalb
dieser Teilsegmente nach Biospharenreservaten im engeren Sinne und sonstigen Bi-
ospharenreservatstouristen. Mit diesem Schritt sollen die ursachlich auf das Biospha-
renreservat zurtckzufihrenden wirtschaftlichen Effekte des Tourismus bestimmt und
von der Summe aller Wirkungen separiert werden.

Fur die einzelnen Besuchergruppen erfolgt die Berechnung der Bruttoumsatze (sowie
aller nachfolgend aufgeftihrten Schritte) differenziert nach den (I) vom Tourismus pro-
fitierenden Branchen (s) (z.B. Gastgewerbe, Einzelhandel, Dienstleistungen — s. Aus-
gabenkategorien auf dem Fragebogen, Fragen 9, vgl. Anhang 4a), um ein moglichst
exaktes rechnerisches Vorgehen und damit Abbild der Realitdt zu gewahrleisten.
Durch die getrennte Abfrage der Tagesausgaben nach Ausgabenkategorien im langen
Fragebogen, worauf im ersten Schritt die Berechnung der Bruttoumséatze nach den
Ausgabenkategorien folgt, kbnnen umso genauer die im Folgenden notwendigen, je-
weiligen Mehrwertsteuersatze und Wertschépfungsquoten in Ansatz gebracht werden.
Die Summe der Bruttoumséatze ergibt sich entsprechend aus der Addition aller Ausga-
benkategorien und aller relevanten Besuchergruppen.

2. Schritt: Ermittlung der Nettoumsatze (ohne MwsSt.)

k I

Uf = > > Ub-
1

z=1s=

kI

2,

z=1s=

UL x (1+ MS)-ll
1

Nach Berechnung der Mehrwertsteuer mittels branchenspezifischer Mehrwertsteuer-
satze (Ms) (= eckige Klammer) und deren Abzug vom Bruttoumsatz ergibt sich der
Nettoumsatz (U"). Je nach Branche ist dabei zwischen dem vollen Mehrwertsteuersatz
(19 Prozent in der Gastronomie), dem ermafigten Mehrwertsteuersatz (7 Prozent flr
Lebensmittel, OPNV, Zeitungen, Biicher) oder gar keiner Mehrwertsteuer (Steuerbe-
freiung in Privatquartieren, Jugendherbergen, Museen, Ausstellungen) zu differenzie-
ren. Bei den Ubernachtungsgasten ist bei diesem Berechnungsschritt auf die
Unterkunftsart zu achten, da je nach Quartierart O Prozent oder 7 Prozent Mehrwert-
steuer fur die Ubernachtung anzusetzen sind. So liegt z.B. der durchschnittliche Mehr-
wertsteuersatz umso niedriger, je mehr Ubernachtungen auf Dauercampingplatzen



oder in Privatquartieren stattfinden. Zusatzlich ist bei den Ubernachtungsgéasten auf
die Wahl des Verpflegungsarrangements zu achten, da hierfir stets der volle Mehr-
wertsteuersatz in Hohe von 19 Prozent anzusetzen ist. In Anlehnung an die Tagegel-
der nach dem Bundesreisekostengesetz wird an dieser Stelle je nach Wahl des
Verpflegungsarrangements ein entsprechender Betrag von dem Durchschnittspreis ei-
ner Ubernachtung pro Person abgezogen und gesondert behandelt.

3. Schritt: Ermittlung der Einkommenswirkungen 1. Umsatzstufe

koI
EZ = Z Z UL x w
z=1s=1

Die Berechnung des Einkommens (E) erfolgt durch die Multiplikation des Nettoumsat-
zes mit einer Wertschopfungsquote (w). Die Wertschopfungsquote steht fir den Anteil
am Nettoumsatz, der als Bruttowertschdpfung in der Region verbleibt (Komponenten
der Bruttowertschopfung: Arbeitnehmerentgelt im Inland + Abschreibungen + Nettobe-
triebstiberschuss + sonstige Produktionsabgaben abziglich Subventionen). Der ver-
bleibende Rest als Differenz aus Nettoumsatz und direktem Einkommen (=
Bruttowertschopfung) (U"zs — EYs) wird von den Leistungstragern fir Vorleistungen
aufgewendet.

Fur einzelne Branchen und Betriebstypen sind die Wertschépfungsquoten sehr unter-
schiedlich. Fur das Gastgewerbe kann eine Wertschdpfungsquote von 50 Prozent an-
genommen werden, d.h. 50 Prozent des Nettoumsatzes im Gastgewerbe sind als
Bruttowertschépfung aus dem Tourismus einzuordnen. Im Einzelhandel kbnnen Werte
zwischen 10 Prozent und 20 Prozent angenommen werden (im Lebensmitteleinzel-
handel durch Importverluste bei Transport und Einkauf ca. 10 Prozent; regional er-
zeugte Lebensmittel erzielen eine hdhere Wertschopfung). GrolRere Unterschiede
bestehen bei der sehr heterogenen Gruppe der Dienstleistungsunternehmungen, bei
denen die Wertschopfungsquoten von rund 40 Prozent in einzelnen Sparten im Be-
reich Verkehr/Transport bis Uber 70 Prozent bei Therapieeinrichtungen oder Touris-
teninformationen reichen.

4. Schritt: Ermittlung der Einkommenswirkungen 2. Umsatzstufe

k 1
Blo= ) ) (UL B xw!

z=1s=1

In der 2. Umsatzstufe werden alle indirekten Einkommenswirkungen (E'zs) aus den
Vorleistungen dargestellt, die zur Aufrechterhaltung der touristischen Dienstleistungs-
qualitat aufgebracht werden. Da genaue Zahlenwerte fur die Wertschopfungsquoten
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samtlicher Vorleistungsbranchen nur durch sehr zeit- und kostenintensive Unterneh-
mensbefragungen recherchiert werden kénnen, wurde im Rahmen der vorliegenden
Arbeit darauf verzichtet. Stattdessen wird fir die 2. Umsatzstufe ein Erfahrungswert
von durchschnittlich 30 Prozent tber alle Branchen herangezogen, der auf langjahri-
gen Analysen zu Betriebsvergleichen im Hotel- und Gaststattengewerbe basiert und
beispielsweise in den Grundlagenuntersuchungen des dwif zum Ausgabeverhalten der
Tages- und Ubernachtungsgaste Anwendung findet.

5. Schritt: Ermittlung der Einkommenswirkungen insgesamt
E =E} +EL

Aus der Addition der Einkommenswirkungen der 1. und der 2. Umsatzstufe ergeben
sich die gesamten Einkommenswirkungen (E).

6. Schritt: Ermittlung der Beschéftigungseffekte

EA =—
|4

Bei der Berechnung der Beschaftigungseffekte kann ohne weitere umfangreiche Pri-
marerhebungen zur spezifischen Einkommenssituation der Einwohner einer Biosphéa-
renreservatsregion nur ein Aquivalent ermittelt werden. Dabei wird die Summe aller re-
gionalen Einkommenseffekte (E), welche durch die Besucher des Biosphéarenreser-
vats erzielt werden, durch das durchschnittliche regionale Primareinkommen pro Ein-
wohner (V) dividiert. Als Ergebnis ergibt sich daraus ein so genanntes
Einkommensaquivalent (EA). Es handelt sich dabei um eine fiktive Zahl an Personen,
die durch den Tourismus im Biospharenreservat inren Lebensunterhalt bestreiten kann
(inklusive aller Nicht-Erwerbstatigen und sonstige mit zu versorgende Haushaltsmit-
glieder).

2.3 Input-Output-Analyse

Neben dem marktbasierten Bewertungsansatz der touristischen Wertschopfungsana-
lyse existiert eine Reihe weiterer Anséatze zur 6konomischen Bewertung des Nutzens
von Schutzgebieten, dem der Tourismus als direkter Nutzenwert zugeordnet ist (vgl.
MAYER 2013: 125ff.; MAYER 2014; MAYER/JOB 2014). Die im internationalen Kontext
am haufigsten kommunizierte und diskutierte Methode zur Ermittlung des Nutzenwer-
tes touristischer Ausgaben ist die der Input-Output-Analyse (vgl. STYNES 1997;
SPENCELEY et al. 2020), aus der sich touristische Multiplikatoren ableiten lassen. Der



Multiplikator bemisst dabei den Zusammenhang zwischen einer bestimmten Geldin-
jektion (beispielsweise in Form von touristischen Ausgaben; direkte Wirkungsstufe)
und den weiteren Einkommens- und Beschéftigungswirkungen, die dadurch ausgeltst
werden (indirekte und induzierte Wirkungsstufe). In Deutschland werden Input-Output-
Tabellen im Rahmen der Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnungen auf Bundesebene
zusammengestellt und veroéffentlicht (vgl. STATISTISCHES BUNDESAMT 2020a: 0.S.).
Auch Uber Eurostat sind die Tabellen abrufbar (vgl. EUROPAISCHE KOMMISSION, EUROS-
TAT 2020: 0.S.). Seit Oktober 2019 stellt die US-amerikanische Firma IMPLAN Group
LLC regionale Sozialrechnungsmatrizen (Social Accounting Matrix; SAM) zur Verfu-
gung. Dabei handelt es sich um erweiterte Input-Output-Tabellen, die sie fur alle
NUTS-3-Regionen der Europaischen Union zusammenstellen kann. IMPLAN stellt
daruber hinaus 6konomische Multiplikatoren der in diesem Kapitel beschriebenen Ty-
pen zur Verfugung fur die Berechnung touristischer Einkommens- und Beschaftigungs-
wirkungen. FUr das Biospharengebiet Schwarzwald wurden Datensatze erworben,
deren Auswertung in Kapitel 8 dargestellt wird.

Tabelle 1 zeigt eine, die Input-Output-Tabelle des Statistischen Bundesamtes aus dem
Jahr 2016 zusammengefasste, Input-Output-Tabelle der inlandischen Produktion so-
wie Importe. Im Mittelpunkt der Betrachtungen der Input-Output-Rechnung stehen die
Guterbewegungen, die im Produktionsprozess erfolgen. Gemessen wird das Aufkom-
men bzw. die Verwendung von Gutern und Dienstleistungen in Industrien zur Herstel-
lung ihrer Produkte. In Deutschland zeigt die zugehérige nationale Input-Output-
Tabelle insgesamt 71 Wirtschaftseinheiten vom Typ Gliter x Guter (Guterklassifizie-
rung). Input-Output-Tabellen kdnnen auch im Typ Wirtschaftszweig x Wirtschaftszweig
dargestellt werden (vgl. STATISTISCHES BUNDESAMT 2010: 5ff.).

Die hier gezeigte Input-Output-Tabelle lasst sich in drei Quadranten untergliedern. Der
erste Quadrant (griine Schattierung) zeigt die fur die Bewertung von Sekundéarwirkun-
gen aus dem Tourismus wichtigste Information der Vorleistungsverflechtungen. Die
einzelnen Zeilen und Spalten geben an, wie viele Giter von den drei Wirtschaftsberei-
chen in wiederum diese drei Wirtschaftsbereiche geliefert werden zur Produktion von
Gutern und Dienstleistungen. Der sekundére Sektor beispielsweise bezieht Giter im
Wert von 43,4 Mrd. € aus dem primaren Sektor zur Herstellung seiner Guter, die in der
Summe 3.254,3 Mrd. € wert sind. Der zweite Quadrant ist der der Endnachfrage (gelbe
Schattierung). Dort werden alle Guter dargestellt, die nicht mehr in der Vorleistungs-
matrix der betrachteten Volkswirtschaft zirkulieren, sondern dem Endnachfrager zur
Verfligung stehen. Untergliedert ist diese Matrix in Konsum (Haushalte, Staat), Inves-
titionen und den Export. Zuletzt zeigt die Matrix der Priméarinputs (blaue Schattierung)
die Bruttowertschopfung, die generiert wird, wenn ein Wirtschaftsbereich Giter produ-
ziert. Diese lasst sich in die Komponenten aufteilen (gestrichelte Umrandung): Arbeit-
nehmerentgelt im Inland, sonstige Produktionsabgaben abziglich Subventionen,
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Abschreibungen und den Nettobetriebsliberschuss. Zudem werden die Importe, die
von auf3erhalb der Volkswirtschaft bezogen werden (vom Rest der Welt z.B.) als Pri-
marinputs angezeigt (vgl. Tabelle 1).

Tabelle 1: Zusammengefasste Input-Output-Tabelle der inlandischen Produktion und
Importe zu Herstellungspreisen in Mrd. €, 2016

Input der Produktionsbereiche Letzte Verwendung von Gitern | Ge-
Primarer | Sekunda- | Tertidrer | Konsum | Inves- | Exporte | Samte
Sektor rer Sek- Sektor titio- Ver-
tor nen wen-
dung
Primarer Sektor 10,0 43,4 3,0 22,7 1,5 10,4 91,0
Sekundarer Sektor 11,3 1.059,0 2422 434,2 | 405,3 1.102,3 | 3.254,3
Tertiarer Sektor 14,0 462,7 1.132,5 1.597,5 172,2 308,3 | 3.687,2
Vorleistungen der Produk- 35,4 1.565,1 1.377,6 2.054,5 | 578,9 1.420,9 | 7.032,4
tionsbereiche bzw. letzte
Verwendung von Gitern
zu Herstellungspreisen
Gltersteuern abziglich Gu- 1,4 12,3 59,2 184,8 54.6 0,0 312,3
tersubventionen
Vorleistungen der Produk- 36,8 1.577,4 1.436,8 2.239,3 | 633,5 1.420,9 | 7.344,7
tionshereiche bzw. letzte
Verwendung von Gutern
zu Anschaffungspreisen
.I-Arbeitnehmerentgelt imIn- 7,1 449,8 1.165,9
1 1
1 land 1
1 Sonstige Produktionsabga- | 5,4 -1,6 4,0
: ben abzlglich sonstige Sub- :
: ventionen :
1 Abschreibungen : 10,3 121,5 4254
1 1
1 Nettobetriebsiiberschuss i 8,6 187,1 449,1
1 1
I Bruttowertschépfung : 20,6 756,8 | 2.044,4
Produktionswert 57,4 | 23342 | 3.4812
Importe gleichartiger Giter 33,6 920,1 205,9
zu cif-Preisen
Gesamtes Aufkommen an 91,0 3.254,3 3.687,1
Gitern

Quelle: eigene Berechnungen auf Datengrundlage von STATISTISCHES BUNDESAMT
2020a; veranderte Darstellung nach STATISTISCHES BUNDESAMT 2010: 15

Diese Input-Output-Tabellen bilden mit ihren Transaktionsmatrizen die Grundlage fir
weitergehende Analysen. Aus ihnen lasst sich ableiten, wie hoch die sekundaren Wir-
kungen (also die indirekten und induzierten Effekte) der getétigten touristischen Aus-
gaben in einer Volkswirtschaft sind. Rechnerisch wird dabei in folgenden Schritten
vorgegangen:
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Gegeben ist die Input-Output-Tabelle, die sich in n Wirtschaftssektoren (oder Guter-
gruppen) klassifizieren lasst. Dabei beschreibt xi die Produktionsmenge der Sektoren
i, was in der englischen Ubersetzung als ,Output® beschrieben wird. Die Endnachfrage
fur die Produkte von Sektor i wird als fi angegeben. Die einzelnen Zwischenverkéaufe
der Vorleistungsmatrix von Sektor i an Sektor j bezeichnet zj. Damit ergibt sich (vgl.
MILLER/BLAIR 2009: 12):

n

xl’=Zl'1+"'+Zij+"'+Zin+fi=2Zij+fi
j=1

In Matrixform lassen sich die Komponenten umschreiben:

Z11 " Zin f
e[
Xn an e Znn fn
wobei dies vereinfacht ausgedriickt werden kann als:

X:Zi+f

Als Beispiel zeigt Tabelle 2 eine vereinfache Input-Output-Tabelle mit 2 x 2 Industrien,
die Vorleistungen voneinander beziehen.

Tabelle 2: Input-Output-Tabelle einer fiktiven Regionalokonomie mit zwei Industrien,
in Tsd. €

Industrie 1 Industrie 2 Haushalte Exporte Gesamt
Industrie 1 100 320 200 380 1.000
Industrie 2 300 640 300 360 1.600
Haushalte 200 160 100 540 1.000
Importe 400 480 400 1.280
Gesamt 1.000 1.600 1.000 1.280 4.880

Quelle: eigene Darstellung nach ARCHER 1977: 6

Im ersten Schritt der nun folgenden Analyse werden von dieser Tabelle sogenannte
Input-Koeffizienten abgeleitet. Diese zeigen das Verhaltnis des Einkaufs eines be-
stimmten Inputs zum gesamten Produktionswert einer Industrie. Beispielsweise kauft
Industrie 2 Guter im Wert von 320.000 € von Industrie 1 ein. Das Verhaltnis zum Ge-
samtwert der produzierten Guter von Industrie 2 (1.600.000 €) liegt damit bei 20% (vgl.
Tabelle 3).
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Tabelle 3: Inputkoeffizienten der Industrien einer fiktiven Regionalékonomie

Industrie 1 Industrie 2
Industrie 1 0,1 0,2
Industrie 2 0,3 0,4
Haushalte 0,2 0,1
Importe 0,4 0,3
Gesamt 1,0 1,0

Quelle: eigene Darstellung nach ARCHER 1977: 6

Rechnerisch meint das (vgl. MILLER/BLAIR 2009: 16):

z;j  Wert der Verkdaufe von Indusrie i an Industrie j

a. . = . .
Uooox Gesamtes Aufkommen von Industrie j

In einer Matrixform wiedergegeben:

Fir das Beispiel aus Tabelle 3 ergibt sich also:

01 02

4= [0,3 0,4l

Ausgehend vom Produktionswert x, der Matrix der Input-Koeffizienten A und der End-
nachfrage f ergibt sich folgende Formel:

x=Ax+f

Im hier benutzten Beispiel aus Tabelle 3 Iasst sich festhalten (vgl. ARCHER 1977: 6):

[1.000 _ [0,1 0,2] [1.000 n [580

1.600! ~ 10,3 0,4]1l1.600 660

Abschlie3end wird der eigentliche Output-Multiplikator unter Hinzunahme der Einheits-
matrix | (= 1 auf Hauptdiagonalen und O an allen anderen Stellen der Matrix) sowie der
Leontief-Inverse berechnet. ,In other words, if final demand (...) were to increase, the
extra output generated would be (...)“ (ARCHER 1977: 7):

x=(—A)f
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Damit steht das mathematische Gefiige, das notwendig ist, um Multiplikatoren aus ei-
ner Input-Output-Tabelle abzuleiten. Fur das Beispiel ergeben sich folgende Werte:

1,25 0,42
_ -1 — ) )
(1 =4) [0,62 1,87

Der so berechnete Multiplikator ist ein Output-Multiplikator, der angibt, um wie viel sich
der Produktionswert (,Output®) in den sekundaren Wirkungsrunden (indirekt und indu-
ziert) erhoht. Dies ist auch der Multiplikator, aus dem sich weitere Multiplikatoren ab-
leiten lassen. Fur das Biosphéarengebiet Schwarzwald interessiert dabei — in
Anlehnung an die touristische Wertschopfungsanalyse — der Multiplikatoreffekt der
Bruttowertschopfung sowie der Erwerbstéatigen. Zur Herleitung dieser Multiplikatoren
werden jeweils nur die Bruttowertschopfungs- und Beschaftigungswirkungen innerhalb
einer Multiplikator-Einheit betrachtet und tGber inverse Matrizenrechnung berechnet.

In der tourismustkonomischen Wirkungsforschung existieren je nach betrachteter Wir-
kungsebene zwei Multiplikator-Typen:

Typ I-Multiplikatoren beziehen sich auf die direkten Effekte des Tourismus und messen
davon ausgehend alle weiteren indirekten Effekte. Typ II-Multiplikatoren (im IMPLAN-
Datensatz Typ SAM genannt; vgl. Kapitel 8) beziehen darlber hinaus die induzierten
Effekte mit ein. Am Beispiel der Kenngréf3e der Wertschopfung lassen sie sich rech-
nerisch so ausdricken:

direkte + indirekte Wertschopfung

Typl =
yp direkte Wertschopfung

direkte + indirekte + induzierte Wertschopfung
Typll =

direkte Wertschopfung

Diese 6konomischen Wirkungen kdnnen dabei in der Region entstehen, in der die
Ausgaben getatigt wurden, also in dem Fall innerhalb der Untersuchungsregion des
Biospharengebiets Schwarzwald, oder auch in weiteren Wirkungsrunden Uber die
Grenzen der eigentlichen Untersuchungsregion hinausreichen. Dies ist der Fall, wenn
beispielsweise Vorleistungen von auBerhalb der Region aus einer zweiten Okonomie
bezogen werden oder Beschaftigte ihre L6hne und Gehdlter dort ausgeben, wo sie
wohnen. Um diese Wechselwirkungen zwischen zwei oder mehreren Regionen zu be-
werten, kdnnen multi-regionale Input-Output-Modelle verwendet werden. Fir das Bio-
spharengebiet Schwarzwald wurden derartige Modelle analysiert, die in Kapitel 8
prasentiert werden.
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3 Abgrenzung der Untersuchungsregion

Das zum Zeitpunkt der Erhebungen jingste deutsche UNESCO-Biospharengebiet,
das im Jahr 2016 per Landesrecht ausgewiesen und ein Jahr spater von der UNESCO
in das Weltnetz der Biospharenreservate aufgenommen wurde, liegt im Stdwesten
Baden-Wdurttembergs, im Dreilandereck zwischen Deutschland, Frankreich und der
Schweiz. Das 63.235,8 ha grofRe Areal erstreckt sich Uber Flachen des Stadtkreises
Freiburg im Breisgau und der Landkreise Breisgau-Hochschwarzwald, Lérrach und
Waldshut. Insgesamt 3,01 Prozent der Flache des Biospharengebiets sind als Kern-
zone, 29,29 Prozent als Pflege- und 67,70 Prozent als Entwicklungszone ausgewiesen
(vgl. REGIERUNGSPRASIDIUM FREIBURG 2016: 49).

Die Region weist die landschaftlichen Charakteristika eines sidwestdeutschen Mittel-
gebirges auf. Es ist gepréagt durch grinlandreiche Waldlandschaften (vgl. REGIERUNGS-
PRASIDIUM FREIBURG 2016: 24), die gleichzeitig das touristische Alleinstellungsmerkmal
der Region darstellen (vgl. LIESEN/CocH 2015). Aufgrund wachsendem Holzbedarfs
zur Glasherstellung im 17. und 18. Jahrhundert und damit einhergehenden Waldfla-
chenrodungen lag der Waldanteil zu dieser Zeit noch bei 30 Prozent (vgl. REGIERUNGS-
PRASIDIUM FREIBURG 2016: 52f.). Durch Aufforstungen sind heute ca. 70 Prozent
Waldflachen zu verzeichnen. Gleichzeitig liegt der Offenlandanteil bei einem Viertel
(vgl. Abbildung 1), auch bedingt durch die sogenannten Allmendweiden, die heute im-
mer noch in der Region zu finden sind. Sie stellen nach wie vor durch extensive Wei-
deviehbewirtschaftung ein Element der Offenhaltung der Landschaft im sudlichen
Schwarzwald dar und sichern damit das wichtige touristische Alleinstellungsmerkmal
in der Region (vgl. LIESEN/CocCH 2015; REGIERUNGSPRASIDIUM FREIBURG 2016: 54).

Diese Grunlandtkosysteme verfiigen Uber ein breites Artenspektrum. Zahlreiche Gla-
zialrelikte und seltene Tier- und Pflanzenarten sind dort zu finden. Pflanzen, wie bei-
spielsweise Arnika, reprasentieren diese Magerrasenstandorte. Aul3erdem finden sich
kulturlandschatftlich tradierte Nutztierrassen, wie zum Beispiel das Hinterwélder Rind,
welches sich um das Gebiet des Klosters St. Blasien als genetisch eigenstandige
Rasse entwickelt hat. Im Biospharengebiet werden auch heute noch zahlreiche Ma-
gerweiden von diesen Nutztieren beweidet. Sie bilden damit ein weiteres Alleinstel-
lungsmerkmal der Region (vgl. REGIERUNGSPRASIDIUM FREIBURG 2016: 125f.). Diese
Konstellation aus Offenhaltung und entsprechender Nutzung macht diese einzigartige
Landschaft aus, deren Schutz und Entwicklung durch das Biospharengebiet gesichert
und vorangetrieben werden kann (vgl. MAJEWSKI/JOB 2019).
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Abbildung 1: Flachennutzung im Biospharengebiet Schwarzwald
Quelle: eigene Darstellung nach REGIERUNGSPRASIDIUM FREIBURG 2016: 52

Nicht zu vernachlassigen ist die Einordnung des Biospharengebiets Schwarzwald in
den landschaftlichen Gesamtraum. Das Biosphéarengebiet liegt inmitten des 394.000
ha grof3en Naturparks Studschwarzwald. Dieser befindet sich in unmittelbarer Nahe zu
Frankreich, grenzt im Suden an die Schweiz und im Norden an den Naturpark
Schwarzwald Mitte/Nord an. Dort befindet sich der Nationalpark Schwarzwald (vgl.
Karte 1), wo die regionalékonomischen Wirkungen des Tourismus im Jahre 2014/15
untersucht wurden (vgl. Kraus/Jos 2015). Daneben sind in der sidlichen Schwarz-
waldregion einige Naturschutzgebiete zu verorten (vgl. Karte 1). Zu nennen ist das
Naturschutzgebiet am Feldberg — Baden-Wiurttembergs grofdtes Naturschutzgebiet,
das zu einem Grol3teil seiner Flache im Biospharengebiet liegt und immer wieder ein
Hotspot um die Konflikte zwischen Naturschutz und intensiver Tourismusnutzung am
Feldberg ist (vgl. REGIERUNGSPRASIDIUM FREIBURG 2016: 33ff.). Aus dem Naturschutz-
grof3projekt Feldberg-Belchen-Oberes Wiesental heraus, welches bis Ende 2010 eine
zehnjahrige Laufzeit hatte, entstand die Idee der Ausweisung eines Biospharengebiets
(vgl. REGIERUNGSPRASIDIUM FREIBURG 2013: 1).
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Institut fur Geographie und Geologie, JMU Wurzburg, 2020

Karte 1: Gro3- und Naturschutzgebiete im Schwarzwald
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Nach BIEGER (2000: 74) umfasst eine Destination einen geographischen Raum, der
von Besuchern als Reiseziel ausgewahlt wird. Er stellt auRerdem fur die Aufenthalts-
dauer alle nétigen touristischen Einrichtungen bereit. Dazu zéhlen auch Einrichtungen
zur Beherbergung der Touristen. Auf kommunaler Ebene verfolgt die hier durchge-
fuhrte Untersuchung im Allgemeinen die standardisierte Abgrenzung der Biosphéaren-
reservatsregion von JoB et al. (2013): ,Die Biosphéarenreservatsregion ist ein
touristisches Reisegebiet, das die Gesamtflache aller Gemeinden umfasst, die voll-
standig oder anteilig in der Kern-, Pflege-, Entwicklungszone des Biospharenreserva-
tes liegen.”(JoB et al. 2013: 25) Danach sind insgesamt 30 Stadte und Gemeinden der
Region des Biosphéarengebiets zugehorig, wobei 13 Gemeinden anteilig im Biosphéa-
rengebiet liegen. Die Region des Biospharengebiets Schwarzwald erstreckt sich tber
die Landkreise Breisgau-Hochschwarzwald, Lorrach, Waldshut sowie den Stadtkreis
Freiburg (vgl. Tabelle 4; vgl. Karte 2)

Nach dieser Definition wirde das Untersuchungsgebiet Biospharengebiet Schwarz-
wald 322.551 Einwohner zahlen; es ware allerdings die Stadt Freiburg im Breisgau
komplett einkalkuliert, deren Gemarkungsanteil am Biospharengebiet gerade einmal
14,1 Prozent ausmacht. Die Stadt Freiburg im Breisgau sowie weitere Stadte und Ge-
meinden, deren kommunaler Flachenanteil zu weniger als 50 Prozent im Biosphéren-
gebiet Schwarzwald liegen, wurden in der Statistik insofern gesondert bericksichtigt,
dass amtliche Bevolkerungszahlen anhand des jeweiligen prozentualen Flachenan-
teils nach unten korrigiert wurden. Das betrifft die Stadte und Gemeinden: Freiburg im
Breisgau, Schluchsee, Albbruck, Héchenschwand, Wehr, Weilheim und Uhlingen-Bir-
kendorf. Dieses Verfahren wurde bei allen Auswertungen der amtlichen Statistik an-
gewandt. Dadurch wird eine Uberschatzung der Kennzahlen sowie der Hochrechnung
von Besucherzahlen (vgl. Kapitel 5.4) vermieden. Die so an die Gebietskulisse ange-
naherte Besucherzahl des Biosphéarengebiets Schwarzwald z&hlt somit insgesamt
91.508 Einwohner im Jahr 2018 (vgl. eigene Berechnungen nach STATISTISCHES LAN-
DESAMT BADEN-WURTTEMBERG 2020) auf einer Flache von 632 km? (vgl. REGIERUNGS-
PRASIDIUM FREIBURG 2016: 25). FuUr die Destination ergibt sich damit eine
Einwohnerdichte von rund 145 Einwohner pro km2. Im Vergleich dazu liegt der Bun-
deswert bei 232 Einwohnern pro km? und derjenige Baden-Wiurttembergs bei 310 Ein-
wohnern pro km? (vgl. eigene Berechnungen nach STATISTISCHES BUNDESAMT 2020Db).
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Tabelle 4: Gemeinden mit Flachenanteil am Biospharengebiet Schwarzwald und Be-
volkerungszahl der Gemeinde

Land-/Stadt- | Gemeinde Flachenanteil Bevdlke-
kreis am Biospharen- | rungszahl
gebiet (in%) (Stand 2018)
o Freiburg im Breisgau 14,1 230.241
B o _
FEEE
L Hinterzarten 2,8 2.583
g = Horben 100,0 1.178
8 S % = Oberried 100,0 2.873
mI o = Schluchsee 41,0 2.518
Aitern 100,0 534
Bdllen 100,0 100
Frohnd 100,0 477
Hausen im Wiesental 100,0 2.393
Hag-Ehrsberg 100,0 851
Kleines Wiesental 100,0 2.869
Schénau im Schwarzwald 100,0 2.420
Schonenberg 100,0 345
Schopfheim 61,9 19.645
Todtnau 100,0 4.894
Tunau 100,0 189
Utzenfeld 100,0 622
S Wembach 100,0 337
£ Wieden 100,0 541
- Zell im Wiesental 100,0 6.325
Albbruck 7,4 7.335
Bernau im Schwarzwald 100,0 1.982
Dachsberg (Sudschwarzwald) 100,0 1.421
Hausern 100,0 1.316
Hochenschwand 17,3 2.669
Ibach 100,0 354
= St. Blasien 100,0 4.009
= Uhlingen-Birkendorf 2,3 5.286
= Wehr 9,2 13.098
= Weilheim 0,8 3.146

Quelle: eigene GIS-Berechnungen; STATISTISCHES LANDESAMT BADEN-WURTTEMBERG

2020
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Karte 2: Gemeinden und Landkreise im Biospharengebiet Schwarzwald
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4 Angebotsseitige Analyse des Tourismus im
Biosphéarengebiet Schwarzwald

4.1 Desk-Research der ursprunglichen und abgeleiteten touristischen
Angebote

Dem Anspruch der Biosphéarenreservate als Modellregionen fiir nachhaltige Entwick-
lung folgend, sollte das urspriingliche Angebot der Biospharenreservate, worunter die
naturlichen und kulturellen Gegebenheiten dieser Kulturlandschaften fallen, um wei-
tere, sogenannte abgeleitete Angebote erganzt werden. Die Ausweisung als Biospha-
rengebiet ermdoglicht dem hier betrachteten Untersuchungsgebiet Schwarzwald
zunéachst eine Sicherung des urspringlichen Angebots durch den Erhalt der natirli-
chen Ressourcen und der Biodiversitat sowie der traditionellen Kulturlandschaft. Na-
turtouristische Aktivitatsformen bedienen sich diesen Gegebenheiten. Allerdings
braucht es dariber hinaus eine nachhaltige Angebotsgestaltung der touristischen Ak-
teure in der Region (wie beispielsweise Gastgewerbe, aber auch Sport- und Freizeit-
einrichtungen), um touristische Wertschopfung zu generieren. Um den Erhalt der
Okosysteme zu gewahrleisten, sind fiir das Biospharengebiet Schwarzwald durch den
bestehenden Naturpark Stdschwarzwald bereits jetzt Wege- und Besucherlenkungs-
mafnahmen anzunehmen. In ihrer Funktion als Wissensvermittler und nattrliches For-
schungslabor umfasst das Angebotsspektrum der Biospharenreservate aufl3erdem
Informationseinrichtungen, Naturerlebnisangebote sowie Veranstaltungen (vgl. MER-
LIN 2017).

Das folgende Kapitel widmet sich der touristischen Angebotsstruktur im Biospharen-
gebiet Schwarzwald. Im Hinblick auf kiinftige Monitoring-Vorhaben in deutschen Bio-
spharenreservaten ist eine Zusammenstellung der touristischen Angebote deshalb
interessant, da sich so eine durch das nun existierende Biospharengebiet beeinflusste
Entwicklung der aktuellen Status-Quo-Situation der Angebotsseite aufzeigen lasst.
Uberdies dient die Darlegung als Abgleich zu den in den nachfolgenden Analysen der
nachfrageseitigen Zielgebietserhebungen des Tourismus im Biospharengebiet
Schwarzwald. Die Analyse der touristischen Angebotsstruktur wurde mittels Desk-Re-
search durchgefiihrt. Eine Vollstandigkeit lasst sich damit nicht umfanglich gewahrleis-
ten, wobei die wichtigen und Uberregional beworbenen Angebotselemente aufgefuhrt
sind. Die Internetquellen werden nicht im Detail angegeben, denn die Zusammenstel-
lung beruht im Wesentlichen auf den offiziellen Homepages der Verwaltung des Bio-
spharengebiets Schwarzwald, dem Schwarzwaldverein e.V., der Hochschwarzwald
Tourismus GmbH, der Schwarzwald Tourismus GmbH, dem Naturpark Sudschwarz-
wald, den Gemeinden des Biosphéarengebiets Schwarzwald sowie dem ,Antrag auf die
Anerkennung als UNESCO-Biospharenreservat” (vgl. REGIERUNGSPRASIDIUM FREI-
BURG 2016).
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4.2 Naturliche Attraktionen und Kulturangebote

Naturliche Gegebenheiten sind die Grundlage, die Uberhaupt Touristen dazu veran-
lasst, eine Region zu besuchen (vgl. Kapitel 4.1). Das Biospharengebiet Schwarzwald,
dessen landschaftliches Hauptcharakteristikum der Wechsel zwischen Waldflachen
und offenen Weidelandschaften ist (vgl. Kapitel 3), weist eine Reihe kleinraumiger
Okosysteme auf, die durch ihre Besonderheit eine touristische Nutzung erfahren. Wie
beispielsweise in Abbildung 1 (vgl. Kapitel 3) eingesehen werden kann, machen Moore
0,9 Prozent der Flachennutzung im Biospharengebiet Schwarzwald aus. Einige Moore
sowie andere touristische relevante Attraktionen im Untersuchungsgebiet sind nach
Gemeinden sortiert in Tabelle 5 einzusehen. Als touristischer Anziehungspunkt nicht
zu verachten sind zudem die Wasserfélle in der Region. Die Todtnauer oder auch die
Menzenschwander Wasserfalle sind touristisch stark frequentiert, was auch die Ziel-
gebietserhebungen zur Ermittlung der touristischen Nachfrage am gewahlten Erhe-
bungsstandort ,Todtnauer Wasserfalle® (vgl. Kapitel 5.1 und 6.2) zeigen.

Eine lokale Konzentration der in Tabelle 5 zusammengetragenen natirlichen Anzie-
hungspunkte im Biospharengebiet Schwarzwald ist in der Gemeinde Dachsberg fest-
zustellen. Die Gemeinde ist verortet in der Teillandschaft des Oberen Hotzenwaldes.
Die Hochflachenlandschaft bietet einen Wechsel verschiedener Okosysteme, wie Nie-
der- und Hochmoore sowie Taler mit Weideflachen (vgl. REGIERUNGSPRASIDIUM FREI-
BURG 2016: 74).

Die Zusammenstellung in Tabelle 5 deckt sicher nicht alle natirlichen Attraktionen in
der Region des Biosphéarengebiets Schwarzwald ab. Diese beruht weitestgehend auf
Informationen und Hinweisen von offiziellen Homepages (vgl. Kapitel 4.1). Das bedeu-
tet im Umkehrschluss jedoch, dass es sich bei dieser Zusammenstellung um solche
naturliche Gegebenheiten handelt, die online offiziell beworben werden. Weitere sen-
sible Gebiete werden demgegenuber zurtickhaltender nach auf3en kommuniziert, um
der Besucherlenkung im Schutzgebiet gerecht zu werden.
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Tabelle 5: Naturliche Attraktionen im Biosphérengebiet Schwarzwald

Natirliche Attraktion Gemeinde
Rheinspitz Albbruck
Naturschutzgebiet Taubenmoos Bernau im Schwarzwald
Ruttwies Schiebenrain bei Urberg Dachsberg
Horbacher Moor Dachsberg
Friedrich August Grube (Naturerlebnisplatz) Dachsberg
Hochmoor Ibacher Moos Dachsberg
Naturschutzgebiet Bruggmatt Dachsberg
Schwarzenbachletal Dachsberg
Krai-Woog-Gumpen Dachsberg
Dachsberg Dachsberg
Klosterweiher Dachsberg
Ennersbacher Moor (mit Infopavillon) Dachsberg
Hierholzer Weiher Dachsberg
Saileweiher Dachsberg
Naturraum Oberer Hotzenwald Dachsberg-lbach
Schliichtsee Grafenhausen
Tiefenhauserner Moor Hoéchenschwand
Hoéchenschwander Moor Hoéchenschwand
Naturschutzgebiet Kohlhiutte Lampenschweine | Ibach
Aussichtspunkt Lampenschweine Ibach
Schormattleplatz Ibach
Nonnenmattweiher Kleines Wiesental
Schluchsee Schluchsee
Eichener See Schopfheim
Menzenschwander Wasserfélle St. Blasien
Windbergschlucht St. Blasien
Todtnauer Wasserfall mit Wasserfallkiosk Todtnau

Fahler Wasserfall Todtnau
Bannwald Schwarzhalden Uhlingen-Birkendorf
Naturarena Badesee Uhlingen-Birkendorf
Schwanenweiher Zell im Wiesental
Naturschutzgebiet Wehra-Delta Wehr
Wehraschlucht Wehr

Quelle: eigene Zusammenstellung

Das Gebiet des sudlichen Schwarzwaldes ist Uberdies bekannt fir seine Brauchtiimer
und Traditionen. Dies spiegelt sich wider in den zahlreichen Museen, die im Biospha-
rengebiet Schwarzwald existieren (vgl. Tabelle 6). Sonstige natirliche und kulturelle
touristische Anziehungspunkte sowie Kirchen und kirchliche Einrichtungen und Denk-
maler kbnnen Anhang 1 entnommen werden.
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Tabelle 6: Museen im Biospharengebiet Schwarzwald

Museum

Gemeinde

Holzschneflermuseum Resenhof

Bernau im Schwarzwald

Forum erlebnis:holz

Bernau im Schwarzwald

Hans-Thoma-Museum

Bernau im Schwarzwald

Hans-Thoma-Geburtshaus

Bernau im Schwarzwald

Mineralienmuseum ,Gottesehre”

Dachsberg-Urberg

Historische Klopfsage Frohnd
Literaturmuseum Hebelhaus Hausen im Wiesental
Kraftwerk Schwarzabruck Hausern

Hochgangsage

Hinterzarten

Feuerwehrmuseum St. Florian

Hinterzarten

Klopfsage im Loffeltal

Hinterzarten

Museum fir alte Landtechnik

Hinterzarten

Schwarzwalder Skimuseum

Hinterzarten

Spielzeugmuseum zum kleinen Hannes

Hinterzarten

Kunstmuseum Christian Gotthart Hirsch Hdchenschwand
Kunstwerkstube Hdchenschwand
Museum fur Burstenmacherei und Waldgewerbe | Ibach-Oberibach
Gassenbauernhofmuihle Oberried
Heimatstible im Zaster Oberried
Klosterbibliothek Oberried Oberried

Heimatmuseum ,Klosterle®

Schonau im Schwarzwald

Wembach Bauernhausmuseum Segerhof

Schonau im Schwarzwald

Museum der Stadt Schopfheim Schopfheim

Wald & Glaszentrum Gersbach Schopfheim

Museum Otto Ehrich Débele Schopfheim

Kreismuseum Haus des Gastes St. Blasien

Le Petit Salon Winterhalter St. Blasien-Menzenschwand
Nessler Ausstellung Todtnau

Haus Turmalin Mineralienausstellung Todtnau

Besucherbergwerk Finstergrund Wieden

Das kleine Museum der Oldietraume

Uhlingen-Birkendorf

Textiimuseum

Zell im Wiesental

Alte Schmiede Mambach

Zell im Wiesental

Museums-Bergwerk Schauinsland

Schauinsland

Quelle: eigene Zusammenstellung
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4.3 Wandertouristische Angebote

Zentrales touristisches Produkt von Schutzgebieten ist der Naturtourismus (vgl. Butz-
MANN/JOB 2017). Dies ist ebenso im Biospharengebiet Schwarzwald der Fall (vgl. RE-
GIERUNGSPRASIDIUM FREIBURG 2016: 134). Dort ist eine Vielzahl an Wanderwegen zu
verzeichnen. Tabelle 7 zeigt eine Auflistung der Fernwanderwege in den Gemeinden
im Biospharengebiet Schwarzwald. Insgesamt fuinf Wanderwege des Schwarzwald-
vereins durchlaufen das Gebiet (vgl. Tabelle 7). Der 288 km lange Qualitatswanderweg
~Westweg"“, der in Pforzheim beginnt und in Basel endet, fuhrt einmal durch den ge-
samten Schwarzwald und kreuzt im Biospharengebiet Schwarzwald zwo6lf Gemeinde-
flachen.

Tabelle 7: Fernwanderwege des Schwarzwald-Vereins im Biospharengebiet
Schwarzwald

Fernwanderwege Gemeinde/Ort
Albsteig Albbruck

Mittelweg Ho6chenschwand
Schluchtensteig Ibach

Querweg Freiburg-Bodensee Freiburg/Hinterzarten
Westweg Belchen-Feldberg

Quelle: eigene Zusammenstellung

Der Schwarzwaldverein ist es auch, der in der Hauptsache fir diese Grundlage an gut
ausgebauten Wanderwegen im Biosphérengebiet Schwarzwald verantwortlich ist (vgl.
REGIERUNGSPRASIDIUM FREIBURG 2016: 134). Damit kann das Biospharengebiet
Schwarzwald weitere Premiumwanderwege verzeichnen (vgl. Tabelle 8).

Tabelle 8: Premiumwanderwege und Geniel3erpfade im Biospharengebiet Schwarz-
wald

Premiumwanderwege / Geniel3erpfade | Gemeinde

Turmsteig Bernau im Schwarzwald
Bernauer Hochtal Steig Bernau im Schwarzwald
Rappenfelsensteig Hausern

Geniel3erpfad Sabelthomaweg Hinterzarten

Ibacher Panoramaweg Ibach

Geniel3erpfad Schluchseer Jagersteig Schluchsee
Menzenschwander Geniel3erpfad St. Blasien
Wasserfallsteig Todtnau
Premiumwanderweg Belchensteig Wieden

Quelle: eigene Zusammenstellung
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In Anlehnung an die Schwarzwalder Kulturlandschaft reicht das Themenspektrum der
Naturerlebnis- und Themenwege im Biospharengebiet Schwarzwald von der traditio-
nellen Weidewirtschaft mit den Titeln ,Hirten®, ,Weide®, oder ,Rindern®, die die Land-
schaftspflege durch Weidebewirtschaftung auf Infotafeln den Besuchern
naherbringen, bis hin zu aktiv erlebbaren Umweltbildungsangeboten, wie der ,Ener-
gieerlebnispark im Buchenbrand Waldchen, der ,Sinnes- und Wandererlebnispfad*
bei Todtnau oder der ,BarfulRpfad” in Hausern. Dabei ist in den Angeboten ein thema-
tischer Naturschwerpunkt zu erkennen, der zuséatzlich von einem Bildungscharakter
gepragt ist (vgl. Tabelle 9). Dies bildet die Grundlage fur die Weiterentwicklung der
naturtouristischen Wanderangebote im Sinne des Nachhaltigkeitsgedankens des Bio-
spharengebiets Schwarzwald. Im Rahmen eines Projektes des Biosphéarengebiets
Schwarzwaldes konnte der Schwarzwaldverein e.V. beispielsweise den Walter-Wag-
ner-Weg realisieren (vgl. GESCHAFTSSTELLE BIOSPHARENGEBIET SCHWARZWALD 2020).

Tabelle 9: (Natur)Erlebnis- und Themenwege im Biospharengebiet Schwarzwald

(Natur)Erlebnis- und Themenwege Gemeinde
Gletscherpfad Aitern
Kindererlebnisweg Riesenregenwurmpfad Aitern

Naturlehrpfad Muhlbachtal Albbruck

Naturlehrpfad Herzogenhorn Bernau im Schwarzwald
Zauberwaldpfad Bernau im Schwarzwald
Albweg Bernau im Schwarzwald
Bergbaulehrpfad Dachsberg
Baumlehrpfad Dachsberg

Hirtenpfad Frohnd
Hebelwanderweg Hausen im Wiesental
Barful3pfad Hausern

Wildtierpfad Hausern
Naturerlebnispfad Hinterzarten Hinterzarten

Wolfspfad Hdchenschwand
Schinkenweg Hoéchenschwand
Heilklima-Wanderwege Hoéchenschwand
Weidelehrpfad Dachsberg-lbach
Naturschutzgebiet Kirchspielwald-Ibacher Moos | Ibach

mit Schautafeln

Wiesentaler Alemannenweg Kleines Wiesental
Naturlehrpfad Mohren Kleines Wiesental
Krauter-Erlebnispfad Oberried-Wolfsgrund
Erzkasten Rundweg Oberried

Urwald-Pfad Schonau im Schwarzwald
Erlebnispfad Buchenbrandle Schoénau im Schwarzwald
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Der Pfad ins Erdaltertum Schoénau im Schwarzwald
Bergbaupfad Schoénau im Schwarzwald
Weidbuchenpfad Schonau im Schwarzwald
Belchenpfad Schoénau im Schwarzwald
Hirtenpfad Schoénau im Schwarzwald
Stadtgeschichtlicher Spaziergang Schonau im Schwarzwald
Energieerlebnispark im Buchenbrand Waldchen | Schénau im Schwarzwald
Themenpfad Wiesengletscher Schoénau im Schwarzwald
Entdeckungspfad Belchen Schonenberg/Kleines Wiesental
Weidbuchenpfad Schoénenberg
Hotzenwald-Querweg Schopfheim
Rinderlehrpfad Schopfheim

Hebelweg Schopfheim
Schanzenweg Schopfheim
Bergbaulehrpfad Todtnau

Zauberweg am Hasenhorn Todtnau

Naturpfad Langenbach-Trubelsbach Todtnau

Martin Heidegger-Rundweg Todtnau

Sinnes- und Wandererlebnispfad Horneradsch | Todtnau
Walter-Wagner-Weg Todtnau
Entdeckungspfad Bergbau Wieden

Pfad ins Erdaltertum Wieden

Kirchweg zwischen Wieden und Schénau Wieden

Panoramaweg Knéflesbrunnen Wieden

Quelle: eigene Zusammenstellung

Zu nennen ist auRerdem der gesundheitstouristische Aspekt, der im Biospharengebiet
Schwarzwald von grofR3er Bedeutung ist. Insgesamt 1.000 ha Klimaschutzwald liegen
in der Kulisse des Biosphéarengebiets, der regulierende Auswirkungen auf die Sied-
lungsbereiche in der Region hat. Die heilklimatischen Kurorte St. Blasien, H6hen-
schwand oder Todtmoos (allerdings nicht am Biosphérengebiet beteiligt)
reprasentieren den touristischen Gesundheitsaspekt (vgl. REGIERUNGSPRASIDIUM FREI-
BURG 2016: 33). Angebote, wie zum Beispiel der Kneipp-Wanderzirkel in Wieden oder
die Heilklima-Wanderwege um Hochenschwand, ergénzen dies.
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4.4 Radsporttouristische Angebote und Mobilitat

Neben der wandertouristischen Infrastruktur finden sich im Biosphéarengebiet
Schwarzwald weitere Angebote des Rad- und Mountainbikesports. Der 350 km lange
Schwarzwald-Radweg, der von Karlsruhe nach Lérrach fihrt, durchquert das Biospha-
rengebiet Schwarzwald von Ost nach West. Die sogenannte ,Bike-Crossing Schwarz-
wald® fuhrt ber 400 km von Pforzheim nach Bad Sackingen. Dabei handelt es sich
um einen Mountainbike-Fernwanderweg, der im Biospharengebiet Schwarzwald Gber
die Gipfellagen fuhrt. Weitere regionale Radwander- und Mountainbike-Strecken er-
ganzen diese uberregionalen Fernwanderstrecken. In Todtnau befindet sich zudem
der ,Bikepark Todtnau®, wo der Downhill-Mountainbikesport ausgetbt werden kann
(ein Erhebungsstandort der nachfrageseitigen Analyse des Tourismus; vgl. Kapitel
5.1).

Die Schwarzwald Tourismus GmbH verzeichnet in ihrem Geschaftsbericht 2018 au-
Rerdem einen Trend zu E-Bikes (vgl. SCHWARZWALD TOURISMUS GMBH 2019). Karte 3
zeigt die E-Bike-Ladestationen in den zugehérigen Gemeinden des Biospharengebiets
Schwarzwald. Insgesamt 16 Ladestationen sind derzeit im Gebiet vorzufinden. Die
meisten davon befinden sich im AufRenbereich von Gaststatten und Hotels. Wenige
weitere Sporteinzelhandler erganzen dieses Angebot. Auffallig ist der lokale Schwer-
punkt der Ladestationen, denn der Grof3teil befindet sich im dstlichen und studdstlichen
Teil des Biospharengebiets Schwarzwald. Drei weitere Ladestationen sind um Todt-
nau bzw. Oberried installiert und nochmals drei weitere im Studwesten in der Region
des Kleinen Wiesentals. Zwischen Todtnau und Schénau im Schwarzwald, wo auch
die Bundesstral3e verlauft, finden sich keine E-Bike-Ladestationen. Die Verteilung der
Ladestationen orientiert sich naheliegender Weise an den ausgewiesenen Radwegen
im Gebiet. Ein Knotenpunkt stellt dabei die Region um den Schluchsee bis St. Blasien
dar. Nachholbedarf besteht um den Belchen, zwischen den Gemeinden Todtnau und
Wieden.
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Karte 3: E-Bike-Ladestationen in den Gemeinden des Biospharengebiets Schwarz-
wald

Einen Beitrag zum Klimaschutz und zur umweltschonenden Entwicklung im Biosphé-
rengebiet Schwarzwald leistet au3erdem ein Spektrum an nachhaltigen Mobilitatsan-
geboten. In Schluchsee, St. Blasien und Todtnau sind E-Carsharing-Standorte
zusammen mit Ladeséaulen lokalisiert. Mit der Hochschwarzwald Géastekarte kann die-
ses Angebot zum Teil kostenfrei genutzt werden. Auch in Schénau im Schwarzwald,
Aitern und Hochenschwand finden sich Ladestationen fur E-Cars. Die umweltfreundli-
che Mobilitat wird ergéanzt durch die KONUS-Gastekarte sowie die Teilnahme am Pro-
jekt ,Fahrziel Natur® der Deutschen Bahn. Gerade in 6kologisch sensiblen Gebieten
wie im Biospharengebiet Schwarzwald sind solche nachfragefinanzierte OPNV-Kon-
zepte wichtige Strategien, um den Individualverkehr zu reduzieren (vgl. MAJEWSKI/JOB
2019).
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4.5 Wintersporttouristische Angebote

Mit dem Liftverbund Feldberg ragt das grof3te Skigebiet des Schwarzwaldes in die Ku-
lisse des Biospharengebiets. Insgesamt acht Skigebiete sind im Liftverbund Feldberg
zusammengeschlossen: Feldberg, Altglashitten, Belchenbahn, Menzenschwand,
Muggenbrunn, Notschrei, Stollenbach und Todtnauberg. Nach der strikten Gebietsab-
grenzung des Biospharengebiets gehotren die Skigebiete Feldberg, Altglashttten und
Stollenbach allerdings nicht dazu. Dartber hinaus existieren weitere kleinere Skiliftan-
lagen, die im Winter von den Besuchern des Biospharengebiets aufgesucht werden
(vgl. Tabelle 10).

Tabelle 10: Skigebiete und Skilifte im Biosphéarengebiet Schwarzwald

Skigebiet/Skilift Gemeinde/Ort
Skigebiet Belchenbahn Belchen

Skigebiet Spitzenberg-Kopfle Bernau im Schwarzwald
Skigebiet Hofeck Bernau im Schwarzwald
Skilift Oberlehen Hausern

Skizentrum Thoma Hinterzarten

Ibacher Lift und Rodelbahn Ibach

Skilift Haldenkdpfle Oberried

Skilift Hofsgrund Oberried

Skilift Fischbach Schluchsee

Skiarena Spiel3horn Menzenschwand St. Blasien

Skilift Notschrei Todtnau

Skilifte Todtnauberg Todtnau

Skizentrum Muggenbrunn Todtnau

Skilift Aftersteg Todtnau

Skilift Herrenschwand Todtnau

Rothaus-Bahn Fahl (Fehldberg) Todtnau

Quelle: eigene Zusammenstellung

Die Hohenlage des Biospharengebiets Schwarzwald bedingt zusétzlich, dass hier wei-
tere Wintersportaktivitdten wie Schneeschuhwandern, Langlauf, Winterwandern oder
Rodeln durchgefuhrt werden kdnnen (vgl. REGIERUNGSPRASIDIUM FREIBURG 2016: 134).
Tabelle 11 zeigt eine Auswahl an online recherchierten Rodelbahnen und Loipen, die
durch das Gebiet flihren und touristisch bedeutsam sind. Wie auch bei den Skiliftanla-
gen festzustellen ist (vgl. Tabelle 10), liegt auch hier eine lokale Konzentration der
wintertouristischen Infrastruktur in der Gemeinde Todtnau vor (vgl. Tabelle 11). Diese
gilt neben den Gemeinden Oberried, Bernau und Schénau im Schwarzwald als eine
der wintertouristischen Hochburgen (vgl. REGIERUNGSPRASIDIUM FREIBURG 2016: 134).
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Tabelle 11: Rodelbahnen und Loipen im Biospharengebiet Schwarzwald

Rodelbahnen Gemeinde

Rodelbahn Krunkelhttte Bernau im Schwarzwald
Rodelbahn am Goldebiihl Hausern

Rodelbahn am Oberlehen Skilift Héausern
Familienrodelbahn Ibach

Rodelbahn am Hasenhorn Todtnau

Rodelhang am Buck Todtnau

Rodelhang am Radschert Todtnau

Rodelhang am Stubenwasen Todtnau

Rodelhang an der Bergwachthitte Todtnau

Rodellift am Wasen Todtnau

Rodelhang am Notschrei Todtnau
Naturrodelbahn Wieden Wieden

Loipen Gemeinde
Loipenzentrum Bernau Bernau im Schwarzwald
Steffi-Bohler-Loipe Ibach
Nonnenmattweiher Loipe Kleines Wiesental
Frohnd-Gresgehner-Hohenloipe Kleines Wiesental
Nordic Center Notschrei Todtnau

Quelle: eigene Zusammenstellung

DarlUber hinaus erganzen sonstige Angebote im Bereich des Wintersports die Infra-
struktur. Insbesondere in Todtnau kann an verschiedenen Stellen Skiausriistung ge-
liehen werden. Schneesportschulen und gefuhrte Wanderungen im Biospharengebiet
Schwarzwald erganzen dies. Mit dem Adler-Skistadion in Hinterzarten wird der
Eventcharakter des Wintersports mit den Skisprungschanzen herausgestellt (vgl. Ta-
belle 12).
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Tabelle 12: Sonstige wintersporttouristische Angebote im Biosphérengebiet Schwarz-

wald
Skiverleih Gemeinde
Rodelverleih in der Postagentur Hausern
Sport Behringer Schluchsee
Skiverleih Muller Todtnauberg Todtnau
Skiverleih Hirt Todtnau
Skiverleih Sport Lehr Todtnau
Skiverleih Sport Lehr Todtnauberg Todtnau
Skiverleih am Bucklift Todtnau
Mountain Sport Park Rodelverleih Todtnau
Schneeschuhzentrum Todtnau
Skischulen und gefuhrte Wanderungen | Gemeinde

Geflihrte Schneeschuhwanderungen

Bernau im Schwarzwald

Ski Schule Bernau

Bernau im Schwarzwald

Gefluhrte Schneeschuhwanderungen

Kleines Wiesental

Schneesportschule Schauinsland Oberried
Schneesportschule Schauinsland Oberried
Skischule Schluchsee Fischbach Schluchsee
Skischule Todtnauberg Todtnau
Sonstige Anlagen Gemeinde
Adler-Skistadion Hinterzarten
Natureislaufplatz Schluchsee Schluchsee

Quelle: eigene Zusammenstellung

Der Exkurs 7.3 zeigt in Erganzung zu den Zusammenstellungen der touristischen Inf-
rastruktur die Nachfrageseite des Wintertourismus im Biosphérengebiet Schwarzwald.

Die nachfrageseitige Analyse beruht in der Hauptsache auf zwei gesondert angesetz-
ten Erhebungsterminen in der Wintersaison, wo vorwiegend an den touristisch bedeu-
tenden Skigebieten des Liftverbundes Feldberg Erhebungen durchgefuhrt wurden (vgl.
Kapitel 5.1 und 7.3). Sonstige touristische Angebote der Kategorie Sport und Freizeit

finden sich in Anhang 1.
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4.6 Regionale Produkte und Gastronomie

Mit dem Label ,Naturpark-Wirte versichern die teilnehmenden Betriebe, im Naturpark
Sudschwarzwald hergestellte Produkte flr die Zubereitung ihrer Gerichte zu verwen-
den. Dadurch leisten die Gastronomen einen wichtigen Beitrag zur Pflege und dem
Erhalt der Kulturlandschaft im stidlichen Schwarzwald, wenn etwa dadurch die Exis-
tenz der Weidebewirtschaftung die Offenhaltung der Landschaft geférdert und erhalten
bleibt (vgl. NATURPARK SUDSCHWARZWALD e.V. 2020). Die regionale Erzeugung und
Vermarktung von Produkten ist im Gesamtkontext des nachhaltigen Wirtschaftens
auch eine Kernaufgabe der Biospharenreservate. Der Tourismus wird dabei als aktiver
Treiber regionaler Vermarktungsansatze gesehen, da durch ihn nachhaltige 6konomi-
sche Multiplikatoreffekte freigesetzt werden. Das bedeutet, dass durch die Starkung
regionaler Produktionsablaufe die durch touristische Ausgaben generierte Wertschop-
fung in der Region verbleibt, wodurch vor Ort Arbeitspléatze geschaffen werden (vgl.
KRAUS 2015).

In Zusammenarbeit mit dem neu ausgewiesenen Biospharengebiet Schwarzwald kann
die nachhaltige Regionalvermarktung weiter vorangetrieben werden. In der Kulisse
des Biospharengebiets konnten zum jetzigen Zeitpunkt 30 Naturpark-Wirte ermittelt
werden. Dabei liegen lokale Konzentrationen in den Gemeinden Hinterzarten und
Todtnau vor (vgl. Tabelle 13), was allerdings daraus resultiert, dass die Gemeinden
mit ca. 500.000 jahrlichen Géastelbernachtungen in Hinterzarten bzw. ca. 300.000
Gasteubernachtungen in Todtnau (im Jahr der Erhebungen zwischen August 2018 bis
Juli 2019) bedeutende Tourismusorte im Biospharengebiet Schwarzwald sind.

Die Regionalvermarktung im Gebiet des Biospharenreservats wird weiterhin geférdert
durch regelméafig stattfindende Events. Zu nennen ist beispielsweise der Naturpark-
Markt in Bernau im Schwarzwald, der jahrlich im August um das Holzschnefler- und
Bauernmuseum Resenhof (ein Erhebungsstandort der nachfrageseitigen Analyse des
Tourismus; vgl. Kapitel 5.1) stattfindet. Zeitgleich finden im Resenhof die Schwarzwal-
der Holzschneflertage statt. Wochen- und Bauernmarkte wie in Oberried oder Schluch-
see und Naturparkmarkte in Kleines Wiesental, Hausern, St. Blasien oder Todtnau
ergénzen dieses Angebot.

Herauszustellen im Bereich der regionalen Vermarktung sind die vom Biospharenge-
biet Schwarzwald initiilerten ,Kulinarischen Hinterwalder Wochen®. Insgesamt 12 Be-
triebe nahmen zu der ersten Veranstaltung seiner Art im Oktober 2019 teil. Ziel ist die
Vermarktung der Hinterwalder Rinderrasse. Damit wird nicht nur der Bestand der
Rasse erhalten, sondern auch die Offenhaltung der Kulturlandschaft im sidlichen
Schwarzwald geférdert (vgl. BIOSPHARENGEBIET SCHWARZWALD 2019).
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Tabelle 13: Naturpark-Wirte im Biospharengebiet Schwarzwald

Landgasthof Bergblick

Bernau

Gasthaus Lowen

Bernau im Schwarzwald

Gasthof Schwarzwaldhaus

Bernau im Schwarzwald

Hotel Das Rdssle Bernau

Bernau im Schwarzwald

Albtalblick Hotel-Restaurant

Hausern

Erfurth’s Bergfried Ferien- und Wellnesshotel

Hinterzarten

Hotel Restaurant Café Imbery

Hinterzarten

Hotel Reppert

Hinterzarten

Hotel Schwarzwaldhof

Hinterzarten

Parkhotel Adler

Hinterzarten

Hotel Engel

Hinterzarten

Bio- und Wellnesshotel Alpenblick Hoéchenschwand
Wellness- und Wanderhotel Nagele Hochenschwand
Landgasthaus Engel Ho6chenschwand
Restaurant-Hotel Sennhiitte Kleines Wiesental
Gasthaus Hotel Zum Hirschen Oberried
Schwarzwaldgasthof zum Goldenen Adler Oberried

Hotel Die Halde Oberried
Gasthof-Hotel Hirschen Schluchsee
Wochner's Hotel Sternen Schluchsee

Hotel Vier Léwen Schénau im Schwarzwald
Naturpark-Hotel Mihle zu Gersbach Schopfheim
Akzent Hotel-Restaurant Lawine Todtnau
derWaldfrieden naturparkhotel Todtnau
Familotel Engel Todtnau

Hotel Gasthaus Hirschen Todtnau
Landgasthaus Kurz Todtnau
Vital-Hotel Griiner Baum Todtnau
Waldhotel am Notschrei Todtnau

Brauerei Gasthof Waldhaus Weilheim
Berghotel Wiedener Eck Wieden

Quelle: eigene Zusammenstellung
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4.7 Angebote der Information und Kommunikation

Eine hauptamtlich, ganzjahrig betreute Informationsstelle des Biosph&rengebiets exis-
tierte zum Zeitpunkt der Untersuchungen nicht. Diese muss nun eingerichtet werden,
um die Anforderungen als UNESCO-Biospharengebiet zu erfillen. Bis dahin informie-
ren einige Tourist-Informationsstellen die Besucher Uber touristische Angebote und
Freizeitmoglichkeiten im Gebiet (vgl. Tabelle 14). Allerdings muss betont werden, dass
der Schwerpunkt der Informationen, die hier erhalten werden kdnnen, keinesfalls in
der (Weiter-)Bildung der Besucher zu Natur- und Kulturraum des Biosphéarengebiets
Schwarzwald liegt. Zum Teil kénnen sich solche Informationen am NABU-Infozentrum
in Birkendorf eingeholt werden. Das grof3e Naturschutzzentrum Sudschwarzwald
,Haus der Natur® informiert in Dauer- und Sonderausstellungen tiber Flora, Fauna oder
auch menschliche Nutzung und Wirtschaftsweisen in der Region, liegt jedoch am Feld-
berg, in der Gemeinde Feldberg, und damit nicht innerhalb der Grenzen des Biosphéa-
rengebiets Schwarzwald.

Tabelle 14: Tourist-Informationen im Biospharengebiet Schwarzwald

Tourist-Information Gemeinde
Tourist-Information Bernau Bernau im Schwarzwald
Tourist-Information Dachsberg Dachsberg-lbach
Tourist-Information Hausern Hausern
Tourist-Information Hinterzarten Hinterzarten
Tourist-Information Héchenschwand Hdchenschwand
Tourist-Information Menzenschwand Menzenschwand
Tourist-Information Schluchsee Schluchsee
Tourist-Information Schénau Schénau im Schwarzwald
Tourist-Information Schopfheim Schopfheim
Tourist-Information St. Blasien St. Blasien
Tourist-Information Todtnau Todtnau
Tourist-Information Todtnau Notschrei Todtnau
Tourist-Information Todtnauberg Todtnau
Tourist-Information Uhlingen-Birkendorf | Uhlingen-Birkendorf

Quelle: eigene Zusammenstellung
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4.8 Projekte und Veranstaltungen der Biospharengebietsverwaltung

Seit seiner Ausweisung als Biospharengebiet per Landesrecht 2016 und der Anerken-
nung von der UNESCO ein Jahr spater wurden im Biospharengebiet bereits einige
Projekte durch die Verwaltungsstelle initiiert und durchgefiihrt. Auf der offiziellen
Homepage des Biospharengebiets findet sich eine Zusammenstellung aller Férderpro-
jekte zwischen 2017 und 2019. Insgesamt 57 Forderprojekte sind der Aufstellung zu
entnehmen. Die Antragssteller variieren von Vereinen Uber Stiftungen und Genossen-
schaften tUber Stadt- und Landkreise und Gemeinden bis hin zu Privatpersonen. Auch
die inhaltliche Ausrichtung der Projekte ist breit gefasst. Ein Grol3teil der Projekte be-
fasst sich direkt oder indirekt mit der Landschaftspflege, insbesondere auch im Bereich
der Offenhaltung, beispielsweise durch die Bezuschussung von Mahmaschinen. Es
sind aber auch Projekte im Bereich Tourismus zu verzeichnen. Dazu zahlt beispiels-
weise die Konzeption und Umsetzung von (Themen-)Wanderwegen und Rundwegen.
Zudem stand die Neukonzeption einiger Museen auf dem Programm (vgl. GESCHAFTS-
STELLE BIOSPHARENGEBIET SCHWARZWALD 2020).

Die von der Verwaltungsstelle des Biospharengebiets Schwarzwald angebotenen und
beworbenen Veranstaltungen sind haufig eine Kooperation mit weiteren Akteuren des
Tourismus in der Region. Tabelle 15 zeigt eine thematisch zusammengefasste Auflis-
tung der im Veranstaltungskalender des Biospharengebiets Schwarzwald im Jahr
2019 angebotenen Veranstaltungen. Haufig fanden Themenwanderungen zu den in-
haltlichen Schwerpunkten der Arbeit im Schutzgebiet statt. Diese wurden von verschie-
denen Referenten durchgefihrt und waren zum Teil kostenlos. In den Wintermonaten
konnte an Schneeschuh- oder Winterwanderungen in den Gebieten um den Schau-
insland oder um Todtnau teilgenommen werden. In den Frihjahrs- und Sommermo-
naten fanden Kréuter- oder weitere Themenwanderungen statt, wie beispielsweise zu
Natur- und Heimatkunde im Gebiet. Zu erwahnen ist zudem das vom Biospharengebiet
Schwarzwald initiierte und durchgefihrte Biospharenfest in Todtnau sowie das Junior-
Ranger-Camp, das im Jahr 2019 im Untersuchungsgebiet stattfand.

Erganzt werden die in Tabelle 15 gelisteten Veranstaltungen von regelmafiig wieder-
kehrende Angebote. Beispielsweise werden Fihrungen im Besucherbergwerk Finster-
grund beworben, wo im Rahmen des FoOrderprogramms des Biospharengebiets
Schwarzwald seit 2018 Biosphéaren-Kohle hergestellt wird. Die Vermarktungsinitiative
will die regionale und nachhaltige Holzkohleproduktion vorantreiben.

Seit 2019 bietet die Naturwacht des Biospharengebiets Schwarzwald regelméaRig statt-
findende Touren zum Belchen und Schauinsland an, wo sie uber Flora und Fauna
sowie Tradition und Wirtschaftsweisen im Biospharengebiet Schwarzwald informiert.

36



Tabelle 15: Im Veranstaltungskalender des Biospharengebiets Schwarzwald bewor-
bene Veranstaltungen im Jahr 2019

Monat Veranstaltung

Januar-Marz Schneeschuh-Wanderungen am Schauinsland
Winterwanderung

April Vogelkundliche Wanderung
Erlebniswanderung

Mai Praxisseminar
Themenwanderungen
Krauterwanderungen

Jungviehauftrieb
Biosphéarenfest in Todtnau
Juni Themenwanderungen
Krauterwanderungen
Foto-Spaziergang

Juli Familienwanderung im Biospharengebiet
Foto-Spaziergang

August ,Waldbaden*
Brauchtumsabend
Krauterwanderungen
Themenwanderungen
Sommerakademie

Junior Ranger Camp
September Pilzworkshop
Landschaftspflegetag
Oktober Pilzworkshop
Wildkrauterexkursion
Themenwanderungen
Landschaftspflegetag
Quelle: eigene Zusammenstellung
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5 Methodik der Zielgebietserhebung

5.1 Bestimmung der Erhebungsstandorte

Die Zielgebietserhebungen zur Ermittlung der regionalokonomischen Effekte des Tou-
rismus im Biospharengebiet Schwarzwald fanden an insgesamt 12 Erhebungsstandor-
ten statt, die durch eine Befragung des Skitourismus Anfang Januar um funf weitere
Standorte erganzt wurden. Im Laufe der Ausfiihrungen wird jedoch ersichtlich, dass in
der Gebietskulisse eines Biosphéarenreservates die Quantitat weniger und vielmehr die
Bandbreite der Erhebungsstandorte entscheidend ist fur die Berechnung einer mog-
lichst belastbaren Besucherzahl, denn die Besucherstruktur bildet die Grundlage fur
die Hochrechnung. Das grofRraumige Biospharengebiet Schwarzwald umfasst ver-
schiedene Nutzungsangebote und Raumstrukturen, die bei der Standortwahl zu be-
racksichtigen sind. Mit dem Ziel, die Besucher- und Aktivitatsstruktur im
Biospharengebiet umfassend abzubilden, wurden verschiedenartige Erhebungsstan-
dorte einbezogen.

Tabelle 16 listet die Erhebungsstandorte im Biospharengebiet Schwarzwald, wahrend
Karte 4 die Verteilung im Raum zeigt, zusammen mit der Anzahl der dort jeweils ge-
fuhrten Blitz- und langen Interviews, auf die spater eingegangen wird. Ganzjahrig be-
setzt, deckten die Erhebungsstandorte an der Talstation der Belchenbahn und der
Bergstation auf dem Schauinsland den Bergtourismus im Schwarzwald als wichtige
Tourismusform ab. Damit sind die wichtigsten Aktivitatsformen (Mountainbiken, Ski,
Wandersport) im Biosphérengebiet Schwarzwald erfasst. Der Wander- und Mountain-
bikesport wurde ergénzt durch Standorte an der Windbergschlucht und am Unterkrum-
menhof. Durch die Besetzung des Zauberwaldpfades konnten Nutzer von
Naturerlebnisangeboten abgegriffen werden. All diese Standorte wurden in der Haupt-
sache in der Sommer- und Nebensaison besetzt, wobei auch Anfang Méarz (Wintersai-
son) dort Interviews gefuhrt wurden.

Weitere Ausfligler und Wanderer wurden an den Todtnauer Wasserfallen angetroffen,
der als Erganzung zum Bikepark in Todtnau in der zweiten Halfte des Erhebungszeit-
raumes hinzugenommen wurde. Der Nonnenmattweiher bildete den Schwerpunkt fur
Naturliebhaber. Dort wurde das ganze Jahr Uber befragt, um die Winterwanderkompo-
nente erneut abzugreifen. Der bereits genannte Bikepark, der sich neben der Rodel-
bahn in Todtnau befindet, wurde als Standort fur alternative ausfihrbare Aktivitaten im
Biospharengebiet gewahlt. Eine Mischung aus Erhebungsstandorten mit kulturellem
Bezug erganzt die Auswahl. So wurde im halbtdgigen Wechsel am Wiesentaler Textil-
museum und am Literaturmuseum Hebelhaus in Hausen befragt. Das Holzschnefler-
und Bauernmuseum Resenhof in Bernau loste nachmittags (Offnungszeiten ab 14
Uhr) den nahegelegenen Standort am Zauberwaldpfad ab. Der Standort am Domplatz
in St. Blasien rundete die Erfassung des kulturell orientierten Tourismus und damit des
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Angebots- und Attraktivitatsspektrums im Biospharengebiet ab. Anfang Januar fand
eine ausschliel3liche Befragung fur den Skitourismus an funf Standorten im Gebiet
statt. Neben den beiden Bergstationen Belchen und Schauinsland konnte die Abde-
ckung des Wintersports durch Erhebungen an den Skiliften Rothaus-Bahn Fahl,
Wasen, Menzenschwand, Notschrei und Haldenkopfle sichergestellt werden.

Tabelle 16: Erhebungsstandorte im Biosphéarengebiet Schwarzwald

Standort Besetzung
Belchenbahn Talstation ganzjahrig
Nonnenmattweiher ganzjahrig
Wiesentaler Textiimuseum Sommer-/Nebensaison
Literaturmuseum Hebelhaus Hausen | Sommer-/Nebensaison
Holzschnefler- und Bauernmuseum Sommer-/Nebensaison
Resenhof

Zauberwaldpfad Sommer-/Nebensaison
Domplatz St. Blasien ganzjahrig
Windbergschlucht Sommer-/Nebensaison
Unterkrummenhof ganzjahrig
Bikepark/Rodelbahn Todtnau Sommer-/Nebensaison
Bergstation Schauinsland ganzjahrig

Todtnauer Wasserfélle Sommer-/Nebensaison
Rothaus-Bahn Fahl Ski

Skilift Wasen (Muggenbrunn) Ski

Menzenschwand Ski

Skilift Haldenkopfle Ski

Notschrei Ski

Quelle: eigene Erhebungen
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Anzahl Interviews
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Entwurf: L. Majewski; Kartographie: W. Weber
Institut fir Geographie und Geologie,
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Karte 4: Anzahl der geflhrten Interviews nach Standorten im Biospharengebiet
Schwarzwald

Die Standorte bilden die heterogene Tourismusstruktur des Biospharengebiets ab und
reprasentieren in diesem Sinne die unterschiedlichen Typen an Erholungssuchenden
und Touristen. Des Weiteren geben sie die Zonierung des Biospharengebiets und des-
sen dominierende naturraumliche Ausstattung wieder. Die genaue Darstellung der Er-
hebungsstandorte anhand von Standortskizzen, die den Erhebungsstandort mit im
Regelfall zugehoriger Zahllinie und Zéhlrichtung beinhalten, kann in Anhang 2 einge-
sehen werden.
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5.2 Ablauf des Erhebungstages und Erhebungsinstrumente

Die Erhebungen im Biosphéarengebiet Schwarzwald wurden wéhrend des Sommers
und in den beiden Nebensaisonabschnitten stets Uber acht Stunden zwischen 9:00
und 17:00 Uhr durchgefihrt; in den Wintererhebungsterminen wurde diese Erhebungs-
periode aufgrund der kiirzeren Tageslange auf sechs Stunden zwischen 10:00 und
16:00 Uhr reduziert.

Fir die Untersuchung der regionalokonomischen Effekte im Biospharengebiet
Schwarzwald wurde auf drei verschiedene Erhebungsinstrumente zurtickgegriffen:

e Zur Ermittlung der Grundgesamtheit wurden stichprobenartig Zahlungen und

e Blitzinterviews zur Erfassung der Besucherstruktur (Tages-/Ubernachtungs-
gast/Einheimischer) kombiniert (Zahlbogen einsehbar in Anhang 3a und 3b).

e Ein standardisierter Fragebogen wurde zur Erfassung des touristischen Ausga-
beverhaltens eingesetzt (langer Interviewbogen einsehbar in Anhang 4a und
4b).

Die Zahlungen und Blitzinterviews wurden mithilfe eines Zahlbogens durchgefiuhrt. Die
verschiedenen Aktivitdtsgruppen, die im Biosphéarengebiet Schwarzwald von Bedeu-
tung sind, wurden dabei separat gezahlt. Fur das Biosphéarengebiet Schwarzwald wur-
den die Aktivitatsgruppen festgelegt: Spazierganger, Wanderer,
Radfahrer/Mountainbiker, Motorradfahrer im Sommer und in der Nebensaison (vgl.
Anhang 3a) bzw. Spazierganger, Winterwanderer, Ski alpin, Ski nordisch, Rodler im
Winter (vgl. Anhang 3b).

Jeder Zahlbogen dient dazu, die verschiedenen Besuchergruppen innerhalb der Zahl-
periode getrennt zu erfassen und stichprobenhaft entsprechend einer vorgegebenen
Frequenz nach bestimmten Merkmalen zu befragen. Im Biospharengebiet Schwarz-
wald wurde dabei erstmalig ein flr Biospharenreservate angepasstes Zahlerfahren
durchgangig angewandt. Dementsprechend wurde im Biospharengebiet Schwarzwald
die Zeit der Blitzinterview- und Strukturerhebungsphase von zuvor 30 Minuten pro Er-
hebungsstunde auf 20 Minuten verkirzt. Umgekehrt verbleiben so 40 Minuten flr die
Face-to-Face-Befragung der Besucher anhand der langen Interviewbdgen, wodurch
eine grofRere Stichprobenziehung mdglich gemacht wird.

In Biosphéarenreservaten basiert die Hochrechnung der Besucherzahl auf der durch
die Blitzinterviews ermittelte Besucherstruktur unter Hinzunahme von Kennzahlen der
amtlichen Statistik. Die Zahlungen spielen eine untergeordnete Rolle und werden nur
zur Gewichtung und Hochrechnung der Erfassung an den Standorten verwendet, nicht
aber als Gesamtwert fir das Biospharengebiet (vgl. JoB et al. 2013; 2020a; 2020b;
vgl. Kapitel 5.4).
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Beim langen Fragebogen wurde auf die Koharenz der Erhebungsinstrumente zwi-
schen und innerhalb der bundesweiten Forschungsprojekte! geachtet, um spater
deutschlandweit vergleichbare Daten zu erhalten. Der Fragebogen umfasst 14 Fragen
und gliedert sich in folgende vier Frageblocke (vgl. Anhang 4a):

1. Fragen zum aktionsraumlichen und Reiseverhalten (Freizeitaktivitdtsspektrum,
Organisationsform des Aufenthalts, Aufenthaltsdauer);

2. Fragen zur Pradikatisierung des Biospharengebiets Schwarzwald im Hinblick
auf die Motivation des Besuchs (Biospharenreservatsaffinitat);

3. Fragen zum Ausgabeverhalten (nach Ausgabekategorien fur branchenspezifi-
sche Wertschoépfungsquoten);

4. soziodemographische Daten (Alter, Herkunft und berufliche Stellung).

Fur die Befragungen vor Ort lag aul3erdem eine franzdsische Version des Fragebo-
gens vor, der von den franzdsischen Besuchern in der Regel selbst ausgefillt wurde
(vgl. Anhang 4b).

Alle drei Erhebungsinstrumente, d.h. lange Interviews sowie die Kombination aus Zah-
lungen und Blitzinterviews, wurden an allen Standorten des Biospharengebiets
Schwarzwald umgesetzt. Zur Skibefragung lag der Fokus allerdings auf den langen
Interviews, um eine belastbare Stichprobe fur das touristische Ausgabeverhalten zu
bekommen.

5.3 Saisonale Einteilung und Erhebungstermine

Die Erhebungen im Biospharengebiet Schwarzwald fanden im Zeitraum vom
01.09.2018 bhis 31.08.2019 statt. Dabei wurden 20 Erhebungstermine festgelegt. Da
insbesondere auch fir das Biospharengebiet Schwarzwald von einer Variation der Be-
sucherzahl im Saison-, Wochen- und Tagesverlauf auszugehen war, wurden die Er-
hebungstermine so festgelegt, dass alle vier saisonale Zeitraume abgedeckt waren:

Wintersaison: 15.11.-14.03.
Nebensaison I: 15.03.-14.06.
Sommersaison: 15.06.-14.09.
Nebensaison 11:15.09.-14.11.

1 ,Okonomische Effekte von Tourismus in Biosphérenreservaten® (Publikation: Jog et al. 2013); laufendes For-
schungsvorhaben ,Ermittlung der soziobkonomischen Effekte des Tourismus in deutschen UNESCO Biospha-
renreservaten® (BMUB/BfN; FKZ: 3515870200).
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Wegen der Rolle des Wintertourismus bzw. -sports im Biospharengebiet Schwarzwald
wurden mit sechs Erhebungsterminen ausreichend Termine in der Wintersaison ange-
setzt. Weitere sechs Termine fanden in der Sommersaison statt und acht in den beiden
Nebensaisons. Innerhalb der Saisonabschnitte wurden finf der 20 Erhebungstermine
auf Wochentage gelegt, sodass wiederum 15 Erhebungstage auf Wochenendtage
bzw. Feiertage fielen (vgl. Tabelle 17).

Tabelle 17: Verteilung der Erhebungstermine im Biosphéarengebiet Schwarzwald

Erhebungstag | Saison Wochentag
08.09.2018 Sommersaison Wochenende
09.09.2018 Wochenende
03.10.2018 Nebensaison Il Feiertag
04.10.2018 Wochentag
26.10.2018 Wochentag
27.10.2018 Wochenende
07.12.2018 Wintersaison Wochentag
08.12.2018 Wochenende
05.01.2019 Wochenende
06.01.2019 Feiertag
02.03.2019 Wochenende
03.03.2019 Wochenende
19.04.2019 Nebensaison | Feiertag
20.04.2019 Wochenende
11.05.2019 Wochenende
12.05.2019 Wochenende
21.06.2019 Sommersaison Wochentag
22.06.2019 Wochenende
12.07.2019 Wochentag
13.07.2019 Wochenende

Quelle: eigene Erhebungen
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5.4 Ermittlung der Besucherzahl

Abbildung 2 fasst die Vorgehensweise der Ermittlung der Besucherzahl im Biospha-
rengebiet Schwarzwald zusammen. Diese erfolgte in drei Rechenschritten (vgl. JOB et
al. 2020a):

1. Anhand der im Gelande durchgefuhrten Zahlungen und Blitzinterviews wurde
fur jeden der Erhebungsstandorte am jeweiligen Erhebungstag eine Besu-
cherstruktur hochgerechnet. Gleiches geschah fir die gewahlte Unterkunftsart
der Ubernachtungsgaste, die in den Blitzinterviews abgefragt wurde.

2. Anhand von definierten Tagestypen wurde diese Besucherstruktur nach Erhe-
bungstag auf ein Erhebungsjahr hochgerechnet; gleiches ebenfalls wieder fir
die Unterkunftsart der Ubernachtungsgaste.

3. Unter Hinzunahme von Ubernachtungszahlen der amtlichen Statistik wurde die
zuvor ermittelte Besucherzahl nach Besucherstrukturen an den Erhebungsstan-
dorten auf die Gesamtbesucherzahl fur das Biosphéarenreservat hochgerech-
net.

Die vorliegenden Blitzinterviews wurden anhand der spezifischen Frequenz fir jede
Aktivitat zunachst von den 20 Minuten Erhebungszeit auf die volle Erhebungsstunde
hochgerechnet. Im Anschluss wurden minutengenaue Werte fir jede der relevanten
Besuchergruppen (= Einheimische, Tages- und Ubernachtungsgaste) im Biospharen-
gebiet Schwarzwald bestimmt und diese dann auf die volle Stunde hochgerechnet, um
sodann die Summe fur alle acht (bzw. in der Wintersaison: sechs) Erhebungsstunden
zu bilden. Die daraus abgeleiteten Werte fiir Einheimische, Tages- und Ubernach-
tungsgaste stellen aufgrund der im Vorfeld festgelegten Erhebungszeiten von acht
bzw. sechs Stunden je nach Saison allerdings nur einen Ausschnitt des Tages dar.
Aus diesem Grund ist das bisherige Zwischenergebnis fiir einen Standort zunachst auf
einen Kernzeitraum von zwolf Stunden (7:00 bis 19:00 Uhr) und anschliel3end auf 24
Stunden zu extrapolieren. Dabei wird die Annahme unterstellt, dass die Frequentie-
rungen am frihen Morgen und gegen Abend geringer sind als tagsuiber — unabhangig
vom Verlauf wahrend des Tages. Deshalb wird fir die insgesamt vier fehlenden Zeit-
stunden zwischen 7:00 und 19:00 Uhr ein Aufschlag von zehn Prozent auf das bisher
hochgerechnete Z&ahlergebnis angenommen, der jedoch nur anteilig eingeht. Um die
Zahl der Passanten aul3erhalb des Kernzeitraumes zu bestimmen, wird nach den drei
Saisonabschnitten unterschieden. Dabei wird angenommen, dass in der Zeit zwischen
19.00 bis 7.00 Uhr in der Wintersaison 2,5 Prozent, in der Nebensaison 5 Prozent und
in der sich durch langere Tage auszeichnenden Sommersaison 7,5 Prozent der Pas-
santen des Kernzeitraumes die Zahlstelle passieren.
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Dies dient als Grundlage zur Durchfuhrung des zweiten Rechenschrittes, der Ermitt-
lung der Jahresbesucherzahl nach Besuchertypen. Daftir wurde vorweg fir jeden Tag
des Erhebungsjahres (01.09.2018 bis 31.08.2019) ein bestimmter Tagestyp definiert,
der sich aus der Saison, dem Wochentag und dem Wetter zusammensetzt. Fir das
Biospharengebiet Schwarzwald als Naherholungsgebiet muss von der Witterung als
malf3gebender Einflussfaktor fir das Besucheraufkommen ausgegangen werden. Der
Region des Biospharengebiets Schwarzwald wird im Winter — neben genigend
Schnee — besonders dem Tagestourismusaufkommen eine hohe Abhangigkeit von
Sonnenschein unterstellt. Daneben kénnte auch im Schwarzwald als Kurzurlaubsdes-
tination mit moglicherweise spontanen Reiseentscheidungen das Wetter das Uber-
nachtungsbesucheraufkommen beeinflussen. Aus diesem Grunde wurden
tagesgenaue Durchschnittswerte der Parameter

. tagliche Niederschlagsmenge in Millimetern,
. mittlere Temperatur zwischen 0 und 24 Uhr,
. tagliche Sonnenscheindauer in Stunden und
. Schneehgbhe in Zentimetern

in die Berechnung einbezogen?. Fir die Bewertung eines ,guten” bzw. ,schlechten”
Wettertages wurden die Tageswerte mithilfe z-Transformation standardisiert und an-
schlieBend indexiert. In der Neben- und Sommersaison geht der Parameter Nieder-
schlag mit umgekehrten Vorzeichen in die Berechnung ein, wéahrend im Winter statt
des Niederschlags die Schneehthe die bestimmende Variable ist und von niedriger
Temperatur als Indikator fur ,gutes Wetter ausgegangen wird.

Wegen der nahezu lickenlosen Messergebnisse der beiden Wetterstationen ,Feld-
berg“ (Hohe: 1.489,6) und ,Freiburg“ (Hohe: 236,3m) wurde trotz Hohen- und damit
Temperaturunterschieden die Daten dieser Wetterstationen abgerufen. In der Som-
mer- und Nebensaison werden jedoch, um anndherungsweise die Geldndeverhalt-
nisse im Biosphérengebiet Schwarzwald zu reprasentieren, gemittelte
Durchschnittswerte der an den Wetterstationen ,Feldberg“ und ,Freiburg“ gemesse-
nen Tageswerte Temperatur, Niederschlag und Sonnenscheindauer in der Berech-
nung bericksichtigt. In der Wintersaison wurde die Wetterstation ,Feldberg® als
Reprasentant fur das ,Winterwetter” (kalte Temperaturen und Schnee als Vorausset-
zungen fur Wintersportaktivitdten) herangezogen. Jedoch musste beachtet werden,
dass die gewéhlten Wintererhebungsstandorte im Biospharengebiet Schwarzwald im
Durchschnitt etwa 400m niedriger liegen als die Wetterstation ,Feldberg®. Bei der

2 Wetterdaten und -statistiken Express (WESTE) vom Deutschen Wetterdienst
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nachfolgenden Hochrechnung auf eine Jahresbesucherzahl wurde deshalb fiir die Ski-
standorte von einer Skisaison im Biospharengebiet Schwarzwald von 90 Tagen aus-
gegangen (01. Januar bis 31. Marz 2019).

Die so moglich zu bildenden Kombinationen ,Sommer-/Neben-/Wintersaison®, ,Wo-
chenende/Wochentag“ und ,gutes/schlechtes® Wetter lassen eine |dentifikation von
zwolf Tagestypen zu. Dazu wurden fir jeden Erhebungstag Durchschnittswerte nach
Tagestypen gebildet, die anschlielRend, durch die Multiplikation mit der Anzahl der je-
weiligen Tagestypen fur ein Erhebungsjahr, auf einen Jahreswert hochgerechnet wur-
den. Dieser Wert kann als das jahrliche Besucheraufkommen an den
Erhebungsstandorten nach Besuchertypen interpretiert werden, jedoch nicht als die
endgultige Besucherzahl im Biospharengebiet Schwarzwald.

Der Fokus der Zahlungen in Kombination mit den Blitzinterviews liegt auf der Ermitt-
lung der zuvor dargelegten Strukturdaten, d.h. Anteile der Einheimischen, Tagesgéaste
und Ubernachtungsgéaste (nochmals unterteilt nach der gewahlten Unterkunftsart). Die
fur die regionaldkonomische Analyse so wichtige Datengrundlage der Gesamtbesu-
cherzahl eines Untersuchungsgebietes wird basierend auf diesen Strukturdaten in Ver-
bindung mit Daten der amtlichen Tourismusstatistik berechnet.

Die Grundlage hierzu stellt die Anzahl der amtlich erfassten Ubernachtungen fiir das
Biospharengebiet Schwarzwald dar. Diese ist definiert durch samtliche Gemeinden,
deren Flache vollstandig oder zumindest anteilig im Biospharenreservat liegen. Liegt
dabei der Flachenanteil einer Gemeinde am Biospharengebiet unter 50 Prozent, wer-
den die Ubernachtungszahlen nur mit dem jeweiligen Anteilswert in der Berechnung
bertcksichtigt. Die Flachenanteile der Gemeinden im Biospharengebiet Schwarzwald
sind Tabelle 4 (vgl. Kapitel 3) zu entnehmen.

Auf Basis dieser definitorischen Festlegung lasst sich die Summe aller Ubernachtun-
gen laut amtlicher Tourismusstatistik fur die Gemeinden der Biospharengebietsregion
bilden. Da die amtliche Tourismusstatistik lediglich Beherbergungsbetriebe mit mehr
als zehn Betten berticksichtigt, werden auf Basis der Blitzinterviewergebnisse anteilig
Aufschlage fiir Ubernachtungen in Ferienwohnung und bei Bekannten/Verwandten zur
adaquaten Beriicksichtigung der nicht-gewerblichen Ubernachtungsméglichkeiten vor-
genommen.

Zuletzt wird die Zahl der Tagesgaste hinzugerechnet. Da es zu den Tagesgasten in
Deutschland keinerlei (ausreichend regionalisierte) Auskunft in amtlichen Statistiken
gibt, geschieht dies erneut basierend auf den Informationen aus den Blitzinterviews.
Der dort errechnete Anteil an Tagesgasten wird auf das bisher vorliegende Ergebnis
der Ubernachtungsgéaste angesetzt. Die Summe an Ubernachtungs- und Tagesgasten
zeigt die Gesamtbesucherzahl im Biospharengebiet Schwarzwald flr das Erhebungs-
jahr 2018/20109.
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Zahlung und Blitzinterviews im Untersuchungsgebiet

|

Hochrechnung der Zdahlung auf ein Erhebungsjahr

Anteile Unterkunftskategorie Anteile Besuchertyp

rwoht Ubernachtungsgast

|

Anteil nicht-
gewerbliche
Ubernachtung

Besuchstage

Abbildung 2: Vorgehen zur Bestimmung der Besucherzahl in Biospharenreservaten
Quelle: eigene Darstellung
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6 Nachfrageseitige Analyse des Tourismus im
Biosphéarengebiet Schwarzwald

6.1 Exkurs: Amtliche Tourismusstatistik

Der folgende Abschnitt zeigt die Tourismusentwicklung anhand der amtlichen Statistik.
Hierbei wird auf die Entwicklung des Angebotes an Ubernachtungsinfrastruktur, die
sich durch Zahlen zu Unterkunftsbetrieben und des Bettenangebots ausdricken las-
sen, eingegangen. AulRerdem wird anhand der Kennziffern zu Gasteankinften und
Gasteuibernachtungen sowie der durchschnittlichen Aufenthaltsdauer der Ubernach-
tungsgaste die touristische Nachfrage bewertet. Die Auswertungen zum Untersu-
chungsgebiet Biospharengebiet Schwarzwald beziehen sich stets auf die definierte
Biospharengebietsregion auf Gemeindeebene, wie sie in Kapitel 3 dargelegt wurde
(<50 Prozent kommunaler Flachenanteil am Biospharengebiet: Korrektur). Das bedeu-
tet, dass Kennzahlen zur Stadt Freiburg im Breisgau, der Stadt Wehr sowie den Ge-
meinden Hinterzarten, Schluchsee, Albbruck, Hochenschwand, Weilheim und
Uhlingen-Birkendorf nach ihrem jeweiligen kommunalen Flachenanteil am Biospha-
rengebiet nach unten korrigiert wurden. Andernfalls wirden insbesondere hohe Werte
der Stadt Freiburg im Breisgau (allein 880.000 Ankiinfte und 1,7 Mio. Ubernachtungen
im Jahr 2018; vgl. STATISTISCHES LANDESAMT BADEN-WURTTEMBERG 2020) die Gesamt-
werte des Biosphéarengebiets verzerren. Zum Vergleich werden die hier graphisch dar-
gestellten  Entwicklungsverlaufe mit denjenigen der beiden Naturparke
Sudschwarzwald und Schwarzwald Mitte/Nord sowie des Landes Baden-Wurttemberg
gegenubergestellt. Dabei ist anzumerken, dass Zahlenwerte zu den beiden Naturpar-
ken auf Kreisebene abgerufen und aufsummiert wurden, die des Landes Baden-Wirt-
temberg konsequenterweise auf Landesebene.

Die Analyse der amtlichen Statistik kann vielféltige Riickschlisse auf die Entwicklung
der Region geben, aber es muss auch beachtet werden, dass in dieser Datensamm-
lung lediglich die Werte der gewerblichen Tourismusanbieter enthalten sind. Kleinere
Unterkunftsbetriebe wie Privatvermieter/Ferienwohnungen sind in der amtlichen Sta-
tistik ausgeschlossen. Gleiches gilt fir Ubernachtungen bei Bekannten/Verwandten
sowie die Tagesbesucher, wie in Kapitel 5.4 zur Ermittlung der Gesamtbesucherzahl
des Biospharengebiets Schwarzwald bereits debattiert wurde. Aul3erdem gab es im
hier betrachteten Zeitverlauf (1984-2018) einige Anderungen in den Aufzeichnungen
der statistischen Kennzahlen. Seit 2004 werden Campingplétze verzeichnet. Zuvor
wurden ausschlie3lich Beherbergungsbetriebe mit mindestens neun Schlafgelegen-
heiten erfasst. Eventuelle sprunghafte Knicks in den Entwicklungsverlaufen im Jahr
2004, welches als Basisjahr der Indexierung festgelegt wurde, sind darauf zurlickzu-
fuhren. Bis 2011 wurden Beherbergungsbetriebe mit mindestens neun Schlafgelegen-
heiten und Campingplatze mit mindestens drei Stellplatzen beriicksichtigt. Seit 2012
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wurde die Untergrenze auf zehn Schlafgelegenheiten sowie Stellplatze angepasst.
Eventuelle verlangsamte Entwicklungen seit 2012 sind ggf. auch auf diese Indikatoran-
passung zuruckzufihren, da dadurch weniger gewerbliche Tourismusanbieter erfasst
werden.

Fir das Jahr 2018 wurden fir das Biosphéarengebiet Schwarzwald insgesamt 237 Be-
triebe ermittelt (nach der anteiligen Korrektur), wodurch etwa 0,37 Betriebe pro km2 in
der Region vorhanden sind. Damit ist das Angebot in etwa doppelt so grof3 wie im Land
Baden-Wurttemberg. Dort finden sich im Schnitt 0,18 Betriebe pro km2. Unter vollstan-
diger Hinzunahme der Stadt Freiburg im Breisgau wurde sich die Zahl der Betriebe um
83 auf 319 erhdhen. Nach der anteiligen Korrektur werden noch knapp 12 Freiburger
Betriebe in der Gesamtsumme bericksichtigt. Knapp ein Viertel des Angebots ist auf
dem Gemeindegebiet von Todtnau lokalisiert. Die Gemeinde Bernau im Schwarzwald
und die Stadt St. Blasien stellen jeweils zehn Prozent der Betriebe.

Die Anzahl der Betriebe im Untersuchungsgebiet Biospharengebiet Schwarzwald hat
sich jedoch in den letzten 34 Jahren stark reduziert. Ebenso verhélt es sich in den
beiden Naturparken Schwarzwald Mitte/Nord und Sudschwarzwald. Dagegen sind die
Betriebszahlen im Bundesland Baden-Wirttemberg relativ stabil geblieben, jedoch er-
fahren auch diese seit 2010 eine leicht starkere Abnahme. Wahrend im Biosphéaren-
gebiet zwischen 2015 und 2017 eine leichte Zunahme um jedoch nur — in absoluten
Zahlen gesprochen — 10 Betrieben zu verzeichnen war, wurden zwischen 2017 und
2018 erneut etwa acht Prozent eingestellt, sodass das Niveau von 2015 nur drei Jahre
spater wieder erreicht war. Im Gesamtvergleich zwischen den beiden Naturparken und
dem Land Baden-Wiirttemberg ist die Entwicklung im Biospharengebiet am stérksten
ausgepragt (vgl. Abbildung 3).
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Abbildung 3: Entwicklung der Anzahl der Betriebe im Untersuchungsgebiet (Index:
2004=100%)

Quelle: eigene Berechnungen nach STATISTISCHES LANDESAMT BADEN-WURTTEMBERG
2020

Die Entwicklung der Bettenanzahl in den vier Betrachtungsraumen verlief sehr &hnlich,
denn der extreme Knick in der Statistik im Jahr 2004 durch die formale Indikatorenan-
passung des Einbezugs der Campinganbieter ist zunachst irrefihrend (vgl. Abbildung
4). Im Biospharengebiet Schwarzwald entwickelte sich die Bettenzahl auf leicht
schwankendem, aber tendenziell gleichbleibendem Niveau. Nach den statistischen
Anpassungen im Jahr 2004 ist ein leichter Abwartstrend zu verzeichnen. Wegen des
groBeren Einzugsgebietes der betrachteten Vergleichsregionen ist der Sprung von
2003 auf 2004 durch die umso grof3ere Zahl an hinzugekommenen Campingbetreibern
entsprechend gréRer. Deshalb sind in der Konsequenz auch die Verlaufslinien vor
2003 im niedrigeren Prozentbereich. Entscheidend ist der Parallelverlauf der Ver-
gleichsrdume, der zeigt, dass das Biospharengebiet dem allgemeinen Abwartstrend
folgt. In jingerer Zeit wird deutlich, dass die Zahl der verfigbaren Schlafgelegenheiten
in den letzten Jahren seit 2015 einen leichten Aufschwung erfuhr.
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Abbildung 4: Entwicklung des Bettenangebots im Untersuchungsgebiet (Index:
2004=100%)

Quelle: eigene Berechnungen nach STATISTISCHES LANDESAMT BADEN-WURTTEMBERG
2020

Nachdem damit die Angebotsstrukturen im Tourismus im Biosphérengebiet Schwarz-
wald dargelegt wurden, liegt nun der Fokus auf der touristischen Nachfrage, die sich
anhand der Kennzahlen der Gasteankunfte und -Ubernachtungen bemessen lasst. Ab-
bildung 5 zeigt die Entwicklungen der Gasteanklnfte und -Gbernachtungen im Bio-
spharengebiet, den beiden Naturparken Schwarzwald Mitte/Nord und
Sudschwarzwald sowie im Land Baden-Wirttemberg im Vergleich. Die Ubernachtun-
gen im Biosphéarengebiet Schwarzwald sind zwischen 1985 und 1992 zwar schwan-
kend, aber insgesamt um etwa 15 Prozent angestiegen, was sich durch den
sogenannten ,Schwarzwaldklinik®-Effekt erklaren lasst. Die Fernsehserie zog vermehrt
Besucher in die Region des Schwarzwaldes insgesamt und damit auch in das Bio-
spharengebiet. In den folgenden funf Jahren nahmen die Gastetbernachtungen um
insgesamt 30 Prozent ab. Zwischen 1996 und 1997 erreichte die Entwicklung ihr nied-
rigstes Niveau. Diese Entwicklung ist auf die deutschlandweite ,Gesundheitsstruktur-
reform“ von 1996 zurlckzufiihren, die durch Zuschusskirzungen und die Reduktion
des Regelkuraufenthalts von vier auf drei Wochen zu Einbriichen der Géastelbernach-
tungen in deutschen Heilbadern und Kurorten fuhrte. Seither pendelt sich die Verlaufs-
linie auf einem konstanten Niveau ein bzw. entwickelt sich tendenziell positiv. Die
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Entwicklungen der drei Vergleichsgebiete verhalten sich &hnlich, jedoch mit weniger
stark ausgepragten Spriingen (vgl. Abbildung 5).

Die Gasteanklnfte im Biospharengebiet Schwarzwald entwickelten sich im kompletten
Zeitverlauf tendenziell positiv. Auch hier ist im Jahr 1997 ein Knick zu verzeichnen, der
aber weniger stark ausgepragt ist als die Verluste der Ubernachtungszahlen. Seit 2004
haben die Gasteankiinfte im Biospharengebiet um 36 Prozent zugenommen. Ahnliche
Linienverlaufe zeigen die drei Vergleichsregionen. Beachtenswert ist die Tatsache,
dass durch die stark positiven Entwicklungen der Gasteankiinfte ihre prozentualen An-
derungen im Vergleich zum Basisjahr 2004 diejenigen der Gastelbernachtungen tber-
steigen. Das gesamte Bundesland Baden-Wirttemberg erfahrt dabei das starkste
Wachstum um 56 Prozent seit 2004, gefolgt vom Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord
um 54 Prozent (vgl. Abbildung 5).

In absoluten Zahlen ausgedrickt konnten im Biospharengebiet Schwarzwald insge-
samt 1,3 Mio. Gastelbernachtungen im Jahr 2018 verzeichnet werden. Dabei sind
etwa 440.000 Ubernachtungsgéaste in der Region angekommen. In Relation zu den
Einwohnern ergibt sich fur das Biospharengebiet eine Tourismusintensitat von 1.426
Ubernachtungen je 100 Einwohner. Der Naturpark Siidschwarzwald folgt mit 906
Ubernachtungen je 100 Einwohnern. Der Vergleich zum Naturpark Schwarzwald
Mitte/Nord mit einem Wert von 546 Ubernachtungen je 100 Einwohnern und dem Land
Baden-Wiurttemberg mit 496 zeigt die grof3e Bedeutung des Tourismus im Biospha-
rengebiet Schwarzwald als Leitokonomie (vgl. STATISTISCHES LANDESAMT BADEN-
WURTTEMBERG 2020).
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Abbildung 5: Entwicklung der Tourismusnachfrage im Untersuchungsgebiet (Index:
2004=100%)

Quelle: eigene Berechnungen nach STATISTISCHES LANDESAMT BADEN-WURTTEMBERG
2020

Werden die Ubernachtungszahlen in Relation zu den Ankunftszahlen gesetzt, so wird
damit die durchschnittliche Aufenthaltsdauer der Ubernachtungsgaste ausgedriickt.
Umgekehrte Entwicklungsverlaufe zwischen Ubernachtungen und Ankiinften, wie sie
oben beschrieben sind, bedeuten eine Abnahme der Aufenthaltsdauer. Die weiter
wachsende Kluft zwischen Ubernachtungen und Ankiinften deutet auRerdem auf eine
immer rapidere Abnahme der Aufenthaltsdauer hin (vgl. Abbildung 6). Im Biospharen-
gebiet Schwarzwald ist die Aufenthaltsdauer in den letzten 34 Jahren von 5,0 Tagen
im Jahr 1984 um knapp die Hélfte auf 2,9 Tagen im Jahr 2018 gesunken. In den Ver-
gleichsgebieten stimmen die Zahlenwerte und Entwicklungsverlaufe der durchschnitt-
lichen Aufenthaltsdauer in etwa tberein (vgl. Abbildung 6). Dieser abnehmende Trend
ist typisch fur die Situation in den deutschen Mittelgebirgen.

53




160%

1500
\
140%
“_~-S
130%
120%
110%
100%
90%
80%
70%
60%
<t IO OMNNO0OOO A NM
O 00 W O WOWO OO O D
O OO OO OO O O) O OO O
e e I e R B I I I I I I |

1995
1996

= = =« Aufenthaltsdauer im Naturpark Stidschwarzwald

= = Aufenthaltsdauer im Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord

«+«eo«« Aufenthaltsdauer in Baden-Wirttemberg

1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015

Aufenthaltsdauer im Biosphéarengebiet Schwarzwald

2016

2017

2018

Abbildung 6: Entwicklung der durchschnittlichen Aufenthaltsdauer im Untersuchungs-

gebiet (Index: 2004=100%)

Quelle: eigene Berechnungen nach STATISTISCHES LANDESAMT BADEN-WURTTEMBERG

2020

54



6.2 Besucherzahl und Besucherstrukturen

Erstmalig wurde im Biosphéarengebiet Schwarzwald ein leicht adaptiertes Zielgebiets-
erhebungsverfahren durchgefihrt. Anders als bei den Erhebungen in den Ubrigen
deutschen Biosphéarenreservaten (vgl. JoB et al. 2013) wurde im Biospharengebiet
Schwarzwald die Z&ahlzeit zugunsten der langen Interviews auf 20 Minuten verkirzt.
Die Zielgebietserhebungen erreichten trotz herabgesetzter Zéhlzeit eine Stichproben-
gréRe von 18.318 Blitzinterviews. Das hohe Ergebnis ist auf die gleichzeitige Auswabhl
einer niedrigen Frequenz zurlckzufuhren. In der Regel wurde sich bei den Zahlungen
und Blitzinterviews bemuht, mit gro3tenteils einer Frequenz von 1 jeden Passanten
anzusprechen. Damit ist eine solide Datengrundlage geschaffen fir die Hochrechnung
der Gesamtbesucherzahl des Biospharengebiets sowie dessen Besucherstruktur (Ta-
ges-/Ubernachtungsgaste). Im Umkehrschluss waren pro Erhebungsstunde 40 Minu-
ten Zeit, um lange Interviews durchzuftihren. Das Resultat ist eine Gesamtsumme an
vorliegenden langen Interviewbdgen von 2.748, was eine fundierte Stichprobe dar-
stellt.

Karte 4 (vgl. Kapitel 5.1) zeigt neben den Erhebungsstandorten im Untersuchungsge-
biet auch die Anzahl der wahrend der gesamten Erhebungsphase durchgefiihrten Blit-
zinterviews sowie die langen Interviews je Standort. Erwartungsgemafl wurden
aufgrund der grof3en Frequentierung an den Standorten ,Bergstation Schauinsland®,
,Belchenbahn Talstation“ und ,Domplatz St. Blasien“ sowohl die meisten Blitzinter-
views als auch lange Interviews durchgefuhrt. Dicht darauf folgen die beiden Standorte
,Unterkrummenhof und ,Bikepark Todtnau“ als wichtige Attraktionspunkte im Bio-
spharengebiet Schwarzwald, die von einer grol3en Zahl an Besuchern aufgesucht wer-
den. Auch die beiden naturnahen Standorte ,Nonnenmattweiher* und
,<Zauberwaldpfad“ erzielten hohe Ergebnisse. Dass am Standort ,Todtnauer Wasser-
falle“ weniger Blitz- und lange Interviews durchgefuhrt wurden, liegt nicht etwa an einer
geringeren Besucherfrequentierung, sondern vielmehr am Umstand, dass dieser
Standort erst ab der zweiten Halfte des Erhebungsjahres in die Liste der besetzten
Standorte aufgenommen wurde.

Im Gegensatz dazu konnen vor allem am ,Wiesentéler Textiimuseum® und am ,Litera-
turmuseum Hebelhaus Hausen® deutlich geringere Frequentierungen festgestellt wer-
den. Es muss allerdings betont werden, dass diese beiden Standorte im halbtagigen
Wechsel besetzt wurden. Das ,Holzschnefler- und Bauernmuseum Resenhof” 16ste
nachmittags den ,Zauberwaldpfad® ab. Trotz stets halbtagiger Anwesenheit am Stand-
ort ,Zauberwaldpfad“ wurden dort 650 Blitzinterviews und 190 lange Interviews durch-
gefuhrt. Damit zeigt sich die groe Bedeutung des Naturpfades als
landschaftsbezogene touristische Attraktion im Gebiet. Erganzend ist anzumerken,
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dass die in Karte 4 gekennzeichneten Winterstandorte die Zusatzerhebung der aus-
schlie3lichen Erhebung des Skitourismus meinen. An diesen beiden Erhebungstagen
(05. und 06. Januar 2019) wurden an den Standorten ,Rothaus-Bahn Fahl“, ,Skilift
Wasen®, ,Menzenschwand®, ,Skilift Haldenkopfle” und ,Notschrei” fast ausschlief3lich
lange Interviews durchgefihrt. Einige Blitzinterviews dienen trotzdem als Grundlage
fur die Besucherzahlberechnung.

Die Ergebnisse der Besucherzahlung im Biosphéarengebiet Schwarzwald im Untersu-
chungszeitraum wurden stark vom Wetter beeinflusst. Die hochsten gezéhlten Tages-
werte wurden an den beiden schénen Spatsommertagen des 08. und 09. Septembers
verzeichnet. Zusammen mit dem hohen Tagesgastanteil zwischen 60 und 75 Prozent
an diesen Tagen und den tatsachlich vom Deutschen Wetterdienst gemeldeten Wet-
terdaten ist auf eine witterungsbedingte touristische Nutzung von Spatsommertagen
zu schlieRen. Ahnliches zeigte sich am 12. Mai 2019. Die Osterfeiertage des Jahres
2019 (19. und 20. April 2019), die ebenfalls durch gutes Wetter verstarkt Besucher in
das Gebiet lockten, zeigen hohere Anteile an Ubernachtungsgasten. An Ostersamstag
(20. April 2019) waren zwei Drittel der gezahlten Besucher Ubernachtungsgéaste. Das
Osterwochenende ist als klassische Kurzurlaubsmoglichkeit bekannt, welche aber
sehr stark von den jeweiligen Witterungsverhéltnissen abhangig ist.

Hohe Besucherzahlen wurden ebenso an den beiden Ski-Erhebungstagen des 05. und
06. Januar verzeichnet. Das an den Tagen gemessene und beurteilte schlechte Wetter
fuhrt jedoch eine geringere Besucherfrequentierung herbei als fir Wochenend-Skitage
in deutschen Mittelgebirgen erwartet. Gleichzeitig verdeutlicht der hohe Tagesgastan-
teil die Stellung des Biospharengebiets Schwarzwald als deutsche Mittelgebiets-Ski-
destination. Einige weitere Schlechtwettertage bestimmten die Besucherzahlen im
Biospharengebiet Schwarzwald. Am 11. Mai 2019 fuhrten Sturmbden zu geringen Be-
sucherzahlen, beispielsweise an der Belchen- und Schauinsland-Seilbahn, den beiden
wichtigen touristischen Attraktionen im Gebiet. Am 12. Juli 2019 sowie den beiden
Dezembertagen des 07. und 08. Dezembers 2018 waren beide Seilbahnen wegen
schlechten Wetters zum Teil geschlossen und die Besucher blieben aus (vgl. Abbil-
dung 7). Insgesamt kann konstatiert werden, dass das Wetter typischerweise fir deut-
sche Urlaubsdestinationen und auch im Biosphérengebiet Schwarzwald ein
wesentlicher Einflussfaktor der Besucherzahlen ist, gerade was die Frequentierung
durch Tagesgaste angeht.
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Abbildung 7: Besucherzahlungen nach Erhebungstagen im Biospharengebiet
Schwarzwald
Quelle: eigene Erhebungen

Der saisonale Verlauf der Besucherzahlen zeigt einen leichten Sommerschwerpunkt.
Trotz Wintertourismus mit Ski alpin und Langlauf mit etwa 90 Skitagen in der Winter-
saison 2018/2019 ist der Sommertourismus quantitativ pragend. In den Wintertagen
ist ein héherer Tagesgastanteil zu erkennen, was das Biospharengebiet Schwarzwald
als wetterabhangige Mittelgebirgsdestination erneut reflektiert und der raumstrukturel-
len Lage am Rand der sudlichen Oberrheinschiene mit ihren Verdichtungsraumen ge-
schuldet ist. Der Ubernachtungsgastanteil nimmt im Jahresverlauf tiber das Friihjahr
bis zum Sommer stetig zu und fallt zum Herbst wieder (vgl. Abbildung 8). Derartige
Ubernachtungsgast-Jahresverlaufe zeigen sich typischerweise in amtlichen Touris-

musstatistiken.
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Abbildung 8: Jahresverlauf der Besucherzahlungen im Biospharengebiet Schwarz-
wald — Hochrechnung
Quelle: eigene Erhebungen

Die anschliel3ende Hochrechnung der Besucherstruktur, gewichtet mit den Zahlungen
an den Standorten und auf Basis der amtlichen Tourismusstatistik, kommt fir das Er-
hebungsjahr 2018/19 auf eine Anzahl an Besuchstagen im Biospharengebiet Schwarz-
wald von 4.030.000. Das Biospharengebiet reiht sich somit an funfter Stelle der
deutschen Biospharenreservate ein (vgl. Abbildung 9). Damit ergibt sich eine Besu-
cherdichte von 63,7 Besuchern pro ha. Der Ubernachtungsgastanteil dominiert leicht
im Biospharengebiet Schwarzwald mit insgesamt 57,1 Prozent bzw. 2.301.000 Besu-
chern. Die restlichen 42,9 Prozent bzw. 1.729.000 Besucher sind Tagesgaste.
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Abbildung 9: Besuchstage in deutschen Biosphéarenreservaten
Quelle: eigene Erhebungen?®

Durch die Abfrage der Postleitzahl im Rahmen der Blitzinterviews kann sehr genau die
Herkunft der Besucher des Biospharengebiets Schwarzwald abgebildet werden. Dabei
muss beachtet werden, dass die Darstellung auf den Rohdaten der Blitzinterviews vor
der Hochrechnung der Gesamtbesucherzahl basiert (vgl. Karte 5).

Die Tagesgaste rekrutieren sich primar aus der Stadt Freiburg im Breisgau und der
Umgebung des Biospharengebiets. Auch aus dem ndrdlichen Teil des Schwarzwaldes
kommt eine grof3e Anzahl an Besuchern, die jedoch bereits zum Uberwiegenden Teil
im Biospharengebiet Ubernachten. Aul3erdem sind die naheliegenden Verdichtungs-
raume Rhein-Main und Rhein-Neckar sowie Stuttgart von Bedeutung. Der Tourismus
im Biosphérengebiet Schwarzwald ist also eher regional gepragt und konzentriert sich
auf West- und Sudwest-Deutschland. Die Einzugspotenziale des Nordens und Ostens
Deutschlands sind noch ungenutzt (vgl. Karte 5), was einerseits vermutlich auf eine
erschwerte Erreichbarkeit, insbesondere in Anbetracht des nach wie vor gegebenen
Trends zu kiurzerer Aufenthaltsdauer, und andererseits auf noch nicht abgerufene Ver-
marktungspotenziale zurickzufuhren ist.

3 ,Okonomische Effekte von Tourismus in Biosphérenreservaten* (Publikation: Jos et al. 2013); laufendes For-
schungsvorhaben ,Ermittlung der sozio6konomischen Effekte des Tourismus in deutschen UNESCO Biospha-
renreservaten“ (BMUB/BfN; FKZ: 3515870200)
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Karte 5: Herkunft der deutschen Besucher im Biospharengebiet Schwarzwald nach
PLZ-2-Gebiet
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Hinzu kommt fir das Biospharengebiet Schwarzwald ein sehr hoher Anteil an interna-
tionalen Besuchern. Insgesamt 21,1 Prozent der Besucher sind aus dem Ausland, wo-
bei sich starke Unterschiede zwischen den Nationen ergeben. Der Lage des
Biospharengebiets geschuldet, kommt fast die Halfte der internationalen Besucher aus
der Schweiz. Franzosen stellen weitere gut 13 Prozent der Besucher. Das tbrige Drit-
tel verteilt sich auf die Nationen Israel, Spanien, die Niederlande, Belgien etc. (vgl.
Abbildung 10). Das bestétigt die hohe Anziehungskraft, die von der tradierten, sehr
popularen Tourismusmarke Schwarzwald bzw. ,Black Forest® ausgeht.

USA  Indien
1,4%_ 1,2%  Sonstige
GrofRbritannien 10,4%
2.2%
Lettland
0,
Belgien 2,5%
3,.2%
Niederlande Schweiz
3,4% V 47,3%
Spanien
6,3%
Israel
8,7%
Frankreich
13,4%

Abbildung 10: Anteile der internationalen Besucher im Biospharengebiet Schwarz-
wald
Quelle: eigene Erhebungen

Betrachtet man die Schweiz, aus der der hochste Anteil an auslandischen Besuchern
kommt, so ist augenscheinlich und naheliegend, dass ein Grof3teil an Schweizer Ta-
gesbesucher von der direkten Grenzregion und aus dem Mittelland kommt. Je weiter
stdlich, desto groRer wird der Ubernachtungsanteil und desto weniger Besucher sind
in den Postleitzahl-2-Gebieten wohnhaft. Insgesamt verteilt sich die Herkunft der
Schweizer Besucher jedoch Uber weite Flachen des Landes, Graubiinden ausgenom-
men (vgl. Karte 6).
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Karte 6: Herkunft der schweizerischen Besucher im Biosphéarengebiet Schwarzwald

nach PLZ-2-Gebiet

Eine weitaus geringere Streuung der Herkunft der Besucher Uber Postleitzahlgebiete
ist in Frankreich zu verzeichnen. Die franzésischsprachigen Besucher rekrutieren sich
Uberwiegend aus dem Elsass und Lothringen (vgl. Karte 7).
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6.3 Demographie und aufenthaltsbezogene Merkmale

Bei der Analyse der soziodemographischen Merkmale der Besucher im Biosphéaren-
gebiet Schwarzwald muss nach Merkmalen differenziert werden, die ausschlief3lich
von der befragten Person, und solchen, die zusatzlich von den Mitreisenden im Fra-
gebogen erfasst wurden (vgl. Fragen 13a-14d, Anhang 4a). Letzteres betreffend wurde
das Durchschnittsalter der Biospharengebietsbesucher ermittelt. Dieses betragt 43,0
Jahre und weicht damit nur gering vom bundesweiten Durchschnitt ab. Hinsichtlich der
Geschlechterverteilung zeigt sich ein minimales Ubergewicht der mannlichen Besu-
cher von 50,6 Prozent; im Bundesvergleich also leicht Uberreprasentiert (vgl. Tabelle
18).

Tabelle 18: Soziodemographische Hauptmerkmale der Besucher im Biospharengebiet
Schwarzwald

Biospharengebiet  Deutschland
Schwarzwald

Durchschnittsalter 43,0 44,4
Geschlecht (in %)

Weiblich 49,4 50,7
Méannlich 50,6 49,3

Quelle: eigene Erhebungen und eigene Berechnungen nach STATISTISCHES BUNDES-
AMT 2020b

Der Bildungsstand der Biospharengebietsbesucher wurde ebenfalls von den Befragten
erfasst. Diese sind — wie bereits in anderen Biospharengebieten ermittelt — weit Giber-
durchschnittlich gebildet. Praktisch alle Befragten haben einen Schulabschluss er-
langt; Uber zwei Drittel von ihnen die Hochschulreife (64,8 Prozent). Ein Viertel der
Befragten schloss die Schulausbildung mit der mittleren Reife ab und nur neun Prozent
mit einem Haupt-/Volksschulabschluss (vgl. Abbildung 11). Im Vergleich dazu liegt in
Deutschland der Anteil der Schulabganger mit Abitur mit 32,0 Prozent um die Halfte
niedriger, wahrend der Anteil der Schulabgénger mit der mittleren Reife bundesweit
auf etwa gleich hohem Niveau (29,9 Prozent) ist. Dahingegend liegt der Anteil der Ab-
solventen mit Haupt-/Volksschulabschluss mit 30,5 Prozent in Deutschland deutlich
Uber dem Wert der Biospharengebietsbesucher (vgl. STATISTISCHES BUNDESAMT
2020Db).
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9,0% 0,2% kein
Schulabschluss
0,2%

Mittlere Reife/POS
25,8%

Abitur/Fachhochschulreife/
EOS
64,8%

Abbildung 11: Bildungsstand der Besucher im Biospharengebiet Schwarzwald
Quelle: eigene Erhebungen

Wird abschliel3end die berufliche Struktur der Biospharengebietsbesucher untersucht,
so ist Uber ein Drittel der Besucher der Gruppe der ,Sonstigen Beamten/Angestellten®
zuzuordnen. Als nachstes folgen die ,Rentner/Pensionare” mit 17,6 Prozent und die
,Hoheren Beamten/leitenden Angestellten“ mit 16,5 Prozent. Die ,Arbeiter/Facharbei-
ter sind mit 7,7 Prozent stark unterreprasentiert (vgl. Abbildung 12). Es wird jedoch
deutlich, dass sich diese Struktur der Berufsgruppen in den hohen Bildungsstandards
widerspiegeln.
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Angestellter .
gG 5% Rentner/Pensionar
’ 17,6%

Abbildung 12: Berufsgruppen der Besucher im Biospharengebiet Schwarzwald
Quelle: eigene Erhebungen

Zu den aufenthaltsbezogenen Merkmalen sei zun&chst auf die Anzahl der bereits ge-
tatigten Besuche der Biospharengebietstouristen eingegangen. Hier zeigt sich erneut
die lange Tradition des Schwarzwaldes als touristische Destination und als bekannte
Tourismusmarke. Prinzipiell haben knapp drei Viertel der Besucher die Region des
Biospharengebiets bereits mindestens einmal vor dem Besuch zur Befragung besucht.
Ein Drittel der Besucher ist zum ersten Mal in der Region. Insgesamt 26,3 Prozent der
Besucher waren regelmafige Wiederkehrer mit mehr als 10 bislang getétigten Besu-
chenin der Region. Weitere 35,0 Prozent der Besucher haben die Region zum zweiten
bis finften Mal und 9,9 Prozent zum sechsten bis zehnten Mal besucht (vgl. Abbildung
13). Die Auswertungen machen deutlich, dass die meisten Besucher des neu ausge-
wiesenen Biospharengebiets Schwarzwald schon friher in die Region gefahren sind.
Das Biosphéarengebiet stellt demnach fur diese Besucher eine neue Marke fir ein be-
kanntes touristisches Produkt dar: Das Mittelgebirge Schwarzwald mitsamt dem Na-
turpark Sudschwarzwald.
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Abbildung 13: Anzahl der Besuche im Biospharengebiet Schwarzwald
Quelle: eigene Erhebungen

Bezuglich der Verkehrsmittelwahl dominiert klar der Pkw — sowohl zur An- bzw. Ab-
reise in die Region mit 84,7 Prozent auch als Urlaubsverkehrsmittel innerhalb der Des-
tination mit 60,9 Prozent der gewahlten Verkehrsmittel. Personen, die nicht mit dem
Pkw in die Region an- bzw. abreisen, wéhlen zu 7,5 Prozent 6ffentliche Verkehrsmittel
und die Bahn. Das lasst den 6¢ffentlichen Verkehr zum zweithaufigsten Verkehrsmittel
zur An-/Abreise werden. Der Reisebus wird zu 2,4 Prozent gewéhlt. Insgesamt scheint
der Anteil der Motorradfahrer unterreprasentiert. Wird der Urlaubsreiseverkehr inner-
halb der Destination betrachtet, so verschieben sich die Anteile jedoch leicht. Neben
dem bereits genannten Pkw-Anteil ist der OPNV-Anteil trotz attraktiver Angebote wie
KONUS mit 6,0 Prozent sehr gering. Knapp ein Viertel der Befragten ist zu Ful3 an den
Befragungsstandort gekommen und weitere 4,9 Prozent mit der aktiven Form des
Fahrradfahrens. Das reprasentiert in gewisser Weise die Wanderaktivitat im Biospha-
rengebiet. Weitere 3,3 Prozent gaben an, die Seilbahn genutzt zu haben (vgl. Abbil-
dung 14). Das liegt an der Auswahl der Befragungsstandorte an der Belchen- und
Schauinsland-Seilbahn. Als Randvermerk kann angefiihrt werden, dass larmendes
Motorradfahren in diesem 6kologisch sensiblen Raum nicht nur die Fauna, sondern
auch den Tourismus beeintrachtigen kann. Ein passendes Nutzungskonzept zu finden,
ist allerdings nicht nur eine Herausforderung des Biosphérengebiets Schwarzwald,
sondern dartber hinaus weiterer Schutzgebiete, wie dem Biospharengebiet Schwabi-
sche Alb oder dem Nationalpark Schwarzwald.
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Abbildung 14: Verkehrsmittelwahl zur An-/Abreise in das Biospharengebiet Schwarz-
wald und zur Fortbewegung innerhalb der Destination
Quelle: eigene Erhebungen

Wie bereits beschrieben, macht die Gruppe der Ubernachtungsgaste insgesamt
2.301.000 Besucher aus, was 57,1 Prozent der gesamten Tourismusnachfrage des
Biospharengebiets Schwarzwald entspricht. Ein Drittel der Ubernachtungen in der Re-
gion finden in Hotels statt. Dabei bezahlt ein Uberwiegender Anteil von 40,4 Prozent
der Besucher einen Ubernachtungspreis pro Person von mehr als 75 €. Weitere knapp
30 Prozent waren bereit, bis 75 € pro Person und Nacht zu zahlen. Das spiegelt das
Preisniveau in der Hotellerie im Schwarzwald wider. Umgekehrt kdnnen die Zahlen
dahingehend interpretiert werden, dass es sich im Schwarzwald um eine tradierte Des-
tination handelt, die fur ihre qualitativ hochwertigen Leistungen auch hohere Ausgaben
erfordert.

An zweiter Stelle reihen sich die Ferienwohnungen an, die 27,7 Prozent der gewahlten
Unterkunftsart ausmachen. Zusammen mit den weiteren 9,6 Prozent der Besucher,
die bei Bekannten oder Verwandten tbernachten, sind das diejenigen Besucher, die
in der amtlichen Tourismusstatistik nicht berticksichtigt werden. Insofern ist es wesent-
lich, die Besucherstruktur nicht nur nach Tages-, Ubernachtungsgasten bzw. Einhei-
mischen abzufragen, sondern auferdem auch die gewahlte Unterkunftsart der
Ubernachtungsgéste, was sodann als Basis fiir die Hochrechnung einer Gesamtbesu-
cherzahl dient (vgl. Kapitel 5.4).
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Zwar weniger, aber nicht unbedeutend sind die Ubernachtungsformen des Campings
mit 8,2 Prozent und der Pensionen mit 7,4 Prozent. Dem Angebot geschuldet, fallen
Ubernachtungen in Jugendherbergen und Gasthofen mit etwas mehr als 4 Prozent
deutlich ab. Auch die Kurklinik nimmt mit knapp 4 Prozent einen ahnlich geringen Anteil
ein (vgl. Abbildung 15). Insgesamt ist diese Betriebsstruktur aus Sicht der Regional-
okonomie als gut zu bewerten, da durch das Vorhandensein von Hotels automatisch
hdéhere Ausgaben generiert werden, die wiederum als Einkommen in der regionalen
Okonomie verbleiben. Daneben ist das Preis-Leistungsverhaltnis stimmig.

Ubernachtungspreise im Hotel

Gasthof Sonstige pro Person/Nacht
4.2% 1,6%
' 1,0% bis 30 €
Kurklinik
Jugendherberge 3,8% 24,4% bis 50 €
4,4%
Hotel
33,1% 29,4% bis 75 €
Pension
7.4%
Camping 40,4% liber 75 €
8,2%

4,8% k.A.

Bekannte/Verwandte

9.6% Ferienwohnung

27,7%

Abbildung 15: Gewahlte Unterkunftsart der Ubernachtungsgaste
Quelle: eigene Erhebungen
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6.4 Wahrnehmung und Biospharenreservatsaffinitat der Besucher

Im Folgenden stellt sich die Frage, in welcher Form die Besucher des Biosphéarenge-
biets dieses wahrnehmen: Was sind ihre Griinde fur den Besuch der Region? Wissen
sie den Schutzstatus der Region richtig einzuschatzen und welche Rolle spielt das
Biospharenreservat flr den Besuch der Region?

Die Motivation der Besucher, die Region zu besuchen, wird anhand der Auswertung
der Frage nach den Besuchsgrinden der Besucher (vgl. Frage 2, Anhang 4a) beurteilt.
Verschiedene Nennungsmdglichkeiten wurden auf dem Fragebogen vorab kategori-
siert, von denen auszugehen war, dass diese von den Besuchern des Biospharenge-
biets genannt werden. Die Kategorisierung wurde in der Befragung nicht vorgelesen.
Insgesamt konnten 4.816 Nennungen festgehalten werden, die deutliche Schwer-
punkte zeigen. Am haufigsten werden naturtouristische Griinde angefuhrt: ,Natur und
Landschaft* verzeichnen gut 33 Prozent der Nennungen. Die Unterscheidung nach
Tages- und Ubernachtungsgéasten zeigt nur geringe Unterschiede. Dariiber hinaus se-
hen die Besucher des Biospharengebiets Schwarzwald dieses als gute Kulisse, um
Aktivitaten wie Wandern und Radfahren nachzugehen. Dabei ist Tagesbesuchern die
Ausiibung von Aktivitaten wichtiger als den Ubernachtungsgasten, die dafiir umso
mehr zu Gesundheits- und Erholungszwecken die Region des Biospharengebiets be-
suchen. Elemente der Heimatverbundenheit, namlich der Besuch von Freunden und
Bekannten sowie die Nahe zum Wohnort, spielen bei beiden Besuchergruppen eine
gleichbedeutende Rolle. Der Event- und Stadtetourismus spielt in der Region nahezu
keine Rolle. Auch die Anteile, die der Gastronomie zuzuschreiben sind, sind in dieser
stark landschaftsbezogenen Erhebung weniger von Bedeutung (vgl. Abbildung 16).

Unter ,Sonstiges® sind eine ganze Reihe spezifischer Nennungen zusammengefasst,
wie beispielsweise die Freundlichkeit gegentber Kindern und Hunden oder auch das
Benutzen der Schwarzwald-Card. Daneben entscheidet fur einige Befragte das Wetter
fur einen Besuch, was mit den Ergebnissen aus der Besucherzahlung (Kapitel 6.2)
einhergent.
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Abbildung 16: Grunde fur den Besuch des Biospharengebiets Schwarzwald nach Ta-
ges- und Ubernachtungsgéasten
Quelle: eigene Erhebungen

Die Auswertungen zu den Motivationen der Besucher, das Biospharengebiet Schwarz-
wald zu besuchen, zeigen, dass eine grof3e Anzahl an Personen Grinde nennt, die
thematisch den Gebietszielen eines Biospharenreservats zugehorig sind, wie insbe-
sondere ,Natur und Landschaft” und die Durchflihrung von naturtouristischen Aktivita-
ten. Zwar weisen diese Nennungen nicht auf das Pradikat des Schutzgebietes hin,
zeigen aber dennoch eine gewisse Bedeutung im Sinne des Naturtourismus im Gebiet.

Zur Bestimmung der Affinitat der Besucher gegentiber dem Schutzgebiet als Biospha-
renreservat wurden alle Touristen des Biospharengebiets Schwarzwald in zwei Grup-
pen eingeteilt: Biospharenreservatstouristen im engeren Sinne und sonstige
Biospharenreservatstouristen. Diese Einteilung wird mittels drei aufeinander aufbau-
enden Fragen operationalisiert. Dabei wurde stufenweise in einer redundanten Fra-
gensequenz uberprift, welchen Bekanntheitsgrad das Biospharengebiet erfahrt, um
anschlieRend die Rolle des Schutzgebietes als wesentliches Motiv fir den Besuch der
Region abzufragen (vgl. Fragen 3, 7a und 7b im Fragebogen, Anhang 4a).

Im ersten Schritt wurde das Wissen uber den Schutzstatus in der Region Uberpriift,
was in Abbildung 17 wiedergegeben wird. Im Biospharengebiet Schwarzwald gaben
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34,7 Prozent der Besucher an, dass aus ihrer Sicht in der Region ein Naturschutzge-
biet zu finden ist. Der zweith6chste Anteil macht derjenige der Besucher aus, die kei-
nerlei Kenntnis Gber den Schutzstatus der Region haben (27,5 Prozent). Weitere 19,3
Prozent betiteln die Region als Naturpark. Ein weitaus geringerer Anteil, namlich 7,8
Prozent der Besucher, sind der Nennung als Biospharenreservat zuzuschreiben. Als
,Landschaftsschutzgebiet® und ,Nationalpark® wurde das Gebiet selten erkannt (vgl.
Abbildung 17). Die Ergebnisse sind nicht tberraschend, denkt man an die vorhande-
nen, etablierten Naturschutzgebiete Feldberg, Belchen und Nonnenmattweiher sowie
die beiden touristisch starken, weil als Marken langer eingefiihrten, Naturparke
Schwarzwald Mitte/Nord und Sudschwarzwald.

40,0%
35,0%
30,0% 27,5%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0% 7,8%
5,0%
0,0%

34,7%

19,3%

Abbildung 17: Bekanntheit des Schutzgebietes im Biospharengebiet Schwarzwald
Quelle: eigene Erhebungen

Durch das oben beschriebene Vorgehen nach Filterfragen ergibt sich fur die Biospha-
rengebietstouristen im engeren Sinne ein Anteil von 0,7 Prozent. Entsprechend liegt
der Anteil der sonstigen Biosphéarenreservatsbesucher bei 99,3 Prozent (vgl. Abbil-
dung 18). Damit wird deutlich, dass das Biosphérengebiet zum Zeitpunkt der Erhebun-
gen nur eine sehr geringe Relevanz bei den Gasten in der Region erreicht. Dieses
Ergebnis ist der Status-Quo-Analyse des Ist-Zustandes des Tourismus im Biosphéren-
gebiet Schwarzwald quasi zur Geburtsstunde geschuldet. Interessant ist insofern die
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Entwicklung der Schutzgebietsaffinitat und einer entsprechenden wiederholenden Ab-
frage im Rahmen eines Monitoring-Vorhabens nach z.B. zehn Jahren (zur ersten, von

der UNESCO vorgeschriebenen Evaluation).

% m
% S,
@7% %&@o@. Spielte eine sehr groke Rolle Biospharenreservats-
2, "&@ 5.8 0,2 % (n = 6) touristen im engeren
2 % % % ‘
b %% %8 Sinne
5’&00@206 ’0@@“‘ Spielte eine groke Rolle 0.7 % (n = 20
%, % 7 05 % (n = 14) & =)
% i KP% o
"6%’% Spielte kaum eine Rolle
o % Ja 0,9 % (n = 24)
%.':f 78 % 5 :
100 % (n =208) g,%li/lte ke_m1e4§olle Sonstige
(n = 2.654) _ 6% (n= ) Biosphéarenreservats-
Nein touristen
92,2 % =
(n = 2.446) 99,3 % (n = 2.634)

Abbildung 18: Abgrenzung von Besuchern nach Biospharenreservatsaffinitat im Bio-
sphéarengebiet Schwarzwald
Quelle: eigene Erhebungen

Tabelle 19 zeigt die fur das Biospharengebiet Schwarzwald ermittelte Verteilung der
Gesamtbesucherzahl nach den Besuchergruppen der Biosphéarenreservats-Touristen
im engeren Sinne und sonstigen Biospharenreservats-Touristen und ihren jeweiligen
Anteilen an Tages- und Ubernachtungsgasten. Nach den hier durchgefiihrten Erhe-
bungen liegt der Anteil der Tagesgaste innerhalb der Gruppe der Biospharenreservats-
Besucher im engeren Sinne mit 70 Prozent deutlich hoher als der Ubernachtungsgas-
teanteil. Durch die grol3e Zahl an 2.654 durchgefiihrten langen Interviews (gewichtet)
liegt eine belastbare Grundlage fur diese Hochrechnung vor, jedoch wird vor dem Hin-
tergrund der Gemengelage der Schutzgebiete im sidlichen Schwarzwald sowie der
soliden Erhebungsbasis das Ergebnis nur als akzeptabel bewertet. Fur die Berech-
nung der 6konomischen Wirkungen der Besucherausgaben sei jedoch vorweggegrif-
fen, dass aufgrund der &ul3erst geringen Fallzahlen der Biospharenreservatstouristen
im engeren Sinne von lediglich 20 Probanden keine Differenzierung der Ausgaben-
werte in die Affinitats-Subgruppen vorgenommen wird.
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Tabelle 19: Besucherzahl und -struktur im Biospharengebiet Schwarzwald

Anzahl Anteil innerhalb | Anteil an der
der Affinitats- Gesamtbesu-
gruppein % cherzahl in %
Biospharen- | Tagesgaste 21.000 70,0 0,5
reservats- -
tourist im Ubernach- 9.000 30,0 0,2
engeren tungsgaste
Sinne
Gesamt 30.000 100,0 0,7
Sonstige Bi- | Tagesgaste 1.708.000 42,7 42,4
osphéarenre- [—
servats- Ubernach- 2.292.000 57,3 56,9
touristen tungsgaste
Gesamt 4.000.000 100,0 99,3
Summe 4.030.000 100,0 100,0

Quelle: eigene Erhebungen
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7 Nachfrageseitige Bestimmung der regionalwirtschaftlichen
Effekte

7.1 Darstellung des Ausgabeverhaltens

Neben den Informationen zu Besuchervolumen und -strukturen stellen die Ausgaben-
werte die zweiten Parameter zur Analyse der regionaldkonomischen Effekte im Bio-
sphéarengebiet Schwarzwald dar. Diese Information wurde in einem grof3eren
Fragenblock in den langen Interviews abgefragt (vgl. Fragen 9a-9j, Anhang 4a). Einer-
seits zur erleichterten Abfrage der von den Besuchern getéatigten Ausgaben vor Ort
und andererseits fur nachfolgende Rechenschritte, fur die eine branchenspezifische
Differenzierung notwendig ist, werden die Ausgaben nach verschiedenen Ausgaben-
kategorien erhoben. Dabei kdnnen drei unterschiedliche Ausgabenarten bzw. Wirt-
schaftsbereiche zusammengefasst werden:

e Gastgewerbe: Hierzu zahlt die Verpflegung in Gastronomiebetrieben. Bei Uber-
nachtungsgasten gehdren auch die Kosten fur die Unterkunft und eine Verpfle-
gungspauschale fir das gewahlte Verpflegungsarrangement (keine Mahlzeit,
Fruhstiick, Halb-, Vollpension) in diese Kategorie.

e Einzelhandel: Diesem Wirtschaftszweig sind die Einkaufe von Lebensmitteln
und Waren des Non-Food-Bereichs zuzurechnen.

¢ Dienstleistungen: Hierunter fallen die Ausgaben fir die Bereiche Sport/Frei-
zeit/Unterhaltung/Kultur (inkl. Eintrittsgelder), Nutzung des o6ffentlichen Perso-
nennahverkehrs (inkl. Bergbahnen und Skilifte) sowie Parkgebihren, Kurmittel
und Arztkosten, Kongress- bzw. Tagungs- und Seminargebihren sowie sons-
tige Dienstleistungen.

e Kurtaxe als steuerliche Abgabe fiir Ubernachtungsgaste.

Die mittleren Ausgaben der Tagesbesucher im Biospharengebiet Schwarzwald betra-
gen 19,30 € pro Person und Tag. Die Ausgaben werden hauptsachlich im Wirtschafts-
bereich des Gastgewerbes (im Falle der Tagesgaste in der Gastronomie) getatigt.
Insofern fallen 64,2 Prozent der tagestouristischen Ausgaben der Gastronomie zu, was
ca. 12,40 € pro Person und Tag entspricht. Dem folgen Ausgaben im Bereich der
Dienstleistungen, die jedoch mit 22,8 Prozent einen deutlich niedrigeren Anteil ausma-
chen. Schlussendlich liegen die Ausgaben fur Produkte des Einzelhandels mit 13,0
Prozent noch einmal deutlich niedriger (vgl. Abbildung 19).
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Dienstleistungen
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Einzelhandel
13,0% Gastgewerbe

64,2%

Abbildung 19: Ausgabenstruktur der Tagesgaste im Biospharengebiet Schwarzwald
Quelle: eigene Erhebungen

Im Vergleich dazu liefert die im Jahr 2018 von der Schwarzwald Tourismus GmbH in
Auftrag gegebene dwif-Studie héhere Zahlen. Mit 25,30 € pro Person und Tag (vgl.
SCHWARZWALD TouRIsSMUS GMBH 2019: 54) liegt der Wert der dwif-Studie fur Tagesrei-
sen in den Schwarzwald hoéher als die hier empirisch ermittelten 19,30 € pro Person
und Tag flr die Teilregion und das Biospharengebiet Schwarzwald. AuRerdem liefern
Angaben der bundesweiten, vom Bundesministerium fur Wirtschaft und Technologie
in Auftrag gegebenen, Grundlagenstudie des dwif von 2013 einen Vergleich, wonach
ein Tagesausfligler (ohne Geschéftsreisen) in Deutschland im Durchschnitt 29,60 €
pro Person und Tag ausgibt. Fir Baden-Wrttemberg werden durchschnittlich 26,10 €
angegeben, wobei nach den Zielorten der Tagesreisen differenziert werden muss (vgl.
HARRER/SCHERR 2013: 85ff.).

Aufgrund vielfaltiger Konsummaoglichkeiten liegt der Durchschnittswert der Tagesaus-
gaben in Deutschlands Grof3stadten mit 34,70 € deutlich héher als in landlichen Rau-
men. Dort geben Tagesausflugler laut dwif-Studie im Durchschnitt 19,00 € aus. Fur die
Region des ndrdlichen, mittleren und sudlichen Schwarzwalds wurden die Ausgaben-
werte auf 22,70 € beziffert, was deutlich tGber den durchschnittlichen Ausgaben von
Tagesreisenden in l&ndlichen Regionen liegt. Das lasst sich auf das erhdhte Preisni-
veau in der tradierten Tourismusdestination zurtickfihren (vgl. HARRER/SCHERR 2013:
85ff.), welches sich auch in der hier ermittelten gewahlten Hotelpreiskategorie wider-
spiegelt (vgl. Kapitel 6.3). Inflationsbedingt liegt der Tagessatz heute mit der Studie
aus 2018 mit 25,30 € hoher (vgl. SCHWARZWALD TOURISMUS GMBH 2019: 54).

Weitere Griinde fur die Unterschiede der hier ermittelten Ausgabenhéhen und den
dwif-Studien liegen beispielsweise in zielgruppenspezifischem Ausgabeverhalten.
Wanderer und Radfahrer beispielsweise, die einer bestimmten Aktivitdt nachgehen,
geben weniger Geld wahrend eines Tagesausflugs aus. Aul3erdem besteht ein weite-
rer wichtiger Aspekt darin, dass die Reisemotive ,Natur‘ oder ,Landschaft, wie sie in
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Zusammenhang mit dem Biosphéarengebiet Schwarzwald genannt werden, von Tou-
risten nicht vordergrindig mit Konsumabsichten in Verbindung gebracht werden.

Die mittleren Ausgaben der Ubernachtungsgaste im Biospharengebiet Schwarzwald
betragen 76,90 € pro Person und Tag. Wie die Tagesgaste tatigen auch die Ubernach-
tungsgaste die Ausgaben hauptséachlich im Sektor des Gastgewerbes. Darunter zah-
len bei den Ubernachtungsgasten nicht nur Ausgaben fiir Gastronomie, sondern auch
fur die gewahlte Unterkunft pro Person und Nacht. Insofern fallen 85,2 Prozent der
Ubernachtungstouristischen Durchschnittsausgaben dem Gastgewerbe zu, was 65,50
€ pro Person und Tag entspricht. Anders als bei den Tagesgasten folgen zunachst
Ausgaben im Bereich des Einzelhandels, die jedoch mit 9,2 Prozent einen deutlich
niedrigeren Anteil ausmachen. Die Ausgaben im Dienstleistungsbereich liegen mit 4,6
Prozent noch einmal deutlich niedriger. Auf3erdem liegt der Durchschnitt fiir die Zah-
lung einer Kurtaxe bei 0,80 €, was einem Prozent der von den Ubernachtungsgésten
getatigten Ausgaben entspricht (vgl. Abbildung 20). Durch dieses Ergebnis wird insge-
samt die groR3e Bedeutung des Gastgewerbes in der Region des Sudschwarzwaldes
unterstrichen.

Dienstleistungen ~ Kurtaxe
4,6% 1,0%

Einzelhandel
9,2%

Gastgewerbe
85,2%

Abbildung 20: Ausgabenstruktur der Ubernachtungsgéaste im Biospharengebiet
Schwarzwald
Quelle: eigene Erhebungen

Einen Vergleich liefert erneut die von der Schwarzwald Tourismus GmbH in Auftrag
gegebene dwif-Studie, deren Ergebnisse in der Gegenuberstellung mit den hier vorlie-
genden Resultaten in Tabelle 20 dargestellt sind. Daftir wurden die im Biospharenge-
biet Schwarzwald abgefragten Beherbergungskategorien entsprechend der
Kategorisierung der Informationen des Geschéaftsberichts der Schwarzwalde Touris-
mus GmbH zusammengefasst. Gewerbliche Betriebe umfassen demnach Hotels,
Gasthofe, Pensionen und Jugendherbergen. Eine direkte Vergleichbarkeit der beiden
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Studien ist einerseits aufgrund maoglicher Kategorisierungsunterschiede und anderer-
seits wegen der Betrachtung anderer Untersuchungsgebiete nicht mdglich. Die Zahlen
dienen also lediglich zur Orientierung.

Somit unterscheiden sich die durchschnittlichen Ausgabenwerte von Ubernachtungs-
gasten in gewerblichen Betrieben sehr stark. Das dwif setzt mit 138,90 € Uber 40 €
mehr an als die Resultate des hier ermittelten Ausgabeverhaltens der Biospharenge-
bietsbesucher zeigen. Auch der Betriebsbereich der Ferienwohnungen weicht mit 20
€ Unterschied stark ab. Campingbesucher, Ubernachtungsgéste bei Bekannten und
Verwandten und Tagesgaste zeigen vergleichbarere Werte (vgl. Tabelle 20). Fur die-
sen Sachverhalt lasst sich der Grund anfiihren, dass in der dwif-Studie die zwolf Land-
und vier Stadtkreise der Gesellschafter der Schwarzwald Tourismus GmbH zusam-
mengefasst sind. Insbesondere fiir die vier Stadtkreise Baden-Baden, Freiburg, Karls-
ruhe und Pforzheim ist auszugehen, dass die durchschnittlichen Tagesausgaben der
Ubernachtungsgéaste naturgeman hoher liegen als im Biospharengebiet Schwarzwald,
dessen landschaftsbezogene Tourismusformen mit entsprechendem Angebot niedri-
gere Durchschnittswerte erzielen.

Tabelle 20: Tagesausgaben der Besucher des Biospharengebiets Schwarzwald im
Vergleich zur dwif-Studie nach Betriebsarten

Durchschnittliche Tagesausgaben in €
DBU-Studie dwif-Studie
2018/19 2018
Gewerbliche Betriebe 96,20 138,90
Ferienwohnungen 63,60 83,60
Camping 34,70 36,40
Ubernachtung bei Bekannten/Verwandten 23,40 25,30
Tagesgaste 19,30 25,30

Quelle: eigene Erhebungen; SCHWARZWALD TOURISMUS GMBH 2019: 544

Mit einer Biospharenreservatsaffinitat von 0,7 Prozent aller Besucher des Biospharen-
gebiets Schwarzwald und den damit verbundenen geringen Fallzahlen von Biospha-
renreservatsbesuchern in engerem Sinne in den langen Interviews, aus denen sich
Affinitats- und Ausgabenwerte ableiten, muss aus Grinden unzureichender statisti-
scher Belastbarkeit auf eine Differenzierung der mittleren Ausgabenwerte in die beiden

4 Erhebungen des dwif 2019, der Schwarzwald Tourismus GmbH 2019 und des Statistischen Landesamtes Baden-
Wirttemberg 2019
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Subgruppen Biospharenreservatsbesucher in engerem Sinne und sonstiger Biospha-
renreservatsbesucher verzichtet werden (vgl. Kapitel 6.4). Fir beide Subgruppen wird
in der Hochrechnung der regionalokonomischen Effekte des Tourismus im Biospha-
rengebiet Schwarzwald der Durchschnittswert fiir Tages- und Ubernachtungsgaste an-
genommen, da es dennoch wichtig ist aufzuzeigen, welchen 6konomischen Einfluss
schon jetzt die Existenz des jingst ausgewiesenen Biospharengebiets mit sich bringt.

7.2 Ermittlung der wirtschaftlichen Wirkungen

Aus der Multiplikation der durchschnittlichen Tagesausgaben mit den Besuchstagen
der Tages- und Ubernachtungsgaste berechnet sich der touristische Bruttoumsatz. Die
Besucher des Biospharengebiets Schwarzwald generieren pro Jahr einen Bruttoum-
satz von 210.316.600 €. Wie in der Darstellung des Ausgabeverhaltens beschrieben,
werden durchschnittliche Tagesausgaben wegen geringer Fallzahlen fir das Biospha-
rengebiet Schwarzwald nicht fur die Subgruppen der Biosphérenreservatsbesucher im
engeren Sinne bzw. sonstigen Biosphéarenreservatsbesucher differenziert berechnet,
sondern der Durchschnittswert nach Tages- und Ubernachtungsgasten fir die Berech-
nungen verwendet. Trotz der geringen Biospharenreservatsaffinitat von 0,7 Prozent
entfallen — bei Annahme der gesamtdurchschnittlichen Ausgaben der Tages- und
Ubernachtungsgéaste — mit 1.097.400 € gut 0,5 Prozent des Bruttoumsatzes auf die
kleine Gruppe der Biospharenreservatstouristen im engeren Sinne. Die verbleibenden
209.219.200 € Bruttoumsatz, die von dem sonstigen Biospharenreservatstouristen ge-
neriert werden, machen demnach 99,5 Prozent des Gesamtbruttoumsatzes aus. Eine
Differenzierung nach verschiedenen ékonomisch relevanten Zielgruppen kann in Ta-
belle 21 abgelesen werden.
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Tabelle 21: Bruttoumsatze der Besucher des Biospharengebiets Schwarzwald

Anzahl Be- Tagesaus-  Bruttoum-
suchstage gaben in €° satze in €

Biospharenreservatstouristen 30.000 1.097.400
i.e.S.
davon Tagesgaste 21.000 19,3 405.300
davon Ubernachtungsgaste 9.000 76,9 692.100
Sonstige Biospharenreservats- 4.000.000 209.219.200
touristen
davon Tagesgéaste 1.708.000 19,3 32.964.400
davon Ubernachtungsgaste 2.292.000 76,9 176.254.800
Summe 4.030.000 210.316.600

Quelle: eigene Erhebungen

Die weiteren Berechnungen der regionalékonomischen Wirkungen, die von diesem
generierten Bruttoumsatz ausgehen, wurden separat fir die relevanten Besuchergrup-
pen (Tages-/Ubernachtungsgast; Biospharenreservatstourist im engeren Sinne und
sonstiger Biospharenreservatstourist) durchgefihrt. Als erstes ist die Mehrwertsteuer
vom Bruttoumsatz abzuziehen. Durch die detaillierte Abfrage der Besucherausgaben
in den langen Face-to-Face-Interviews lasst sich der jeweils anzusetzende Mehrwert-
steuersatz in Erfahrung bringen. Bei den Ubernachtungsgéasten ist insbesondere die
gewahlte Unterkunftsart fir den zu verwendenden Mehrwertsteuersatz verantwortlich,
da hier in der Regel die hdchsten Ausgaben anfallen und je nach Quartierart O Prozent
oder 7 Prozent Mehrwertsteuer fiir die Ubernachtungsausgaben anzusetzen sind. Ent-
sprechend der Ausgabenstruktur im Biospharengebiet Schwarzwald wurde bei den
Tagesgasten ein Mehrwertsteuersatz von 13,0 Prozent und bei den Ubernachtungs-
gasten von 9,5 Prozent ermittelt.

Danach fallt fur alle Besucher des Biospharengebiets Schwarzwald eine Mehrwert-
steuer in Hohe von 21.161.183 € an. Nach Abzug dieses Betrages vom Bruttoumsatz
(210.316.600 €) ergibt sich ein Nettoumsatz von 189.155.417 €.

Im nachsten Schritt wird aus diesem Nettoumsatz das Einkommen abgeleitet, das aus
den touristischen Ausgaben der Biosphéarengebietsbesucher resultiert. Hierbei wird

5 Aufgrund geringer Fallzahlen der Biospharenreservatsbesucher i.e.S. keine Differenzierung der Tagesausgaben
in die Subgruppen nach Biospharenreservatsaffinitat.
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von den okonomischen Wirkungen der 1. Umsatzstufe gesprochen. Diese 6konomi-
schen Wirkungen dricken sich als Wertschépfung aus dem Tourismus aus. Die Kom-
ponenten der Wertschépfung fassen das Arbeitnehmerentgelt im Inland,
Abschreibungen, den Nettobetriebstuberschuss sowie sonstige Produktionsabgaben
abzuglich Subventionen zusammen. Mithilfe branchenspezifischer Wertschdpfungs-
quoten wird auf der 1. Umsatzstufe der Anteil am Nettoumsatz berechnet, der als tou-
ristische Wertschdpfung in der Region des Biospharengebiets Schwarzwald verbleibt.
Die Wertschopfungsquote liegt im Mittelwert bei 37,0 Prozent, wobei diese zwischen
40,0 Prozent im Gastgewerbe und 10,0 Prozent im Lebensmitteleinzelhandel
schwankt. Fur das Biospharengebiet Schwarzwald ergibt sich so ein direkt aus dem
Tourismus ableitbares Einkommen (oder Wertschdpfung) von 72.476.358 €.

In der 2. Umsatzstufe werden sodann alle indirekten Einkommenswirkungen darge-
stellt. Der verbleibende Rest als Differenz aus Nettoumsatz und direktem Einkommen
wird von den touristischen Leistungstragern fur Vorleistungen aufgewendet, um ihre
touristischen Guter und Dienstleistungen bereitzustellen. Auch diese Vorleistungsbe-
triebe erfahren eine Einkommenswirkung, die sich erneut als touristische Wertschop-
fung ausdruckt. Fir diese Einkommenswirkung der 2. Umsatzstufe wird ein
Erfahrungswert von 30,0 Prozent als Wertschopfungsquote angenommen. Daraus
folgt ein indirektes touristisches Einkommen im Biospharengebiet Schwarzwald in
Hohe von 35.003.718 €.

Aus den Bruttoumsatzen durch die Tages- und Ubernachtungsgaste im Biospharen-
gebiet Schwarzwald entsteht insgesamt ein touristisches Einkommen in Hohe von
107.480.076 €. Die Berechnungsergebnisse vom Bruttoumsatz zu den Einkommens-
wirkungen sind in Abbildung 21 dargestellt.
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Bruttoumsatz MwSt

210.316.600 € 21.161.183 €
Nettoumsatz o Vorleistungen
189.155.417 € i 116.679.059 €
v v
Direktes Einkommen Indirektes Einkommen
72.476.358 € 35.003.718 €

Einkommen insgesamt
107.480.076 €

Abbildung 21: Ableitung der Einkommenswirkung durch den Tourismus im Biosphé-
rengebiet Schwarzwald
Quelle: eigene Erhebungen

Als Vergleichsgrol3e fur die Abschéatzung der aus den Einkommen resultierenden Be-
schéaftigungswirkungen dient ein Einkommensaquivalent, da ohne detaillierte Erhebun-
gen zur Arbeitsmarktsituation im Biospharengebiet Schwarzwald und dessen Umfeld
Beschaftigungseffekte ansonsten nur grob bestimmt werden kénnen. Aus amtlichen
Statistiken ist nicht ablesbar, wie viele Arbeitsplatze rein aus touristischer Aktivitat exis-
tieren. Dennoch basieren die folgenden Rechenschritte auf Daten der amtlichen Sta-
tistik. Die Zahl der Einwohner des Biosphéarengebiets Schwarzwald wurde auf 91.508
ermittelt (vgl. Kapitel 3). Das Primareinkommen pro Kopf, welches anhand des bevdl-
kerungsmafigen Anteils der Landkreise des Biospharengebiets gewichtet wird, liegt
bei 31.562,28 € (gerundet; im Vergleich Baden-Wirttemberg: 31.317 €; vgl. eigene
Berechnungen nach ARBEITSKREIS VOLKSWIRTSCHAFTLICHE GESAMTRECHNUNGEN DER
LANDER 2020). In der Multiplikation ergibt sich ein Priméareinkommen fur das Biospha-
rengebiet Schwarzwald in Hohe von insgesamt 2.888.186.907 € (gerundet).

Die Einkommenséaquivalente errechnet sich aus der Division der Wertschépfung aus
der 1. und 2. Umsatzstufe durch das Primareinkommen pro Kopf. Differenziert nach
Biospharenreservatstouristen im engeren Sinne und sonstigen Biospharenreservats-
touristen ergeben sich folgende Werte:
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Biospharenreservatstouristen i.e. Sinne: 554.462 € / 31.562,28 € = 18 Personen

Sonstige Biospharenreservatstouristen: 106.925.614 € / 31.562,28 € = 3.388 Perso-
nen.

Durch die Besucher des Biosphéarengebiets Schwarzwald wird ein Einkommensaqui-
valent von insgesamt 3.406 Personen, deren Einkommen vom Tourismus im Biospha-
rengebiet abhangig ist, generiert. Dabei kdnnen bereits 18 Personen rechnerisch von
den Ausgaben der Biospharenreservatsbesucher im engeren Sinne leben. Es muss
zwar festgehalten werden, dass es sich um eine hypothetische Rechnung handelt, die
die Nachfragestrukturen abbildet, aber nicht das Tourismusangebot evaluiert. Durch
die Grindung des Biospharengebiets Schwarzwald wurde hier jedoch ein offizieller
und gesetzlich festgelegter Rahmen mit einem (weiteren) international populéren Préa-
dikat tUber eine mit dem Naturpark Stidschwarzwald etablierte Naturtourismusregion
gelegt, sodass schon kurz nach der Griindung des Biospharengebiets Personen von
den Biospharenreservatstouristen im engeren Sinne leben kénnen — so die Rechnung.

Da hierbei sowohl alle Nicht-Erwerbstéatigen als auch die mit zu versorgenden sonsti-
gen Haushaltsmitglieder beriicksichtigt werden, entspricht das Einkommenséaquivalent
nicht der Zahl der mit dem Tourismus in Zusammenhang stehenden Arbeitskréfte. In
der Realitat ist von mehr Personen auszugehen, die zumindest anteilig von den Tou-
risteneinktnften leben. Dies ist insbesondere darauf zuriickzufiihren, dass im Touris-
mus im weiteren Sinne Beschéaftigte nur anteilig vom Tourismus leben (z.B.
Ferienwohnungsvermietung als Nebenerwerbsquelle) oder keiner Vollzeitbeschafti-
gung nachgehen (z.B. Teilzeitarbeitsplatz, Saisonbeschaftigung, Aushilfen).

Die Gesamtschau der touristischen Effekte des Tourismus im Biospharengebiet
Schwarzwald zeigt nachfolgende Tabelle 22.
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Tabelle 22: Synopse der regionalokonomischen Effekte des Tourismus im Biospha-
rengebiet Schwarzwald

Biospharen- Sonstige Touristen
reservatstou- Biospharenre- insgesamt
risten im servatstouris-

engeren Sinn  ten

Besucherzahl [Personen] 30.000 4.000.000 4.030.000
Tagesgaste [%0] 70,0 42,7 42,9
Ubernachtungsgaste [%] 30,0 57,3 57,1
Tagesausgaben Tagesgaste [€] 19,30 19,30 19,30
Tagesausgaben Ubernach- 76,90 76,90 76,90
tungsgaste [€]

Bruttoumsatz [€] 1.097.400 209.219.200 210.316.600
Nettoumsatz [€] 976.596 188.178.821  189.155.417
Einkommen 1. Umsatzstufe [€] 373.548 72.102.810 72.476.358
Einkommen 2. Umsatzstufe [€] 180.914 34.822.804 35.003.718
Einkommen 1. und 2. Umsatz- 554.462 106.925.614 107.480.076
stufe [€]

Einkommensaquivalent [Perso- 18 3.388 3.406

nen|

Quelle: eigene Erhebungen

7.3 Exkurs: Wintertourismus

Am 05. und 06. Januar 2019 galt die Befragungsfahrt der Erfassung von Touris-
musstrukturwerten fir das Skitourismusaufkommen in der Untersuchungsregion. Da-
mit wurde die Wintersaison um die Berucksichtigung einer weiteren Aktivitatsgruppe
im Biospharengebiet Schwarzwald erganzt. Neben den beiden festen Bergtourismus-
Standorten an der Talstation der Belchenbahn und der Bergstation auf dem Schauins-
land wurden im Laufe der beiden Erhebungstage die verschiedenen Skigebiete im Bi-
ospharengebiet Schwarzwald angefahren und Strukturerfassungen und insbesondere
lange Interviews zur Dokumentation des Ausgabeverhaltens der Winterbesu-
cher/Skitouritsten durchgefiihrt. Damit wurde in den Gebieten der Rothaus-Bahn Fahl,
des Skilifts Wasen (Skizentrum Muggenbrunn), Menzenschwand, des Skilifts Halden-
kopfle und Notschrei Daten erhoben. Fir die Berechnung der Gesamtbesucherzahl
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gingen die erhobenen Skibesucherstrukturdaten gleichgewichtig in die Hochrechnung
ein, mit dem Unterschied, dass diese anndherungsweise auf Tageswerte interpoliert
werden mussten. Als Grundlage dazu dienten Absprachen mit Skiliftbetreibern in der
Region, Daten des Deutschen Wetterdienstes (zur Schneehthe als beeinflussender
Faktor fur das Skitourismusaufkommen) sowie in der Vergangenheit erhobene Erfah-
rungswerte aus anderen deutschen Mittelgebietsregionen zum Skitourismusaufkom-
men (Biospharengebiet Schwabische Alb und Biospharenreservat Rhon, Nationalpark
Schwarzwald).

Die Benennung einer Skibesucherzahl ausschliel3lich fir das Biospharengebiet
Schwarzwald ist aufgrund der raumlichen Strukturen nur in Ansatzen maéglich. Mit dem
Liftverbund Feldberg ragt das grof3te Skigebiet des Schwarzwaldes in die Kulisse des
Biospharengebiets. Insgesamt acht Skigebiete sind im Liftverbund Feldberg zusam-
mengeschlossen: Feldberg, Altglashiitten, Belchenbahn, Menzenschwand, Muggen-
brunn, Notschrei, Stollenbach und Todtnauberg. Nach der strikten Gebietsabgrenzung
des Biospharengebiets sind die Skigebiete Feldberg, Altglashitten und Stollenbach
allerdings in der Besuchererfassung nicht hinzuzunehmen. Eine klare Abgrenzung in
der Besucherzahlung ist dennoch nicht moglich, da das skitouristische Aushangeschild
des Sudschwarzwaldes, die Skiregion Feldberg mit seinem Liftverbund, zu einem Tell
im Biosphéarengebiet liegt, zu einem anderen Teil nicht, aber dennoch strenggenom-
men strukturell und, was das aktionsraumliche Gasteverhalten angeht, nicht exkludiert
werden kann.

Die Besucherzahlberechnung des Biospharengebiets basiert nicht auf Zahlungen im
Gelande, sondern vielmehr auf der Besucherstrukturerfassung nach Tages- und Uber-
nachtungsgasten (bzw. Einheimischen). Der Fokus der Skibefragung liegt damit nicht
auf Zahlwerten, wenngleich im Folgenden einige Zahlen des Liftverbundes Feldberg
wiedergegeben werden sollen.

In dieser Saison zahlte der Liftverbund Feldberg ca. 320.000 Skifahrer®. Im ,Rahmen-
plan Feldberg 2020“ aus dem Jahr 2013 wird fur die Wintersaison 2012/13 eine Besu-
cherzahl von 560.000 Skifahrern angegeben. Es wird jedoch erganzt, dass dieser Wert
aus den Durchschnittswerten der Vorjahre herausragt. Da lag die Anzahl der Skifahrer,
mit Ausnahme der Wintersaison 2006/07 mit 210.000 Skifahrern, von 2004/05 bis
2011/12 zwischen 375.000 und 465.000 Skifahrern pro Saison. Zu erganzen und nicht
zu unterreprasentieren sind die Langlauf-Fahrer im Gebiet. Der ,Rahmenplan Feldberg
2020“ geht davon aus, dass ca. 30 Prozent weitere Gaste im Skigebiet weiteren Akti-
vitdten nachgehen (u.a. Spazierganger, Schneeschuhlaufer, Langlaufer), die meistens
in Begleitung zu den alpinen Skifahrern unterwegs sind. Insgesamt wurden durch-
schnittlich 135 Betriebstage erreicht, wobei die Hochstwerte der touristischen Nutzung

6 Gerundeter Wert, da telefonische Auskunft
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an einzelnen Tagen zwischen 12.000 und 13.000 Personen am Feldberg liegen (vgl.
ROTH et al. 2013: 25).

Nach Rucksprache mit dem Liftverbund Feldberg lag die Zahl der Betriebstage in der
Befragungssaison 2018/19 bei ca. 120 Tagen. Fur den Winter 2018/19 im Biosphéren-
gebiet Schwarzwald wurde damit auf Basis der Witterungsdaten sowie nach Ruckspra-
che von einer Skisaison von 90 Tagen vom 01. Januar bis 31. Marz 2019
ausgegangen, an denen das Skifahren witterungstechnisch méglich war, da die Ho-
henlage im Biospharengebiet im Durchschnitt geringer ist als im Referenzgebiet des
Feldberges. Im Dezember des Jahres 2018 fiel wenig bis kein Schnee. Wegen Off-
nungszeiten und Ruhetagen verringern sich demnach die tatsachlichen Skitage.

Mochte man einen Naherungswert der Skibesucherzahl im Biospharengebiet
Schwarzwald fur die spatere Gewichtung der Besucherstrukturen berechnen, so ist zu
berticksichtigen, dass das Skiaufkommen witterungsbedingt nicht nur von der Schnee-
héhe, sondern auch von der Sonnenscheindauer sowie den Temperaturen beeinflusst
wird. Hinzu kommen Unterschiede in der Besucherfrequentierung an den unterschied-
lichen Wochentagen (Wochentag/Wochenende/Feiertag). Die damit einhergehende
Tagestypisierung zeigt vor allem im Skitourismus starke Schwankungen. So kann bei-
spielweise davon ausgegangen werden, dass an einem Schénwetterwochenende im
Winter vier bis funf Mal so viele Skitouristen ihre Aktivitdten durchfiihren als an einem
Schlechtwetterwochentag. Die Tagestypen bestimmen ebenso die Verteilung der Be-
suchertypen. An einem Schonwetterwochenende kann ein héherer Tagesgastanteil
angenommen werden, da die Tagesbesucher aufgrund schonen Wetters spontan in
die Region zum Skifahren aufbrechen.

Insgesamt liegt der Tagesgastanteil der Skitouristen bei 78,3 Prozent, wahrend 21,7
Prozent der Skitouristen Ubernachtungsgéaste sind. Dieses einseitige Verhaltnis zu-
gunsten der Naherholungssuchenden, das deutlich tiber dem Verhaltnis des gesamten
Biospharengebietstourismus liegt, wird durch die nahe liegenden Stadte gepragt. Die
Skifahrer reagieren in ihrer Nachfrage stark auf Schneefalle und die Witterung. Zudem
spielen die Nahe und Erreichbarkeit eine wichtige Rolle fir den Skiausflug in das Bio-
sphérengebiet. Auf diese Weise kommt es an Wochenenden mit einer guten Schnee-
lage und stabilem Wetter zu einem grof3en Pkw-Andrang, vor allem am Feldberg (vgl.
RoTH et al. 2013: 15ff.), der strenggenommen nicht in der Kulisse des Biosphérenge-
biets liegt, aber dessen hohes Tourismusaufkommen die ganze Region beeinflusst.

Aufgrund der speziellen Skitourismusstrukturen in der Region des Biospharengebiets
mit dem pragenden Skigebiet Feldberg und einem damit nicht eindeutig abgrenzbaren
Wintertourismusvolumen wird auf die separate Darlegung der regionalokonomischen
Effekte dieses Tourismustypus im Biosphérengebiet Schwarzwald verzichtet. Faktisch
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liegen die durchschnittlichen Ausgaben der Winterbesucher etwas hoher als der Ge-
samtdurchschnitt aller Biospharengebiets-Besucher. Demnach geben Winter-Tages-
gaste im Durchschnitt mit 22,50 € insgesamt 3,20 € mehr aus als Tagesbesucher im
Gesamtdurchschnitt. Bei dem Winter-Ubernachtungswerten liegt die Differenz mit ins-
gesamt 4,60 € nochmals hoher. Sie geben demnach im Durchschnitt 81,50 € pro Tag
und Person aus.

Bei 320.000 gezahlten Skifahrern’ und 30 Prozent weiteren Wintersportlern in der Re-
gion des Feldbergs (vgl. RoTH et al. 2013: 25) (also in der Summe etwa 416.000 Win-
tersportler um den Feldberg) in der Saison 2018/19 und einer hier ermittelten
Besucherstruktur von 21,7 Prozent Ubernachtungs- und 78,3 Prozent Tagesgasten
sowie durchschnittlichen Tagesausgaben von 81,50 € (Winter-Ubernachtungsgaste)
und 22,50 € (Winter-Tagesgaste) fur das Biosphéarengebiet Schwarzwald, was fur den
Feldberg angenommen werden kann, kann in etwa mit einem Bruttoumsatz aus dem
Wintertourismus von ca. 14,7 Millionen € gerechnet werden. Das wirde in etwa einem
Gesamteinkommen von 8,2 Millionen € entsprechen.

7.4 Exkurs: Regionalwirtschaftliche Effekte im Nationalpark Schwarzwald

Als die regionalokonomischen Effekte des Tourismus des im Jahr 2014 gegriindeten
Nationalparks Schwarzwald untersucht wurden, war die Ausgangssituation dieselbe
wie zur hier dargelegten Untersuchung im Biospharengebiet Schwarzwald: Zum ersten
Mal wurde deutschlandweit ein Nationalpark zum Zeitpunkt seiner Griindung evaluiert.
Da im letzten grol3en inhaltlichen Kapitel dieses Endberichtes der Nationalpark
Schwarzwald als Referenz betrachtet wird, werden im Folgenden die wesentlichen Er-
gebnisse des vorliegenden Endberichtes zur Ermittlung der regionaldkonomischen Ef-
fekte des Tourismus im Nationalpark Schwarzwald zu Besuchstagen,
Aufgabeverhalten und regionalékonomischen Effekten dargelegt (vgl. Kraus/JoB
2016).

Bei der Festlegung der Untersuchungsregion des Nationalparks Schwarzwald galt es,
die Sondersituation der Zweiteilung des 10.062 ha grof3en Gebietes zu beachten. We-
gen dieser geographischen Konstellation wurden die zwischen diesen Teilen liegen-
den Gemeinden in der Region hinzugenommen, sodass insgesamt 14 Gemeinden der
Definition der Untersuchungsregion zugehorig sind: Baden-Baden (Stadtkreis), Buhl,
Bihlertal, Forbach, Ottersweier (Landkreis Rastatt), Baiersbronn (Landkreis Freuden-
stadt), Acher, Bad Peterstal-Griesbach, Lauf, Sasbach, Sasbachwalden, Seebach. Ot-
tenhofen, Oppenau (Ortenaukreis). Im Jahr 2018 zahlten diese Gemeinden insgesamt
167.281 Bewohner.

7 Nach telefonischer Rucksprache
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Die Erhebungen im Nationalpark Schwarzwald fanden im Jahr 2014/2015 an acht
Standorten im Winter und an neun Standorten in der Sommer- und den beiden Neben-
saisons statt. Insgesamt wurde an 22 Erhebungsterminen Uber die Saisons zwischen
Juni 2014 und Mai 2015 verteilt Zahlungen mit Blitzinterviews und lange Interviews
durchgefiihrt. Die erhdhte Anzahl an Erhebungsterminen im Nationalpark Schwarz-
wald im Vergleich zum benachbarten und gleichnamigen Biospharengebiet riihrt aus
der leicht abweichenden Methodik der Berechnung der Besucherzahl zwischen Natio-
nalparken und grof3flachigen Schutzgebieten wie Biospharenreservaten. In der Be-
rechnung der Besucherzahl von letzteren sind die Ergebnisse der Strukturzahlungen
zusatzlich unter Hinzunahme von Ubernachtungszahlen der amtlichen Statistik auf die
Gesamtflache des Gebietes hochzurechnen (vgl. Kapitel 5.4), wahrend die Besucher-
zahl von terrestrischen oder Wald-Nationalparks auf den reinen Zahlungen beruht (vgl.
JoB et al. 2020a; 2020b; WOLTERING 2012). Aul3erdem wurde im Nationalpark
Schwarzwald am 31. Januar und 01. Februar 2015 eine Sonderbefragung zur speziel-
len Erfassung der Skitouristen durchgefuhrt.

Die Erhebungen im Nationalpark Schwarzwald erzielten einen Stichprobenumfang von
insgesamt 2.020 langen Interviews und 14.399 Blitzinterviews. Basierend auf den Z&ah-
lungen an den Standorten und den zusatzlich zur Sonderbefragung erhobenen Daten
zum Skitourismus wurde mithilfe derselben Methodik wie im Biosphéarengebiet
Schwarzwald (jedoch mit dem Unterschied der nicht durchgefiihrten Hinzunahme der
amtlichen Statistik; vgl. Kapitel 5.4) fir den Nationalpark Schwarzwald im Jahr 2014/15
insgesamt 1.041.000 Besuchstage ermittelt. Von diesem Gesamtvolumen machen
142.500 Besuchstage den alpinen Skitourismus im Umfeld des Nationalparks aus.
Weitere 50.000 Besuchstage gehen auf den Skilanglauf zurtick. Dabei ergibt sich bei
der relativ kleinen Flache des Nationalparks eine Besucherdichte von 103,5 Besuchern
pro ha. Umgekehrt wie im Biosphérengebiet Schwarzwald, dominiert im Nationalpark
Schwarzwald der Tagesgastanteil leicht mit insgesamt 62,7 Prozent bzw. 653.000 Be-
suchern. Die restlichen 37,3 Prozent bzw. 388.000 Besucher sind Ubernachtungs-
gaste. Die Nationalparkaffinitat liegt bei 9,3 Prozent. Mit 14,6 Prozent ist der Anteil
internationaler Besucher geringer als im Biospharengebiet Schwarzwald mit 21,1 Pro-
zent.

Die durchschnittlichen Ausgaben der Nationalparkbesucher wurden, um eine verglei-
chende Gegenuberstellung zu den Zahlen im vier Jahre spater untersuchten Biospha-
rengebiet Schwarzwald zu ermdéglichen, inflationsbereinigt. Dabei wurde sich an der
von JoB et al. (2016: 8f.) fur deutsche Nationalparks angewandte Methodik orientiert
und die Veranderungen der Verbraucherpreise herangezogen. Der Verbraucherpreis-
index fur Deutschland wurde fur die Jahre 2014 bis 2019 dem Datenangebot des Sta-
tistischen Bundesamtes entnommen (vgl. STATISTISCHES BUNDESAMT 2020b). Die im
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Fragebogen abgefragten Ausgabenkategorien wurden der Klassifikation der Verwen-
dungszwecke des Individualkonsums zugeordnet. Die indexierte Preissteigerung
diente sodann als Inflationsausgleich.

Tabelle 23 gibt die Ausgaben pro Kopf und Tag nach Nationalparkbesuchern im enge-
ren Sinne und sonstigen Nationalparkbesuchern im Nationalpark Schwarzwald wieder.
Die durchschnittlichen Ausgaben der Tagesgéaste lagen zum Zeitpunkt der Erhebun-
gen bei 16,50 € und wurden mithilfe des Inflationsausgleichs auf 17,80 € im Jahr 2019
korrigiert. Im Vergleich dazu liegen die durchschnittlichen Ausgaben der Besucher des
Biospharengebiets Schwarzwald bei 19,30 € (vgl. Tabelle 24). Nationalparkbesucher
im engeren Sinne geben dabei im Durchschnitt 3,60 € weniger aus als sonstige Nati-
onalparkbesucher. Bei den Ubernachtungsgasten ist diese Differenz noch starker:
Wahrend Nationalparktouristen im engeren Sinne 85,30 € ausgeben, liegt der Wert fur
sonstige Nationalparktouristen mit 98,60 € nochmals deutlich héher (vgl. Tabelle 23).
Die durchschnittlich von Ubernachtungsgasten getatigten Ausgaben in Hohe von
97,30 € liegen in der heutigen inflationsbereinigten Form deutlich Gber dem Ausgaben-
wert in Biospharengebiet Schwarzwald mit 76,90 €.

Tabelle 23: Ausgaben pro Kopf und Tag nach Nationalpark-Affinitat (in €) im National-
park Schwarzwald mit und ohne Inflationsbereinigung

Ohne Inflationsbereinigung (2014/2015) Mit Inflationsbereinigung (2019)

Tagesgéaste Ubernachtungsgéste Tagesgaste Ubernachtungsgéste

National- Sonstiger National- Sonstiger | National- Sonstiger National-  Sonstiger
parktou- Tourist parktou- Tourist parktou- Tourist parktou- Tourist
rist rist rist rist

13,40 16,80 77,40 88,70 14,50 18,10 85,30 98,60

Quelle: eigene Berechnungen auf Basis von Kraus/JoB 2016

Da die Besucherzahl des Nationalparks nur ein Viertel der des Biospharengebiets
Schwarzwald ausmacht, sind auch die ermittelten regionaldkonomischen Wirkungen
in der Nationalparkregion entsprechend geringer. In der Multiplikation der Tagesaus-
gaben mit den Besuchstagen der Tages- und Ubernachtungsgasten ergibt sich ein
inflationsbereinigter Bruttoumsatz von 49.324.875 €. Nach Abzug der Mehrwertsteuer
bleibt ein Nettoumsatz von 44.426.490 € — ebenso etwa ein Viertel des erzielten Net-
toumsatzes im Biosphéarengebiet Schwarzwald. Als direkte und indirekte Wertschop-
fung (1. und 2. Umsatzstufe) verbleiben insgesamt 25.450.723 € in der
Nationalparkregion.
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Das Primareinkommen pro Kopf der Nationalparkregion Schwarzwald (vier Land-
kreise) liegt bei 32.031,07 € (gerundet; vgl. eigene Berechnungen nach ARBEITSKREIS
VOLKSWIRTSCHAFTLICHE GESAMTRECHNUNGEN DER LANDER 2020). In der Multiplikation
mit der Bevolkerungszahl von 167.281 ergibt sich ein Primareinkommen fur den Nati-
onalpark Schwarzwald in Hohe von insgesamt 5.358.188.784 € (gerundet).

Differenziert nach Nationalparktouristen im engeren Sinne und sonstigen National-
parktouristen ergeben sich folgende inflationsbereinigte Einkommenséaquivalente:

Nationalparktouristen i.e. Sinne: 2.231.003 € / 32.031,07 € = 70 Personen
Sonstige Nationalparktouristen: 23.219.720 € / 32.031,07 € = 725 Personen.

Dass die Einkommensaquivalente deutlich unter den Werten des Biospharengebiets
Schwarzwald liegt, ist in der Hauptsache in den geringeren Besuchstagen begriindet.
Allerdings kann eine echte Gegenuberstellung der Besucherzahl nur tber die Besu-
cherdichte erfolgen und die liegt im 10.062 ha grof3en Nationalpark Schwarzwald mit
103,5 Besuchern pro ha deutlich Gber der des 63.236 ha gro3en Biospharengebiets
Schwarzwald mit 63,7 Besuchern pro ha.
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Tabelle 24: Synopse der regionalokonomischen Effekte des Tourismus im National-
park Schwarzwald und im Biospharengebiet Schwarzwald

Nationalpark Biosphéarengebiet
Schwarzwald Schwarzwald
20198 2018/2019

Besucherzahl [Personen] 1.041.000 4.030.000
Tagesgaste [%] 62,7 42,9
Ubernachtungsgaste [%] 37,3 57,1
Tagesausgaben Tagesgaste [€] 17,80 19,30
Tagesausgaben Ubernach- 97,30 76,90
tungsgaste [€]
Bruttoumsatz [€] 49.324.875 210.316.600
Nettoumsatz [€] 44.426.490 189.155.417
Einkommen 1. Umsatzstufe [€] 17.318.251 72.476.358
Einkommen 2. Umsatzstufe [€] 8.132.472 35.003.718
Einkommen 1. und 2. Umsatz- 25.450.723 107.480.076
stufe [€]
Einkommensaquivalent [Perso- 795 3.406
nenj

Quelle: eigene Erhebungen und Berechnungen auf Basis von KrRAus/JoB 2016

8 inflationsbereinigt
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8 Multi-regionales 6konometrisches Modell der Schwarzwald-
Region
8.1 IMPLAN-Datenséatze

In Deutschland werden Input-Output-Tabellen seitens offizieller StatistikAmter auf re-
gionaler Ebene nicht erstellt. Diesem Umstand bzw. Marktpotenzial begegnet die IM-
PLAN Group LLC, die in Huntersville/North Carolina, USA, ansassig ist. Das Akronym
setzt sich zusammen aus ,Economic Impact Analysis for Planning“ und steht fir das
Produkt, welches sie anbieten: Datensétze und Softwarepakete zur Durchfiihrung 6ko-
nomischer Wirkungsanalysen mithilfe von Input-Output-Modellen. Entwickelt wurde
die Modellierungsplattform vom U.S. Forest Service vor mehr als 40 Jahren. Neben
diesem sind heute beispielsweise das U.S. Department of Agriculture, verschiedene
Universitaten der Vereinigten Staaten und das gesamte U.S. Department of the Interior
Kunden. Zu diesem z&hlt auch der U.S. National Park Service, der zur Berechnung
der 6konomischen Effekte des Tourismus in seinen Uber 419 Schutzgebietsregionen
Daten und die zugehdrige Software bezieht (vgl. KOoNTz et al. 2017: 1869). Die US-
amerikanischen IMPLAN-Datensatze sind dabei disaggregiert in tiber 500 Wirtschafts-
bereichen verfugbar. Die entsprechenden Rohdaten bezieht die IMPLAN Group LLC
unter anderem vom U.S. Bureau of Economic Analysis (BEA), dem U.S. Bureau of
Labor Statistics oder dem U.S. Census Bureau (vgl. IMPLAN Groupr LLC 2020a).

Seit April 2019 ist bekannt, dass die IMPLAN Group LLC versucht, den europaischen
Markt zu erschlieRen. Eine erste Kontaktaufnahme erfolgte zu dieser Zeit. Im Oktober
desselben Jahres wurde erneutes Interesse fir IMPLAN-Datensatze kundgetan. Bis
heute sind im europaischen Schutzgebietskontext keine weiteren Kunden bekannt, die
Datensatze zur Berechnung von regionalokonomischen Effekten des Schutzgebiets-
tourismus bezogen haben. Die eigentliche Innovation liegt in der Verfligbarkeit 6kono-
mischer Kennzahlen auf regionaler Ebene in der EU. Die IMPLAN Group LLC bezieht
ihre Daten von der européischen Statistikbehérde Eurostat und der World Input-Output
Database (vgl. IMPLAN GRoup LLC 2020b). Mittels Location-Quotient-Methoden (vgl.
FLEGG/WEBBER 1997; KRONENBERG 2009) regionalisieren sie die ihnen vorliegenden
nationalen Input-Output-Tabellen bis auf die europaische NUTS-3-Ebene, die in
Deutschland der Landkreise und kreisfreien Stadte entspricht. Fur alle NUTS-3-Regi-
onen der EU kdnnen so Social-Accounting-Matrizen (SAM; entspricht erweiterten In-
put-Output-Matrizen), Typ I- und Typ SAM- (entspricht Typ II-)Multiplikatoren (vgl.
Kapitel 2.3) sowie regionale Handelsdaten bezogen werden.

Fur das Biospharengebiet Schwarzwald stellt dies eine innovative Méglichkeit dar, an-
hand von regionalen Input-Output-Modellen die sekundaren 6ékonomischen Wirkungen
der touristischen Ausgaben zu bemessen. Die Definition einer Untersuchungsregion
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in IMPLAN-Datensétzen kann aus einer, aber auch mehreren Gebietseinheiten beste-
hen. Dartber hinaus kénnen multi-regionale Input-Output-Modelle erworben werden,
die die Wirkungszusammenhange zwischen zwei oder mehr Regionen aufzeigen kon-
nen. Die Datenséatze, die fur das Biospharengebiet Schwarzwald sowie der Referenz-
region des Nationalparks Schwarzwald erworben wurden, werden in den folgenden
beiden Kapiteln 8.2 und 8.3 dargelegt.

8.2 (Multi-)Regionale Input-Output-Tabellen und Untersuchungsregion

Input-Output-Tabellen zeigen die gutermaligen Verflechtungen einer Volkswirtschaft
innerhalb eines Produktionsprozesses. Die sogenannten ,Inputs” stellen die Vorleis-
tungen dar, die Wirtschaftszweige erwerben, um Guter und Dienstleistungen fur den
Endverbrauch herzustellen (vgl. Kapitel 2.3). In der tourismusékonomischen Wir-
kungsforschung zeigt diese Vorleistungsmatrix die indirekten Effekte, die von touristi-
schen Ausgaben, die innerhalb einer Region getétigt werden, ausgehen (vgl. Kapitel
2.1). Daruber hinaus zeigen Input-Output-Tabellen die Primérinputs auf, die notwendig
sind, um ebendiese Guter und Dienstleistungen herstellen zu kénnen. Dazu gehort
neben den Importen aus anderen Volkswirtschaften insbesondere die Bruttowert-
schopfung, die sich aus Léhnen und Gehéltern der privaten Haushalte, Produktions-
abgaben, Abschreibungen sowie dem Nettobetriebsiiberschuss zusammensetzt (vgl.
Kapitel 2.3). Werden private Haushalte in der Input-Output-Analyse bertcksichtigt, so
driicken diese die vom Tourismus ausgeltsten induzierten Effekte aus, also der er-
neute konsumtive Verbrauch der generierten Wertschépfung innerhalb einer Region
(vgl. Kapitel 2.1).

Input-Output-Tabellen existieren in Deutschland nur auf nationaler Ebene (vgl. STATIS-
TISCHES BUNDESAMT 2020a), kdnnen aber mithilfe verschiedener Methodenansatze auf
eine regionale Ebene heruntergerechnet werden. Ein gangiger Ansatz ist derjenige
sogenannter Non-Survey-Methoden, die — anders als Survey-Methoden — nicht auf der
Erhebung von Primardaten durch Unternehmensbefragungen basieren, sondern auf
der Hinzunahme von regionalen Kennziffern. Damit werden nationale Werte regions-
anteilig nach unten geschatzt (vgl. KRONENBERG 2009; KRONENBERG/TOBBEN 2013;
SCHAFFER/CHU 1969). Die IMPLAN Group LLC macht von solchen Methoden Ge-
brauch und setzt zur Regionalisierung von nationalen Matrizen sogenannte ,Regional
Purchase Coefficients” (RPC) ein. Diese basieren auf einem Handelsmodell, denn die
Problemstellung liegt darin, regionale Handelsflisse zu schatzen. Der RPC reprasen-
tiert fur eine gegebene Gutereinheit denjenigen Anteil der lokalen Endnachfrage fir
diese Gutereinheit, der lokal bereitgestellt wird. Ein RPC von beispielsweise 60 Pro-
zent fur die Gutergruppe Lebensmittel driickt aus, dass 60 Prozent der Lebensmittel
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lokal produziert werden. Im Umkehrschluss heif3t das, dass 40 Prozent der Lebens-
mittel importiert werden mussen, um die Endnachfrage zu decken (vgl. IMPLAN GRouP
LLC 2020c).

Uber in sich geschlossene, regionale Input-Output-Tabellen hinausgehend erméglicht
ein weiterer Ansatz, regionale Handelsflisse zwischen zwei oder mehr Regionen auf-
zuzeigen: Multi-regionale Input-Output-Tabellen (MRIO) kdnnen zwischen beliebig vie-
len Regionen erstellt werden. Auf regionaler Ebene ist dabei die Besonderheit zu
berlicksichtigen, dass je kleiner eine regionale Okonomie ist, desto starker ist diese
abhangig von Importen von Gutern und Dienstleistungen aus anderen Regionen (von
Vorleistungen, ebenso wie zur Deckung der Endnachfrage). Angenommen, man
wirde eine weltweite Input-Output-Tabelle betrachten, dann wirde diese keinen Au-
Renhandel aufweisen, sondern das Wirtschaftssystem ware geschlossen. Auf regio-
naler Ebene sind Importe und Exporte umso bedeutender (vgl. MILLER/BLAIR 2009:
69ff.). Eine MRIO kann also die wirtschaftlichen Effekte aufzeigen, die von einer Geld-
wirkung in einer Region in weitere Regionen wirken, wenn beispielsweise Vorleistun-
gen aus einer weiteren Region bezogen werden.

Fur das Biospharengebiet Schwarzwald wurden fir eine solche Analyse Daten der
IMPLAN Group LLC bezogen. Diese liegen auf Kreisebene (NUTS-3-Ebene) vor. Die
Gebietsabgrenzung des Biospharengebiets Schwarzwald umfasst damit die Land-
kreise Breisgau-Hochschwarzwald, Lérrach und Waldshut sowie den Stadtkreis Frei-
burg. Diese Untersuchungsregion wird Core Region 1 genannt. Aus Sicht der Core
Region 1 ist dartiber hinaus interessant, wie der dortige Tourismus auf die gesamte
Schwarzwald-Region wirkt. Als Schwarzwald-Region definiert sich im MRIO die Core
Region 1 des Biospharengebiets Schwarzwald sowie die Surrounding Region 1. Diese
Surrounding Region 1 umfasst die Landkreise, die den beiden Naturparken
Sudschwarzwald und Schwarzwald Mitte/Nord zugehdrig sind, aber nicht die Core Re-
gion 1 darstellen. Insgesamt handelt es sich um elf Landkreise bzw. kreisfreie Stadte
(vgl. Tabelle 25).

Zusatzlich werden die Ergebnisse dieses ersten MRIO-Modells einer Referenzregion
gegenibergestellt. Als Referenzregion dient der Nationalpark Schwarzwald, dessen
Core Region 2 sich Uber die Landkreise Rastatt, Ortenaukreis, Freudenstadt und den
Stadtkreis Baden-Baden definiert. Die dazugehorige Surrounding Region 2 umfasst
umgekehrt alle Landkreise, die zwar ebenso den beiden Naturparken Stidschwarzwald
und Schwarzwald Mitte/Nord zugehdrig sind, aber nicht die Core Region 2 darstellen.
Damit wird Core Region 1 Teil der Surrounding Region 2. Tabelle 25 zeigt die Auflis-
tung der Schwarzwald-Landkreise der beiden MRIO 1 und 2 nach Core und
Surrounding Region, wahrend Karte 8 dies rdumlich veranschaulicht.
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Tabelle 25: Core und Surrounding Regions der MRIO im Schwarzwald

MRIO 1

MRIO 2

Core Region 1

Core Region 2

Freiburg im Breisgau, Stadtkreis

Baden-Baden

Breisgau-Hochschwarzwald Rastatt
Lérrach Ortenaukreis
Waldshut Freudenstadt

Surrounding Region 1

Surrounding Region 2

Emmendingen

Freiburg im Breisgau, Stadtkreis

Schwarzwald-Baar-Kreis

Breisgau-Hochschwarzwald

Baden-Baden, Stadtkreis Lorrach

Rastatt Waldshut

Ortenaukreis Emmendingen
Freudenstadt Schwarzwald-Baar-Kreis
Rottweil Rottwell

Calw Calw

Pforzheim, Stadtkreis

Pforzheim, Stadtkreis

Karlsruhe, Landkreis

Karlsruhe, Landkreis

Enzkreis

Enzkreis

Quelle: eigene Erhebungen
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8.3 Datensatze und deren Aufbereitung

Die IMPLAN Group LLC bereitete Daten der amtlichen Statistik von Eurostat unter
Hinzunahme von Input-Output-Tabellen der World Input-Output Database auf NUTS-
3-Regionsebene (Kreisebene) auf und lieferte fur die multi-regionalen Input-Output-
Modelle des Biospharengebiets Schwarzwald (Core Region 1) mit seinem Umland
(Surrounding Region 1) und der Referenzregion des Nationalparks Schwarzwald (Core
Region 2) mit seinem Umland (Surrounding Region 2) folgende Datensatze:

e Kennzahlen der 6konomischen Wirkungsanalyse:

o Produktionswert;

o Bruttowertschopfung (nach den Komponenten Arbeitnehmerentgelt, Net-
tobetriebstuberschuss mit Nettoselbststandigeneinkommen, Abschrei-
bungen sowie sonstige Produktionsabgaben abziglich sonstiger
Subventionen);

o Erwerbstatige (nach Arbeitnehmer und Selbststandigen);

e Sozialrechnungsmatrizen (SAM) mit insgesamt 64 Wirtschaftssektoren/Guter-
gruppen;

e Typ I-Output-Multiplikatoren mit insgesamt 64 Wirtschaftssektoren/Guitergrup-
pen;

e Typ SAM-Output-Multiplikatoren mit insgesamt 64 Wirtschaftssektoren/Guter-
gruppen.

Fur die Ermittlung der 6konomischen Effekte im Tourismus interessieren von den SAM
in der Hauptsache die jeweiligen Vorleistungsmatrizen der betrachteten Untersu-
chungsregionen. Nach den im vorangegangenen Kapitel beschriebenen Grunduberle-
gungen werden die gutermafigen Verflechtungen von einer Core Region ausgehend
mit einer Surrounding Region als Importe verbucht. In umgekehrter Weise driickt die
Multiplikatorwirkung von der Core Region ausgehend die zusatzlichen wirtschaftlichen
Effekte in der Surrounding Region aus. Um dies zu erfassen und zu veranschaulichen,
wurden diese erweiterten Input-Output-Tabellen in eine Form reduziert, die der des
Statistischen Bundesamtes gleichkommt (vgl. Kapitel 2.3). Folgende SAM sind in der
Bewertung der 6konomischen Wechselwirkungen aus dem Tourismus im Biospharen-
gebiet Schwarzwald in der Referenzregion Nationalpark Schwarzwald relevant:

e Core-Corel
e Surrounding-Core 1
e Core-Core 2
e Surrounding-Core 2
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Die hier genutzte Schreibweise resultiert aus den Grundannahmen der Input-Output-
Rechnung sowie den Untersuchungsregionen: Die erstgenannte Region stellt die Re-
gion dar, von der die Guter und Dienstleistungen von der zweitgenannten Region be-
zogen werden (Zeile in der Input-Output-Tabelle), um dort Guter und Dienstleistungen
herzustellen (Spalte). Die dahinterstehenden Nummern stehen fir die beiden MRIO
des Biospharengebiets und des Nationalparks Schwarzwald. SAM des Typus
Surrounding-Core 1 zeigen also die gutermafigen Vorleistungen, die das Biospharen-
gebiet Schwarzwald aus seiner Schwarzwald-Umgebung bezieht.

Das zweite Datenpaket beinhaltet aus diesen SAM abgeleitete Output-Multiplikatoren
der Typen | und SAM fir die beiden MRIO. Die von IMPLAN erhaltenen Multiplikatoren
liegen fur die beiden MRIO und fir alle Mdglichkeiten der Gebietszuordnungen der
Guter zur Verfugung stellenden und herstellenden Regionen (z.B. Surrounding-Core
1) sowie daruber hinaus fur Guter- und Wirtschaftszweigklassifikationen vor. Insge-
samt stellt IMPLAN so 64 Multiplikator-Konstellationen fur die Untersuchungs- und Re-
ferenzregion bereit, von denen nur die Wirtschaftszweige (Wirtschaftszweig-
Wirtschaftszweiq) interessieren, die vom Tourismus in der Region profitieren. Die Mul-
tiplikator-Konstellationen, die fur die multi-regionalen Input-Output-Analysen im Bio-
spharengebiet Schwarzwald von Bedeutung sind, sind Abbildung 22 zu entnehmen.

Wirtschaftszweig-

Core-Core 1 Wirtschaftszweig
Typ |
Surrounding- Wirtschaftszweig-
Core 1 Wirtschaftszweig
MRIO 1
Core-Core 1 Witschafteswes
Typ SAM
Surrounding- Wirtschaftszweig-
IMPLAN- Core 1 Wirtschaftszweig
Multiplikator-
Core-core 2 |— ECtezvey
Typ |
Surrounding- Wirtschaftszweig-
Core 2 Wirtschaftszweig
MRIO 2
Core-Core 2 |— itsehazuel
Typ SAM

Surrounding-

Core 2

Wirtschaftszweig-
Wirtschaftszweig

Abbildung 22: Verwendete Datensatze der IMPLAN-Output-Multiplikator-Matrizen

Quelle: eigene Darstellung auf Basis des IMPLAN-Datensatzes
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Da in der 6konomischen Wirkungsforschung des Tourismus insbesondere die Wert-
schopfungs- und Beschaftigungseffekte interessieren, wurden die entsprechenden
beiden sogenannten derivativen Wertschopfungs- und Beschaftigungsmultiplikatoren
der einzelnen Sektoren abgeleitet (vgl. Abbildung 23). Diese beschreiben den Multipli-
kator-Effekt auf den Primérinput der Wertschopfung bzw. der Beschéftigung. Dabei
wird das Verhaltnis der Zielmessgrof3e zum Produktionswert gebildet, um Uber eine
anschlieBende Inverse per Multiplikation dessen Multiplikator-Effekt zu berechnen.
Das Ergebnis ist ein Wertschopfungs- oder Beschéaftigungsmultiplikator.

Schlussendlich sind die von den Besuchern des Biospharengebiets Schwarzwald bzw.
des Nationalparks Schwarzwald abgefragten Ausgabenkategorien laut langem Frage-
bogen (vgl. Anhang 4a, Frage 9; Kapitel 7.1) der Klassifikation der Wirtschaftszweige
des IMPLAN-Datensatzes zuzuordnen. Da eine von IMPLAN genutzte Priméarquelle
Eurostat ist, werden die Ausgabenkategorien gleichzeitig der européaischen Systematik
der Wirtschaftszweigklassifikationen zugeordnet. Tabelle 26 zeigt die entsprechende
Zugehorigkeit der touristischen Ausgabekategorien, wahrend Anhang 5 die vollstan-
dige Klassifikation der Wirtschaftszweige der IMPLAN-Datensétze beinhaltet.

Tabelle 26: Zuordnung der Ausgabenkategorien zu Wirtschaftsabteilungen im IM-
PLAN-Datensatz

Kategorie Wirtschafts- | Bezeichnung
abteilung
Unterkunft 55-56 Gastgewerbe
Gastronomie 55-56 Gastgewerbe
Lebensmittel 47 Einzelhandel (ohne Handel mit Kraftfahrzeugen)
Non-Food-Pro- | 47 Einzelhandel (ohne Handel mit Kraftfahrzeugen)
dukte
Freizeit 90-92 Kreative, kiinstlerische und unterhaltende Tatigkeiten; Bibliothe-
ken, Archive, Museen, botanische und zoologische Gérten; Spiel-,
Wett- und Lotteriewesen
93 Erbringung von Dienstleistungen des Sports, der Unterhaltung
und der Erholung
Transport 49 Landverkehr und Transport in Rohrfernleitungen
50 Schifffahrt
Kurmittel 86 Gesundheitswesen
a7 Einzelhandel (ohne Handel mit Kraftfahrzeugen)
Kongress 80-82 Wach- und Sicherheitsdienste sowie Detekteien; Geb&dudebetreu-
ung; Garten- und Landschaftsbau; Erbringung von wirtschaftlichen
Dienstleistungen fur Unternehmen und Privatpersonen a.n.g.
Sonstiges 77 Vermietung von beweglichen Sachen
79 Reisebiros, Reiseveranstalter und Erbringung sonstiger Reser-
vierungsdienstleistungen
96 Erbringung von sonstigen Uberwiegend personlichen Dienstleis-
tungen

Quelle: eigene Darstellung auf Basis des IMPLAN-Datensatzes
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Output
Core-Core 1 Value Added
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Typ |
Output
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e Value Added
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MRIO 1

Output
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Typ SAM
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IMPLAN-
Multiplikator-

Matrizen Output
Core-Core 2 Value Added
Employment

Typ |

Output
surounding- Value Added
Employment

MRIO 2

Output
Core-Core 2 Value Added
Employment

Typ SAM
Output
S ding-

urcr:%urg 2|ng Value Added
Employment

Abbildung 23: Datensatze der aufbereiteten IMPLAN-Multiplikator-Matrizen
Quelle: eigene Darstellung auf Basis des IMPLAN-Datensatzes



8.4 Touristische Vorleistungsbeziehungen in der Schwarzwald-Region

Fur die Ermittlung der 6konomischen Effekte im Tourismus interessieren von den SAM
in der Hauptsache die jeweiligen Vorleistungsmatrizen der betrachteten Untersu-
chungsregionen der beiden Core und Surrounding Regions des Biospharengebiets
und des Nationalparks Schwarzwald mit ihrem jeweiligen Umland der gesamten
Schwarzwald-Region auf Ebene der beiden Naturparks Schwarzwald Mitte/Nord und
Sudschwarzwald. Diese Vorleistungsmatrizen geben die Menge an ,Inputs” nach Gu-
tern oder Wirtschaftszweigen wieder, die fir die Herstellung von weiteren Gitern oder
Dienstleistungen nach Wirtschaftszweigen notwendig sind aufzuwenden (,Output®).

In der Input-Output-Analyse ist ein erster Schritt die Ermittlung regionaler Input-Koef-
fizienten (vgl. Kapitel 2.3). Diese zeigen das Verhaltnis des Einkaufs eines bestimmten
Inputs zum gesamten Aufkommen an Gutern (Output) eines bestimmten Wirtschafts-
zweiges. Die damit erzeugten Prozentwerte lassen eine einfachere Interpretation der
Vorleistungsbeziehungen in einer bestimmten Region zu, da deutlich herausgestellt
wird, von welchen Gutergruppen oder Wirtschaftsbereichen mehr oder weniger Vor-
leistungen im Gesamtverhéltnis bezogen werden. Im Folgenden werden so die touris-
tischen Vorleistungsbeziehungen in der Schwarzwald-Region aufgezeigt. Die Spalten
der dazugehdorigen vier Tabellen 27 bis 30 umfassen die in Kapitel 8.3 gezeigten Wirt-
schaftsabteilungen der touristischen Ausgabenkategorien. Die Zeilen geben die ,In-
puts“ der Wirtschaftsabschnitte A bis U an. Die Bezeichnungen der
Wirtschaftsabschnitte sind Anhang 4 zu entnehmen. Dartber hinaus zeigen die Tabel-
len die prozentualen Anteile der Primarinputs am gesamten Aufkommen an Glitern.

Tabelle 27 zeigt die Input-Koeffizienten der Regionskonstellation Core-Core 1 in Pro-
zent. Sie zeigt also die Verhaltnisse der aufgewendeten Inputs von Core Region 1 aus
Core Region 1 zur Herstellung touristischer Produkte (also damit die Vorleistungen,
die aus dem Biospharengebiet Schwarzwald bezogen werden, um touristische Giter
und Dienstleistungen im Biospharengebiet Schwarzwald herzustellen). Abteilung 47
(Einzelhandel) bezieht den grof3ten Anteil seiner Vorleistungsguter (6,0 Prozent) aus
dem Wirtschaftsbereich H (Verkehr und Lagerei). Mit 77,9 Mio. € machen dabei Post-
und Kurierdienstleistungen den grof3ten Anteil aus. Abteilung 55-56 (Gastgewerbe)
beispielsweise bezieht wiederum seinen hochsten Anteil an Vorleistungen aus L
(Dienstleistungen des Grundstiicks- und Wohnungswesens).

Bei der Bruttowertschdpfung reicht die Spannweite der Anteile am gesamten Aufkom-
men an Gutern von 17,8 Prozent in Abteilung 79 (Reiseblros und Reiseveranstalter)
bis 69,5 Prozent in 96 (personliche Dienstleistungen wie Frisore). Knapp die Halfte
seines gesamten Aufkommens muss Abteilung 50 (Schifffahrtsleistungen) importieren.
Dagegen liegt der Import-Anteil der Abteilung 90-92 (kreative, kinstlerische Dienst-
leistungen) bei nur 13,2 Prozent.
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Tabelle 27: Input-Koeffizienten der Regionskonstellation Core-Core 1 (in %)

Quelle: eigene Berechnungen auf Basis des IMPLAN-Datensatzes

9 Bezeichnung der Wirtschaftsabteilungen s. Anhang 5

WirtschaftsabteiIung9
Input 47 49 50 55-56 77 79 80-82 86 90-92 93 96
A 0,0 0,0 0,0 0,3 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0 0,0 0,0
B 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
C 1,3 1,7 2,2 3,2 0,1 0,7 14 1,2 0,5 0,5 0,9
D 1,5 1,4 0,0 1,7 0,1 0,2 0,5 0,7 0,5 0,9 0,8
E 0,2 0,1 0,0 0,5 0,0 0,0 0,3 0,2 0,2 0,7 0,5
F 0,8 0,7 0,1 1,6 0,3 0,2 1,7 1,2 1,5 0,7 0,5
G 29 2,5 1,2 5,7 0,8 0,2 1,6 4,5 1,9 1,6 1,2
H 6,0 12,7 30,3 1,0 0,2 0,7 0,8 0,2 0,7 0,5 0,2
I 0,1 0,4 0,1 0,0 0,0 0,5 0,1 0,0 0,4 0,4 0,0
J 0,9 0,5 0,1 13 0,4 2,5 15 0,6 29 0,7 0,5
K 1,3 2,4 0,6 0,9 15 0,7 0,9 0,6 0,5 0,5 0,7
L 7,4 0,6 0,2 6,3 0,7 0,8 2,8 14 0,4 1,6 11
M 11 0,8 0,1 0,3 0,7 0,5 4,1 0,3 0,6 0,9 0,2
N 2,6 2,4 3,0 2,1 11,8 45,8 2,7 11 15 3,0 2,2
0] 0,3 0,3 0,1 0,5 0,2 0,0 1.3 0,2 0,2 0,3 0,1
P 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0
Q 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 2,5 0,0 0,6 0,0
R 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 3,7 10,1 0,0
S 0,6 0,1 0,1 0,6 0,2 0,4 0,2 0,4 0,8 1,6 8,1
T-U 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
VL_H 27,2 26,8 38,1 26,0 17,2 53,3 20,0 15,3 16,5 24,7 17,0
GSt 0,6 1,8 0,1 1,7 0,3 0,2 0,5 2,8 3,1 3,1 0,5
VL_A 27,8 28,6 38,2 27,7 17,5 53,5 20,5 18,1 19,6 27,7 17,5
BWS 50,8 46,7 18,9 44.8 67,9 17,8 54,5 67,9 67,2 56,5 69,5
PW 78,6 75,3 57,1 72,5 85,5 71,3 75,0 86,0 86,8 84,2 87,0
I 21,4 24,7 42,9 27,5 14,5 28,7 25,0 14,0 13,2 15,8 13,0
Ge- 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 1000 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0
samt
Abkurzungen:
VL_H: Vorleistungen der Produktionsbereiche zu Herstellungspreisen
Gst: Gutersteuern abziglich Gutersubventionen
VL_A: Vorleistungen der Produktionsbereiche zu Anschaffungspreisen
BWS:  Bruttowertschopfung
PW: Produktionswert
I: Importe
Gesamt: Gesamtes Aufkommen an Giitern
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Tabelle 28 zeigt die Input-Koeffizienten der Regionskonstellation Surrounding-Core 1
in Prozent. Dabei sind diese Inputs als Importe von Region Core 1 aus Region
Surrounding 1 zu interpretieren. In dieser Tabelle werden die Input-Koeffizienten der
Primarinputs (Bruttowertschopfung etc.) nicht gezeigt, da diese stets fur die ,einkau-
fende” Region angegeben werden, die in diesem Fall erneut die Untersuchungsregion
des Biospharengebiets Schwarzwald darstellt. Abteilung 79 (Reiseblros, Reiseveran-
stalter) importiert den héchsten Anteil seiner Vorleistungen aus der Surrounding Re-
gion des Schwarzwaldes aus seiner eigenen Guterkategorie, der sonstigen
wirtschaftlichen Dienstleistungen (N). Das Gastgewerbe beispielsweise importiert den
gréflten Anteil seiner Importe zur Herstellung seines Produkts ,Gastgewerbe® aus dem
Verarbeiteten Gewerbe (C). Dazu gehort erwartungsgemal die Lebensmittelherstel-
lung. Hier handelt es sich um klassische touristische Vorleistungen: Die Gastronomie
importiert Lebensmittel zur Herstellung ihrer Speisen zum Verkauf an Touristen.

Tabelle 28: Input-Koeffizienten der Regionskonstellation Surrounding-Core 1 (in %)

Wirtschaftsabteilung

Input 47 49 50 55-56 77 79 80-82 86 90-92 93 96
A 0,0 0,0 0,1 1,0 0,0 0,0 0,6 0,4 0,2 0,0 0,1
B 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
C 8,7 10,1 9,9 26,9 1,4 1,6 11,7 17,0 5,7 4,5 10,4
D 3,2 2,8 0,1 3,4 0,4 0,1 1,3 2,7 1,6 2,3 2,7
E 0,6 0,1 0,0 1,4 0,1 0,0 1,0 0,8 0,7 2,0 2,2
F 3,3 2,7 0,3 5,9 2,1 0,3 8,4 8,1 9,5 3,0 3,0
G 9,7 8,3 2,2 17,1 4,6 0,2 6,6 25,4 10,0 6,0 57
H 22,5 47,8 78,0 3,5 1,3 1,1 3,9 1,0 4.6 2,3 1,1
I 0,4 11 0,1 0,1 0,0 0,6 0,3 0,2 1,6 1,1 0,2
J 4.6 2,7 0,3 5,6 34 4,9 9,2 5,2 22,0 3,8 3,8
K 5,2 8,7 1,5 3,4 9,4 1,1 4,3 4,5 3,4 2,1 4,2
L 23,8 1,8 0,5 19,1 3,3 1,0 11,5 7,9 2,0 5,8 5,7
M 5,3 34 0,3 1,3 4.7 1,0 23,8 2,3 3,9 4,3 1,4
N 9,8 9,0 6,5 7,6 67,1 87,3 11,8 7,6 10,3 15,0 13,0
o 0,9 0,9 0,1 1,3 11 0,0 4,6 1,0 0,9 0,9 0,4
P 0,0 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,3 0,4 0,3 0,4 0,0
Q 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 12,6 0,0 1,9 0,0
R 0,0 0,0 0,0 0,4 0,0 0,0 0,1 0,1 18,4 37,6 0,0
S 1,9 0,4 0,1 2,0 1,0 0,6 0,8 2,8 5,0 6,9 46,1
T-U 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Ge- 100,0 100,0 | 100,0 100,0 | 100,0 | 100,0 100,0 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0
samt

Quelle: eigene Berechnungen auf Basis des IMPLAN-Datensatzes
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Die beiden folgenden Tabellen beziehen sich auf die Regionskonstellation Core-Core
2 bzw. Surrounding-Core 2, also der MRIO 2 und damit dem Nationalpark Schwarz-
wald mit seinem Umland der Schwarzwald-Region, bestehend aus den Landkreisen
der beiden Schwarzwald-Naturparke. Im Vergleich der Wirtschaftsabteilungen der tou-
ristischen Ausgabenkategorien erzielt Abteilung 77 (Vermietung von beweglichen Sa-
chen) den héchsten Bruttowertschdpfungsanteil. Auch hier bezieht das Gastgewerbe
(55-56) den grof3ten Anteil seiner Vorleistungen aus L (Dienstleistungen des Grund-
sticks- und Wohnungswesens) (vgl. Tabelle 29).

Tabelle 29: Input-Koeffizienten der Regionskonstellation Core-Core 2 (in %)

Wirtschaftsabteilung

Input 47 49 50 55-56 77 79 80-82 86 90-92 93 96

A 0,0 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0
B 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
C 14 1,8 2,7 4,2 0,2 0,7 1,6 1,6 0,6 0,7 11
D 11 1,0 0,0 1,2 0,1 0,1 0,4 0,6 0,4 0,7 0,6
E 0,2 0,0 0,0 0,4 0,0 0,0 0,2 0,1 0,1 0,5 04
F 0,7 0,6 0,1 14 0,3 0,2 15 11 14 0,6 0,5
G 2,3 2,0 0,9 4,5 0,7 0,1 13 3,8 1,6 1,4 1,0
H 4,6 10,3 25,1 0,7 0,2 0,5 0,6 0,1 0,6 04 0,1
I 0,1 0,4 0,1 0,0 0,0 0,5 0,1 0,0 0,3 0,3 0,0
J 11 0,7 0,1 15 0,5 31 1,8 0,8 3,8 0,9 0,6
K 11 2,0 0,5 0,7 13 0,6 0,7 0,6 0,5 04 0,6
L 59 0,5 0,2 50 0,5 0,6 2,3 1,2 0,3 13 1,0
M 11 0,8 0,1 0,3 0,6 0,5 4,0 0,3 0,6 0,9 0,2
N 2,3 2,1 2,6 1.8 10,6 41,1 2,3 1,0 14 2,8 2,1
O] 0,2 0,3 0,1 0,4 0,2 0,0 1,0 0,2 0,2 0,2 0,1
P 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0 0,1 0,0
Q 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 21 0,0 0,5 0,0
R 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 31 8,7 0,0
S 0,4 0,1 0,1 0,5 0,1 0,3 0,1 0,4 0,7 14 6,8
T-U 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
VH_H 22,7 22,7 32,6 23,0 15,4 48,4 18,1 13,9 15,7 21,9 15,3
GSt 0,7 2,2 0,2 2,1 0,3 0,2 0,5 3,6 4,0 3,9 0,6
VL_A 23,4 24,9 32,8 25,1 15,7 48,6 18,6 17,5 19,7 25,8 15,8
BWS 53,0 48,8 20,4 46,8 69,2 18,7 55,9 67,0 65,5 54,7 68,3
PW 76,4 73,6 53,2 72,0 84,9 67,3 74,5 84,5 85,2 80,6 84,2
I 23,6 26,4 46,8 28,0 15,1 32,7 25,5 15,5 14,8 19,4 15,8
Gesamt 100, | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0

0

Quelle: eigene Berechnungen auf Basis des IMPLAN-Datensatzes
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Tabelle 30 zeigt die Input-Koeffizienten der Regionskonstellation Surrounding-Core 2
in Prozent. Wie im zuvor gezeigten MRIO 1, sind die Inputs als Importe aus
Surrounding Region 2 zu verstehen. Auch in dieser betrachteten Region importiert Ab-
teilung 79 (Reiseblros, Reiseveranstalter) den hochsten Anteil seiner Vorleistungen
aus der Surrounding Region des Schwarzwaldes aus seiner eigenen Guterkategorie,
der sonstigen wirtschaftlichen Dienstleistungen (N). Interessant ist erneut das Gastge-
werbe (55-56), welches am meisten aus den Bereichen des Verarbeitenden Gewerbes
(C), des Handels (G) und den Dienstleistungen des Grundstiicks- und Wohnungswe-
sens (L) bezieht.

Tabelle 30: Input-Koeffizienten der Regionskonstellation Surrounding-Core 2 (in %)

Wirtschaftsabteilung

Input 47 49 50 55-56 77 79 80-82 86 90-92 93 96
A 0,0 0,0 0,1 1,1 0,0 0,0 0,8 0,4 0,2 0,0 0,1
B 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
C 7,7 9,1 7,6 229 1,6 1,9 12,0 14,2 5,0 4.4 9,7
D 3,9 3,4 0,1 4,3 0,6 0,2 17 3,3 2,0 2,9 3,3
E 0,8 0,2 0,0 2,0 0,2 0,0 14 1,1 1,0 2,8 3,0
F 3,0 2,5 0,3 5,7 2,5 0,4 8,3 7,5 8,9 2,9 2,7
G 10,4 8,8 25 19,6 6,2 0,4 7.9 27,5 10,9 6,9 6,4
H 27,3 53,4 82,0 4,6 1,9 1,6 4.7 1,3 5,8 2,8 1,2
I 0,5 1,4 0,2 0,1 0,1 11 0,5 0,3 2,1 1,6 0,3
J 3,2 1,8 0,2 4,3 3,0 4.4 7,3 3,7 16,9 3,1 2,6
K 3,3 5,7 1,0 2,3 8,0 0,9 31 2,9 2,2 1,5 2,8
L 24,9 1,9 0,5 21,2 4.6 1,4 13,2 8,4 2,2 6,5 6,1
M 4.4 3,0 0,2 1,2 5,3 11 20,6 2,0 4,0 4.5 1,2
N 7,3 6,8 51 6,1 62,8 85,7 10,6 5,9 7,8 11,7 9,9
0] 11 1,2 0,1 1,8 1,9 0,1 6,7 1,3 1,3 1,2 0,5
P 0,0 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,4 0,4 0,3 0,5 0,0
Q 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 16,4 0,0 2,6 0,0
R 0,0 0,0 0,0 0,5 0,0 0,0 0,1 0,1 23,8 36,1 0,0
S 2,1 0,5 0,1 2,2 14 0,8 0,9 3,0 5,6 79| 50,3
T-U 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Ge- 100,0 | 100,0 100,0 100,0 | 100,0 | 100,0 100,0 | 100,0 100,0 | 100,0 | 100,0
samt

Quelle: eigene Berechnungen auf Basis des IMPLAN-Datensatzes
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8.5 Multiplikatoren der Untersuchungsregion Biospharengebiet Schwarzwald

Im Folgenden werden die Typ |- und Typ SAM-Multiplikatoren fir das Biosphé&renge-
biet Schwarzwald (MRIO 1) aus dem IMPLAN-Datensatz wiedergegeben. Wie ein-
gangs in Kapitel 2.3 dargelegt, handelt es sich bei wirtschaftlichen Multiplikatoren im
Grunde um Verhaltniszahlen, welche die gesamten wirtschaftlichen Effekte, die auf
eine urspringliche wirtschaftliche Aktivitat (also zum Beispiel eine touristische Aus-
gabe) zurtickzufuhren sind, beschreiben. Fir das Biospharengebiet Schwarzwald in-
teressieren dabei die drei touristischen Kennzahlen:

e Der Output (entspricht dem deutschen Produktionswert),
e die touristische Wertschopfung
¢ und die Beschéftigung, die aus dem Tourismus resultiert.

Dementsprechend wurden aus den Output-Multiplikatoren des IMPLAN-Datensatzes
die Wertschopfungs- und Beschéaftigungsmultiplikatoren abgeleitet. Gegeben sind da-
mit fur die betrachteten Regions-Konstellationen Core-Core 1 und Surrounding-Core
1 Multiplikatoren der Typen | und SAM der touristischen Ausgabenkategorien. Wah-
rend erstere die direkte und indirekte Effektebene des Tourismus bewerten, beziehen
Typ SAM-Multiplikatoren die induzierten wirtschaftlichen Wirkungen mit ein.

ARCHER (1977: 1) definiert 6konomische Multiplikatoren folgendermalR3en: ,a multiplier
measures the relationship between an autonomous injection of expenditure into an
economy and the resultant change in income which occurs.” Ausgehend von den ge-
tatigten Ausgaben der Besucher des Biospharengebiets Schwarzwald und den
dadurch hervorgerufenen direkten 6konomischen Effekten, misst der 6konomische
Multiplikator also alle indirekten und induzierten, d.h. sekundaren Effekte des Touris-
mus in der Region des Biosphéarengebiets Schwarzwald oder darlber hinaus
(Sourrounding Region). Er zeigt damit die Vervielfachung der ursprtinglichen Geldwir-
kung, der touristischen Ausgabe, durch mehrere Wirkungsrunden. Die Multiplikatoren
der Input-Output-Analyse werden aus den Vorleistungsbeziehungen der entsprechen-
den Matrix abgeleitet (vgl. Kapitel 2.3).

Ein 6konomischer Multiplikator der Grof3e 1,9 beispielsweise gibt an, dass flr jeden
Euro an direkten Effekten weitere 0,9 € an Sekundareffekten freigesetzt werden. Die
Hohe der Gesamteffekte (direkt + indirekt + induziert) betragt sodann das 1,9-fache
der urspringlichen direkten Effekte. Die Grol3e der Multiplikatoren variiert je nach
GroRRe und raumstruktureller Zusammensetzung der betrachteten Untersuchungsre-
gion. Je groRRer die betrachtete Untersuchungsregion, desto mehr Vorleistungsberei-
che werden im 6konometrischen Modell eingeschlossen und umso gréf3er ist der
O0konomische Multiplikator. Je diversifizierter auf3erdem die Untersuchungsregion ist,
desto mehr Vorleistungen kdnnen lokal bezogen werden zur Herstellung von Gutern
und Dienstleistungen und desto gréf3er ist der 6konomische Multiplikator (vgl. WALL
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1997). Im GrolRenvergleich des betrachteten Untersuchungsraums bedeutet das also,
dass die 6konomischen Multiplikatoren der Untersuchungsregion des Biospharenge-
biets Schwarzwald kleiner sind als die des MRIO der beiden Naturparke Schwarzwald
Mitte/Nord und Sudschwarzwald.

Tabelle 31 gibt die Output-Multiplikatoren der touristischen Ausgabekategorien im Bi-
ospharengebiet Schwarzwald (Core Region 1) sowie dessen Erweiterung zum Umland
(Surrounding Region 1) wieder. Die GroR3e der Multiplikatoren wéachst mit jeder Zeile
der Tabelle aus den folgenden zwei Grinden: Erstens ist die GréR3e der betrachteten
Untersuchungsregion zu bericksichtigen, denn unter Hinzunahme der Surrounding
Region 1 werden nach dem Prinzip der Vorleistungsverflechtungen die Zulieferbe-
triebe aus der Surrounding Region in die Core Region in der Input-Output-Matrix ver-
bucht, sodass der 6konomische Multiplikatoreffekt groR3er ist. Zweitens inkludieren Typ
SAM-Multiplikatoren die privaten Haushalte und messen so die induzierten Effekte aus
dem Tourismus, die in Typ I-Multiplikatoren nicht eingeschlossen sind.

Tabelle 31: Output-Multiplikatoren der Untersuchungsregion Biospharengebiet
Schwarzwald (Core Region 1) und Umgebung (Surrounding Region 1)

MRIO Multi- Touristische Ausgabenkategorie
plika- | Unter- | Gas- | Le- | Non- | Frei- | Trans- | Kur- | Kon- | Sons-
tor kunft | trono- | bens- | Food zeit port mittel | gress | tiges
mie mittel

Core-Corel | Typl 1339 | 1,339 | 1,353 | 1,353 | 1,270 | 1,406 | 1,266 | 1,255 | 1,394

Surrounding- | Typ | 1425 | 1,425 | 1,436 | 1,436 | 1,334 | 1,514 | 1,328 | 1,318 | 1,519
Core 1

Core-Core 1 | Typ 2,313 | 2,313 | 2,497 | 2,497 | 2,004 | 2,153 | 2,462 | 2,291 | 1,757
SAM

Surrounding- | Typ 2573 | 2,573 | 2,777 | 2,777 | 2,198 | 2,414 | 2,719 | 2,531 | 1,969
Core 1l SAM

Quelle: eigene Berechnungen nach IMPLAN-Datensatz

Wegen der Zugehorigkeit der Ausgabenkategorien nach Fragebogen zu einer Wirt-
schaftsabteilung des IMPLAN-Datensatzes (zum Beispiel Unterkunft und Gastronomie
zu Abteilung 55-56 Gastgewerbe; vgl. Kapitel 8.3) sind die Multiplikatorwerte diesel-
ben. Andere Ausgabenkategorien sind mehreren Wirtschaftsabteilungen zuzuordnen
(zum Beispiel Sonstiges zu 77 Vermietung von beweglichen Sachen, 79 Reisebiros,
Reiseveranstalter und Erbringung sonstiger Reservierungsdienstleistungen und 96 Er-
bringung von sonstigen tberwiegend personlichen Dienstleistungen). In diesem Fall
wurden die Multiplikatoren gewichtet nach der Bruttowertschopfung laut amtlicher Sta-
tistik (vgl. STATISTISCHES BUNDESAMT 2020) gemittelt.
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Den groRten Output-Multiplikatoreffekt erzielen demnach die Typ SAM-Multiplikatoren
der Surrounding-Core-Konstellation der beiden Ausgabenkategorien Lebensmittel und
Non-Food-Produkte, die der Wirtschaftsabteilung 47 Einzelhandel zugehdrig sind. Das
ist durch die hohe Zahl an Importen aus der Surrounding Region begrindet. Den
kleinsten Multiplikatoreffekt erzielt die Ausgabenkategorie der Kongressdienstleistun-
gen. Insgesamt liegt die Spannbreite der Typ I-Multiplikatoren der Core-Core-Konstel-
lation zwischen 1,255 fur Kongressdienstleistungen und 1,349 fir Sonstiges.
Interessant ist, dass die Typ SAM-Multiplikatoren der Kategorie Sonstiges die kleinsten
sind; induzierte Effekte sind also gering.

Tabelle 32 zeigt die aus den Output-Multiplikatoren der Tabelle 31 abgeleiteten Wert-
schopfungsmultiplikatoren. Sie zeigen also die reinen Wertschépfungseffekte als Tell
des Outputs bzw. Produktionswertes. Unter den Typ I-Multiplikatoren der Core-Core-
Konstellation erzielt das Transportwesen die grof3ten Wertschopfungseffekte in ihren
Vorleistungsbetrieben. Wie bei den Output-Effekten sind auch die Wertschépfungsef-
fekte des Einzelhandels in der Surrounding Region am héchsten.

Tabelle 32: Wertschopfungsmultiplikatoren der Untersuchungsregion Biospharenge-
biet Schwarzwald (Core Region 1) und Umgebung (Surrounding Region 1)

MRIO Multi- Touristische Ausgabenkategorie
plika- ['Unter- | Gas- Le- Non- Frei- | Trans- | Kur- Kon- | Sons-
tor kunft | trono- | bens- | Food zeit port mittel | gress | tiges

mie mittel

Core-Core 1 | Typ| 1,389 | 1,389 | 1,371 | 1,371 | 1,224 | 1,402 | 1,239 | 1,251 | 1,275

Surrounding- | Typ | 1,481 | 1,481 | 1,455 | 1,455 | 1,275 | 1,512 | 1,293 | 1,311 | 1,356
Core 1

Core-Core 1 | Typ 2,394 | 2,394 | 2,527 | 2,527 | 1,943 | 2,214 | 2,424 | 2,286 | 1,620
SAM

Surrounding- | Typ 2,667 | 2,667 | 2,808 | 2,808 | 2,115 | 2,488 | 2,662 | 2,520 | 1,773
Core 1l SAM

Quelle: eigene Berechnungen nach IMPLAN-Datensatz

Zuletzt zeigt Tabelle 33 die Beschéaftigungsmultiplikatoren, die ebenfalls aus den Out-
put-Multiplikatoren abgeleitet sind. Diese zeigen die sekundaren Arbeitsplatzverande-
rungen bei einem geschaffenen direkten Arbeitsplatz pro generiertem
Produktionswert. Indirekte und induzierte Arbeitspléatze entstehen in Core Region des
Biospharengebiets Schwarzwald und seiner Surrounding Region am haufigsten, wenn
Besucher des Biospharengebiets Schwarzwald Kurmittel konsumieren. Geringe Be-
schaftigungseffekte zeigt insgesamt das Gastgewerbe.
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Tabelle 33: Beschéaftigungsmultiplikatoren der Untersuchungsregion Biospharengebiet
Schwarzwald (Core Region 1) und Umgebung (Surrounding Region 1)

MRIO Multi- Touristische Ausgabenkategorie
plika- ['Unter- | Gas- | Le- | Non- | Frei- | Trans- | Kur- | Kon- | Sons-
tor kunft | trono- | bens- | Food zeit port mittel | gress | tiges
mie mittel

Core-Core 1 | Typ| 1,105| 1,105 | 1,131 | 1,131 | 1,217 | 1,336 | 1,130 | 1,103 | 1,317

Surrounding- | Typ | 1,431 | 1,131 | 1,160 | 1,160 | 1,264 | 1,419 | 1,158 | 1,126 | 1,407
Core 1l

Core-Core 1 | Typ 1,997 | 1,997 | 2,185 | 2,185 | 1,924 | 2,146 | 2,241 | 2,052 | 1,767
SAM

Surrounding- | Typ 2,159 | 2,159 | 2,371 | 2,371 | 2,087 | 2,382 | 2,429 | 2,215 | 1,948
Corel SAM

Quelle: eigene Berechnungen nach IMPLAN-Datensatz

8.6 Multiplikatoren der Referenzregion Nationalpark Schwarzwald

Neben dem Biospharengebiet Schwarzwald wird der Nationalpark Schwarzwald als
Core Region 2 im multi-regionalen Input-Output-Modell vergleichend betrachtet. Ta-
belle 34 gibt die Output-Multiplikatoren der touristischen Ausgabekategorien im Natio-
nalpark Schwarzwald (Core Region 2) sowie dessen Erweiterung zum Umland
(Surrounding Region 2) wieder. Die Output-Wirkungen sind ahnlich denen des Bio-
spharengebiets Schwarzwald, wonach den gréf3ten wirtschaftlichen Sekundéareffekt
der Einzelhandel innerhalb der Core Region 2 und der Surrounding Region 2 erzielt.
Im Gegensatz dazu sind die Output-Effekte der Typ I-Multiplikatoren in den Kategorien
Kurmittel und Kongress am kleinsten.

Tabelle 34: Output-Multiplikatoren der Referenzregion Nationalpark Schwarzwald
(Core Region 2) und Umgebung (Surrounding Region 2)

MRIO Multi- Touristische Ausgabenkategorie
plika- | Unter- | Gas- | Le- | Non- | Frei- | Trans- | Kur- | Kon- | Sons-
tor kunft | trono- | bens- | Food zeit port mittel | gress | tiges
mie mittel

Core-Core 2 | Typ | 1,291 | 1,291 | 1,284 | 1,284 | 1,240 | 1,325 | 1,222 | 1,225 | 1,333

Surrounding- | Typ | 1,348 | 1,348 | 1,340 | 1,340 | 1,284 | 1,399 | 1,265 | 1,266 | 1,402
Core 2

Core-Core 2 | Typ 2,154 | 2,154 | 2,288 | 2,288 | 1,904 | 1,966 | 2,280 | 2,236 | 1,663
SAM

Surrounding- | Typ 2,351 | 2,351 | 2,504 | 2,504 | 2,055 | 2,159 | 2,484 | 2,431 | 1,798
Core 2 SAM

Quelle: eigene Berechnungen nach IMPLAN-Datensatz
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Die Wertschopfungsmultiplikatoren der Referenzregion des Nationalparks Schwarz-
wald sind Tabelle 35 zu entnehmen. Auch die gro3ten Effekte der MessgroéRRe der
Wertschépfung werden im Bereich des Einzelhandels unter Einschluss des Umlandes
der gesamten Schwarzwald-Region erzielt. Geringe indirekte Wertschopfungseffekte
wiederum werden der Ausgabenkategorie Kurmittel zugeschrieben. Unter Hinzu-
nahme der privaten Haushalte liegen die induzierten Effekte dieser Kategorie jedoch
deutlich hoher (Typ I-Multiplikator bei 1,194 im Vergleich zu Typ SAM bei 2,242).

Tabelle 35: Wertschopfungsmultiplikatoren der Referenzregion Nationalpark Schwarz-
wald (Core Region 2) und Umgebung (Surrounding Region 2)

MRIO Multi- Touristische Ausgabenkategorie
plika- | Unter- | Gas- | Le- | Non- | Frei- | Trans- | Kur- | Kon- | Sons-
tor kunft | trono- | bens- | Food zeit port mittel | gress | tiges

mie mittel

Core-Core 2 | Typ | 1,309 | 1,309 | 1,286 | 1,286 | 1,203 | 1,311 | 1,194 | 1,215 | 1,234

Surrounding- | Typ | 1,368 | 1,368 | 1,340 | 1,340 | 1,240 | 1,381 | 1,231 | 1,253 | 1,278
Core 2

Core-Core 2 | Typ 2,185 | 2,185 | 2,290 | 2,290 | 1,855 | 1,999 | 2,242 | 2,220 | 1,547
SAM

Surrounding- | Typ 2,390 | 2,390 | 2,504 | 2,504 | 1,994 | 2,196 | 2,432 | 2,409 | 1,649
Core 2 SAM

Quelle: eigene Berechnungen nach IMPLAN-Datensatz

Schlussendlich zeigt Tabelle 36 die Beschaftigungsmultiplikatoren der Referenzregion
des Nationalparks Schwarzwald. Auch hier sind die Effekte in der Ausgabenkategorie
der Kurmittel am hochsten. Sobald Nationalparkbesucher Kurmittel in der Region kon-
sumieren, werden indirekte und induzierte Beschaftigungseffekte in der Region des
Nationalparks selbst und ins Umland freigesetzt. Geringe sekundare Beschéftigungs-
effekte sind auch in der Region des Nationalparks im Gastgewerbe zu verzeichnen.
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Tabelle 36: Beschéaftigungsmultiplikatoren der Referenzregion Nationalpark Schwarz-
wald (Core Region 2) und Umgebung (Surrounding Region 2)

MRIO Mul- Touristische Ausgabenkategorie

tipli- | Unter- | Gas- Le- | Non- | Frei- | Trans- | Kur- | Kon- | Sonsti-
kator | kunft | trono- | bens- | Food | zeit port | mittel | gress ges
mie mittel
Core-Core 2 | Typ| 1,090 | 1,090 | 1,106 | 1,106 | 1,482 | 1,265 | 1,106 | 1,090 1,260
Surrounding- | Typ | 1,108 | 1,108 | 1,127 | 1,127 | 1,215 | 1,326 | 1,127 | 1,106 1,314
Core 2
Core-Core 2 | Typ 1,892 | 1,892 | 2,045 | 2,045 1,819 | 1,962 | 2,099 | 2,030 1,665
SAM
Surrounding- | Typ 2,023 | 2,023 | 2,197 | 2,197 | 1,949 | 2,146 | 2,254 | 2,170 1,793
Core 2 SAM

Quelle: eigene Berechnungen nach IMPLAN-Datensatz

8.7 Touristische Sekundarwirkungen in der Schwarzwald-Region

Die AusgangsgrofRen der erweiterten touristischen Sekundarwirkungen in der
Schwarzwald-Region bilden die wirtschaftlichen Wirkungen, die fir das Biosphéarenge-
biet Schwarzwald ermittelt und in Kapitel 7.2 und fur den Nationalpark Schwarzwald
im Exkurs 7.4 prasentiert wurden. Aus der Multiplikation der durchschnittlichen Tages-
ausgaben mit den Besuchstagen der Tages- und Ubernachtungsgaste ist die Aus-
gangsgroRe der touristische Bruttoumsatz. Die Besucher des Biosphéarengebiets
Schwarzwald generieren demnach pro Jahr einen Bruttoumsatz von 210.316.600 €.
Nach Abzug der Mehrwertsteuer von 21.161.183 € ergibt sich ein Nettoumsatz von
189.155.417 €.

Mithilfe der Output-Multiplikatoren lassen sich auf Basis dieses Nettoumsatzes die wei-
teren Output-Effekte bestimmen. In Deutschland wird vom ,Produktionswert® gespro-
chen, der in etwa gleichzusetzen ist mit dem touristischen Umsatz, allerdings
ausschlief3lich den Wert der vor Ort erwirtschafteten Giter und Dienstleistungen ein-
bezieht. Der Produktionswert oder Output ist demnach der Wert der Guter und Dienst-
leistungen und setzt sich aus den Vorleistungen und der Bruttowertschépfung
zusammen (vgl. STATISTISCHES BUNDESAMT 2010: 5).

Ausgehend vom Nettoumsatz in Hohe von 189.155.417 € ergibt sich ein direkter tou-
ristischer Produktionswert (Output) in Hohe von 176.531.956 €. Dieser wird berechnet
durch Hinzunahme von nationalen Kenngrof3en der Unternehmensstatistik zu Umsatz
und Produktionswert (vgl. STATISTISCHES BUNDESAMT 2020). Das Verhaltnis von Pro-
duktionswert zu Umsatz gibt die Handelsmarge an, also den Preisaufschlag, den Be-
triebe auf eingekaufte Produkte erheben, um sie dann an Kunden weiterzuverkaufen.
Diese Handelsmarge ist im Bereich des touristischen Einzelhandels vom touristischen
Nettoumsatz abzuziehen, denn dieses zunachst aufgewendete Geld kommt nicht der
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Region des Biosphéarengebietes Schwarzwald zugute. Mit anderen Worten beschreibt
also der Produktionswert nur das Geld, das in der Region des Biospharengebietes
verbleibt und in den 6konomischen Wirkungskreislauf eingeht.

Auf der Sekundarebene wurde mithilfe der Output-Multiplikatoren ein indirekter Pro-
duktionswert in Hohe von 59.815.629 € ermittelt. Dieser Wert beschreibt den Gesamt-
wert der produzierten Waren und Dienstleistungen der touristischen
Vorleistungsbetriebe, der durch die touristischen Ausgaben generiert wird. Dartber
hinaus wird ein induzierter Output in Héhe von 170.238.138 € generiert. Dieser Wert
steht fur die Kreislaufwirtschaft in der Region des Biospharengebiets Schwarzwald.
Wenn also Beschaéftigte der touristischen Leistungsempfanger sowie Vorleistungsbe-
triebe ihr Einkommen erneut konsumieren, dann fuhrt dies in weiteren Wirkungsrunden
des Geldes zu einer Gesamtsteigerung des Produktionswertes. Insgesamt resultiert
so aus dem ursprunglichen Nettoumsatz (189.155.417 €) eine sekundare Produktions-
wertsteigerung in Hohe von 406.585.723 €. Abbildung 24 gibt die Ableitung der Output-
Effekte wieder, wahrend Tabelle 37 die Synopse der Analayse in der Unterscheidung
nach Biospharenreservatsaffinitat zeigt.

Bruttoumsatz bl MwSt
210.316.600 € 1 21.161.183 €
Nettoumsatz

189.155.417 €

A 4

Direkter Output
176.531.956 €

Indirekter Output Induzierter Output
59.815.629 € 170.238.138 €

Outputinsgesamt
406.585.723 € .

\ 4

Abbildung 24: Ableitung der sekundaren Output-Wirkung durch den Tourismus im Bi-
ospharengebiet Schwarzwald
Quelle: eigene Erhebungen
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Tabelle 37: Synopse der Output-Effekte des Tourismus im Biosphérengebiet

Schwarzwald

Biosphérenreser-

Sonstige Biospha-

Touristen ins-

vatstouristen im renreservatstouris- gesamt

engeren Sinne ten
Bruttoumsatz [€] 1.097.400 209.219.200 210.316.600
Nettoumsatz [€] 976.596 188.178.821 189.155.417
Direkter Output [€] 827.254 175.704.702 176.531.956
Indirekter Output [€] 348.592 59.467.037 59.815.629
Induzierter Output [€] 973.164 169.264.974 170.238.138
Output insgesamt [€] 2.149.010 404.436.713 406.585.723

Quelle: eigene Erhebungen

Ausgehend von den direkten touristischen Effekten in der Untersuchungsregion des
Biospharengebiets Schwarzwald werden im Umland der gesamten Schwarzwald-Re-
gion, die durch die Landkreise der beiden Naturparke Sudschwarzwald und Schwarz-
wald Mitte/Nord definiert ist (Surrounding Region 1), weitere sekundare wirtschaftliche
Output-Wirkungen frei. Die touristischen Ausgaben in der Region des Biospharenge-
biets, die einen direkten Output in HOohe von 176.531.956 € generieren, setzen eine
weitere indirekte Produktionswertsteigerung in Héhe von 15.282.300 € in den Ubrigen
Landkreisen des Schwarzwaldes in Gang. Diese resultiert aus touristischen Vorleis-
tungsbetrieben, die in den Umland-Landkreisen des Biospharengebiets Schwarzwald
liegen. Daruber hinaus wird in diesen Landkreisen aufgrund des Tourismus im Bio-
spharengebiet Schwarzwald ein induzierter Output in Héhe von 30.291.504 € erwirt-
schaftet (vgl. Abbildung 25).
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Direkter Output
Core Region 1
176.531.956 €

A 4 \ 4

Indirekter Output Induzierter Output
Surrounding Region 1 Surrounding Region 1
15.282.300 € 30.291.504 €

Abbildung 25: Ableitung der sekundaren Output-Wirkung in Surrounding Region 1
Quelle: eigene Erhebungen

Im Vergleich zu den Ergebnissen fur das Biospharengebiet Schwarzwald stellt sich die
Situation im Nationalpark Schwarzwald wie folgt dar: Aus der Multiplikation der durch-
schnittlichen Tagesausgaben mit den Besuchstagen der Tages- und Ubernachtungs-
gaste errechnet sich ein touristischer Bruttoumsatz von 49.324.875 €
(inflationsbereinigt). Nach Abzug der Mehrwertsteuer von 4.898.385 € resultiert ein
Nettoumsatz von 44.426.490 € (vgl. Exkurs 7.4). Ausgehend davon ergibt sich ein di-
rekter touristischer Produktionswert (Output) in Hohe von 42.176.106 €. Auf der Se-
kundarebene wurde mithilfe der Output-Multiplikatoren fur die Core Region 2 des
Nationalparks Schwarzwald ein indirekter Produktionswert in Hohe von 12.059.829 €
ermittelt. Dartber hinaus wird ein induzierter Output der Kreislaufwirtschaft des Natio-
nalparks Schwarzwald in Hohe von 35.927.856 € generiert. Insgesamt resultiert so aus
dem urspriunglichen Nettoumsatz eine sekundare Produktionswertsteigerung in Hohe
von 90.163.791 €. Abbildung 26 gibt die Ableitung der Output-Effekte im Nationalpark
Schwarzwald wieder, wéhrend Tabelle 38 die Gesamtschau in der Unterscheidung
nach Nationalparkaffinitat zeigt.
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Direkter Output
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\ 4

Indirekter Output
12.059.829 €

A 4

Induzierter Output
35.927.856 €

v

v

Outputinsgesamt
90.163.791 €

Abbildung 26: Ableitung der sekundéaren Output-Wirkung durch den Tourismus im

Nationalpark Schwarzwald
Quelle: eigene Erhebungen

Tabelle 38: Synopse der Output-Effekte des Tourismus im Nationalpark Schwarzwald

Nationalpark-

Sonstige Natio-

Touristen ins-

touristen im en-  nalparktouristen gesamt

geren Sinn
Bruttoumsatz [€] 4.347.345 44.977.530 49.324.875
Nettoumsatz [€] 3.913.715 40.512.775 44.426.490
Direkter Output [€] 3.683.110 38.492.996 42.176.106
Indirekter Output [€] 1.060.597 10.999.232 12.059.829
Induzierter Output [€] 3.175.242 32.752.614 35.927.856
Output insgesamt [€] 7.918.949 82.244.842 90.163.791

Quelle: eigene Erhebungen
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Neben dem Produktionswert ist eine weitere Kenngrél3e der touristischen Wirkungs-
forschung die der touristischen Wertschépfung. Diese wird in der touristischen Wert-
schopfungsanalyse ermittelt und bildet das Kernelement der 6konomischen
Wirkungen des Tourismus im Biospharengebiet Schwarzwald (vgl. Kapitel 2.2 zum
Berechnungsweg der touristischen Wertschépfungsanalyse bzw. Kapitel 7.2 zu den
Analyseergebnissen). Die direkten und indirekten Wertschopfungswirkungen der Re-
gion des Biosphérengebiets Schwarzwald wurden bereits vorgestellt, sind in Abbildung
27 jedoch erneut zusammengetragen. Der Terminus Wertschopfung wird in diesem
Bericht synonym zu ,Einkommen® verwendet.

Ausgehend vom Nettoumsatz in Hohe von 189.155.417 € wird in der 1. Umsatzstufe
die Wertschopfung abgeleitet, die aus den touristischen Ausgaben der Biospharenre-
servatsbesucher resultiert. Dazu werden branchenspezifische Wertschépfungsquoten
herangezogen (vgl. Kapitel 2.2). Fur das Biospharengebiet Schwarzwald ergibt sich in
der Wertschdpfungsanalyse eine direkte aus dem Tourismus ableitbare Wertschop-
fung von 72.476.358 €. FUr die touristischen Vorleistungsbetriebe wurde in der 2. Um-
satzstufe eine indirekte Wertschépfung in Héhe von 35.003.718 € berechnet. Damit
ergibt sich ein direktes und indirektes Gesamteinkommen von 107.480.076 €.

In der touristischen Wertschopfungsanalyse werden die induzierten Wertschopfungs-
wirkungen nicht berechnet. Die Input-Output-Analyse, deren Berechnungsgrundlagen
in Kapitel 2.3 dargestellt wurden, ermdéglicht durch Ableitung von 6konomischen Mul-
tiplikatoren auch eine Darstellung der induzierten Wertschopfungswirkungen, die sich
aus den touristischen Ausgaben ergeben. Fir das Biospharengebiet Schwarzwald
kommt somit eine induzierte Wertschopfungswirkung von 71.831.682 € hinzu. Damit
ergibt sich aus den direkten und sekundaren wirtschaftlichen Wirkungen ein gesamter
touristischer Wertschopfungseffekt von 179.311.758 € (vgl. Abbildung 27).

Die Biosphérenreservatstouristen im engeren Sinne erwirken dabei induzierte Wert-
schépfungswirkungen in Hohe von 409.415 €. Mit 71.422.268 € ist der héhere Betrag
auf sonstige Biospharenreservatstouristen zurtickzufiihren, die mit 99,3 Prozent den
weitaus grofReren Anteil der insgesamt 4.030.000 Touristen im Biospharengebiet
Schwarzwald ausmachen.
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Abbildung 27: Ableitung der sekundaren Wertschdpfungswirkung durch den Touris-
mus im Biospharengebiet Schwarzwald
Quelle: eigene Erhebungen

Ausgehend von den direkten touristischen Effekten in der Untersuchungsregion des
Biospharengebiets Schwarzwald werden im Umland der gesamten Schwarzwald-Re-
gion (Surrounding Region 1) weitere sekundare wirtschaftliche Wertschopfungswir-
kungen frei. Die touristischen Ausgaben in der Region des Biospharengebiets, die eine
direkte Wertschopfung in Hohe von 72.476.358 € generieren, setzen eine weitere in-
direkte Wertschopfungssteigerung in Hoéhe von 1.974.088 € in den Ubrigen Landkrei-
sen des Schwarzwaldes frei. Dartber hinaus wird in diesen Landkreisen aufgrund des
Tourismus im Biospharengebiet Schwarzwald eine induzierte Wertschépfung von
20.500.151 € erwirtschaftet (vgl. Abbildung 28).
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Abbildung 28: Ableitung der sekundaren Wertschépfungswirkung in Surrounding Re-
gion 1
Quelle: eigene Erhebungen

Im Vergleich dazu errechnet sich im Nationalpark Schwarzwald aus der Multiplikation
der durchschnittlichen Tagesausgaben mit den Besuchstagen der Tages- und Uber-
nachtungsgaste ein touristischer Bruttoumsatz von 49.324.875 € (inflationsbereinigt).
Nach Abzug der Mehrwertsteuer von 4.898.385 € betragt der Nettoumsatz insgesamt
44.426.490 € (vgl. Exkurs 7.4). Ausgehend davon ergibt sich eine direkte touristische
Wertschopfung in Hohe von 17.318.251 € und eine indirekte touristische Wertschop-
fung in Hohe von 8.132.472 € (vgl. Exkurs 7.4).

Mithilfe der Wertschopfungsmultiplikatoren der MRIO 2 kann eine induzierte Wert-
schopfung der Kreislaufwirtschaft des Nationalparks Schwarzwald in H6he von
14.932.507 € berechnet werden. Dabei sind 1.319.996 € auf die Nationalparktouristen
im engeren Sinne (9,3 Prozent der 1.041.000 Besucher im Jahr 2014/15) zurickzu-
fuhren. Insgesamt resultiert so aus dem urspriinglichen Nettoumsatz eine sekundare
Wertschopfungssteigerung in Hohe von 40.383.230 € (vgl. Abbildung 29).
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Abbildung 29: Ableitung der sekundaren Wertschépfungswirkung durch den Touris-
mus im Nationalpark Schwarzwald
Quelle: eigene Erhebungen

Zuletzt ermoglichen es Beschéaftigungsmultiplikatoren, die sekundéren Beschéfti-
gungswirkungen der Untersuchungsregion des Biospharengebiets Schwarzwald bzw.
der Referenzregion des Nationalparks Schwarzwald mit ihrem jeweiligen Umland, der
beiden Naturparke, aufzuzeigen. Auf Grundlage der touristischen Wertschépfungs-
analyse (vgl. Kapitel 2.2) ergibt sich fir das Biospharengebiet Schwarzwald ein Ein-
kommensaquivalent von 3.406 Personen, deren Einkommen vom Tourismus im
Biospharengebiet abhangig ist. Insgesamt 18 Personen sind rechnerisch von den Aus-
gaben der Biospharenreservatsbesucher im engeren Sinne abhangig. Diese Zahl bil-
det die direkten und indirekten wirtschaftlichen Wirkungen nach der
Wertschopfungsanalyse ab. Mithilfe der Input-Output-Analyse kdnnen die induzierten
Beschaftigungswirkungen bewertet werden. Demnach werden aus den touristischen
Ausgaben in der Region des Biospharengebiets Schwarzwald insgesamt 3.061 wei-
tere induzierte Beschéaftigungswirkungen, also induziert hervorgerufene Erwerbstatige
in der Region des Biospharengebiets, freigesetzt. Das bedeutet, dass von den erneu-
ten Konsumausgaben der Beschéftigten der direkten und indirekten Wirkungsebene
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weitere 3.061 Beschaftigte abhangig sind. Erneut 18 davon sind auf Biospharenreser-
vatsbesucher im engeren Sinne zurtckzufihren. Weitere 562 Erwerbstétige konnen in
der Surrounding Region 1 der Schwarzwald-Region von den touristischen Ausgaben,
die im Biosphéarengebiet Schwarzwald getatigt werden, leben. Insgesamt 93 davon
sind in Vorleistungsbetrieben beschéftigt und weitere 469 in Betrieben, die induzierte
wirtschaftliche Wirkungen erfahren.

Im Vergleich dazu liegt die Einkommensaquivalente im Nationalpark Schwarzwald bei
795 Personen (inflationsbereinigt). Insgesamt 70 Personen davon kdnnen rechnerisch
von den Ausgaben der Nationalparkbesucher im engeren Sinne leben. Die Input-Out-
put-Analyse ermittelte weitere 614 Erwerbstatige, die von induzierten wirtschaftlichen
Effekten leben kénnen, 55 Personen davon von den Ausgaben der Nationalparkbesu-
cher im engeren Sinne. Weitere 145 Erwerbstatige kbnnen in der Surrounding Region
2 der Schwarzwald-Region von den touristischen Ausgaben, die im Nationalpark
Schwarzwald getatigt werden, leben. Insgesamt 19 davon sind in Vorleistungsbetrie-
ben beschaftigt und weitere 126 in Betrieben, die von den induzierten wirtschaftlichen
Wirkungen profitieren.
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9 Fazit

Seit der Sevilla-Strategie des Jahres 1995 und den darauffolgenden Aktionsplanen
von Madrid (2008) und Lima (2016) verfolgen Biospharenreservate den Ansatz, natir-
liche Ressourcen zu schitzen sowie nachhaltige Entwicklung anzustreben. Sie ver-
korpern Modellregionen fur neue Wirtschaftsweisen. Tourismus als eine im besten Fall
nicht-konsumtive Landnutzungsform ist eine Mdglichkeit zur Erfullung der Entwick-
lungsfunktion von Biospharenreservaten. Der nachhaltige Tourismus gilt als ein we-
sentlicher Faktor zur Erreichung der ,Sustainable Development Goals® der UN fur das
Jahr 2030. (vgl. JoB et al. 2017). In Monitoring-Vorhaben gilt es, diese gesteckten Ziel-
setzungen zu Uberprifen. Auf diese Rahmenbedingungen baut das hier durchgefiihrte
Forschungsvorhaben auf: Quasi zur Geburtsstunde eines Biospharenreservates
konnte zum ersten Mal in Deutschland der Ist-Zustand des Tourismus in einem Bio-
spharenreservat abgebildet werden, der sich ohne jeden Einfluss durch die Auswei-
sung als Grol3schutzgebiet und das dementsprechende naturschitzerische Pradikat
darstellt.

Das Biospharengebiet Schwarzwald reiht sich ein in eine Anzahl an etablierten Schutz-
gebieten in der Schwarzwaldregion. Die grunlandreichen Waldlandschaften des
Sudschwarzwaldes sind das touristische Alleinstellungsmerkmal der Region. Initiati-
ven und Projekte versuchen durch traditionelle Wirtschaftsweisen diese Landschaft so
zu erhalten, dass sie auch kinftigen Generationen einen Mehrwert bietet — auch aus
okonomischer Sicht. Die Konstellation der beiden Schutzgebietskategorien des Natur-
parks Sudschwarzwaldes sowie des Biospharengebiets Schwarzwald eréffnen Poten-
ziale fur eine nachhaltige Regional- und Tourismusentwicklung (vgl. MAJEWSKI et al.
2019).

Zur Geburtsstunde des Biosphérengebietes Schwarzwald zahlt die Region nach der
definitorischen Abgrenzung des Biospharengebietes mit seinen 30 Gemeinden im Er-
hebungsjahr 2018/19 insgesamt 4.030.000 Besucher. Das Biospharengebiet reiht sich
somit an funfter Stelle der deutschen Biospharenreservate ein. Der leicht dominie-
rende Ubernachtungsgastanteil von insgesamt 57,1 Prozent und ein leichter Sommer-
schwerpunkt im saisonalen Verlauf des Besucheraufkommens demonstrieren die
klassische Tourismusdestination Schwarzwald. Wie auch in anderen deutschen Mit-
telgebirgen zu beobachten, sinkt auch im Schwarzwald die durchschnittliche Aufent-
haltsdauer, wodurch festgehalten werden kann, dass es sich beim Biospharengebiet
Schwarzwald um eine Kurzurlauberdestination handelt, die typischerweise vom Wetter
als ein wesentlicher Einflussfaktor fur die Frequentierung, insbesondere des Tagesbe-
sucheraufkommens (insgesamt 42,9 Prozent), beeinflusst wird. Der Einzugsbereich
vor allem des Ubernachtungstourismus ist siiddeutschlandweit. Einzugspotenziale im
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Norden und Osten Deutschlands sind damit noch ungenutzt. Der hohe Anteil an inter-
nationalen Besuchern von 21,1 Prozent (insbesondere aus der Schweiz und aus
Frankreich) lasst auf die internationale Marke ,Black Forest® schlieRen. Das neue UN-
ESCO-Label ertffnet hier Potenziale in Richtung interkontinentaler Besucheranspra-
che. Daneben kann durch die Verkorperung einer Modellregion nachhaltigen
Wirtschaftens perspektivisch die raumzeitliche Gastebindung angestrebt werden — das
ist vor allem aus Sicht der Regional6konomie erstrebenswert.

Die Hohe des generierten Bruttoumsatzes von 210,3 Mio. € und das daraus resultie-
rende Einkommen in H6he von 107,5 Mio. € sowie insgesamt 3.406 aus dem Touris-
mus abgeleitete Jobs sind nicht zuletzt schon heute auf die Gbernachtungstouristisch
gepragte Besucherstruktur mit gut vier Millionen Besuchern und einem Anteil an Uber-
nachtungsgasten von 57,1 Prozent zurtickzufuihren, die im Durchschnitt 76,90 € pro
Person und Tag ausgeben. Hinzu kommt die Betriebsstruktur, die sich darin widerspie-
gelt, dass ein Drittel der Ubernachtungsgaste in Hotels ibernachten, wovon wiederum
40,4 Prozent mehr als 75 € pro Person und Nacht zahlen. Durch das Vorhandensein
von Hotels werden automatisch héhere Ausgaben generiert, die wiederum als Einkom-
men in der regionalen Okonomie verbleiben.

Uber die hier aufgezeigten direkten und indirekten Einkommenswirkungen im Biosphi-
rengebiet Schwarzwald hinausgehend, setzt der Tourismus weitere induzierte 6kono-
mische Effekte frei. Mithilfe eines multi-regionalen dkonometrischen Input-Output-
Modells der Schwarzwald-Region konnte aufgezeigt werden, dass eine induzierte
Wertschopfungswirkung von 71,8 Mio. € zu verzeichnen ist. Dabei handelt es sich um
generiertes Einkommen, dass daraus resultiert, dass auf den direkten und indirekten
Ebenen entstandenes Einkommen erneut innerhalb der Region konsumtiv verbraucht
wird. Uberdies werden in den Landkreisen und kreisfreien Stadten der beiden Natur-
parke Sudschwarzwald und Schwarzwald Mitte-Nord eine indirekte Wertschépfungs-
steigerung in Hohe von 1,9 Mio. € und eine induzierte in Hohe 20,5 Mio. € freigesetzt.
Damit ist festzuhalten, dass von den touristischen Ausgaben in der Region des Bio-
sphérengebiets Schwarzwald nicht nur dieses selbst profitiert, sondern dartiber hinaus
die gesamte Region des Schwarzwald einen 6konomischen Mehrwert erfahrt.

Zu den 6konomisch relevanten Besucherstrukturen lassen sich zwei Dinge fur das Bi-
ospharengebiet Schwarzwald konstatieren: Erstens resultiert die geringe Biosphéaren-
reservats-Affinitdt von 0,7 Prozent naheliegend aus der kurz vor den Erhebungen
stattgefundenen Ausweisung des Gebietes als UNESCO-Biosphéarenreservat sowie
dem touristisch etablierten Naturpark Studschwarzwald. Zweitens beeinflusst die der-
zeitige Gebietskulisse des Biosphéarengebietes in der Gesamtdestination Schwarzwald
die Besucherzahlen und -strukturen. Die Tourismusgemeinden Feldberg, Miunstertal
und Todtmoos beispielsweise, die alleine zusammen knapp 980.000 Gastetibernach-
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tungen im Jahr 2018 verzeichneten (vgl. STATISTISCHES LANDESAMT BADEN-WURTTEM-
BERG 2020b), sind in der berechneten Gesamtbesucherzahl fir das Biosphéarengebiet
konsequenterweise nicht beriicksichtigt. Dennoch ist dem Besucher der sidlichen
Schwarzwaldregion naturlich nicht immer klar, ob denn dieser innerhalb der Grenzen
des definierten Biospharengebietes Ubernachtet oder nicht. Dementsprechend sind in
der Analyse sekundare Besuchertypen enthalten, die beispielsweise in einer der drei
hier genannten Tourismusgemeinden tbernachten.

Die daraus abgeleiteten Arbeitsauftrage liegen auf der Hand: Eine Folgestudie im Rah-
men eines integrativen Monitorings ist mit zeitlichem Abstand durchzufihren, um die
explizit aufgrund der Ausweisung des Biospharengebietes induzierte Entwicklung des
Naturtourismus aufzuzeigen. Gleichzeitig muss das Biospharengebiet im Zuge der ers-
ten Evaluation neu abgegrenzt und damit raumstrukturell sowie naturrdumlich arron-
diert werden. FUr den Tourismus gilt es, auf Qualitdt statt Quantitdt zu setzen.
Nachhaltiges Wirtschaften bzw. eine nachhaltige Tourismuswirtschaft, die auf regio-
nale Produkte setzt und entsprechende Akteure vernetzt, ist nun eine Kernaufgabe
des Biospharengebiets Schwarzwald.
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Anhang

Anhang 1: Sonstige touristische Angebote im Biospharengebiet Schwarzwald

Sonstige Sport- und Freizeitangebote

Bader Gemeinde
Freibad Albbruck Albbruck
Waldfreibad Hausern-Hochenschwand Hbéchenschwand
Hallenbad Schluchsee Schénenbach Schluchsee
Strandbad Seebrugg Schluchsee
Aqua fun Schluchsee
Day Spa Vier Jahreszeiten am Schluchsee Schluchsee
Schluchseer Natursalzoase Schluchsee
Freibad Schénau Schénau im Schwarzwald
Radon Revitalbad St. Blasien
Freibad Todtnauberg Todtnau
Schwimmbad Todtnau Todthau
Day Spa im Waldhotel Notschreipass Todtnau
Day Spa der Waldfrieden Todtnau
Sonstiges Gemeinde
Kletterfelsen im Albtal Albbruck
Wanderreiten Brunnmatthof Albbruck
Minigolfplatz Hausern
Grillplatz Rotrutte Hausern
Waldspielplatz Rotritte Héausern
Kegelbahn Héausern

Minikick Spielfeld

Hinterzarten

Islandpferdegestit Scherzingerhof

Hinterzarten

Kneippanlage

Hinterzarten

Liegepavillon

Hinterzarten

Pferdekutschen und -schlittenfahrt

Hinterzarten

Wanderparkplatz Rinken

Hinterzarten

Nimm-mich-mit-Hausle

Hinterzarten

Kesslers Milchbrunnen

Hinterzarten

Grillplatz am Hochmoor

Hinterzarten

Grillplatz am Rinken

Hinterzarten

Natursportzentrum Hbchenschwand
Berggeheimnis Escape Walks Horben
Geocaching Route Horben

Spiel- und Grillplatz Mutterslehen

Ibach-Mutterslehen

Wanderreiten

Kleines Wiesental

Golfplatz Hochschwarzwald

Neustadt-Titisee

Steinwasenpark

Oberried
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Kletterfelsen Gfall & Scheiben Oberried

Kanuverleih RAFFTAFF Schluchsee
Segelbootverleih Mullers Schluchsee
Bootsverleih Thomas Toth Schluchsee
Naturcamp Schluchsee Schluchsee
Segelschule Schluchsee Schluchsee
Schwarzwaldcamp Schluchsee
Minigolfplatz im Naturpark Schluchsee
Spass-Park Hochschwarzwald Schluchsee
Kegelbahn im Kurhaus Schluchsee
Kutschfahrten Schluchsee
My Easy Way Schluchsee
Natureislaufplatz Schluchsee Schluchsee
Rodelbahn im Spasspark Hochschwarzwald Schluchsee
Rothaus Express Schluchsee
Seerundfahrten auf dem Schluchsee Schluchsee
Tauchschule Aquaplus Schluchsee
Klettern im Schluchsee Blasiwald Schluchsee

Golfplatz Schénau

Schoénau im Schwarzwald

Golfclub Schopfheim-Hausen Schopfheim
Hasenhorn Coaster Todtnau
Schluchting in der Langenbachschlucht Todtnau
Vitalparcours Todtnau
Klettergebiet Bergwelt Todtnau Todtnau
Nordic Walking Zentrum Todtnau
Kegelbahn Notschrei Todtnau
Kegelbahn im Kurhaus Todtnau
Eiskletterparcours Utzenfeld
Kurpark Wieden Wieden

Quelle: eigene Zusammenstellung
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Kirchen, Kapellen und Denkmaler

Kirche, Kapelle, Denkmal

Gemeinde

HI. Kreuz Basilika

Albbruck

Pfarrkirche St. Johann

Bernau im Schwarzwald

Kapelle Hof

Bernau im Schwarzwald

Kapelle Oberlehen

Bernau im Schwarzwald

Kapelle Unterlehen

Bernau im Schwarzwald

Kapelle Kaiserhaus

Bernau im Schwarzwald

Kapelle Riggenbach

Bernau im Schwarzwald

Andreas Kapelle Dachsberg
Pfarrkirche Seeliger Bernhard von Baden Dachsberg
Kirche zum Heiligen Pantaleon Dachsberg
Pfarrkirche Peter und Paul Dachsberg
Kapelle in Wolpadingen Dachsberg
Kapelle Ruchenschwand Dachsberg
Josefs-Kapelle Hierholz Dachsberg
Wittlisberger Kapelle H&ausern

St. Fridolin Kirche Hausern

Kloster Marienberg Héausern

Ev. Kirche ,Zu den 12 Aposteln®

Hinterzarten

Glockenspiel der Ev. Kirche

Hinterzarten

Pfarrkirche ,Maria in der Zarten®

Hinterzarten

Bruder-Klaus-Kapelle Hochenschwand
Anna Kapelle Hochenschwand
St. Michael Hoéchenschwand
Johannesgemeinde Hoéchenschwand
Josefskapelle Hoéchenschwand
Marienkapelle Hochenschwand
Kapelle Mutterslehen Ibach

Ibacher Kreuz

Ibach-Oberibach

Pfarrkirche HI. Georg und Cyrill

Ibach-Unteribach

Kapelle Maria Konigin Oberried
St. Josefs Kapelle Oberried
Apollonia Kapelle Oberried
Marid Kronung Kirche Oberried
St. Laurentius Kirche Oberried
Ev. Petruskirche Schluchsee
Filialkirche Maria Konigin des Friedens Schluchsee
Katholische Kirche St. Nikolaus Schluchsee
Pantaleonkapelle Schluchsee
Seehofkapelle Schluchsee
Hofkapelle beim Vogelhaus Schluchsee
Hofkapelle Sommerseite Schluchsee
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Heilig Kreuz Kapelle

Schluchsee

Ev. Thomaskapelle

Schluchsee

Brisgovenkapelle

Schluchsee

Ev. Bergkirche

Schénau im Schwarzwald

Kirche Maria Himmelfahrt

Schénau im Schwarzwald

Alte Kirche St. Michael Schopfheim
Dom St. Blasien St. Blasien
Benediktinerabtei St. Blasien
Johanneskapelle Tiefenhausern
Gedéachtniskapelle Todtnauberg Todtnau
Kapelle Maria Konigin Schlechtnau Todtnau

Kath. Kirche St. Johannes Baptist Todtnau

Kloster Riedern am Wald

Uhlingen-Birkendorf

Kalvarienbergkapelle

Zell im Wiesental

Bergkapelle Maria Frieden

Zell im Wiesental

Quelle: eigene Zusammenstellung
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Sonstige naturliche Attraktionen und kulturelle Einrichtungen

Sonstige natlrliche Attraktion / kulturelle | Gemeinde
Einrichtung

Einungsmeistermuihle Unteralpfen Albbruck
Salpeterer Haus Albbruck

Sonnenuhren im Kurpark

Bernau im Schwarzwald

Lehenkopfturm

Dachsberg-Urberg

Brauchtumskohlerei Dachsberg
Geodasiepunkt Hoéchenschwand
Zentrum Neuenzell Ibach

Veda Energeticum Ibach
Wassertretstelle Schluchsee am Sportplatz | Schluchsee
Wassertretstelle Schluchsee Blasiwald Schluchsee
Wassertretstelle Schluchsee Faulenfiirst Schluchsee
Wassertretstelle Schluchsee Fischbach Schluchsee
Wassertretstelle Schluchsee Schénenbach | Schluchsee
Staumauer Schluchsee Schluchsee
Altstadt Schopfheim
Aussichtsturm Hohe Flum Schopfheim
Aussichtsturm Hohe Méhr Schopfheim
Digitaler Stadtrundgang Schopfheim
Barockschanze Gersbach Schopfheim
Stadtfihrungen Schopfheim
Lenkplastik Schopfheim
Lehenkopfturm St. Blasien
Barocke Sonnenuhr St. Blasien
Glasgarten St. Blasien
Hofgarten St. Blasien
Skulpturengarten St. Blasien
Sanagarten St. Blasien
Krafft-Denkmal St. Blasien
Langste Bankliege der Welt Todtnau
Grol3e Stiuhle Todtnau
Hasenhorn Aussichtsturm Todtnau
Ruheplatz Belchenblick Todtnau
Todtnauberg Glasblaserei Todtnau
Kriegerdenkmal Todtnau Todtnau
Konfitirenwelt Faller Utzenfeld

Wildgehege Zell im Wiesental

Zell im Wiesental

Alte Zugstrecke des Todtnauerli

Zell im Wiesental

Quelle: eigene Zusammenstellung
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Anhang 2: Standortskizzen im Biosphéarengebiet Schwarzwald

Standort 1: Belchenbahn Talstation

A,

X  Zahlpunkt
= = = Zahllinie
=3 Zahlrichtung

Standort 2: Nonnenmattweiher

X Zahlpunkt
= == Zahllinie
=3 Zahlrichtung
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Standort 3: Wiesentédler Textilmuseum

X  Zahlpunkt
= = = Zahllinie
=3 Zahlrichtung

Standort 4: Literaturmuseum Hebelhaus Hausen

-

X  Zahlpunkt
= = = Zahllinie
=3 Zahlrichtung
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Standort 5: Holzschnefler- und Bauernmuseum Resenhof

X Zahlpunkt
= == Zahllinie
=3 Zahlrichtung

Standort 6: Zauberwaldpfad

X Zahlpunkt
= = = Zahllinie
=3 Zahlrichtung
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Standort 7: Domplatz St. Blasien

X  Zahlpunkt
= == Zahllinie
=3 Zahlrichtung

X Zahlpunkt
= = = Zahllinie
=3 Zahlrichtung
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Standort 9: Unterkrummenhof

X Zahlpunkt
= = = Zahllinie
=3 Zahlrichtung

Standort 10: Bikepark/Rodelbahn Todtnau

X Zahlpunkt
= = = Zahllinie
=3 Zahlrichtung
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Standort 11: Bergstation Schauinsland

X Zahlpunkt
= = = Zahllinie
=3 Zahlrichtung

Standort 12: Todtnauer Wasserfélle

X Zahlpunkt
= = = Zahllinie
=3 Zahlrichtung
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Anhang 4a: Langer Fragebogen Biospharengebiet Schwarzwald

Julius-Maximilians-

LEHRSTUHL FUR GEOGRAPHIE UND R}a GIO"NALFORSCHUNG UNIVERSITAT
JULIUS-M AXIMILIANS -UNIVERSITAT WURZBURG WURZBURG

TEL.: 0931-31-85553

Liebe Giste,

wir sind Studierende der Universitit Wiirzburg und fithren im Rahmen eines Forschungsprojekts eine Befragung zum Tourismus im
SUDSCHWARZWALD durch. Bitte nehmen Sie sich kurz Zeit, um die folgenden Fragen zu beantworten. Natiirlich werden Ihre Angaben
absolut vertraulich behandelt.

N2 ssnaemmmTg Datum: ... Uhrzeit: .............c.......
Interviewers o osiannmisnnmaasmEng Stamdort: sonnsnannERTRRTRGs Ablehnung: ...............
Witterung O wolkenlos 0% heiter O bewdlkt O*bedeckt DO°Niederschlige

Aktivitit: o! Spazierganger o°Wanderer o’Radfahrer  o° Motorradfahrer  ofBadegast o7 SkiAlpin of Ski Nordisch o Sonstige

B EIMCTIRIIINBOIE s oo somossoosunsnuass s sasssonsssiatssshisssisass sobgsms Sonsanbatsms §unsdsiass s §EsREI6800 SHOE000 100 R NAES SR ERLHAH0IH SN0 SR8 RS E oS RRU RSN EIRRSS Ao ARG RSB0 E

1) Was ist der Ausgangsort Thres heutigen Besuchs?
0 Hauptwohnsitz oder O Ferienort/Ubernachtungsort: ..............

1a) In welchem Ort iibernachten Sie heute? (Tagestouristen weiter bei Frage 2)
0 Hauptwohnsitz oder o L (0 B 0 LT 1T 1Y 0Ty —

1b) Wie viele Niichte sind Sie insgesamt in diesem Ort?

. Nichte

1¢) Gesamte Ubernachtungszahl wihrend dieser Reise:

..................... Nichte

1d) In welcher Art von Unterkunft iibernachten Sie?

0! Hotel (garni) Oibis 308 Ofbis SO€ O%bis 75€ Diiber 75€ pro Person/Ubernachtung

0? Gasthof 0° Kurklinik O° Bekannte/ Verwandte

O° Pension 0° Jugendherberge O SONSHZES: .ovvvivevuvivinnenenivienen
0 Feri enwohnung 0’ Camping 0" keine Angabe

1e) Welches Verpfl T t haben Sie gebucht?

0" keine Mahlzeit O Friihstiick 0°Halbpension O Vollpension 0" keine Angabe
1f) Ist die Reise

0! pauschal gebucht oder 02 selbst organisiert (Weiter bei Frage 2) O° Kur (Weiter bei Frage 2)
1f)i) Bei Pauschalbuchung: 1f)ii) Welche L eistungen sind im Preis inbegriffen?
Gesamtpreis: ....................... €

fiir ........ Personen

2) Bitte nennen Sie die zwei wichtigsten Griinde, warum Sie in die Region gekommen sind! (Xtegorisiening nicht voriesen)

0! Gastronomie 02 Natur / Landschaft 0° Gesundheit / Erholung
O* Aktivitit (Wandern, Radfahren...) O°Veranstaltungsbesuch 0° Stadtbesuch

O’ Freunde/Verwandte treffen 0% Nihe zum Wohnort O%Heimatbesuch

0'° Sonstiges: 0! Sonstiges:

3) Wissen Sie, ob die Region unter einem besonderen Schutz steht? Ist die Region... (Rotation der frems)
0! Naturschutzgebiet 02 Landschaftsschutzgebiet O° Biosphérenreservat

O* Naturpark O Nationalpark Ofkenne ich nicht

4a) Aus welchem Grund sind Sie jetzt in der Region?
O Urlaub/Freizeit 0 geschiftliche Griinde O°Kur I SOTBIEER: oo o S s s o GG 530

4b) Welchen AKtivitiiten gehen Sie in der Region nach?

Sa) Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie in die Regjon (Siidschwarzwald) gekommen?

0! Pkw 0*Bahn/OPNV O°Reisebus 0*Fahrrad O Motorrad 0 SONSHZES! . .viveeciecisiirce i
Sbh) Mit welchem VerKkehrsmittel sind Sie heute an den Befr standort gel en?
0! Pkw 0% Bahn/ OPNV O°Reisebus O* Fahrrad O° Motorrad  O° SONSHZES: ... ovveeiieeieaiiiiiiiieinaeeeenees

6) Kennen Sie die Bezeichnung ,, Nationale Naturlandschaften“?

O'ja Wenn ja, bitte nennen Sie Beispiele von ,Nationalen Naturlandschaften  1)...ouemieiminniiiiiiiiiss s
s

O%nein ii)....

7a) Wissen Sie, ob es in der Region ein Biosphiirenreservat gibt?
O'ja  OPnein (Weiter bei Frage 8)

7b) Welche Rolle spielte das Biosphiirenreservat bei Threr Entscheidung die Region zu besuchen?
O!ja, spielte eine sehr groBe Rolle D?ja, spielte eine grofe Rolle 07 spielte kaum eine Rolle O nein, spielte keine Rolle

7¢) Wiiren Sie heute auch hier, wenn es das Biosphiirenreservat nicht giibe?
O'ja O2nein O° eventuell
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(Nur fiir Ubernachtungsgdste)
8) Besuchen Sie die Region das erste Mal?

0O'ja % nein, zum 2-5. Mal 0 nein, zum 6.-10. Mal 0*nein, ich war schon iiber 10 Mal hier
9) Wie viel haben Sie fiir sich und Ihre Mitreisend gegeben bzw. pl Sie auszugeben?
@ Ausgaben pro Tag
bezogen auf die Anz. | Anz.
Wil | led Aufenthaltstage pro Betrag Tage | Pers.
Person (0 = nichts)
a) Unterkunft (nicht fiir Tagestouristen) [mig 0% e pro UN
b) Verpflegung in Gastronomie g o” e
o)) Lebensmittel S LA =T
¢)iii) Einkiiufe mit Einzelposten unter 50 € (Sonst.) o® 0% e
¢)iv) Einkiufe Einzelbetrige iiber 50 € (separat)
<
............................................................................... 0 0
............................................................................... . . €
............................................................................... €
d) Sport/Freizeit/Unterhaltung/Kultur (inkl. Eintritte) i i P
€) Verkehrsmittelnutzung wihrend des Aufenthaltes ¢
- OPNV (Linienbusse,S-Bahn) /Taxi etc. . w e T
O O Cremrerransren
- Ausflugsbus/-schiff, Bergbahn, Skilift etc. €
- Pakgeblbren | e
f) Kurtaxe/Fremdenverkehrsheitrag/Gistekarte o* O € o
g) Kurmittel (Biider/Massagen etc.)/Arztkosten i O% € o
h) Kongress-/Tagungs-/Seminargebiihren etc. (g [ P
i) Biosphiirenreservatsspezifische Dienstleistung o* il
j) Sonstiges o® o” |e

Biosphiirenreservate haben u.a. das Ziel, die regionale W ertschopfung zu stirken.

10a) Haben Sie wihrend Ihres Aufenthaltes bewusst 10b) Wie viel haben Sie bisher fiir Lel nittel aus regional
Lebensmittel aus regionaler Herstellung gekauft? Herstellung ausgegeben?
o'ja 0% nein (weiter mit Frage 11) Gesamtpreis: ..................... €
11a) Haben Sie wihrend Ihres Aufenthaltes bewusst | 11b) Wie viel haben Sie bisher fiir regionale Produkte ausgegeben?
sonstige regionale Produkte gekauft? ) o R T S Cosmrmmpnasns
o'ja O? nein (weiter mit Frage 12) TD) oo € oo
T e B

Zum Schluss bitten wir Sie noch um ein paar Angaben fiir die Statistik:

| 12) Wo wohnen Sie (Hauptwohnsitz): PLZE vy

L8 wrasrsnmraseremaney

13a) Bitte geben Sie Thr Alter sowie das Alter Ihrer Mitreisenden an!
RPN .. = ./ JES— ERERI s O'w 0’m

13b) Wie groB ist Ihre Reisegruppe insgesamt?
i) Anzahl Personen: .............
ii) davon Kinder:

14a) Welchen hichsten allgemeinen Schulabschluss haben Sie?

o' Noch in o kein o’ Hauptschul-
Schulausbildung Schulabschluss /Volksschul-Abschluss
14b) Haben Sie ein abgeschlossenes Studium?

o'ja O’ nein 0% keine Angabe

14¢) Welchen der folgenden Berufsgruppen ordnen Sie sich zu?
O' Selbststindig 0% Hoherer Beamter/leitender Angestellter

o* Mittlere Reife
/POS

o° Abitur /Fachhoch-
schulreife /EOS

o0* keine Angabe

0° Arbeiter/Facharbeiter 0* Hausfrau/-mann

0° Rentner/Pensionér 0 sonstiger Beamter/Angestellter 0’ Schiiler/Student/ Auszubildender 0 nicht berufstitig
14d) Darf ich Sie abschlieffiend nach IThrem Haushaltseinkommen (netto) fragen?
o' < 2000 € 0% 2000 bis < 3000 € 0°3000 bis < 4000 € o* 4000 bis < 5000 € o0’ > 5000 € o™k A

Vielen Dank fiir Thre Mitarbeit!
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Anhang 4b: Langer Fragebogen Biospharengebiet Schwarzwald — franzosisch

Julius-Maximilians-

LEHRSTUHL FUR GEOGRAPHIE UND REGIONALFORSCHUNG I
- . UNIVERSITAT
JULIUS-MAXIMILIANS-UNIVERSITAT WURZBURG WURZBURG
TEL.: 0931-31-85553

Chers touristes,
nous sommes des étudiants de ’Université de Wiirzburg menat une enquéte sur I’importance du tourisme dans la Forét-Noire.
Sl vous plait, veuillez prendre un moment pour répondre aux questions suivantes. Bien sfir, vos informations resteront strictement

confidentielles.

INESS o s Datuminet ..o s Ubrzeits ...

INtervieWer: ...........cocooiiiiiiie e Standort: ..o Ablehnung: ...............
Witterung: 0! wolkenlos D% heiter 0° bewolkt O* bedeckt 0° Niederschlage

Aktivitit: o' Spazierginger o’Wanderer o’Radfahrer o’ Motorradfahrer o Badegast o’ Ski Alpin of Ski Nordisch o® Sonstige

BEMICTRUNIBEIE . cusuucis s vosisn sovassasivasssnss s e 3790655 0850055 308 64 v TS 430 0 F9E 3 G B RSO 4o U S I BT 3T

1) Quel est le point de dépard de votre visite aujourd‘hui?

0! Résidence principale ou 02 LICU A8 VACATICES. ... voos ettt ettt et et
1a) Ou est-ce que vous résidez aujourd*hui? (excursionnistes continuez avec question 2)
0! Résidence principale ou O L8t de itBIRST v i s e G R R S
1b) Combien de nuits passez-vous en cet endroit?
..................... nuits
1¢) Nombre total nuits au cours de ce voyage:
..................... nuits
1d) S’il vous plait, veuillez décriver le type de votre hébergement:
o’ Hotel O'a 306 O’ a 506 D4 75€  O'plusde 75€  Par personne/nuit
0? Auberge ° Clinic de cure 0? Famille/amis
0° Pension de famille 0° Auberge de jeunesse OLAGTES: sy
0* Maison de vacances o’ Camping 0% Non spécifié
1e) Quel forfait d’alimentation avez vouz réservé?
0! Pas de repas 0? Petit déjeuner 0° Demi-pension 0*Pension compléte 0% Non spécifié
1f) Est-ce que votre voyage a la Forét-Noire est...
0! un voyage a forfait ou 0? un yovage individuel (continuez avec 2) _ O° une cure (continuez avec question 2)
16)i) Pour voages a forfait: 1f)ii) Services inclus dans le paquet
Prixtotal: ... €
o1 personnes

2) S’il vous plait, indiquez les deux raisons essentielles pour votre visite dans cette région (Kategorisierung nicht vorlesen)

0! gastronomie O*nature / paysage O°santé / reprise
O*activité (randonnée, bicyclette...)  O°visite de événement O°visite de ville

0O’ réunions avec famille/mais 0 proximité du domicile O°visite d’origine/patrie
0" Autres: o' Autres:

3) Connaissez-vous I’état de protection de cette region? (Rotation der Items)
0! Réserve naturelle 0? Zone protégée 0° Réserve de biosphére
0* Parc naturel régional ° Parc national 0° Je ne sais pas

4a) Quelle est la raison principle de votre voyage dans cette région?
0! vacances/loisits 0% voyager pour affaire O’ cure O AUITES] v
4b) S’il vous plait, indiquez vos activités les plus importantes dans la région?

5a) En quels moyens de transport étes-vous venu dans la region?

0! voiture 0 train/traffic ferroviare 0 bus O*velo 0° moto D8 AQUITES: oo
5b) En quels moyens de transport étes-vous venu ici aujourd‘hui?
0! voiture O* train/traffic ferroviare  O°bus o*velo O° moto D0 AUITES e
6) C i vous la désignation ,Nationale Naturlandschaften“?
o' oud Si oui, veuillez donner quelques exemples: L et e
2 s
L non 1 s asane o R T ST RS

7a) Savez-vous qu’il ya a un réserve de biosphére dans cette région?
O'oui  O*non (continuez avec question 8)

7b) S’il vous plait, pourriez-vous indiquer I'importance de I‘existence du réserve de biosphére pour votre visite?

0! trés important O important 0° pas importante 0* pas du tout important
7¢) Auriez-vous passé votre séjour ici aujourd’hui si ce n’était pas pour le réserve de biosphére?
o' oui O’ non 0’ peut-étre
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o' Encore al’école  o? Pas de diplome

14b) Avez-vous un diplome d'études universitaires?
o' oud O?non 0”n.S.

14c¢) Pourriez-vous indiquer votre type de profession?
0! indépendant 2 fonctionnaire élevé/manager
0° retraité 0° employé/ fonctionnaire

secondaire

0° ouvrier/artisan
07 étudiant/éléve/apprenti

O ménagere
0° pas employé

14d) A quelle classe de budget de ménage attribuez vous vous-méme?

o0'< 2000 € 0?2000 bis < 3000 € ° 3000 bis < 4000 € o* 4000 bis < 5000 €

o°> 5000 €

o®n.S.

(Seulement pour les hétes pour la nuit)
8) Est-ce votre premiére visite du réserve de biosphére de la Forét-Noire?
0! oui 0% non, 2-5éme fois 0O°non, 6-10&éme fois O%non, je suis venuici plus que 10 fois
9) Combien d’argent avez-vous dépensé ou | vous dép pendant votre visite?
) @ Dépenses par jour, Som- | No. No.
j.8.p. n.S. par personne Per-
h me Jours
(0 = rien) sonnes
a) Hébergement (pas pour les excursionnistes) g o” e par nuit
b) Repas/boissons (restaurants) o® o® e
¢)i) Alimentation générale of 0% e o
¢)iii) Achats darticles qui colitent moins de 50 € (total) o [
¢)iv) Achats d articles qui cottent plus que 50 € (en detail)
= S
............................................................................... 5 5
............................................................................... . . €
............................................................................... €
d) Sports / loisirs / culture / nature (avec prix d'entrée) (2 % €
¢) Transports pendant le séjour ”
t EampobegilicTuyfalude. N O P
- excursion de bus / bateau, téléphérique, ete o
- doitdestafiommement || E e
f) Taxe de séjour/contribution de tourisme o® O €
g) Thérapie (balnéothérapie, massage etc.) / frais médicaux o’ O €
h) Frais de séminaire/congreés etc. of o” e o
i) Services spécifiques du réserve de biosphére o® O% e
J) Autres services o’ 0% 1€ i
Les réserves de biosphére ont pour objectif, p. ex. de renforcer la création de valeur régionale.
10a) Est-ce que vous avez consciemment acheté de la 10b) Combien est-ce que vous avez dépensé en nourriture locale?
nourriture locale pendant votre séjour? Prix total: . €
o' ou O° non (continuez avec question 11)
11a) Est-ce que vous avez consciemment acheté d’autres | 11b) Combien est-ce que vous avez dépensé en produits régionaux?
produits régionaux pendant votre séjour? 1) e s € o
- o ) " L) o s T
o' oui O non (continuez avec question 12)
B0 B0 08030 S S .- JOOOT—G—
Enfin nous vous d il quelques renseig; nts statistiques:
| 12) Ou est-ce que vous habitez (Résidence principale): Code Postal: ... PaYS! o
13a) 8’il vous plait, indiquez votre age et I’age de vos compagnons de 13b) De bien de per se pose votre
Voyage: groupe?
[ ol mif o J— (@ Emp o1 R—— o'f o*m i) Nombre total: ...
............. EEOM s OEDM 0 Dm ii) enfants:
14a) Pourriez-vous indiquer votre niveau d’éducaﬁon?
o’ Ecole primaire o* Enseignement ©° Baccalauréat 0% n.S.

Nous vous remercions pour votre coopération!

144



Anhang 5: Klassifikation der Wirtschaftszweige der IMPLAN-Datenséatze

Ab- Ab- Wirtschaftszweigklassifikation Guterklassifikation
schnitt | tei- - -
lung IMPLAN- Bezeichnung IMPLAN- | Bezeichnung
Code Code
A 01 1 Landwirtschaft, Jagd und damit ver- 3001 Erzeugnisse der Landwirtschaft und
bundene Tatigkeiten Jagd sowie damit verbundene
Dienstleistungen
02 2 Forstwirtschaft und Holzeinschlag 3002 Forstwirtschaftliche Erzeugnisse
und Dienstleistungen
03 3 Fischerei und Aquakultur 3003 Fische und Fischereierzeugnisse;
Aquakulturerzeugnisse; Dienst-
leis-tungen fir die Fischerei
B 05- 4 Bergbau und Gewinnung von Steinen 3004 Bergbauende Erzeugnisse; Steine
09 und Erden und Erden
C 10- 5 Herstellung von Nahrungs- und Futter- | 3005 Nahrungs- und Futtermittel; Ge-
12 mitteln; Getrénkeherstellung; Tabak- tréanke; Tabakerzeugnisse
verarbeitung
13- 6 Herstellung von Textilien, Bekleidung, | 3006 Textilien; Bekleidung; Leder und Le-
15 Leder, Lederwaren und Schuhen derwaren
16 7 Herstellung von Holz-, Flecht-, Korb- 3007 Holz sowie Holz- und Korkwaren
und Korkwaren (ohne Mdbel) (ohne Mébel); Flecht- und Korbwa-
ren
17 8 Herstellung von Papier, Pappe und 3008 Papier, Pappe und Waren daraus
Waren daraus
18 9 Herstellung von Druckerzeugnissen; 3009 Dienstleistungen der Vervielfalti-
Vervielfaltigung von bespielten Ton-, gung von bespielten Ton-, Bild- und
Bild- und Datentragern Datentrégern, Druckereileistungen
19 10 Kokerei und Mineral6lverarbeitung 3010 Kokereierzeugnisse und Mineral-
Olerzeugnisse
20 11 Herstellung von chemischen Erzeug- 3011 Chemische Erzeugnisse
nissen
21 12 Herstellung von pharmazeutischen Er- | 3012 Pharmazeutische Erzeugnisse
zeugnissen
22 13 Herstellung von Gummi- und Kunst- 3013 Gummi- und Kunststoffwaren
stoffwaren
23 14 Herstellung von Glas und Glaswaren, 3014 Glas- und Glaswaren, Keramik, ver-
Keramik, Verarbeitung von Steinen arbeitete Steine und Erde
und Erden
24 15 Metallerzeugung und -bearbeitung 3015 Metalle
25 16 Herstellung von Metallerzeugnissen 3016 Metallerzeugnisse
26 17 Herstellung von Datenverarbeitungs- 3017 Datenverarbeitungsgerate, elektro-
geraten, elektronischen und optischen nische und optische Erzeugnisse
Erzeugnissen
27 18 Herstellung von elektrischen Ausris- 3018 Elektrische Ausriistungen
tungen
28 19 Maschinenbau 3019 Maschinen
29 20 Herstellung von Kraftwagen und Kraft- | 3020 Kraftwagen und Kraftwagenteile
wagenteilen
30 21 Sonstiger Fahrzeugbau 3021 Sonstige Fahrzeuge
31- 22 Herstellung von Mébeln; Herstellung 3022 Mobel; Waren, a.n.g
32 von sonstigen Waren
33 23 Reparatur u. Installation von Maschi- 3023 Reparatur- und Installationsarbeiten
nen und Ausristungen an Maschinen und Ausristungen
D 35 24 Energieversorgung 3024 Energie und Dienstleistungen der
Energieversorgung
E 36 25 Wasserversorgung 3025 Wasser; Dienstleistungen der Was-
serversorgung sowie des Wasser-
handels durch Rohrleitungen
37- 26 Abwasserentsorgung; Sammlung, Be- | 3026 Abwasserentsorgungsdienstleistun-
39 handlung und Beseitigung von Abfal- gen; Dienstleistungen der Samm-
len; Riickgewinnung; Beseitigung von lung, Behandlung und Beseitigung
Umweltverschmutzungen und sons- von Abféllen sowie zur Riickgewin-
tige Entsorgung nung von Wertstoffen; Dienstleistun-
gen der Beseitigung von
Umweltverschmutzungen und sons-
tigen Entsorgung
F 41- 27 Baugewerbe 3027 Gebéaude und Bauarbeiten
43
G 45 28 Handel; Instandhaltung und Reparatur | 3028 Handelsleistungen mit Kraftfahrzeu-
von Kraftfahrzeugen gen; Instandhaltungs- und Repara-
turarbeiten an Kraftfahrzeugen
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46 29 Grof3handel (ohne Handel mit Kraft- 3029 GroflRhandelsleistungen (ohne Han-
fahrzeugen) delsleistungen mit Kraftfahrzeugen)
47 30 Einzelhandel (ohne Handel mit Kraft- 3030 Einzelhandelsleistungen (ohne Han-
fahrzeugen) delsleistungen mit Kraftfahrzeugen)
49 31 Landverkehr und Transport in Rohr- 3031 Landverkehrsleistungen und Trans-
fernleitungen portleistungen in Rohrfernleitungen
50 32 Schifffahrt 3032 Schifffahrtsleistungen
51 33 Luftfahrt 3033 Luftfahrtleistungen
52 34 Lagerei sowie Erbringung von sonsti- 3034 Lagereileistungen sowie sonstige
gen Dienstleistungen fiir den Verkehr Unterstitzungsdienstleistungen fir
den Verkehr
53 35 Post-, Kurier- und Expressdienste 3035 Postdienstleistungen und Dienstleis-
tungen privater Kurier- und Express-
dienste
55- 36 Gastgewerbe 3036 Beherbergungsdienstleistungen;
56 Gastronomiedienstleistungen
58 37 Verlagswesen 3037 Dienstleistungen des Verlagswe-
sens
59- 38 Herstellung, Verleih und Vertrieb von 3038 Dienstleistungen der Herstellung,
60 Filmen und Fernsehprogrammen; Ki- des Verleihs und Vertriebs von Fil-
nos; Tonstudios und Verlegen von men und Fernsehprogrammen, von
Musik; Rundfunkveranstalter Kinos und Tonstudios; Verlagsleis-
tungen beziglich Musik; Rundfunk-
veranstaltungsleistungen
61 39 Telekommunikation 3039 Telekommunikationsdienstleistun-
gen
62- 40 Informationstechnologische Dienst- 3040 Dienstleistungen der EDV-Program-
63 leistungen; Informationsdienstleistun- mierung und -Beratung und damit
gen verbundene Dienstleistungen; Infor-
mationsdienstleistungen
64 41 Erbringung von Finanzdienstleistun- 3041 Finanzdienstleistungen, auf3er Ver-
gen sicherungen und Pensionen
65 42 Versicherungen, Ruckversicherungen 3042 Dienstleistungen von Versicherun-
und Pensionskassen (ohne Sozialver- gen, Rickversicherungen und
sicherung) Pen-sionskassen (ohne Sozialversi-
cherung)
66 43 Mit Finanz- und Versicherungsdienst- 3043 Mit den Finanz- und Versicherungs-
leistungen verbundene Tatigkeiten dienstleistungen verbundene
Dienstleistungen
68 44 Grundstiicks- und Wohnungswesen 3044 Dienstleistungen des Grundstiicks-
und Wohnungswesens
69- 45 Rechts- und Steuerberatung, Wirt- 3045 Rechts-, Steuerberatungs- und Wirt-
70 schaftsprifung; Verwaltung und Fuh- schaftsprifungsleistungen; Dienst-
rung von Unternehmen und Betrieben; leistungen der Verwaltung und
Unternehmensberatung Fahrung von Unternehmen und
Betrieben; Unternehmensbera-
tungsleistungen
71 46 Architektur- und Ingenieurbiros; tech- | 3046 Dienstleistungen von Architektur-
nische, physikalische und chemische und Ingenieurbiiros und der tech-ni-
Untersuchung schen, physikalischen und chemi-
schen Untersuchung
72 a7 Forschung und Entwicklung 3047 Forschungs- und Entwicklungsleis-
tungen
73 48 Werbung und Marktforschung 3048 Werbe- und Marktforschungsleistun-
gen
74- 49 Sonstige freiberufliche, wissenschaftli- | 3049 Sonstige freiberufliche, wissen-
75 che und technische Tatigkeiten; Vete- schaftliche und technische Dienst-
rindrwesen leistungen; Dienstleistungen des
Veterindrwesens
e 50 Vermietung von beweglichen Sachen 3050 Dienstleistungen der Vermietung
von beweglichen Sache
78 51 Vermittlung und Uberlassung von Ar- 3051 Dienstleistungen der Vermittlung
beitskraften und Uberlassung von Arbeits-
kraf-ten und des Personalmanage-
ments
79 52 Reiseblros, Reiseveranstalter und Er- | 3052 Dienstleistungen von Reisebiiros
bringung sonstiger Reservierungs- und Reiseveranstaltern und sons-
dienstleistungen tige Reservierungsdienstleistungen
80- 53 Wach- und Sicherheitsdienste sowie 3053 Wach-, Sicherheits- und Detekteil-
82 Detekteien; Gebaudebetreuung; Gar- eistungen; Dienstleistungen der Ge-

ten- und Landschaftsbau; Erbringung
von wirtschaftlichen Dienstleistungen
fur Unternehmen und Privatpersonen
a.n.g.

b&audebetreuung und des Garten-
und Landschaftsbaus; Wirtschaftli-
che Dienstleistungen fur Unterneh-
men und Privatper-sonen, a.n.g.
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(0] 84 54 Offentliche Verwaltung, Verteidigung; 3054 Dienstleistungen der &ffentlichen
Sozialversicherung Verwaltung, der Verteidigung und
der Sozialversicherung
P 85 55 Erziehung und Unterricht 3055 Erziehungs- und Unterrichtsdienst-
leistungen
Q 86 56 Gesundheitswesen 3056 Dienstleistungen des Gesundheits-
wesens
87- 57 Heime und Sozialwesen 3057 Dienstleistungen von Heimen (ohne
88 Erholungs- und Ferienheime);
Dienstleistungen des Sozialwesens
(ohne Heime), a.n.g.
R 90- 58 Kreative, kiinstlerische und unterhal- 3058 Kreative, klnstlerische und unter-
92 tende Tatigkeiten; Bibliotheken, Ar- haltende Dienstleistungen; Dienst-
chive, Museen, botanische und leistungen von Bibliotheken,
zoologische Géarten; Spiel-, Wett- und Archiven und Museen, botani-
Lotteriewesen schen und zoologischen Garten;
Dienstleistungen des Spiel-, Wett-
und Lotteriewesens
93 59 Erbringung von Dienstleistungen des 3059 Dienstleistungen des Sports, der
Sports, der Unterhaltung und der Er- Unterhaltung und der Erholung
holung
S 94 60 Interessenvertretungen sowie kirchli- 3060 Dienstleistungen von Interessenver-
che und sonstige religidse Vereinigun- tretungen sowie kirchlichen und
gen (ohne Sozialwesen und Sport) sonstigen religidsen Vereinigungen
(ohne Sozialwesen und Sport)
95 61 Reparatur von Datenverarbeitungsge- | 3061 Reparaturarbeiten an Datenverar-
raten und Gebrauchsgiitern beitungsgeraten und Gebrauchsgu-
tern
96 62 Erbringung von sonstigen Uberwie- 3062 Sonstige Uberwiegend personliche
gend personlichen Dienstleistungen Dienstleistungen
T 97- 63 Private Haushalte mit Hauspersonal; 3063 Dienstleistungen privater Haushalte,
98 Herstellung von Waren und Dienstleis- die Hauspersonal Beschéftigten;
tungen durch private Haushalte fir von privaten -Haushalten produ-
den Eigenbedarf ohne ausgepragten zierte Waren und Dienstleistungen
Schwerpunkt fur den Eigenbedarf ohne ausge-
pragten Schwerpunkt
U 99 64 Exterritoriale Organisationen und Kér- | 3064 Dienstleistungen exterritorialer Or-
perschaften ganisationen und Kérperschaften
Quelle: eigene Darstellung auf Basis des IMPLAN-Datensatzes und STATISTISCHES
BUNDESAMT 2008
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