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BROSCHURE ,,ZIELGRUPPEN ONLINE ERREICHEN“

ZIELGRUPPEN ONLINE
ERREICHEN

Wie Sie tber Google & Co
die digitale Reichweite steigern

Er— co2o0nline

Link zum E-Book: https://www.co2online.de/zielgruppen-online-erreichen/
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NACHWEIS UBER DEN HINWEIS AUF DIE DBU-FORDERUNG IM
INTERNET SOWIE IN DEN PRINTMATERIALIEN (DBU-LOGO)

Printmaterial

Broschire (siehe Screenshot oben, Printausgabe im Anhang sowie digitale Version unter
dem Link

https://www.co2online.de/fileadmin/co2/Multimedia/Broschueren _und_Faltblaetter/zielgruppe
n-online-erreichen-co2online-dbu.pdf
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Internet

Landingpage zur SEO-Beratung: https://www.co2online.de/ueber-uns/kampagnen-
projekte/seo-beratung/

4. Uber das Projekt

Oft sind aufgrund mangelnder
Ressourcen oder fehlender technischer

D B U - Kompetenzen die Websites von Klima-
| und Umweltschutzorganisationen nicht
N oder nur teilweise fir die Auffindbarkeit

Deutsche

Bundesstiftung Unmwell

in Suchmaschinen optimiert. Die Folge:
Webseiten und Inhalte werden von
m Verbrauchern nicht gefunden. Und
stagnierende Besucherzahlen sind fir
Webseitenbetreiber alles andere als

motivierend.

Mit dieser Problematik musste sich auch co2online, Initiator des Projekts
Klimaschutz auf Platz 1%, vor einigen Jahren auseinandersetzen. Die L&sung: eine
durchdachte Strategie zur Suchmaschinenoptimierung.

MNun méchte co2online Erfahrungswerte und Erfolgsfaktoren weitergeben. Dafir
sollen im Laufe von zwei Jahren 8 bis 16 Agenturen und Organisationen aus dem
Bereich Umwelt- und Klimaschutz beraten werden. Von zentraler Bedeutung ist der
Wissenstransfer in Workshops: Die teilnehmenden Organisationen werden von
co2online darin geschult, das entsprechende Know-how intern aufzubauen und
Suchmaschinenoptimierung selbst durchzufihren. Dafir bekommt jede teilnehmende
Organisation einen umfangreichen Leitfaden, der auf individuelle Probleme und
Potenziale eingeht und Optimierungsmalinahmen erlautert.

Um das Vorhaben zu unterstitzen, Gbernimmt die Deutsche Bundesstiftung Umwelt
(DBU) einen Teil der entstehenden Kosten. Den anderen Anteil trégt die jeweilige

Organisation.

Screenshot (Ausschnitt) der Landingpage /seo-beratung auf co2online.de; Stand: Marz 2019
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Prasentationen & Leitfaden (aus Workshops)

Beispiel Prasentation (Deckblatt)

co2online DBUQ

Suchmaschinenoptimierung fur
conpolicy.de

Einfihrung in die Suchmaschinenoptimierung und die strategische
Nutzung flr conpolicy.de

Institut fiir Verbraucherpolitik
/".J\ \\,A/ - T\ ~
. i pe \'\. _// \'\_ .’_,
Sebastian von Kossak < T~
. . . . s /./'y"‘-\_\ - -~ \‘/ \'>
coZonline gemeinnutzige GmbH ,\,-f >_‘"v;\ prdVe
. ‘\\ - e s f/ ™
30. Mai 2017 T~

Screenshot: Deckblatt der 150-seitigen Prasentation zum Workshop bei ConPolicy; Stand:
Mai 2017

Seite 6 von 15



Endbericht ,,Klimaschutz auf Platz 1“ - Anhang

co2o0nline

Beispiel Leitfaden

Leitfaden
Suchmaschinenoptimierung
conpolicy.de

Analyse und Empfehlungen zur Steigerung der
Sichtbarkeit in Suchmaschinen

Projekt-r: - 9008_2017_011
Bearbeiter: Sebastianvon Kossak

Berlin, den31.05.2017

DBUO)

Diruiisciee
Bundesstiffung Umwelt

Netzwerk
fur den

Klimaschutz

KO,

Deckblatt 30-seitiger SEO-Leitfaden fur ConPolicy; Stand: Mai 2017
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BERATUNGEN - ANALYSEBEISPIEL CLEANENERGYWIRE

Journalism fcgr'the 2) ABOUT CLEW | NEWSLETTER | DE | f W in E
energy transition

Electricity Mobility Business Efficiency Politics International Easy Guide

ig] possier [E® FACTSHEET

20 Apr 2018| Séren Amelang 31 Jan 2019, 17:00| Séren Amelang, Benjamin Wehrmann

German industry embraces German onshore wind power —
output, business and

Energiewende transformation perspectives
Challenge #Renewables #Wind

Screenshot der CLEW-Homepage (https://www.cleanenergywire.org/), Stand: Méarz 2019

Grundlagen

Domain: https://www.cleanenergywire.org/

Beratungsbeginn: April 2016

Beratungsumfang: Analyse, Leitfaden, Workshop, Support, Reporting
Kurzbeschreibung: Englischsprachiges Nachrichtenportal fir aktuelle Infos zur

Energiewende in Deutschland. Zielgruppe: Vorrangig
Journalisten

Inhalt der Beratung

SEO-Analyse: Zunéchst wurde fir die Website eine Analyse durchgefiihrt. Diese
Erstanalyse umfasste drei Saulen der Suchmaschinenoptimierung: Technik, Inhalte, Struktur.

Erstellung Praxisleitfaden: Aus der SEO-Analyse wurde ein 30-seitiger Praxisleitfaden mit
gewichteten Malinahmenempfehlungen zur SEO-, Conversion- und Usability-Optimierung
erstellt. Bei der Erstellung standen Maflinahmen im Vordergrund, welche einfach und
unmittelbar durch die Redaktion und IT selbst umgesetzt werden kénnen und im Verhaltnis
zum Aufwand den gréRten Erfolg versprechen.

Zwei halbtagige Workshops ,Einfihrung in die SEO und redaktionelles SEO*

Support far IT & Redaktion: Begleitung der eigenen Mitarbeiter und der zustandigen
Agentur bei der Umsetzung von Aufgaben im Rahmen des Projekts und Klarung offener
Fragen)

Reporting & Evaluation: Abschlussbericht und Reporting der Entwicklungen bei
Besucherzahlen und Sichtbarkeit in Suchmaschinen.
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Entwicklung Besucherzahlen

Jahr Anzahl Besuche Steigerung in Prozent

2015 68.998

2016 159.146 131%

2017 283.044 78%

2018* 349.595 24%

Jahr Besuche uber Steigerung in Anteil Besuche tber
Suchmaschinen Prozent Suchmaschinen

2015 39.967 58%

2016 104.918 163% 66%

2017 183.673 75% 65%

2018* 234.669 28% 67%

*ohne November/Dezember

Grafik: Entwicklung Besucherzahlen nach Kanélen
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Grafik: Entwicklung Sichtbarkeitsindex (Tool: SISTRIX)
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Grafik: Entwicklung Backlinks ( verweisende Seiten) (Tool: AHREFS)

Verweisende Domains ' runknonerenpe Links Aller Zeiten = Ein Jahr = Inden letzten 30 Tagen

Abgleich: Optimierungsempfehlungen und Status Quo

# Empfohlene | Bereich Prio (aus Umgesetzt
' 2
MalRnahme Leitfaden) |~ Kommentar
1 Paginierung | Technik hoch ja Paginierung entfernt,
der Dossiers Dossiers auf Einzelseiten
2 Google-News | Technik hoch ja Seite erscheint bei Google
News. Priifung Search
Console notig
3 Ladezeit Technik mittel teils Teils umgesetzt, aber
noch Potenzial (siehe
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SEO-Check nach

Redesign)

4 Robots.txt Technik mittel ja robots.txt entfernt.
Crawling von Inhalten wird
nicht blockiert.

5 Fehlerhafte Technik mittel/niedri | teils Umgesetzt, aber sollte

Seiten g noch angepasst werden
(siehe SEO-Check nach
Redesign)
6 Relative URLs | Technik niedrig nein nicht enthalten, aber kaum
/ Base-Tag noch notwendig
7 Internationale | Technik niedrig ja Klickt auf "DE" zur
Ausrichtung Startseite, ansonsten
konsequent
englischsprachig

8 Hub-Pages / Inhalt hoch teils Teils umgesetzt, in

Themenseiten Navgiation fungieren
jedoch v.a. Topic-Seiten
als Hub-Pages. Diese
kénnten noch erweitert &
optimiert werden

9 Keyword- Inhalt hoch unklar Haufig guter Keyword-

Recherche Fokus, aber genaue
Rechercheform unklar

10 | Interne Inhalt hoch ja Prinzipiell sehr gut, leichte

Verlinkungen Anpassungen mdglich
(siehe SEO-Check)

11 | Keyword- Inhalt hoch teils Prinzipiell gut, bei

Verwendung Dossiers kann noch
nachgebessert werden
(s.u.)

12 | Snippet- Inhalt mittel nein Bislang kaum vorhanden,

Optimierung sollte fur alle langfristig

(Title + Meta- wichtigen Seiten erganzt

Description) werden

13 | Onpage- Inhalt mittel/hoch | teils Prinzipiell gut, einige

Optimierung: Details konnten noch

Struktur + angepasst werden

Bilder
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Bewertung

Besucherzahlen: Die Besucherzahlen konnten in den vergangenen Jahren konstant
gesteigert werden. Besuche Uber Suchmaschinen machen fast 70 Prozent der Zugriffe aus,
auch die anderen Kanale zeigen positive Entwicklungen.

Um die Starke des Kanals Suchzugriffe aufrecht zu halten, sollten bisherige Entwicklungen
fortgefuihrt werden. Da der Fokus auf einen Kanal zu einer starken Abhangigkeit fihren kann,
konnte zur starkeren Diversifizierung der Besucherkanale ein weiterer Schwerpunkt auf
Vernetzung mit dhnlichen Organisationen, Institutionen und Einzelpersonen gelegt werden,
um Uber Verweise und Empfehlungen (Links, Social Media etc.) weitere Reichweite
aufzubauen.

Sichtbarkeit: Die Sichtbarkeit entwickelt sich prinzipiell positiv - besonders ab Ende 2016 ist
ein deutlicher Positivtrend zu erkennen. Ausschlage im Index kénnen durch Anpassungen an
der Website oder Algorithmus-Anderungen seitens Google entstehen. Entscheidend ist der
langfristige Trend. Der Abwaértstrend der vergangenen Monate scheint gestoppt und hat
keinen sichtbaren Einfluss auf die Zugriffe Uber Suchmaschinen gehabt.

Rankings: Keyword-Rankings wachsen aktuell vor allem fiir Factsheets. Die Grunde: Hier
befinden sich langfristig relevante, inhaltlich tiefgehende Texte zu einem spezifischen
Thema. Ahnliche Content-Formate sind die Dossiers - auch hier gibt es ein wenn auch
langsameres Wachstum.

Aufgrund der vor allem tagesaktuellen Relevanz von Nachrichten ist es bei News prinzipiell
schwierig, langfristige Rankings aufzubauen. Fir dieses Content-Format ist ohnehin die
vertikale "News"-Suche der relevanteste Besucherkanal.

Perspektivisch sollten auch die Dossiers fur mehr Keywords ranken - das kann durch
Querverlinkungen auf die passenden Dossier-Themen beschleunigt werden.

Bereits bestehende gute Rankings (Top-10) kénnen gezielt gesteigert werden. Mit einer
Sortierung nach URLs werden die aktuellen Rankings der jeweiligen Seite angezeigt, die
durch gezielte thematische Ergédnzungen zu den jeweiligen Suchbegriffen gesteigert werden
konnen.

Backlinks: Backlinks von Drittseiten sind ein wichtiger Faktor fir das Ranking der eigenen
Website. Bei cleanenergywire.org gibt es einen konstanten Anstieg: eine hervorragende
Entwicklung. Zwar sagt die reine Zahl nichts Uber die Qualitat der verlinkenden Seiten und
damit die Relevanz der jeweiligen Backlinks aus - ein konstantes Wachstum zeugt jedoch
von kontinuierlicher Verbreitung und damit hoher Relevanz der Inhalte.

Seite 12 von 15



Endbericht ,,Klimaschutz auf Platz 1“ - Anhang

co20nline

WEITERE BILDER VON VERANSTALTUNGEN

Socialbar

#ziek Barcamp

3%( \‘%
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TWEETS ZUR BROSCHURE

1 PHINEO and 1 other Retweeted
co2online gGmbH @coZonline - Jan 22
«2loe Broschire "Zielgruppen online erreichen” jetzt kostenlos downloaden
co2online.de/service/multim....

Inhalte:

GroBe #Online-#Trends & Entwicklungen
Handlungsstrategien

Kurzanleitungen fir Optimierungen
Best-Practices

Fir alle NPOs aktiv in #Umwelt- und #Klimaschutz! &

& Translate Tweet

V' hned Tweet

| Digitale Reichweite steigern ¥
Eballtes Wissen fir NGOs/Monprofits:
ldOnline-Trends

[ Handlungsstrategien

ld Anleitungen fiir Optimierungen
[{Best-Practices

nfach kostenlos herunterladen:

Translate Tweet

Ebastian von Kossak @Sevonko - Feb 4 v

Zielgruppen online erreichen: E-Book herunterl...
Was sind aktuelle Online-Trends? Wie kann ich sie fur
meine Organisation nutzen? Was sind die wichtigsten
=~ Optimierungen? Uberblick, Tipps und Anleitungen im....

@umweltstiftung

© Translate Tweet

& Sebastian Backhaus @:bstnbckhs - Jan 23

Es war mir eine Freude im Rahmen des Fachbeirats beratend zu unterstiitzen.
80 Seiten starke Infos zu Chancen der digitalen #Kommunikation insb. fir
Organisationen aus den Bereichen #Umwelt- und #Klimaschutz [

L

Wik &

Neue Broschiire zur #Online-#Kommunikation zum #DBUprojekt von
@co2online erschienen. @alexbonde darin: "Die Kommunikation von
#Umweltthemen ist von zentraler Bedeutung, um den Wandel hin zu einer
nachhaltigeren #Gesellschaft zu erreichen.”

@ Markus GroBe Ophoff @GrosseOphoff - Jan 16 v

ZIELGRUPPEN oON
ERREICHEN LIRE

sie Gber Google & Co
dier digitale Reichweite steigor

co20nine

co2online gGmbH @coZonli
Broschire "Zielgruppen onlin
downloaden EJco2online.de

Inhalte:

& Translate Tweet

Q1 1 ¥ w0 ]

Nikolai Miron @nikolaimiron « Jan 18

Mit #SEO die Reichweite steigern und Zielgruppen #online erreichen. Diese
Publikation speziell fir #NGOs von @co2online erklart wie es geht:
co2online.de/zielgruppen-on... Mit dabei: @global2000 als Best Practice-

Beispiel
© Translate Tweet
l | ow

nachhaltig.digital @nachhal_dig - Jan 17

#DBUprojekt mit @co2online!

& Translate Tweet

Q m1 L 5]

nachhay Digitale Reichweite fiir Umweltthemen steigern - Ergebnisse aus einem tollen

Markus GroBe Ophoff @GrosseCphoff NE
Meue Broschire zur #0nline-#Kommunikation zum
#DBUprojekt von @coZonline erschienen. @alexbonde
o) darin: "Die Kommunikation von #Umweltthemen ist von
= “ zentraler Bedeutung, um den Wandel hin zu einer...

b

v

e e e
e e —
e e
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GLOSSAR: ABKURZUNGSVERZEICHNIS UND BEGRIFFSKLARUNG

A/B-Test

BAFA
Click-Through-Rate
DBU

HTML

Frontend

Keyword
KPI
Meta-Tag

SEO
SEM

Sichtbarkeitsindex

Usability

URL
Website
Web-Tracking

Wireframe

Testmethode, bei der zwei Versionen eines Elements (bspw. Landingpage,
Website) gegeneinander auf ihre Wirksamkeit getestet werden

Bundesamt fur Wirtschaft und Ausfuhrkontrolle

engl. kurz: CTR; auch: Klickrate

Deutsche Bundesstiftung Umwelt

Hypertext Markup Language (engl. fur Hypertext-Auszeichnungssprache)

bei einer Web-Anwendung, bezeichnet das Frontend den Bereich der
Software, den der Benutzer sieht, also die Oberfléache

engl. fir Suchbegriff
Key Performance Indicators

engl. fur Metadaten. Diese werden im Kopf-Bereich eines HTML-Dokuments
eingesetzt und diesen Suchmaschinen als Orientierung

(engl. Search Engine Optimization) Suchmaschinenoptimierung
(engl. Search Engine Marketing) Suchmaschinenmarketing

Indikator fur die Sichtbarkeit einer Webseite im Google Ranking

Benutzerfreundlichkeit und die Gebrauchstauglichkeit einer Software oder
Hardware

engl. fur einheitlicher Ressourcenanzeiger wie Website
Engl. fur Webauftritt bzw. Webprasenz

Analyse des digitalen Datenverkehrs

konzeptioneller Entwurf einer Website hinsichtlich Aufbau und
Benutzerfuhrung.
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