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1. Zusammenfassung

Mit Bescheid vom 08. Dezember 2014 nahm die Deutsche Bundesstiftung Umwelt DBU
das Projekt ,Aufbau einer neuartigen Kooperationsborse fur internationale
Umweltpreistrager” in ihre Forderung auf. Am 30. April 2018 endet der Forderzeitraum,
weswegen hiermit der Abschlussbericht vorgelegt wird.

Der Bericht erlautert in Kapitel 2 zuerst den inhaltlichen Rahmen, in den das Projekt
eingebunden ist, sowie die Zielsetzung des Vorhabens. Anschliel3end zeigt er in Kapitel 3
die konkrete Projektstruktur. Im groRten Kapitel 4 werden die verschiedenen
Marketingaktivitaten, die fur diesem Kommunikations- und Vernetzungsplattform eine
zentrale Rolle spielen, strukturiert dargestellt.

Eine kritische Reflexion sowie ein Fazit in den Kapiteln 5 und 6 runden den Bericht ab.

In der Anlage sind verschiedene Bild-Belege der Marketingaktivitaten, der
Kooperationsborse selbst sowie der Social Media Kanale beigefugt.

2. Rahmen, Gegenstand und Zielsetzung des Projekts
2.1. Rahmen

Nach Ansicht der Europaischen Umweltstiftung (EEF vom englischen Namen der Stiftung
,European Environment Foundation®) liegt die Zukunft des Umweltschutzes in einem
"Zwei-Gang-Modell": Parallel zu den internationalen Verhandlungen kénnen und mussen
sowohl Technologie- als auch Aktionsprogramme und die hierfur erforderlichen Bundnisse
auf lokaler, nationaler, bilateraler und internationaler Ebene angestoRen werden.
Blrgerschaftliches Engagement und das sofortige und konsequente Voranschreiten
einzelner Pioniere mit Vorbildfunktion sind fur den Umweltschutz unerlasslich. Die
Preistrager der weltweit wichtigsten Umweltpreise sind solche Pioniere und Vordenker mit
Vorbildfunktion.

Allerdings konnen viele von ihnen, insbesondere jene aus Entwicklungs- und
Schwellenlandern, aufgrund sozialer, 6konomischer oder politischer Rahmenbedingungen
haufig nicht in der dem Zweck ihrer Umweltschutzmaldnahmen optimal entsprechenden
Weise agieren, haufig operieren sie isoliert als ,Einzelkdmpfer®, mit beschranktem Zugang
zu moderner Kommunikation und technischem Equipment.

Ein gut aufgestelltes, personliches Netzwerk zu anderen Umweltpreistragern, das
bilaterale — sowohl lang- als auch kurzfristig angelegte — Kooperationen, die Multiplizierung
der individuellen Erfolge, den Solidarisierungsgedanken der Preistrager untereinander und
damit deren Starke als Interessengruppe fordert, kann hier positiv Einfluss nehmen bzw.
Abhilfe schaffen und einen nachhaltigeren Erfolg der durch die Preistrager initiierten bzw.
realisierten UmweltschutzmalRnahmen gewahrleisten.

Daruber hinaus kann der Kontakt zu Unternehmen, Wissenschaftlern, Initiativen von
Studierenden und Schilern sowie Kammern, Verbanden und Organisationen aus einer
Industrienation wie der Bundesrepublik Deutschland den Preistragern bei oben genannten
Restriktionen und Problemstellungen Erleichterungen und konkrete Hilfe bringen. Die
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deutschen Partner, denen es haufig an verlasslichen Ansprechpartnern und Botschaftern
mit spezifischen Lokalkenntnissen fehlt, die auf direktem Weg und ohne burokratische
Hurden konsultiert werden und Umweltschutzprojekte vor Ort begleiten kdnnen, profitieren
vom Know-How und dem internationalen Renommee der Preistrager, welche z.B. als
Projektpaten Mentor und Identifikationsfigur fur eigene Umweltschutzbemihungen sein
konnen.

Die Europaische Umweltstiftung hat das Ziel, den Dialog zwischen allen Disziplinen der
Umweltpolitik auf einer globalen Ebene zu férdern. Hierdurch sollen Anreize geschaffen
werden, um einen politisch solidarischen, Vertrauen schaffenden, gemeinschaftlichen und
forschungsstimulierenden Austausch einzuleiten. Das SchlUsselprinzip hinter dieser
Ausrichtung ist die Gewissheit, dass jede umweltpolitische MalRnahme, die effektiv sein
will, interdisziplinar und damit grenzuberschreitend umgesetzt werden muss.

Seit 2012 organisiert die EEF jeweils im Fruhjahr in Freiburg die International Convention
of Environmental Laureates ICEL, einen viertagigen Konvent der Preistrager der weltweit
bedeutendsten Umweltpreise. Der Konvent unter der Schirmherrschaft von Professor
Klaus Topfer ist weltweit die einzige Veranstaltung dieser Art; er bietet den internationalen
Umweltpreistragern eine einmalige Plattform flr personliches Kennenlernen,
interdisziplinares Netzwerken und globale Vernetzung. Die Freiburg Wirtschaft Touristik
und Messe GmbH & Co. KG ist seit dem ersten Konvent in 2012 mal3geblicher Partner
und Sponsor der Veranstaltung und der Europaischen Umweltstiftung.

Die jahrliche Ausrichtung des Konvents schaffte punktuell ein anlassbezogenes Forum fir
Vernetzung und Austausch der Preistrager. Allerdings konnte die EEF aufgrund
mangelnder finanzieller und personeller Ressourcen den Preistragern bis zur Bewilligung
der Foérderung durch die DBU kein Angebot einer ganzjahrig aktiven Kooperationsplattform
machen, was nach unserer Ansicht fir eine dauerhafte Vernetzung der Umweltpreistrager
unerlasslich ist, um diese in ihren individuellen Vorhaben optimal zu unterstitzen und
damit die weltweite Umweltbewegung nachhaltig zu starken.

2.2. Gegenstand und Zielsetzung des Projekts

Gegenstand des Projekts ist daher die konsequente Erweiterung und Weiterentwicklung
des jahrlichen Konvents internationaler Umweltpreistrager als anlassbezogener Treffpunkt
hin zu einer nachhaltig angelegten Interessenvertretung und ganzjahrig aktiven
Kooperationsborse, angesiedelt bei der Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe GmbH &
Co. KG / Europaischen Umweltstiftung als Projekttrager.

Als Ziel hat das Projekt den nachhaltigen, erfolgreichen und effizienten Transfer von
Wissen, Erfahrungen und Ressourcen zwischen den einzelnen Preistragern, langfristig
auch zwischen den Preistragern und den die Umweltpreise verleihenden Institutionen (i.F.
Preisgeber) und diesen Institutionen untereinander, sowie zwischen den Preistragern und
Unternehmen, Wissenschaftlern, Initiativen von Studierenden und Schiilern, Kammern,
Verbanden und Organisationen aus Deutschland.

Sowohl die internationalen Preistrager, die Preisgeber, sowie die Unternehmen,
Wissenschaftler, Initiativen von Studierenden und Schulern sowie Kammern, Verbanden
und Organisationen aus Deutschland sollten selbststandig Projekte in die
Kooperationsborse einstellen, um z.B. Kooperationspartner, ideelle Unterstitzer,
Projektpaten und Testimonials sowie mogliche finanzielle Forderer zu finden. Die
Darstellung der Projekte der Preistrager mit spezifischem Kompetenzprofil machen die
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individuellen Erfolge der Preistrager international sichtbar, schaffen Transparenz, erhdhen
die offentliche Aufmerksamkeit fur umweltrelevante Themen, dienen der Umweltbildung
der Offentlichkeit und bauen, durch die persdnliche und direkte Kontaktmdglichkeit zu den
Akteuren, Kooperations- und Kontakthemmnisse maf3geblich ab.

Die langfristige Wirkung des Projekts liegt in dem Ziel begrundet, mdglichst viele und vor
allem dauerhafte Partnerschaften zwischen den weltweit fihrenden Umweltpreistragern
und langfristig auch zwischen den Preistragern und Preisgebern und den Preisgebern
untereinander, sowie zwischen den Preistragern und Unternehmen, Wissenschaftlern,
Initiativen von Studierenden und Schulern, Kammern, Verbanden und Organisationen aus
Deutschland zu initiieren und aufzubauen.

Daraus ergibt sich ein nachhaltiger interdisziplinarer und interkultureller Austausch in Form
aktiver, gleichberechtigter Partnerschaften verbunden mit dem Transfer von Wissen und
Erfahrungen und verbunden mit der Information und Ermutigung der interessierten
Offentlichkeit zur Verbesserung bestehender und Implementierung neuer Umweltschutz-
projekte weltweit, womit ein wesentlicher Beitrag zur Umweltentlastung geleistet wird.
Weiterhin erhalt die internationale Umweltbewegung durch das Netzwerk ein
gemeinsames Sprachrohr, was eine Starkung ihrer Interessen und eine grofRere
Schlagkraft fur die wichtige Lobbyarbeit der Bewegung zur Folge hat. SchlieRlich wird die
junge Generation gezielt an das Thema herangefuhrt, wodurch der Umweltschutzgedanke
generationenubergreifend gesichert und aufgrund der Vorbildfunktion der Preistrager ein
fruchtbarer Nahrboden fir die Hervorbringung neuer Umweltpioniere und Vordenker,
moglicherweise neuer Umweltpreistrager, auf internationaler Ebene bereitet wird.

Die Preistrager sind in vielfaltigen Arbeitsfeldern des Umweltschutzes in allen Teilen der
Welt tatig, hierzu zahlen als grofte Gebiete:

» Biodiversitat

* Erneuerbare Energien

* Umweltpolitik und Umweltrecht

*  Umweltwirtschaft

* Umwelttechnik und Innovationen

» Soziales und umweltpolitisches Engagement
2.3. Kosten und Finanzierung des Projekts

Die Gesamtkosten fur dieses ambitionierte und richtungweisende Vorhaben wurden auf
200.000,00 Euro veranschlagt, die im Wesentlichen fir die EDV, Kommunikationsarbeit
und Personal angefallen sind. Zur Kofinanzierung wurden 100.000,00 Euro aus Mitteln der
Deutschen Bundesstiftung Umwelt beantragt, welche i.H.v. 99.847,00 Euro quasi
vollumfanglich gestattet wurden.

2.4. Dauer und Weiterfilhrung des Projekts

Das Projekt wurde zunachst auf drei Jahre angelegt, von Dezember 2014 bis Dezember
2017. Im Oktober 2017 wurde eine kostenneutrale Verlangerung des Projekts bis Ende
April 2018 beantragt und von der DBU bewilligt.
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Im Rahmen des 4. ICEL, welcher vom 12.-15. Marz 2015 in Freiburg stattgefunden hat,
wurde die Kooperationsborse erstmals offentlich vorgestellt und war ab November 2015
fur die User nutzbar.

Ziel war eine uber den Forderzeitraum hinausgehende, langfristige Etablierung und
eigenstandige Fortflihrung der Kooperationsborse, da diese in besonderem Malie Zweck
und Anspruch der Europaischen Umweltstiftung erfullt. Dieses Ziel wurde erreicht, die
Borse wird, wenn auch mit verringertem Budget und Personaleinsatz, auch uber den DBU
Forderzeitraum hinaus weitergefuhrt werden (dazu spater mehr).

Die International Convention of Environmental Laureates bildet die jahrliche Gelegenheit
fur den - auch in Zeiten medialer und Technik gestutzter Kommunikationsformen
unersetzlichen - Austausch ,Face to Face® und fur personliches Networking, aber erst die
ganzjahrig aktive Kooperationsbdrse macht den Anspruch der Stiftung, einen bestandigen
internationalen und Disziplinen Ubergreifenden Umweltdialog zu férdern, komplett.

3. Projektstruktur
3.1 Bereiche der Kooperationsborse

Im Folgenden geben wir einen kurzen Uberblick Uber die einzelnen Bereiche der
Kooperationsplattborse, die unter dem Namen EnviroNetwork realisiert wurde:

3.1.1 Profile

» Kurzvorstellung des Nutzers und seines Arbeitsgebietes

» Filtermdglichkeit nach Nutzerkategorie (Preistrager, Preisgeber, Studierender,
Organisation, Unternehmen etc.), Interessens- bzw. Arbeitsgebiet und
Herkunftsland

e Stichwortsuche
e Direktlink zur Internetseite des Nutzers

* Hat der Nutzer auch ein Projekt eingestellt, ist dieses direkt mit dem Profil
verknupft

» Direkte Kontaktmdglichkeit des Nutzers

3.1.2 Projektborse

» Maoglichkeit zur Einstellung und offentlichen Prasentation eines aktuellen Umwelt-
schutzvorhabens

= fur Preistrager, um z.B. Projektpartner, ideelle Unterstutzer, 6ffentliche und
mediale Aufmerksamkeit und/oder finanzielle Forderer zu finden.

= fur Preisgeber, um auf den eigenen Preis aufmerksam zu machen und so
u.a. potentielle Preistrager zu gewinnen.

= fur Unternehmen, Wissenschaftler, Initiativen von Studierenden und Schu-
lern sowie Kammern, Verbande und Organisationen, um z.B. in der Reihe
der international ausgezeichneten Preistrager geeignete Partner und Testi-



Management ey

Marketing DBU )
== FINTM e
FREIBURG E=Tr

monials als |dentifikationsfigur, Mentor und Motivator flr eigene Umwelt-
schutzbemuhungen und/oder um offentliche und mediale Aufmerksamkeit
zu finden.

* Ein Nutzer kann mehrere aktuelle Projekte einstellen.

» Filtermdglichkeit nach Nutzerkategorie, Interessens- bzw. Arbeitsgebiet, Land und
dem Suchaufruf des Projekts.

* Verknupfung mit dem Profil des Projekt-Initiators, sodass am Projekt Interessierte
direkt Kontakt mit diesem Nutzer aufnehmen kdnnen.

3.1.3 Forum
» ExKlusiv fur Preistrager und Preisgeber

= Dient der Festigung und Etablierung eines dauerhaften Netzwerkes, das die
Solidarisierung untereinander und das Selbstverstandnis als gewichtige
Gruppe starkt und somit insbesondere flr die meist isoliert agierenden
Preistrager die Funktion einer gemeinsamen Interessenvertretung Uber-
nimmt.

» Das Forum gliedert sich in drei Bereiche:

= Die ,information area“ bietet nutzliche Informationen wie z.B. zur Bewerbung
um Umweltpreise und zur Bewerbung um Foérder- und Drittmittel

= Die ,discussion area“ ermoglicht sowohl die themenoffene als auch die the-
menbezogene Diskussion. Diskussionsthemen kdnnen von den Nutzern
vorgeschlagen werden

= Mittels des ,forum support® erhalten die Nutzer Unterstitzung und Hilfe zur
Benutzung des Forums

3.1.4 Medienbereich

* Pressemitteilungen
* Downloadbereich zum direkten Herunterladen von Logos, Bildern, Dateien
» Direktlink zu den Social Media Kanalen

» Anzeige und Verknupfung mit den aktuellen Projekten der Projektborse

3.2 Benutzergruppen
Folgende Benutzergruppen von EnviroNetwork lassen sich unterteilen:

* Preistrager
* Preisgeber

* Unternehmen, Wissenschaftler, Initiativen von Studierenden und Schiilern sowie
Kammern, Verbande und Organisationen

+ Interessierte Offentlichkeit

 Medienvertreter
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Bei der Erstplanung und Antragstellung des Projekts war vorgesehen, nur Preistragern,
Preisgebern, Unternehmen, Wissenschaftler, Initiativen von Studierenden und Schilern
sowie Kammern, Verbande und Organisationen die Moglichkeit zur Erstellung eines eige-
nen Profils und zur Einstellung von Projekten in die Projektborse zu geben. Die interes-
sierte Offentlichkeit sollte einen Lesezugang erhalten, der die direkte Kontaktaufnahme zu
den registrierten Akteuren ermaoglicht.

Vor allem bedingt durch Zwange in der technischen Realisation (die urspriinglich vorge-
sehenen o.g. differenzierten Zugangsberechtigungen hatten hohe Kosten verursacht, die
nicht im vorgesehenen und bewilligten Budgetrahmen gelegen waren), aber auch aus Da-
tenschutzgriinden wurde die Benutzerverwaltung in der konkreten Umsetzung leicht ge-
andert: Eine Kontaktaufnahme mit anderen Nutzern ist nur fur selbst registrierte User mit
eigenem Profil moglich. Daher hat jeder, auch eine interessierte Person ohne eigenes Um-
weltschutzprojekt, nun die Moglichkeit, ein eigenes Profil und Projekte anzulegen.

In der Praxis entspricht die aktive Nutzung den Erwartungen der urspringlichen Planung:
Im Wesentlichen wurden eigene Profile und Projekte durch Preistrager, Preisgeber und
Unternehmen, Wissenschaftler, Initiativen von Studierenden und Schilern sowie Kam-
mern, Verbande und Organisationen angelegt, und so gut wie nicht von der interessierten
Offentlichkeit. Diese nutzt vor allem die Méglichkeit, sich im Lesemodus (iber die aktiven
Akteure zu informieren. Bei Interesse an einem direkten Kontakt wird aber ein einiges
Nutzerprofil angelegt.

Die realisierten Zugangsberechtigungen der oben genannten Benutzergruppen gliedern
sich wie folgt:

» Preistrager / Preisgeber
= Benutzerzugang zum eigenen Profil, zur Projektborse, zum Forum, zum
Medienbereich

* Unternehmen, Wissenschaftler, Initiativen von Studierenden und Schulern sowie
Kammern, Verbande und Organisationen / interessierte Offentlichkeit /
Medienvertreter, Blogger, etc.

= Benutzerzugang zum eigenen Profil und zur Projektbérse / Lese- und Nut-
zungsmoglichkeit des Medienbereichs

3.3 Qualitats- und Aktualitatssicherung

Eine der wesentlichen Aufgaben der fUr das Projekt engagierten Fachkraft war die
kontinuierliche Pflege und Weiterentwicklung von EnviroNetwork. Daruber hinaus
gewahrleisten spezifische technische Funktionen und Benutzungsregeln deren Aktualitat
und Qualitat:

* Ein User kann seine Profilseite erst veroffentlichen und die Projektborse bzw. das
Forum aktiv nutzen, wenn alle geforderten Angaben vollstandig eingepflegt
wurden. Vor Freischaltung des jeweiligen Users pruft die Fachkraft dessen
Angaben auf Richtigkeit, Qualitat und Aktualitat.

« Die Fachkraft gewahrleistet eine kontinuierliche Uberpriifung der Aktualitat der
Profile wie auch der Projektbdrse.

Benutzer, die ihre Profilseite Uber einen mehrmonatigen Zeitraum nicht
aktualisieren bzw. veraltete Projekte in der Projektborse eingestellt haben, werden
individuell zur Prafung und ggf. Aktualisierung der Daten aufgefordert. Bei langer
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andauernder Inaktivitat kann die Profilseite und der Benutzerzugang durch
gesperrt werden.

» Das Forum wurde so angelegt, dass es sowohl von den Preistragern als auch den
Preisgebern in Eigenverantwortung gepflegt werden kann. Die Fachkraft hat
durch regelmafige Forumsbeitrage einen bestandigen Kommunikationsfluss
angeregt und einen Forum Support bei technischen Schwierigkeiten angeboten.

» Der Medienbereich wird ausschlieBlich durch den Projekttrager selbst gepflegt,
sodass eine qualitative Prufung der Inhalte gegeben ist.

3.4 Technische Komponenten

Neben den vier oben vorgestellten Bereichen verfugt die Plattform Uber folgende
technische Komponenten:

» Interner Bereich zur Anzeige erweiterter Funktionen, Editierung der Profile, der
Projekte, des Medienbereichs und des Forums
* Rechtemanagement und Benutzerverwaltung

* Login-/Registrierungsfunktionalitat zu Steuerung der Passwort-Vergabe,
Passwort-Zurlcksetzung etc.

* Funktion, Login, 6ffentliche / nicht 6ffentliche Darstellung einzelner Inhalte (z.B.
Profile, Forum, Projektbdrse)

» Webeditor zur Befullung der Nutzerprofile des internen Bereichs (Eingabe Text,
DropDown-Auswahl, Upload Foto, Check-Boxen)

* Formular zur Kontaktaufnahme mit dem jeweiligen Profilinhaber

* Webeditor fir die Projektbdrse zur Einstellung der Projekte inkl. Upload-Funktion
fur Dokumente (Bilder, PDF) zum jeweiligen Projekt

* Webbasiertes Forum mit Mdglichkeit der Kategorisierung

» Adressdatenbank fur Anmeldungen, Registrierung und Setzen von Verlinkungen:
Profil <-> Projekt
Profil <-> Anmeldung zur aktuellen ICEL

* Newspool zur Anzeige der Projekte und Vorschau fur einen Teaser von zwei bis
drei aktuellen Projekten

» Barrierefreiheit im Hinblick auf Schriftgrofe, Textinformationen zum Bild und
Bedienung der Basis-Navigation Uber Tastatur (Tab-Links).

+ Integration des Google-Translators fiir Ubersetzung der Seiteninhalte

4. Marketingkampagne und Bewerbung

Nach Onlinegang von EnviroNetwork zu Beginn November 2015 konnte die Bewerbung
die Bewerbung der Plattform aktiv begonnen werden.

In der technischen Realisation lag der Schwerpunkt zuerst auf der Fertigstellung von
Profilen und der Projektborse, in einem zweiten Schritt wurden der Medienbereich und das
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Forum umgesetzt. Dies folgte der Logik, das Forum und aktive Medienarbeit dann zu
starten, wenn bereits zahlreiche Profile und Projekte auf der Plattform eingestellt sind und
ein reger Austausch stattfindet.

Fur die Marketingstrategie ergab sich hieraus, dass zuerst die wichtigste Nutzergruppe
der internationalen Preistrager und auch der Preisgeber bearbeitet wurde. Ab Onlinegang
bis ca. Jahreshalfte 2016 war also wesentliches Ziel der Marketingaktivitaten,
EnviroNetwork-User aus dieser Zielgruppe zu gewinnen. In besonderem Malle wurde
hierfur ICEL 2016 genutzt, wie auch ICEL in den Jahren 2017 und 2018 hierfur stark
genutzt wurde, da am Konvent genau die avisierte Zielgruppe zusammenkommt und eine
Bewerbung der Plattform sich in das Marketing fur den Konvent ideal integrieren lasst.

Ab der zweiten Jahreshalfte 2016 bis heute wurde die Marketingkampagne breiter
angelegt, mit einer Erweiterung des Zielgruppenfokus: Nun stand, neben den Preistragern
und Preisgebern, die interessierte Offentlichkeit, hier mit klarem Schwerpunkt auf der
Bundesrepublik, im Fokus. Ebenso angesprochen wurden NGOs, Vereine und sonstige
relevante Organisationen.

Im Folgenden stellen wir die verschiedenen Marketingaktivitdten vor. Zuerst jene im
Vorfeld, wahrend und nach ICEL, da hier die Aufmerksamkeit fur samtliche Tatigkeiten der
Europaischen Umweltstiftung und deren verbundene Projekte am hochsten ist.

4.1 Marketing im Zusammenspiel mit ICEL

4.1.1 MaBnahmen im Vorfeld von ICEL

Die Mailings an die ca. 1.150 Umweltpreistrager und ca. 55 Preisgeber, die die EEF-
Datenbank enthalt, erfahren im unmittelbaren Vorfeld von ICEL die hdchste
Aufmerksamkeit (belegt durch Mailing-Auswertung). So wurde in jedem Mailing zum
Konvent immer auch EnviroNetwork beworben. Zu ICEL 2016, 2017 und 2018 wurden
jeweils etwa funf Mailings versendet.

Ein ideales Tool zur Generierung neuer User ist es, die Registrierung zu ICEL
ausschlieBlich Uber EnviroNetwork abzuwickeln: Dies stellte jedes Jahr eine der
erfolgreichsten MalRnahmen zur Nutzergenerierung in der Hauptzielgruppe der
Umweltpreistrager und Preisgeber dar.

Durch diese beiden MalRnahmen konnten im Vorfeld bzw. im Zuge der Anmeldung zu ICEL
2016 ca. 60, zu ICEL 2017 35, und zu ICEL 2018 32 Neuregistrierungen auf EnviroNetwork
verzeichnet werden.

Im ICEL-Vorfeld machten viele teilnehmenden Preistrager von der Moglichkeit Gebrauch,
sich auf EnviroNetwork vorab Uber die anderen Konvent-Teilnehmer zu informieren und
erste Kontakte zu knupfen. Durch die direkte Verbindung von personlichem Profil und
Projektboérse lassen sich auf EnviroNetwork sowohl personen- als auch arbeitsbezogene
Informationen zu jedem Preistrager einsehen.

Zahlreiche Querverweise zwischen der ICEL/EEF-Website und EnviroNetwork
demonstrieren weiterhin die Verzahnung der beiden Projekte und nutzen so geschickt die
erhohte Aufmerksamkeit fur ICEL, um User zu EnviroNetwork zu ziehen.

Auch in punkto Bewerbung von EnviroNetwork in der Offentlichkeit wurde ICEL als
Zugpferd eingesetzt:
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* In Werbe-Mailings zu den o6ffentlichen ICEL-Veranstaltungen (z.B. Vortrage von
Bundesprasident a.D. Horst Kohler, Plant-for-the-Planet-Grinder Felix Finkbeiner
und Food Waste-Experte Tristram Stuart) wurde die Borse eingebunden.

* Im ICEL-Programmteil ,Young Talents Day"“, einem Format, bei dem sich die
internationalen Preistrager mit Schilern, Studierenden und
Nachwuchswissenschaftlern aus der Region Freiburg und aus Deutschland
austauschen, wurde EnviroNetwork den jungen Menschen mehrfach vorgestellt
und konkrete Anwendungshilfe gegeben. Hierdurch wurden z.B. in 2017 23
Neuregistrierungen von jungen Menschen erzielt.

* Auch wurde die Plattform intensiv von den jungen Menschen genutzt, um sich im
Vorfeld des Konvents Uber die Preistrager und deren Arbeit zu informieren.

4.1.2 MaBRnahmen wahrend ICEL

Sowohl die internen als auch die offentlichen Programmteile des Konvents wurden zur
Bewerbung von EnviroNetwork genutzt, zum Beispiel durch Flyerauslage an Infotischen,
Vorstellung der Plattform am wichtigsten Fachprogrammteil ,Laureates Symposium* oder
durch ein Anzeigen in der Programmbroschure des Konvents.

Als besonders effektiv zeigten sich die EnviroNetwork-Terminals im Foyer der
Veranstaltungslocation, an denen sowohl die Preistrager als auch die Offentlichkeit
eingeladen waren, selbst auf der Plattform zu surfen und sich gegebenenfalls direkt zu
registrieren. Personliche Assistenz und Hilfe durch die EnviroNetwork-Fachkraft rundeten
den Service ab.

Integriert in den Young Talents Day, fand ,Music&Market" statt: Hierbei prasentieren sich
Umweltschutzinitiativen aus der Region den internationalen Preistragern und den jungen
Menschen an verschiedenen Ausstellungsstanden. Bei Musik und entspannter
Atmosphare kommt man ins Gesprach. Die Bewerbung zu Music&Market erfolgte
vorwiegend uber EnviroNetwork. Im Nachgang bot EnviroNetwork den teilnehmenden
Ausstellern die Mdoglichkeit, fur bei Music&Market entstandene Kontakte auf einer
zentralen Plattform sichtbar und direkt kontaktierbar zu bleiben und auch selbst in die
nachtragliche Kontaktaufnahme mit den Preistragern und anderen Engagierten zu gehen.

Der Konvent war auch eine hervorragende Gelegenheit zur EnviroNetwork-Userbefragung.
Diese wurde im Wesentlichen an ICEL 2017 durchgefuhrt, da die Plattform hier schon
lange genug online war, um relevantes Feedback zu erhalten, und der Forderzeitraum bis
Ende April 2018 noch entfernt genug war, um aufgrund des Feedbacks steuernde
MaRnahmen und ggf. auch technische Anderungen vorzunehmen. Zahlreiche personliche
Gesprache mit Preistragern und anderen Nutzern zeigten Starken und Schwachen der
Plattform auf und gaben direkten Einblick in das Userverhalten.

Insgesamt fiel das Feedback sehr positiv aus und es wurde grol3es Interesse an der
Plattform bescheinigt. Dennoch blieben die Nutzerzahlen seit Onlinegang immer leicht
hinter unseren Erwartungen zuruck. Diese zwei moglichen Erklarungen lieferte die
Benutzerbefragung am Konvent:

» Trotz bewusst einfach gehaltener Struktur und Beachtung einer guten Usability
scheint — insbesondere fur online weniger affine Menschen — die Bedienung
teilweise zu schwierig zu sein.
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» Als grofte Hurde fur die aktive Nutzung lassen sich Zeit- und Kapazitatsmangel
konstatieren. Gerade fir Preistrager, die in kleinen Organisationen oder als
Grassroot-Aktivisten arbeiten und somit oft in Personalunion Campaigning,
Finanzen und Communications betreiben, ist die zeitliche Belastung derart hoch,
dass sie ein weiteres digitales Tool, auch wenn sie es als hilfreich erachten, nicht
anwenden.

In der Konsequenz der Userbefragung wurde die Bedienung der Plattform noch etwas
weiter vereinfacht. In Punkto zeitliche Belastung der einzelnen Akteure konnten wir
unsererseits leider nicht viel ausrichten.

Ein Sonderprojekt im Vorfeld und an ICEL 2017 war der Jugend-Wettbewerb ,Jugend flur
die Umwelt® (in 4.2.2 VI. naher dargestellt). Als Wettbewerbsgewinn erhielt die siegreiche
Jugendgruppe die Teilnahme an ICEL inklusive Vorstellung des eigenen Umweltprojekts
am Young Talents Day. Die Integration des Jugend-Wettbewerbs in den Young Talents Day
—neben dem Siegerprojekt wurden alle teilinehmenden Projekte mittels Posterprasentation
offentlich vorgestellt — bot EnviroNetwork eine weitere aufmerksamkeitsstarke Blihne am
Konvent.

4.1.3 MaBRnahmen nach ICEL

Auch im Nachgang des Konvents wurde die Aufmerksamkeit jedes Jahr genutzt, um in
den Netzwerken in groem Stil fir EnviroNetwork zu werben. Uber Mailings an regionale
und deutschlandweite Verteiler und Direkt-Nachrichten in unseren Social Media Kanalen
wurden insgesamt uber 550 Kontakte direkt erreicht. Social Media Posts adressierten zu-
satzlich eine noch groldere Zielgruppe.

Erstmalig in 2017 wurden samtliche Prasentationen und Reden der Preistrager an ICEL
filmisch aufgenommen und auf der Website in der Mediathek, in You Tube und in Sozialen
Medien o6ffentlich zur Verfigung gestellt. Mehrere intelligent platzierte Querverweise bzw.
Verlinkungen zwischen der EEF-Website und den Social Media Kanalen, auf denen die
Filme zu sehen sind, leiten interessierte Nutzer direkt zu EnviroNetwork. Betrachtet der
Nutzer beispielsweise den Film der Prasentation von Preistrager Samson Tsegaye aus
Athiopien, so findet er beim Film den direkten Link zu dessen Profil auf EnviroNetwork.

Das zeitgleiche Bespielen der verschiedenen Online-Kanale mit an ICEL generiertem Con-
tent fordert — aufgrund der bewusst engen Verknupfung der einzelnen Akteure und Pro-
jekte — schrittweise die generelle Bekanntheit der EEF, von ICEL, und von EnviroNetwork.
Und damit wird das immer gleiche Ziel verfolgt: Die Arbeit der wirklich Engagierten in den
Bereichen Umwelt- und Klimaschutz zu férdern und diesen die Eingebundenheit in eine
umsetzungsstarke Gruppe zu geben.

Im gesamten Zeitraum um den Konvent herum, also sowohl im Vor- und im Nachgang
als auch wahrend der Veranstaltung, wurde gezielte Pressearbeit betrieben. Auch wenn
die Medien vorwiegend Uber ICEL-bezogene Themen wie Keynote Speaker, prominente
Gaste oder die Resolution der internationalen Preistrager berichtet haben, dient jeder
Pressebericht Uber ICEL und die EEF durch die enge Verzahnung auch EnviroNetwork.

4.2 MarketingmaBnahmen nach Zielgruppen
Wie zu Beginn des Kapitels 4 ,Marketingkampagne und Bewerbung“ geschrieben, lag der

Marketingschwerpunkt von Onlinegang im November 2015 bis ca. zur Jahreshalfte 2016
auf der Gewinnung von Nutzern aus der Gruppe der Preistrager und Preisgeber.
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Ab Sommer 2016 wurde die Marketingkampagne breiter aufgestellt und um die
Zielgruppen Offentlichkeit, Vereine, Organisationen, NGOs etc. erweitert. Dadurch, wie
auch insbesondere durch den Online-Wettbewerb ,Jugend fur die Umwelt”, konnte bereits
innerhalb eines Jahres eine signifikante Nutzer- und Bekanntheitssteigerung, verifizierbar
an den Zugriffszahlen auf die Plattform, verzeichnet werden: Die Anzahl der sichtbaren
Profile lag z.B. im Sommer 2017 bei 189, darunter 123 Preistrager aus 54 Landern. 71
Projekte wurden zu diesem Zeitpunkt in der Projektborse prasentiert. Dies stellt einen
Anstieg bei den sichtbaren Profilen um ca. 150 Prozent und bei den Projekten um ca. 350
Prozent im Vergleich zum Sommer 2016 dar.

Die Zahl der registrierten Benutzer lag im Sommer 2017 mit 258 deutlich hdher. Von der
ersten Anmeldung bis zum vollstandigen Ausflllen und schlussendlich der
Sichtbarmachung des Profils ist haufig ein intensiver Betreuungsprozess zu absolvieren;
viele Nutzer bendtigen individuelle Ansprache. Dies ist, unseres Erachtens und auch den
Ruckmeldungen der User zufolge, nicht auf eine schwer verstandliche Anwendung von
EnviroNetwork zurickzuflhren, sondern liegt mehr in zeitlichen Engpassen der Nutzer
und der Vielzahl an konkurrierenden Online-Angeboten begriindet.

Zum Zeitpunkt dieses Abschlussberichts liegt die Zahl der sichtbaren Profile bei knapp
uber 300, davon sind 164 Profile von Preistragern aus uber 60 Landern. Die Zahl der
registrierten Benutzer belauft sich zum jetzigen Zeitpunkt auf 381.

Im Folgenden mochten wir die Marketingaktivitdten nochmals geordnet nach den
Hauptzielgruppen darstellen.

4.2.1 Bewerbung bei Preistragern und Preisgebern

Die Bewerbung von EnviroNetwork bei den Preistragern und Preisgebern erfolgt
hauptsachlich Gber regelmafiige Mailings. In unserem laufend aktualisierten Datenbestand
befinden sich derzeit ca. 1.150 Umweltpreistrager und ca. 55 Preisgeber.

Um die Mailings interessant zu gestalten, werden jeweils unterschiedliche Aspekte bzw.
Vorteile der Plattform herausgestellt, oder werden aktuelle Anlasse wie politische
Ereignisse, internationale Umweltkonferenzen etc. genutzt, um daran thematisch
anknUpfend fur die Plattform zu werben.

Neben den Mailings wird per Individualkommunikation mit einzelnen Preistragern und
Preisgebern, insbesondere uns personlich verbundenen, auf die Plattform aufmerksam
gemacht und darum gebeten, diese in den jeweils eigenen Netzwerken bekannt zu
machen.

ICEL, bei der sich Preistrager und Preisgeber international fuhrender Umweltpreise zum
personlichen fachlichen Austausch in Freiburg treffen, bietet, wie oben bereits dargelegt,
bereits im Vorfeld und insbesondere wahrend des Veranstaltungszeitraums sehr gute
Moglichkeiten zur Ansprache dieser Zielgruppe.

4.2.2 Bewerbung bei der Offentlichkeit

Zur Ansprache der Offentlichkeit wurde nach einer Zielgruppen- und VerhaltnismaRigkeits-
analyse folgende Strategie entwickelt:
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A Ansprache von im Umweltbereich engagierten, interessierten und vorgebildeten
Personen; organisiert in Verbanden, Vereinen, Organisationen etc.

B Ansprache einzelner im Umweltbereich engagierten, interessierten und
vorgebildeten Personen

C Ansprache der gesamten Bevolkerung

Der Fokus auf thematisch interessierten und vorgebildeten Personen, die in
entsprechenden Interessensgruppen organisiert sind, wurde gewahlt, um im Sinne der
Verhaltnismaligkeit mit den uns gegebenen personellen und finanziellen Ressourcen eine
grolRtmogliche Effizienz zu erreichen und grole Streuverluste zu vermeiden.

Bereits interessierte Personen weisen die grofte Bereitschaft auf, selbst aktiven
Umweltschutz zu betreiben, von Vorbildern wie den internationalen Preistragern zu lernen
und sich in Netzwerken zu engagieren. Diesen soll mit EnviroNetwork der Zugang zu
diesen Netzwerken sowie Motivation und fachlicher Austausch ermdglicht werden. Als
Multiplikatoren tragen diese Personen den Umweltschutzgedanken in die Gesellschaft.

Daruber hinaus soll die Plattform ein niederschwelliges, intuitives und dem Zeitgeist
entsprechendes Tool zur Information Uber Umweltschutzthemen fur jedermann sein.
Insbesondere auch Schulern und Studierenden kann EnviroNetwork wertvolle Inhalte fur
z.B. Schulreferate und Projektarbeiten im Naturschutzbereich liefern.

Die allgemeine Offentlichkeit ist werbetechnisch nur mit hohen Streuverlusten zu erreichen,
weswegen diese zwar berucksichtigt, aber nicht als primare Zielgruppe definiert ist.

Im Folgenden geben wir einen Uberblick Uber die einzelnen WerbemaRnahmen. Jeweils
mit Buchstaben ist dargestellt, welche der Zielgruppen damit angesprochen wurde. Die
MalRnahmen greifen ineinander und werden, wenn sinnvoll, auch zeitlich parallel
angewendet. Daher ist der Uberblick nicht in zeitlicher Chronologie zu verstehen, sondern
lediglich als Darstellung der einzelnen Komponenten.

I. Direkt-Mailings
Zielgruppe A

Uber 500 Verbande und Organisationen und NGOs, Schulen, Schul- und
Universitatsprojekte und Jugendprojekte wurden mehrstufig angeschrieben und
eingeladen, sich auf EnviroNetwork zu informieren und/oder sich selbst zu prasentieren.

Auf Facebook wurden mehrstufig ca. 260 Organisationen, Institutionen und Gruppen direkt
kontaktiert und durch eine dem Medium entsprechende saloppe und kurze Ansprache zu
EnviroNetwork eingeladen.

Il. Social Media
Zielgruppen A, B, C

Den Schwerpunkt haben wir bei Social Media auf Facebook und Twitter gelegt. AuRerdem
gibt es einen Youtube Kanal und eine LinkedIN Seite.

Kontinuierlich wurde ein Facebook-Profil der Europaischen Umweltstiftung, auf dem
sowohl Inhalte der Plattform als auch des Konvents behandelt werden, aufgebaut. Seit
August 2016 ist die komplett aktualisierte und optimierte Seite online. Die
Zustimmungszahlen (,Like-Zahlen®) der Seite und die damit verbundene Reichweite
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konnten seit Initiierung der Seite kontinuierlich auf derzeit 2347 Likes gesteigert werden.
Vor allem der Online-Wettbewerb ,Jugend fur die Umwelt* (i.F. dazu mehr) liel3 die Likes
um Uber 1.300 ansteigen; die Reichweite pro Facebook-Post wurde durch den Wettbewerb
um ein Mehrfaches erhoht.

Auch Uber die Likes hinaus hat der Online-Wettbewerb der Facebook-Seite und
EnviroNetwork selbst starke zusatzliche Aufmerksamkeit gebracht. Auf der Facebook-
Seite lud ein Button zur Direkt-Anmeldung auf EnviroNetwork ein, welcher
mitverantwortlich fir 69 Neuregistrierungen und 24 neue User in Zusammenhang mit dem
Wettbewerb war.

Seit August 2016 werden wochentlich zwei-drei aktuelle Preistrager-Projekte aus der
Projektborse auf der Facebook-Seite gepostet und weiterfUhrende Links und
Informationen zu diesen Projekten geteilt oder hervorgehoben. Weitere Posts
(durchschnittlich acht Posts pro Woche) haben z.B. Informationen zu Umweltpreisen und
Umweltorganisationen, zu Unternehmen und deren Umweltschutzbemihungen oder zu
aktuellen umweltpolitischen Fragestellungen zum Thema. Auch wird regelmaRig
EnviroNetwork selbst mit seinen unterschiedlichen Anwendungsmaglichkeiten vorgestellt.

Der Facebook-Auftritt konnte binnen kurzer Zeit zu einem eigenstandigen, EnviroNetwork
und die Website der Europaischen Umweltstiftung erganzenden Informationstool, mit dem
gerade auch die werbetechnisch schwierig zu fassende allgemeine Offentlichkeit
angesprochen wird, ausgebaut werden.

Unsere eigenen Aktivitaten in den Sozialen Medien unterstitzt seit ca. einem Jahr die in
Umwelt-PR sehr renommierte Agentur Greenhouse aus GroRbritannien professionell. Es
wurde bewusst eine englischsprachige Agentur mir groRer Erfahrung in internationalen
Social Media-Kampagnen ausgewahlt, da diese die perfekte Erganzung zu uns als
deutschen Muttersprachlern bildet. So konnten wir sowohl den sehr wichtigen
deutschsprachigen als auch den internationalen Markt bedienen.

Mit dem Engagement von Greenhouse wurde der bereits bestehende Twitter-Kanal
deutlich ausgebaut und neben Facebook zum wesentlichen Social Media Instrument von
EEF, ICEL und EnviroNetwork auf- und ausgebaut. Mit inzwischen 3068 Followern und
durchschnittlich 26 Tweets pro Woche sind die EEF und EnviroNetwork bestens bei Twitter
vertreten. Der Erfolg spricht fur sich: Die Twitter Impressionen im Februar dieses Jahres
lagen bei fast 114.000, im Marz bei ca. 126.000. Das ist eine Steigerung um fast 70
Prozent, verglichen mit der Zeit vor der Zusammenarbeit mit Greenhouse. Einflussreiche
Follower unseres Twitter-Accounts sind u.a.:

» Climate Reality (Initiative von Al Gore)

* World Resources Institute

WWF Forests and Climate

* UN Environment Asia Pacific

» Erik Solheim — Exekutivdirektor das UN-Umweltprogramm
» John Vidal — The Guardian Environment Editor

» Bianca Jagger

* EU Maritime and Fish

Inhaltlich entsprechen unsere Tweets den Facebook-Posts, auch hier liegt der Fokus auf
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Informationen Uber die Umweltpreistrager, idealerweise angelehnt an aktuelle
Entwicklungen und Fragestellungen, sowie auf Informationen zu Umweltpreisen und
Umweltorganisationen. Und naturlich wird auch hier regelmafig und oft zur Nutzung von
EnviroNetwork aufgerufen und werden die Vorteile einer aktiven Mitgliedschaft in unserem
Netzwerk aufgezeigt.

Facebook und Twitter bedienen nun leicht unterschiedliche Zielgruppen bzw. nutzen
verschiedene  Moglichkeiten der Zielgruppenansprache. Wahrend Facebook
unterhaltender und poppiger daherkommt, und damit ideal fur eine Ansprache eher
jungerer Leute ist, kann eine inhaltlich-seridse Diskussion besser Uber Twitter geflhrt
werden, was unsere Twitter-Followerschaft mit renommierten Organisationen belegt.

lll. Teilnahme und Bewerbung bei Kongressen und Veranstaltungen
Zielgruppen A, B

Zum Beispiel:

7./8. Juni 2016: Woche der Umwelt, Berlin

Networking mit relevanten Stakeholdern, Flyerverteilung

23. Juni 2016: 10. Baden-Wiirttembergischer Umweltkongress, Kornwestheim

Networking mit relevanten Stakeholdern, Flyerauslage und —verteilung, Knupfen von
Pressekontakten: AnschlieRende Berichterstattung Uber EnviroNetwork in der
regionalen Presse

2. November 2016: Jugendaktionskongress der Bundjugend Baden-Wiirttemberg,
Offenburg

Vorstellung von EnviroNetwork durch Referentin Jeannette Xu im Veranstaltungs-
Plenum, Networking mit relevanten Stakeholdern, Flyerauslage und -verteilung

15. September 2017: Preisverleihung The Nuclear-Free Future Award

Networking mit relevanten Stakeholdern, Flyerauslage und -verteilung

IV. Kooperationen mit Veranstaltern und Kongressen
Zielgruppen A, B

Ansprache von Kongressen und sonstigen Veranstaltungen mit dem Ziel einer Kooperation
in Form von gegenseitiger Flyerauslage, Linkpartnerschaften, Logopartnerschaften,
Prasenta-tionsstanden etc.

Erfolgreiche Kooperationen konnten u.a. mit dem Cradle2Cradle Kongress im September
2016 in LUneburg, den Local Renewables im Oktober 2016 in Freiburg, dem 6th
International Symposium on Energy from Biomass and Waste in Venedig im November
2016, dem 30. Sardinia Symposium im Oktober 2017 oder dem 18th European Meeting on
Environmental Chemistry (EMEC18) vom 26.-29. November 2017 in Porto vereinbart
werden.
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V. Medienarbeit
Zielgruppen A, B, C

Regelmaliger und anlassbezogener Versand von Pressemeldungen zu unterschiedlichen
Themen von EnviroNetwork an einen relevanten nationalen und internationalen
Medienverteiler, der ca. 400 Kontakte, davon ca. 50 warme Kontakte, umfasst. Der
Medienbereich bietet darlber hinaus presserelevante Downloads, Hintergrund-
informationen sowie Direktlinks zur Projektborse und zu unseren Social Media-Kanalen.

Leider stellte sich die Medienarbeit als sehr schwierig heraus, da EnviroNetwork im
laufenden Normalbetrieb wenig aktuelles bietet und damit ein exorbitant wichtiger Faktor
fur Medienaufmerksamkeit fehlt. Naturlich wurde, durch gezielte Pressearbeit, Aktualitat
immer wieder geschaffen, indem z.B. zu aktuellen Themen und Ereignissen passende
EnvrioNetwork-Projekte lanciert wurden, dennoch blieb die Medienberichterstattung leider
hinter den gesetzten Erwartungen zurick. Wie auch in der Userakquise machten wir auch
bei der Medienarbeit die Erfahrung, dass EnviroNetwork die grofte Aufmerksamkeit
zusammen mit der International Convention of Environmental Laureates erhalt.

Mit dem Pool an Erfahrungen, der in der EnviroNetwork-Projektlaufzeit gewonnen wurde,
haben wir in die Optimierung des Medienbereichs auf EnviroNetwork investiert. Derzeit
werden Darstellung und Funktionalitat Uberarbeitet, insbesondere in Form einer
ubersichtlichen Listendarstellung, einem verbesserten Downloadbereich, und einer
Trennung von News und Pressemitteilungen. Auch wenn damit die generellen
Schwierigkeiten in der Medienarbeit nicht behoben sind, so ist doch zu hoffen, dass durch
den verbesserten Service im Medienportal eine Ergebnisoptimierung erzielt werden kann.

VI. Sonderprojekt: Online-Wettbewerb ,,Jugend fiir die Umwelt!*

Ein besonderes Tool innerhalb der Marketingkampagne war der Online-Wettbewerb
,~Jugend fur die Umwelt!“. Hiertber sollten zum einen junge umweltengagierte Menschen
angesprochen werden, da wir deren Sensibilisierung fur Umwelt- und Klimaschutzthemen
und ihre Rolle als Multiplikatoren und Fursprecher in die Familien hinein als sehr wichtig
erachten. Zum anderen bot das Wettbewerbsformat einen hohen Mitmachanreiz und
Aufmerksamkeitsfaktor.

a) Wettbewerbsablauf

Von Mitte Oktober 2016 bis 10. Januar 2017 lief die Bewerbungsphase, in der junge
Menschen zwischen 16 und 28 Jahren ihre Umweltprojekte auf EnviroNetwork einstellen
und am Wettbewerb teilnehmen konnten. Die aktive Bewerbung des Wettbewerbs erfolgte
primar im deutschsprachigen Raum. Hierzu wurde die regular nur in Englisch angebotene
Website um eine Unterseite zum Wettbewerb auch in Deutsch erganzt.
Teilnahmeberechtigt waren aber auch Gruppen aus anderen Landern.

In der Abstimmungsphase vom 12.-22. Januar 2017 konnte jeder auf der Facebook-Seite
der Europaischen Umweltstiftung sein favorisiertes Projekt liken; das Projekt mit den
meisten Likes gewann.

Der Gewinn: Teilnahme von bis zu vier Projekt-Mitgliedern an der 6th International
Convention of Environmental Laureates vom 9.-12. Marz 2017 in Freiburg und
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Projektprasentation vor Preistragern, Schilern und Studierenden am in den Konvent
integrierten ,Young Talents Day".

b) Bewerbung des Wettbewerbs

Wie bei den sonstigen Marketingaktivitaten, die als Zielgruppe die Offentlichkeit
ansprechen, lag der Schwerpunkt der Wettbewerbs-Bewerbung auf der Bundesrepublik.
Von Oktober bis Dezember 2016 wurde diese mehrstufig und tber verschiedene Kanale
durchgefuhrt: In zielgruppengerechten Printmedien wie Naturschutz heute und BUND
Magazin und in Onlinemedien wie Natur online, bildungsklick.de, yaetz.de oder
klimaretter.info wurden Anzeigen geschaltet. 395 Verbande, Organisationen, Schulen und
Schul- und Jugendprojekte wurden per Direkt-Mailing angeschrieben. Auf Facebook
wurden zahlreiche Posts abgesetzt und es wurden tber 200 Verbande und Organisationen
auf Facebook direkt kontaktiert. Begleitend wurde klassische Pressearbeit durchgefihrt.

c) Erfolg und Ergebnis des Wettbewerbs

Insgesamt sieben Projekte haben, nach einem zdgerlichen Beginn, am Wettbewerb
teilgenommen; davon vier aus Deutschland, eines aus Ghana, eines aus Vietnam und
eines aus Brasilien.

Trotz dieser uberschaubaren Zahl an Teilnehmern konnte mit dem Wettbewerb einer der
grofiten Marketingerfolge von EnviroNetwork erzielt werden. Im entsprechenden Zeitraum
war die Medienberichterstattung gestiegen, erreichten uns deutlich mehr Kontaktanfragen,
stiegen die Zugriffszahlen auf die Plattform und registrierten sich 69 neue Organisationen
und Personen auf der Plattform. Die am Wettbewerb teilnehmenden Projekte wurden
zigtausendfach auf Facebook und auf der Plattform selbst angesehen:

Projekt Facebook-Reichweite EnviroNetwork-Klicks
Sustainability-AG 769 94

One Child-one Tree 2.946 154

Pictorius Wind Power 4.569 199

What is climate change... 39.048 1.962

Full Board for Insects 775 83

Active prevention... 544 376

Green Pen 50.446 1.157

Das gesteckte Ziel, den Wettbewerb zur signifikanten Bekanntheitssteigerung und zur
Nutzergenerierung der Plattform zu nutzen, wurde somit vollumfanglich erfullt. Durch die
deutlich gestiegenen Zugriffszahlen haben alle bei EnviroNetwork registrierten User und
deren Umweltschutzprojekte eine gestiegene Aufmerksamkeit erfahren.

Interessant war auch die Erkenntnis, dass sich das Bespielen der unterschiedlichen
Kommunikationskanadle als erfolgreiche Methode bewies: Von den vier deutschen
Teilnehmern wurden zwei Uber die Einladung des Regierungsprasidiums Freiburg, einer
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uber das Direkt-Mailing und einer Uber die DBU auf den Wettbewerb aufmerksam. Das
ghanaische Projekt war bereits bei EnviroNetwork registriert und erfuhr so vom
Wettbewerb, das brasilianische Projekt erhielt die Information Uber die Facebook-Seite
und das vietnamesische Projekt wurde von einer einheimischen NGO informiert.

d) Gewinn des Wettbewerbs

Gewonnen hat, mit Uber 5.000 Likes, das Projekt ,What is Climate Change and what do |
have to do with it?” aus Brasilien.

Dieses durfte, inklusive Vorstellung der eigenen Arbeit vor den internationalen Preistragern,
an der 6th International Convention of Environmental Laureates vom 9.-12. Marz 2017 in
Freiburg teilnehmen.

Die Projekte der sechs weiteren Wettbewerbsteilnehmer wurden auf Postern an der
Veranstaltung prasentiert.

5. Reflexion und Diskussion

Abschlieend lasst sich konstatieren, dass EnviroNetwork als Informations- und
Netzwerksportal in den Bereichen Umwelt-, Klima- und Tierschutz in das Blickfeld
interessierter Kreise geruckt ist und von den Preistrdgern und Preisgebern, die zum
Netzwerk der EEF gehoren, sehr gut genutzt wird. Daruber hinaus konnten in dieser
relevanten Zielgruppe auch viele User gewonnen werden, die bislang nicht zu den EEF-
Kontakten zahlten. Ebenso wurden User in der Zielgruppe der jungen Menschen und auch
der Organisationen, Vereine und NGOs gewonnen. Es muss aber eingeraumt werden,
dass die Userzahlen nicht vollumfanglich den Erwartungen, die wir in der Planungsphase
des Projekts hatten, entsprechen. Wenn auch keine konkrete Userzahl als Zielvorgabe
gesetzt wurde, so wurde doch von einer etwas starkeren Nutzerzahl der
Kooperationsborse ausgegangen.

Auch qualitativ, d.h in der aktiven Nutzung der Plattform, bleibt das Projekt etwas hinter
den Erwartungen zurtck. Insbesondere im Forum, was als zentrales Austausch- und
Netzwerktool fur die Preistrager und Preisgeber konzipiert wurde, fanden zwar immer
wieder angeregte Diskussionen zu unterschiedlichen Themenbereichen statt, dennoch
entsprach die Diskussionsintensitat und Diskussionshaufigkeit nicht immer den
Erwartungen.

Als Erklarung lasst sich anfuhren, dass die Hurde zur tatsachlichen Anmeldung bei
EnviroNetwork aufgrund der bereits oben genannten Grinde ,Zeit- und
Kapazitatsmangel’ und ,Scheu vor digitalen Medien® und teilweise auch aufgrund von
Infrastruktur-Schwierigkeiten in Entwicklungslandern (z.B. mangelnde Internet- und
Strom-Verfugbarkeit) hoher ist, als wir dies bei Projektbeginn angenommen hatten.
Ebenso scheint die grolRe Konkurrenz durch etablierte Netzwerke wie insbesondere
Facebook, Twitter und LinkedIN, die wir mit EnviroNetwork und der EEF ja auch selbst
bespielen, grofer zu sein als angenommen. Der gewunschte Austausch zwischen den
Preistragern und Preisgebern untereinander als auch mit anderen Stakeholdern wie NGOs,
Vereinen, Verbanden, Organisationen, etc findet statt: Allerdings, und das lasst sich in
unseren eigenen Social Media Kanalen beobachten, starker in den Sozialen Medien als
auf EnviroNetwork.
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Da wir EnviroNetwork nie isoliert gedacht haben, sondern immer eingebettet in ein
generelles Vernetzungsangebot fur die Umweltpreistrager, kann der Mix der
unterschiedlichen MaRnahmen als Erfolg gewertet werden. Erst durch die DBU-Forderung
hatten wir die budgetaren Moglichkeiten, ein groReres Social Media Angebot zu machen,
was zwar zu grofl3en Teilen der Bewerbung von EnviroNetwork diente, sich aber nebenbei
als eigene, moglicherweise sogar starkere Kooperationsplattform entwickelte. Durch die
Unterstutzung der PR-Agentur Greenhouse, die mehrfach in internationaler Umwelt-PR
ausgezeichnet ist, haben wir ab Jahreshalfte 2017 versucht, durch eine breite Social
Media Kampagne nochmals andere Wege zu gehen und noch mehr User auf
EnviroNetwork zu ziehen, doch im Ergebnis zeigte sich das gleiche Bild: Die Social Media
Kanale selbst gewannen stark an Followern, Likes, Views etc., aber die Plattform selbst
konnte nicht in entsprechendem Mal neue Nutzer verzeichnen.

EnviroNetwork hat aber dennoch seine Berechtigung im Angebots-Mix der EEF: Nur hier
haben die Akteure die Moglichkeit, sich auf einer umweltspezifischen Fach-Plattform mit
personlichem Profil und eigenen Projekten detailliert zu prasentieren. Der Austausch
untereinander wir zwar starker in den Sozialen Medien gelebt, aber die digitale Visitenkarte
fur viele Preistrager, gerade solche, die keine eigene Website besitzen, ist EnviroNetwork.
Ruckmeldungen der Preistrager belegen, dass sie gegenuber Geschafts- und anderen
Kontakten gerne auf ihr Profil bei EnviroNetwork verweisen.

Aus diesem Grund soll EnviroNetwork auch Uber den Fdrderzeitraum hinaus weitergefuhrt
werden: eingebettet und dennoch selbststandig in die Website der EEF wie bisher. Ein
derlei aktives Marketing mit Direkt-Mailings etc. wie im Forderzeitraum wird dann nicht
mehr mdglich sein, aber ein ,Mithehmen“ des Angebots im Rahmen des generellen EEF /
ICEL-Marketings, ist durchaus lohnenswert und machbar.

Wie oben mehrfach dargestellt, ist die VerknUpfung von ICEL und EnviroNetwork ohnehin
die sinnvollste Art, um auf die Kooperationsbdrse aufmerksam zu machen und die
Userzahlen zu erweitern. Auch prufen wir eine neue ldee: Preisgeber erhalten die
Moglichkeit eines exklusiven Forums ausschlie3lich fur sich und ihre Preistrager. Das
Thema Netzwerk-Starkung und Community Building scheint bei vielen preisverleihenden
Institutionen auf der Agenda zu stehen. Losungen, die dies online und ganzjahrig anbieten,
sind gesucht. Hier hoffen wir, mit EnviroNetwork ein klassisches Win Win anbieten zu
kdnnen: Die Preisgeber kdnnen unsere bestehende Technik nutzen — und EnviroNetwork
erhalt dadurch einen groReren und noch hochkaratigeren Nutzerkreis.

Durch gezielte Angebote, Aktionen und Kampagnen sollen daruber hinaus
Projektpartnerschaften, Erstkontakte zwischen Preistragern und anderen Stakeholdern
sowie zwischen Preistragern und der Offentlichkeit gezielt gefordert werden. Mehrere
Beispiele von bereits erfolgten Kontaktaufnahmen und Kooperation wurden uns personlich
mitgeteilt. Eine belastbare Zahl ist in diesem Bereich nicht zu ermitteln, da wir aus
Datenschutzgrinden keinen Einblick in die direkte Kommunikation der Nutzer
untereinander haben.

Auch muss versucht werden, die Presse- und Medienarbeit zu optimieren, auch wenn das
Budget hierfur nach Auslaufen der DBU-Forderung geringer sein wird. EnviroNetwork soll
fur Journalisten, Blogger und sonstige Medienschaffende ein zentrales Informationstool
werden, um sich Uber erfolgreiche Umweltschutzprojekte zu informieren. Die Preistrager
stehen fur LOsungen, in lokalem, nationalen oder transnationalen Kontext. Wenn Success
Stories gesucht werden, bietet EnviroNetwork hierfur einen wertvollen Pool.
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In der Methodik muss die Medienansprache madglicherweise noch individueller erfolgen,
da trotz zahlreicher herausgegebener Pressemeldungen die Bekanntheit von
EnviroNetwork noch nicht so grof ist wie gewunscht. Bereits im Forderzeitraum wurde mit
einer Individualisierung der Pressearbeit begonnen, indem die wichtigsten Influencer
evaluiert und personlich kontaktiert wurden. Auch mit geringem Budget und damit
verbunden engen Personalkapazitaten soll dieser Weg weiterverfolgt werden.

Als letzte grolle MalRnahme aus dem Forderbudget wurde an ICEL 2018 fiur einen
Imagefilm Uber die EEF, ICEL und EnviroNetwork gefilmt, dessen Fertigstellung bis Juni
2018 geplant ist. Der Imagefilm soll Ubergreifend und nicht auf ICEL 2018 festgelegt das
Anliegen der Europaischen Umweltstiftung, den Dialog zwischen allen Disziplinen der
Umweltpolitik auf einer globalen Ebene zu férdern, demonstrieren und deren beiden grof3e
Projekte, die International Convention of Environmental Laureates und in Kooperation mit
der Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe als Projekttrager EnviroNetwork, darstellen.
Zukunftig soll der Imagefilm als ein wesentliches Marketingtool verwendet werden. Er wird
eingebettet in die EEF/EnviroNetwork Website und in die Social Media Kanale, und wird
auf Veranstaltungen, bei Partnern und Unternehmen vorgefihrt, womit er ein echter
Gewinn fur EnviroNetwork sein wird.

6. Fazit

Die Kooperationsbérse EnviroNetwork wurde erfolgreich etabliert und hat sich in der
Hauptzielgruppe der Umweltpreistrager eine gute Reputation erworben. Technisch ist die
Plattform nach dem ersten Aufbau und mehreren Optimierungen sehr gut aufgestellt.

Sowohl in der Hauptzielgruppe der Umweltpreistrager als auch in der erweiterten Zielgruppe
der Unternehmen, Wissenschaftler, Initiativen von Studierenden und Schuilern sowie
Kammern, Verbanden und Organisationen muss weiter an der Bekanntheitssteigerung
und der Usergenerierung gearbeitet werden, um die beabsichtigten Kooperationen und
Netzwerke, die durch EnviroNetwork entstehen, zu verstarken.

Im gesamten Angebotsmix der Europaischen Umweltstiftung in Kooperation mit dem
Projekttrager von EnviroNetwork, der Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe GmbH &
Co.KG, stellt EnviroNetwork eine sehr sinnvolle Saule dar.
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7. Anlagen / Anhang

Zu 3.1.1 Profile

EnviroNetwork
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Dipal Chandra Barua

Tenkile Consarvation Alliar

sponsored by

DBU()

Deutsche
Bundesstiftung Umwelt

1 Symbiose Association, Dreiklang general partnership

1 Founder and project leader

@ Liechtenstein

¥ Sustainable Land Management, Social Engagement, Private Sector

® Binding-Prize for the Protection of Nature and Environment , 2013

® National ENERGY GLOBE Award Liechtenstein

& The search for purpose and meaning drives Elias's motivation to co-inspire many people to be conscious about
themselves and about the impact of our economy on the environment. For him it is important to discover, define and
live according to values that support the personal development and happiness. Bringing people of all kinds together
and solve tough problems is what he likes to do. His focus at the moment lies on supporting the transition towards a
connected and sustainable society in Liechtenstein and beyond with different projects. His heart beats for education
towards unfolding potential of children. In the past he studied Environmental Engineering on a Bachelor's level before
doing the Master's study in Strategic Leadership towards Sustainability. Elias founded two organizations to foster
change within companies and society as such.

Please login to EnviroNetwork to send a message
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Zu 3.1.2 Projektborse

Critically Endangered

Critifally inNeed

SAVE WEST AFRICAN CHIMPANZEES
BEFORE THEY GO EXTINCT
SUSTAINABLE LAND MANAG
BIODIVERSITY / NATURE COI
CLIMATE CHANG

GUINEA

PROJECT START
January 1, 2017

PROJECT INITIATOR

Wild Chimpanzee Foundation (WCF),
GUINEA

The West African chimpanzee is listed as Critically Endangered in the IUCN red list of threatened
species. Its population size has decreased by 80% over a three generation... m

BUYAWARE

CLIMATE CHANGE, SOCIAL ENGAGEMENT,
GENERAL INTEREST IN ENVIRONMENTAL ISSUES

SWITZERLAND
PROJECT INITIATOR

Weber Patrick, SWITZERLAND

We are a group of students from different parts of Switzeriand with the goal to raise consumer
awareness about the origins and production of smartphones via an online database.... m

- ____em.u=m
eo0IsL [ e SR

INTERNATIONAL SCHOOL OF
LEADERSHIP

SUSTAINABLE LAND MANAGEN

NT

INDIA
PROJECT INITIATOR

Green Youth Generation , INDIA

Youtharia Revolution is a strategy on working with children and youth around the world on
Human Resource Development, Youth Affairs & Sports, Health & Family Welfare,... m

CODE OF SURVIVAL OR THE END OF
GENETIC ENGINEERING

SUSTAINABLE LAND MANAGEMENT, GENERAL
NTEREST IN ENVIRONMENTAL ISSUES
BIODIVERSITY / NATURE CONSERVATION

GERMANY

PROJECT START
March 1, 2016

PROJECT INITIATOR

Verhaas Boarrearm GERAIANY

sponsored by

DBU()

Deutsche
Bundesstiftung Umwelt
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Zu 4.1.1 MaRnahmen im Vorfeld von ICEL

3 T e R I S e Sk S

G INTERNATIONAL CONVENTION
OF ENVIROMMENTAL LAURE
FREIBLIRG, CERMARY - 8 03 MARCH 3

6. Internationaler Umweltkonvent in Freiburg

S pavmnos Daymen el Hemen,

9.-12. Marz 2017

ar idernadionsie Unmwedioment 51 o webwes alngips Siatiom 15 gao fachdichen ong

Dersdoilchen Aushausoi won F

Agearn dar Fmarien | inear 00 FraisTigernnen

d Preisiriger sus mafy sl 35 Clrgbern wanden pr sachmten Aumpoine uom 912 Mz 2017 I

Frefoug ensariet

7 Oiese Sy [ndedeny wiy LmmweTverpdeden, versinenr und -oaniatEonsn sowls e Migileger —
inshessngene st Kindam — inigends MSgRchiosnan s Kormery? sicty Sefinaretemen und M den
marmaionaien Exparen i onteke 2 Teter

@hr mesd badim Yoo Tdenty Dy 11 MErz

Arm Young Tisierrs Dy mm 11 Mz feflan Sohilsrionen ond
\Eciiiar s 15 Jadven und Junge Shulispere e
Chrwpeippeiigesr Im nfan Workd Codbages wmd Sasmcien sich
Ginay i Erisningpen ol Wisiores s

arbdrgs Orgamisationsn und Projeios sus Fredoug g Raglon
Il ich wngl e Arine el Tiosic £ Marke? mit ainem
Primaceaformsiard worsialien ord Kondsice rdpes

WWetiare imios gind ax Road

FindeTsd scienss 11 Wiry

(g won Ta. 512 Jairen informieren Sich Ded gar
incerakerembs mm . MBSz sl spislerisohe Wiisine Oner
sicoelis UopseiShemen uad werbes am Enge e Tages woa
Fei Findeeiners Stiung Flact-lor-ihe-Pane o Eospchisfem i

g ket amarer. Eine F I 152 pher ek
g Tages:. Telinsime wnd Werplegung Sind kosaenios.

Nn:ﬂ.runﬂmth:rr

EnviroNetwork et

Treffen for s Freisirboar colme pof Emvirnbmsvo s i

mmmmmmmwn
sl e ao afier WeR i Komeke et online sl

D Koemipietie Prograenem und weliene mfiormationen oom Konwent Sngen Sie hiler.

I freuraifiicien Grltan

Exropesan Eavirommest FoosdeSon

Eurcpaen Emvironment Foandsion

Asieeryorredt 4 - BG. B
T#3- 400 Sasel

sponsored by

DBU ()

Deutsche
Bundesstiftung Umwelt

7th International Convention of
Envirenmental Laurcates - ICEL
Ereiiwerg, Garmany - 6 - 18 barch 2078

Specinl Focus: “Ecologicl FooDpyin™

Emigieiial
o orguty v yead B bee T SR L. Wveiesaiig melworiing g S evmersci ey pvers

Thanis fo fhe mapoer coniribuion of 2 rew sponecs, this year lawoates from
anad i naE WAl DELOME MO BURDDT
cover travelling expenses [y rogussliog £ v evieel 10 T L e el

WCEL rem e egEEaon bees A Carie g receie acommscaion & food aowerned Gy te
R 1 ME IN VL S

CEL B P P SOpOMETy I PIESEE] VL S0k SR g e G EgiaTe el [arTersg
ostdiies amon) o comrunty of e earees oF presipou ere Denerde e snndedn
srong fusrer s ey sy regaTing S AT m—

B part of the next ICEL and regmiler befoss 31 Jendary!

Cartrares Haprais lgnmart o

o Wi LAk Angemanh Dadiliee Vil Treselesl A Presciosl PR Qb Supely
u et W E il (i R e @ 1 T

» wanm Tooes Fpmer umoer Sevretary Cosirscal o nee amnas

o e LI on Ve Co-Sha Sl o8 S

o AT VRl e, CEC G F O] M

o BT VT P AL ] FOUTET f it SN Wi Frarimmon

RS AN ER0 sapec

& VI dEDIER. N dEPID e AR S REOWIAS S

O W S ) CROrRrs. M nin A e T, A s an 0 cosnines
o TIRLRANPR WH v ST ECTTISTRANI L SR AN o P by
L BAESLIN P S FREER T) SDSEING ) ESETRNY i 82 A
ORI, DA FOPVT O AL A0 DR I L e e

Nagmmrznn mamteg 5, 10U 11 ey
T repgizinr e bhe sty Coreranr: of Envoomenisl
Eeichatand i | it phiiiae a2 1l v
e ;f The bt porre o g v o o piste
— b

A PSSR it Eranl U0 herE 100 862 8
L0071 R o 4 COmve R T500 40 Pl PR Tk MW ABLIS
Einde ICELIDYE

iy L9 B s FiEreieT. Saes e T OGEL s Pe Corvmen pragramme - -
v o o R 0 wECEg o o g
st S

Earnpean & e Faoaaeon

i Sl

Peol Eiche B Webesr
Crurean Feaars o Trases Camrran

24



Management .
Marketing DBU (I)
N

Deutsche

ax FINTM
FREIBURG

Zu 4.1.2 MalRnahmen wahrend CEL
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Zu 4.1.3 MalRnahmen nach ICEL

g™ European Environment Foundation

&, Mal um 16:25 - €

i titute
Rolex Awards winner Sonam Wangchuk presening his ”Hm.\alayag! 1nsamio"
of Ailemah’ves" and answering questions at the 6th Inlernational Conw

of Enwironmental Laureates in Freiburg. .
i e

Leam more about him and his work on www EI‘IVIrDNEIW’Dd(.EI;I. Seize

opporturity o contact him and other environmental defenders!

#CELFreiburg #environetwork #envimnment
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Zu 4.2.2 Bewerbung bei der Offentlichkeit / Il. Social Media

Diverse Facebook-Posts

European Environment Foundation
15. Dezember 2016 - €

The benefits of power ramps to lift water over high elevations to upland
communities and farms which lack easy access despite having available
sources below, are huge.

Read more about the project of Ashden winner Auke Idzenga and AID
Foundation, Inc. on www.EnviroNetwork eul

Ubersetzung anzeigen

EnviroNetwork : i, e

Manufacturing and installation of water and passion
powered ram pump

TION.EU | VON EUROPEAN ENVIR

EUROPEAN-ENVIRONMENT-FOUNDA

Gefallt mir # Kommentieren # Teilen

o Jeannette Louise Xu und 2 weitere Personen Top-Kommentare ~

e European Environment Foundation
April & 81 3:15pm - €

#EnvircMetwork member and Whitley Fund for Nature award winner, Leonard
Akwany, is Founder of Ecofinder Kenya an organisation that rents out solar
lamps in remote areas of western Kenya. Bringing eco-friendly light sources

and jobs to local people.

Sun for Rent

¥OUTUBE.COM

oY Like [J comment £ Share

European Environment Foundation

G on Jeannette Xu

EnviroNetwork is a unique platform for people to connect, exchange, interact
and present their projects and activities in the field of environment, nature
and climate protection.

See you on www.EnviroNetwork eul

EnviroNetwork

The free online platform for Environmental Laureates and others that care about and
work for the environment

Ke

67.717 erreichte Personen
e Gefallt mir W Kommentieren 4 Teilen b
O 746

3 Mal geteilt

&«

by Kiiru Mgotho Ecofinder Kenye rents out scler lamps in
remote areas of western Kenys. Thus the crganization. ..

P
2. August - €

Join the EnviroNetwork community and present yourself and your work on
the free online platform for Environmental Laureates and others that care
about and work for the environment!

www.environetwork.eu

Ubersetzung anzeigen
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f

REBURG

Wl Gefallt mir W Kommentieren # Teilen
© Du und 1 weitere Person
1 Mal geteilt

Kommentieren

¢ European Environment Foundation hat Sri Lanka Wildiife
Conservation Societys Foto geteilt
12. August - €

Happy World Elephant Day!
Ubersetzung anzeigen

Ha
[ W(‘))I‘Fl)()i,

Day!

Sri Lanka Wildiife Conservation Society 1fe Seite gefallt mir
12. August - €

We're in a CELEBRATORY MOOD!
Click to leam why: https://madmimi.com/s/8d588

Ubersetzung anzeigen
Wl Gefallt mir W Kommentieren # Teilen

@D Du und 2 weitere Personen Top-Kommentare *

Kwadwo Ronny We put our humanity to best of display when we care for the
needy and defend the defendless! great to celebrate our lovely Elephants
Ubersetzung anzeigen

Gefait mir - Antworten - © 1 - 12. August um 2229

™ European Environment Foundatiol
K| Ge Xu 7] - 8. Se nber 2016 - €

Treadle Pumps are one great way to reduce poverty and hunger in India!

Read about the project of Amitabha Sadangi and IDE-India on
www.EnviroNetwork eu!

EnviroNetwork

Pedalling Out of Poverty

EUROPEAN-ENVIRONMENT-F
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Eurcpean Environment Foundation @ EurcpeznEnvFnd - 20m

Deutsche
Bundesstiftung Umwelt

w

Through the EnviroMetwork platform. environmental prizewinners can share
their prmens and connect with other environmentsl experts. Join the platiorm

heres buffly

Beispiele von Tweets

Eurcpean Environment Foundation @ EuropsanEnvFnd

ZhEloak

Apr i

Use the #EmviroNetwork to connect with students fike
Hudu Banikoi from the University of Freiburg. he is IDoklng to estabizh an

Fenvironmenizl NGO in #Ghana Could you help? buf

Q

European Environment Foundation @Eurcp

ty/ 2B g

I-am passionate sboul
environmental issues and have a
keen Interest In climate change,
rural deveiopment, governance
and poticy.

= ” =
HUBU BANIKDI

Student, University of Freiburg

0 s

eanEnvEnd - Apr 11 F

Use the #EnviroMetwork to connect with winness of environmental swards.
Members of the platform have 2 weslth DfE(pEI'IEI’\I:E znd knowledge on the

iranment, #nsture and Foimateprotection. buffly/ZhEloak

oY P

Zu 4.2.2 Bewerbung bei der Offentlichkeit / Ill. Teilnahme und Bewerbung bei
Kongressen und Veranstaltungen

us Freiburgist Jeannette Xu ange-
A reist. Sie arbeitet beim EnviroNet-

work, einer Plattform fiir Umwelt-
preistriger, die sichim Kontext des Inter-
nationalen Freiburger Umweltkonvents
entwickelt hat. Die Plattform, die bis En-
de 2017 von der Deutschen Bundesstif-
tung Umwelt gefor-
dert wird, ermdg-

licht auflerdem
unter anderem
Nichtregierungs-

organisationen, Um-
weltaktivisten,
Schiilern, Studenten
oder Medien das di-
gitale Netzwerken.
»Facebook und Soci-
al Media iiberhaupt sind fiir unsere Arbeit
unabdingbar®, sagt Xu — weshalb sie beim
Kongress die verschiedenen Akteure an-
sprechen und auf die Plattform aufmerk-
sam machen will.

Jeannette Xu

Presseclipping zum 10. Baden-W(irttembergischer
Umweltkongress, Kornwestheim
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Zu 4.2.2 Bewerbung bei der Offentlichkeit / VI. Sonderprojekt: Online-Wettbewerb ,Jugend

fur die Umwelt!* b) Bewerbung des Wettbewerbs

EnviroNetwork’

Online

o Jugend fiir die Umwelt!
Con

HOME | EnwiroNetwork ~ Oline Wettbewsrb

Online Wettbewerb

Jugend fiir die Umwelt!

hr habt en tolies Projeit. das sich fir Umwe, Kimaschutz und Nachhaltigket stark macht?

Dann bewertt Euch, sammet cie meisten Likes und fatrt als Gevinner im Milrz 2017 nach Freiburg 2um Intemationsien Umwetkonvent! Tre® Teinehmer
sus sller Wet un begeistert such sie von Eurem Projeie!

Der Gewinner Der Gewinn Eingereichte Projekte

What is climate change and what do |
have to do with it?

Engaamundo, Brazi

5O E
2 &

So funktioniert’s

l():"‘:'“ Jugend fir die Umwelt! =

Wer kann mitmachen?

Bewerbungsformular &
Teilnahmebedingungen

Diverse Anzeigen in Zielgruppenmedien

n NAJU-Aktivenpreis SIEHT GUT AUS!

sich winnenundsieinder Gruppe hal-
[im tenkann.
Seit Die Baumbotschafter um An-

Das neue Corporate Design der NAJU

Die NAJU hat ‘mal ihren Kleider- in dem alles zum neuen Design

Teil- dreas Kaether erhielten S00Euro
Jahr  Preisgeld. Vom Preisgeld kaufen
eam- dle sie ein Rettungsset speziell fir
ekt die Seilrettung und hoffen natiir-
.wie lichgleichzeitig, dassesnichtzum
Uge- Einsatz kommen muss. X

Wochen im A

erscheint die NAJU nun mit rotem

aus roten und grinen

le. Angelehnt an das NABU-Logo heruntergeladen zu werden.
Mit dem neuen Corporate De-
geschwungenen Balken unter ib-  sign istesauBerdem viel einfacher
rem Logp. ge Poster, Hyer und Jah-
llen. Denn

im NABU-N

filtige Art und Weise Anwendung  Vorlgen im Web-to-Print-Service

Unser
— W jahresprogramm
M
Schriften, Vorlagen fir Logo mit
Indesvorstand sowie das x

© Bel allen Fragen rund um das

Das Gestaltungselement, neue  pen auch kinderleicht ihr NAJU- neue Design und seine Anwendung
llen und  steht euch Stefanie Winner zur Selte:

Stefanie.Winner@NAJU.de

cht besondere Spannung auf der Bun-
imlung derNAJU. Dann wird entschie-
lenschen die NAJU fir die kommende
+ im NABU und nach auRen vertreten
stand wird gewlhit. Neben drel alten
nfang Oktober fOnf neue Gesichter
dieGeschickeder
NAJU im Bundes-
vorstand. X

i 1t!
die Umwew ...online: EnviroNetwork

Bestes Jugendprojekt auf EnviroNetwork und

Dor nouo Bundesvor- / Facebook
stand (von Uinks): b

Stalla, Jan, Nora,
Kathrin, Chris, Froddy,
Nico und Undine.

[]ugend fir ] Triff Umweltpreistriger aus aller Welt ...

Foundation

... face to face:
Young Talents Day in Freiburg

E
=
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bildungs|Site's

Frihe Bildung Schule Hochschule und Forschung Aus- und Weiterbil Bildungund

Suchbegriff eingeben

Home » Pressemeldungen der Branche

Pressemeldungen der Branche

kniipfenund r

© EnviroNetwork eu

Schulprojekte eine Reise zum Freiburger L

' Umweltpreistrager aus aller Welt treffen

Sich gegenseitig inspirieren und motivieren, internationale
tel eistréger aus
aller Welt treffen: Das bietet EnviroNetwork.eu. Beim Online-
Wettbewerb ,Jugend fiir die Umwelt!“ kdnnen Jugend- und

NEWSLETT

Ancede |v|

[ Tages-Newsletter

gewinnen.

2017 =
&

Online
Contest

Jugend fiir

die umweltt | >> Bewirb Dich jetzt!

Lexikon Blogs Aktivwerden Stellenmarkt Far Whistleblower

DAS MAGAZIN ZUR KLIMA- UND ENERGIEWENDE

KiTRRETTER.INFO & 9

Politik Energie Protest Wirtschaft Mobilitit Forschung Umwelt Lebenv

Schwerpunkte Marokko | 1,5 Grad | E-Mobilitat

Umwelt
Medienpreis

Ausgezeichnet mit dem Umweltmedienpreis
der Dentschen Umwelthilfe 2016

Abo Werben Kontakt Uberuns Impressum Herausgeber

Donnerstag, 08. Dezember 2016

KOMMENTARE KOLUMNEN DOSSIERS
— — e
Home > Politik Jo s Kiistner

Jugend fiir die Umwelt - Trefft
Umweltpreistriager

Von Johannes Kastner am 27.10.2016 - 18:32

Jugead fic
i Umwelt)

W Junge i haben die
Méglichkeit, groBe Vorbilder zu treffen:
Umweltpreistrager aus mehr als 35 Landern, die

~ werb

wurden.

b 0115 beispielsweise fur ihre Arbeit im Bereich
3 b Wetthe- ﬁd"::‘:"'"il, den Kampf gegen die Atomlobby
. 1

Gegenseitige Inspiration und Motivation, internationale
Kontakte, mit renommierten Umweltpreistragern aus der ganzen Welt diskutieren, und das eigene Projekt
anderen Engagierten prasentieren... wer findet, das hért sich gut an, dem bieten sich zwei interessante
Maglichkeiten:

Jugend fiir die Umwelt! — Online Wettbewerb

Die Plattform Envi sucht Jugend- und im Bereich Umwelt, Nachhaltigkeit und
Klimaschutz. Macht mit und gewinnt die Teilnahme am gesamten Programm des Internationalen
Umweltkonvents vom 9.-12. Marz 2017 in Freiburg. Teilnahmeschluss ist der 25.11.2016.

Young Talents Day mit Internationalen Preistragern

Der ionale L in Freiburg jahrlich etwa 100 Preistrag

Umweltpreise aus mehr als 35 Nationen. Auf dem Programm stehen interdisziplinarer fachlicher
Austausch, offentliche Vortrage und Aktionen und ein Netzwerktag mit jungen engagierten Leuten, der
Young Talents Day". Am Young Talents Day am 11. Marz 2017 habt Ihr die einmalige Gelegenheit, die
Preistrager - alle ausgezeichnete Experten ihres Fachs - personlich zu treflen und brandaktuelle

L mit ihnen zu di sind bis zum 31.12.2016 moglich.

Links:
Infos zum Wettbewerb*
Infos zum Young Talents Day

Thema (BfdW) : Kinder und Jugendliche

Referent

Bei "Brot fir die Welt" arbeite ich
als Bildungsreferent fir die
Zielgruppe Jugend.
Themenschwerpunkte sind
Nachhaltige Entwicklung,
Okologischer Fulabdruck,
Emahrung, Klimawandel und
Lebensmittelverschwendung.
Iohannes kuestner@brot-fuer-die-
welt de

Kontaktformular

Beitrage

» Jugend fir die Umwelt - Trefft
Umweltpreistrager

-

Begeistert fir eine gerechte
Welt

» Das Konto ist Gberzogen
» All we need

Der 5000 Brote-Video-
Wettbewerb

>

¥

Entwicklung neu denken
Material fir 5000 Brote -
Projekte ist online

Expedition UbelMorgen

-

¥

Forum

Nachhaltig Wirtschaften

Wirtschaft Gesellschaft Technik Umwelt Lifestyle Events

Adressen

Jugend fur
die Umwelt!

Trefft Umweltpreistrager aus alles Welt!
‘Jugend fur die Umwelt!" - Der Online
Wettbewerb auf EnviroNetwork eu

Sich gegenseitig in:
internationale Kontakte knipfen und

rieren und motivieren,

- S renommierte Umweltpreistrager aus der
: ntine o ek et Do b
EnviroNetwork.eu.
g Wetthe-
\ ]
7 EUROFEAN e A We r
Favitonnist 58 FNTM ‘
TOUNDATION  *© | FREIBURG ,
Weiteriesen...
Mehr Nachhaltigkeit bei L i il
Geschaftsreisen und Mobilitat von Bauhaus bis Lebkuchen e
‘atmosfair, Ecolibro i i il U al . haben Sie Ihre .
smostek. » ; forum Nachhaltg
die zweite Benchmarking-Runde fur GruBkarten schon?
- Wirschatten 042016

J‘l J *J_l'\* (e -:g:;»-mu.m

Meinungs Ligendetektor Q

sponsored by

DBU ()

Deutsche
Bundesstiftung Umwelt
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Diverse Social Media Posts

Like Message Save More v

D B U Q 08U0) Deutsche Bundesstiftung Umwelt
= 10 mins - €

Junge Leute aktiv fur die Umwelt? Bewerben Sie sich mit Ihrem Projekt! Der
Gewinner iert sich beim U went in Freiburg vor
Umweltpreistragern aus der ganzen Welt! Bewerbungsfrist: 25.11.2016
www.environetwork.eu

Deutsche
Bundesstiftung
Umwelt

@DeutscheBundesstiftung
Jmwelt

Home

Wettbe-
werb

About
Photos
Reviews
Likes

e Like W Comment # Share L g
Videos

© European Environment Foundation and Axa M. Merposuh
Posts

2 shares

sponsored by

DBU()

Deutsche
Bundesstiftung Umwelt

¢ European Environment Foundation
Gepostet von Jeannette Xu [?] - 31. Oktober 2016 - €

Wanted: Umweltprojekte, die was bewegen - Bewirb Dich mit Deinem
Projekt im Bereich Umwelt, Nachhaltigkeit und Klimaschutz! Der Gewinner
fahrt zum Umweltkonvent nach Freiburg und prasentiert seine Ideen vor
Umweltpreistragern aus der ganzen Welt!

Bewerbungsfrist: 25.11.2016

Teilnahmebedingungen und alle Infos findest Du hier:
www.environetwork.eu

Sei dabei!

Zu 4.2.2 Bewerbung bei der Offentlichkeit / VI. Sonderprojekt: Online-Wettbewerb ,Jugend

fur die Umwelt!* d) Gewinn des Wettbewerbs

27 European Environment Foundation
1 Gepostet von Je e Xu 24. Januarum 13:34 - €

We congratulate the winner of our online contest "Youth for the
Environment!" - Check out the project of Engajamundo : "What is climate
change and what do | have to do with it?"

Looking for more inspiring projects or a platform to present your own
ideas? www.environetwork.eu

The winner: What is climate change and what do I
have to do with it? - Engajamundo, Brazil

EUROPEAN-ENVIRONMENT-FOUNDATION.EU | VON EUROPEAN ENVIRONME
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Generell: Nachweis des DBU-Logos im Internet

Screenshot der DBU-Logoabbildung auf EnviroNetwork.eu

jr=

EnviroNetwork

Project presentations by What is EnviroNetwork

Environmental Laureates . ) ‘ =
EnviroNetwork is a unique platform for

6th International Convention of

Ehviranmerntal Laireates people to connect, exchange, interact and

present their projects and activities in the
field of environment, nature and climate
protection.

Supported by EEF

European Environment Foundation

LEARN MORE

Supported by FWTM
Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe

MORE

Sponsored by DBU

Deutsche Bundesstiftung Umwelt

GmbH & Co. KG

M t
EUROPEAN Marketing | DBU ()
ENVIRONMENT . F N
FOUNDATION m F WTM Bondessitung Ul
FREIBURG

Convention Support us Press EnviroNetwork

> Convention 2018 > Press Releases

> Our Sponsors

Weiterer Anhang: Beispiel Pressemitteilung
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,Jugend fiir die Umwelt“:
Online-Wettbewerb fur Schuler- und Jugendprojekte -
Offentliches Voting bis zum 22. Januar

Sieben Schiler- und Jugendprojekte in den Bereichen Umwelt-
und Naturschutz aus Deutschland, Brasilien, Vietnam und Ghana
nehmen an dem Wettbewerb ,Jugend fur die Umwelt“ der Online-
Plattform ,EnviroNetwork.eu“ teil. In einem 6ffentlichen Voting
auf der Facebookseite der European Environment Foundation
wird nun bis zum 22. Januar 2017 der Gewinner gekurt
(fbo.com/EuropeanEnvironmentFoundation). Gewonnen hat das
Projekt mit den meisten ,Likes“. Hauptgewinn ist die kostenlose
Teilnahme an dem viertagigen Internationalen Umweltkonvent in
Freiburg vom 9. bis 12. Marz 2017.

An dem Wettbewerb konnten Jugendliche zwischen 16 und 28
Jahren teilnehmen. Dazu stellten sie ihr Umweltschutz-Projekt
auf der von der FWTM in Kooperation mit der Europaischen
Umweltstiftung initiierten Online-Plattform ,EnviroNetwork.eu®
ein. Die von der Deutschen Bundestiftung Umwelt (DBU)
geforderte Plattform ermoglicht NGOs, Umweltpreistragern und -
aktivisten, Schulern, Studierenden, Unternehmen sowie Medien
und Presse das digitale Netzwerken. Interessierte konnen sich
auf der Seite informieren oder selbst Profile und Projekte
erstellen und so der Offentlichkeit vorstellen.

Die Wettbewerbsteilnehmer im Uberblick:

e Projekt: Nachhaltigkeits-AG / Sustainability Club

Schule: Internatsschule Schloss Hansenberg,
Geisenheim-Johannisberg, Deutschland

Die Nachhaltigkeits-AG arbeitet an mehreren Projekten
zur Bewusstseinsforderung fur Umweltschutz und zur
Bekampfung von Umweltzerstérung. So entwickeln die
Schiler beispielsweise Energiesparkonzepte fir die
Schule und Wohnungen und richten jahrlich einen
Nachhaltigkeitstag aus. Auch haben sie einen “Oko-Shop”
mit fairen und Okologisch hergestellten Produkten
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gegrindet,

e Projekt: One-Child, One-Tree

Gruppe: Centre for Environmental Research and Policy
Analysis (CERPA), Accra, Ghana

CERPA ist eine umweltorientierte NGO in Ghana mit dem
Ziel, Umweltschutz und Nachhaltigkeit durch Forschung,
Bildung, Partizipation und Innovation zu férdern.
Zielgruppe dieses Projekts sind Grundschulkinder, die
Uber Aufklarungskampagnen und Baumpflanzungs-
aktionen fur die Umwelt sensibilisiert werden. Um in
grolem und ausgedehntem Malstab tatig zu sein,
arbeitet die Organisation mit Dorfgemeinschaften und
lokalen Verbanden zusammen. Fur das Jahr 2017
ausgewahlte Schule: Die Akim Manso A.M.E. Zion A und
B Grundschule in der Birim Zentralgemeinde der Ostlichen
Region von Ghana.

e Projekt: Pictorius Wind Power

Schule: Pictorius-Berufskolleg, Coesfeld, Deutschland
Ziel des Projekts ist es, junge Menschen fur Erneuerbaren
Energien zu begeistern, in diesem Fall fur die
Windenergie. Die Jugendlichen lernen, wie sie ihre
Umwelt selbst mit Technologien und Design gestalten
konnen. Das Projekt verbindet Technologien und Kunst —
dafur wurde ein Experimenten-Koffer entwickelt. Schulen
konnen diese nutzen um die Effizienz der verschiedenen
Designs zu testen und zu vergleichen. Im Juni 2016
wurden die Werke in der Landschafts-Installation
,~Windkraftkunst im Kornfeld“ prasentiert.

e Projekt: What is climate change and what do | have to do
with it?
Gruppe: Engajamundo, Sao Paulo, Brasilien
Das Projekt ,Engajamundo® mdchte der Brasilianischen
Jugend die aktuelle Klima-Realitat naherbringen und ein
Bewusstsein fur Moglichkeiten zur Mitbestimmung und
Entscheidung bei Fragen des Klimawandels schaffen.
Hierfur werden Workshops mit Jugendlichen in den flnf
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Regionen Brasiliens durchgefiihrt. Nach der Theorie

werden praktische Handlungsmoglichkeiten aufgezeigt,
z.B. veganes Kochen.

e Projekt: Full board for insects

Schule: Heimschule Lender, Sasbach, Deutschland

Im Schuljahr 2014/2015 beschaftigten sich Schuiler im
Rahmen von ,Jugend recherchiert® der Frankfurter
Allgemeinen Zeitung mit dem Thema ,Die Relevanz der
Biene - Regionale Wirkung und globaler Stellenwert.
Daraus entstanden nicht nur ein Zeitungsartikel und ein
Buch Uber Honigbienen, sondern auch der Wunsch, mehr
fur Bienen zu tun und andere auf sie aufmerksam zu
machen. Der Tag der Offenen Ture der Schule war perfekt
dafur. Alle Kinder konnten sich eigene Kkleine
Wildbienenhotels bauen. Aber auch Insekten brauchen
Vollpension! Deshalb bereiteten sie Samentutchen vor, in
die sich die Kinder mehrjahrige einheimische
Blumensamen abflllen konnten. Bei dieser sehr
gelungenen Aktion haben ca. 100 Kinder das Angebot
wahrgenommen. Seither findet die Aktion jedes Jahr statt.

e Projekt: Green Pen

Gruppe: Green Journalist Club, Ninhbinh, Vietham

Junge Schuler und die Gemeinschaft in landlichen
Gebieten Viethams sollen bei diesem Projekt ein
Bewusstsein fur die Wichtigkeit des Umweltschutzes
erlangen. Wahrend 7-tagigen Trainingskursen erlernen
Schuler von weiterfihrenden Schulen Umweltwissen und
Grundkenntnisse des Journalismus. Zudem erkunden sie
die Natur in Nationalparks.

e Projekt: Active prevention of water pollution through textile
fibre filtration
Gruppe: Hebelschule Schliengen, Deutschland
Die Endprodukte von Klaranlagen werden in FlUsse
abgegeben oder in Form von Schlamm zur Dingung auf
Feldern ausgefahren. Dieser Schlamm besteht zu einem
gewissen Ausmally aus Kunststoff- und Baumwollfasern.
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Sobald diese Fasern auf den Feldern und Blumen sind,
sammeln Bienen sie auf, wodurch die Fasern am Ende
unter anderem auch im Honig landen. In Flissen werden
sie von Fischen aufgenommen, welche daran sterben. Die
Schuler der Hebelschule Schliengen kamen auf die
Hypothese, dass die Fasern aus der Kleidung gewaschen
und in jedem normalen Verfahren in der Waschmaschine
freigesetzt werden. Diese Fasern kdnnen nur teilweise
durch die Klaranlagen abfiltriert werden. Ziel war es, mehr
dariber zu erfahren, inwieweit die Situation ein echtes
Problem darstellt und wenn ja, eine technische Losung zu
finden, um das Problem zu reduzieren oder zu beseitigen.

Weiterfuhrende Informationen zu den Bewerbern und den
einzelnen Projekten sind Uber folgenden Link abrufbar:
www.european-environment-foundation.eu/en-

en/environetwork/online-contest/submitted-projects

Ein attraktiver Gewinn wartet auf die Sieger:

Kostenlose Teilnahme am Internationalen Umwelt-
konvent, der ,International Convention of Environmenral
Laureates®, in Freiburg vom 9. bis 12. Marz 2017. Am
Umweltkonvent nehmen Preistrager der weltweit
bedeutendsten Umweltpreise teil. Die Preistrager reisen
aus mehr als 40 Landern nach Freiburg an.

Grolle Prasentation des eigenen Projekts am ,Young
Talents Day“ des Internationalen Umweltkonvents. Der
,young Talents Day“ bietet jungen Menschen die
einmalige Gelegenheit, die internationalen Preistrager
personlich zu treffen und mit ihnen zu diskutieren.
Teilnahme am Umweltunterricht des UWC Robert Bosch
Colleges Freiburg, dem einzigen UWC College in
Deutschland.
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Auf einen Blick:

Internationaler Umweltkonvent und Young Talents Day

Seit 2012 findet unter der Schirmherrschaft von Professor Klaus
Topfer der Internationale Umweltkonvent, die ,International
Convention of Environmental Laureates, in Freiburg statt. Uber
100 Umweltpreistragerinnen und Umweltpreistrager aus mehr
als 40 Nationen nehmen jahrlich an dieser weltweit einzigartigen
Veranstaltung teil. Neben dem Young Talent Days und internen
Programmpunkten und gibt es auch mehrere o&ffentliche
Veranstaltungsangebote.

Der Young Talents Day wird in Kooperation mit der Universitat
Freiburg, dem Regierungsprasidium Freiburg und dem UWC
Robert Bosch College Freiburg durchgefuhrt. Die jungen
Teilnehmer erhalten eine qualifizierte Vorbereitung. Am Young
Talents Day wenden sie das erworbene Wissen in Diskussionen
mit den Preistragern aktiv an, lernen, globale Klima- und
Umweltherausforderungen in ihren alltdglichen Kontext
einzuordnen und werden durch die Vorbildrolle der Preistrager
zu eigenem Umweltschutz-Engagement nachhaltig motiviert.

EnviroNetwork.eu

Das von der Deutschen Bundestiftung Umwelt DBU geforderte
Projekt  ermoglicht  neben Umweltpreistragern ~ auch
Unternehmen, NGOs, Umweltaktivisten, Schilern, Studierenden
sowie Medien und Presse das digitale Netzwerken. Interessierte
kénnen sich auf der Seite informieren oder selbst Profile und
Projekte erstellen. www.environetwork.eu

Europaische Umweltstiftung:

Die im Jahr 2011 gegrundete Europaische Umweltstiftung hat
das Ziel, den Dialog zwischen allen Disziplinen der Umweltpolitik
auf einer globalen Ebene zu fordern. Der Fokus liegt hierbei auf
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Preistragern renommierter internationaler Umweltpreise, deren
Vernetzung und Unterstitzung die Stiftung mit verschiedenen
Projekten vorantreibt. Hauptprojekte sind der jahrlich im Fruhjahr
stattfindende Internationalen Umweltkonvent und die neue
Online-Plattform ,EnviroNetwork.eu®.

Das Kuratorium der Stiftung bilden 17 namhafte Personlichkeiten
aus dem Bereich Umwelt- und Klimaschutz: Manuel Collares-
Pereira, Amalio de Marichalar, Monika Griefahn, Rainer
Griesshammer, Peter W. Heller, Sigrid Jannsen, Gerhard Knies,
Jeremy Leggett, Antonio Luque, Giovanna Melandri, Marcello
Palazzi, Dieter Salomon, Virginia Sonntag-O’Brien, Simon Trace,
Maritta R. von Bieberstein Koch-Weser, Paul Walker und Ernst
Ulrich von Weizsacker. Den Kuratoriumsvorsitz hat Prof. Dr.
Eicke R. Weber, Leiter des Fraunhofer Instituts fur Solare
Energiesysteme, inne. Grunder und Vorstande der Stiftung sind
Dr. Bernd Dallmann und Dipl.-Ing. Rolf Hiller.
www.european-environment-foundation.eu
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