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inspiring change

tv/e

tvebiomovies2012
Zusammenfassung — Stand Februar 2013
Die wichtigsten Erfolge von tvebiomovies 2012

/ mehr als 985.000 Filmaufrufe der finalen Filme wéhrend des 2-monatigen
Votings (Sponsorenlogos erscheinen auf den Werbebannern der Internetseite
und im Abspann aller zehn Filme)

/ 428 Vorschlage, eingereicht aus 86 Landern

/ mehr als 218.000 Aufrufe der Er6ffnungsfilme

/ Ausstrahlung auf tber 100 Internetseiten weltweit

/ Zuschauer aus Uber 138 Landern.

/ Zuschauer im Alter von 13 bis 64 Jahren.

Finalisten 2012

Sponsoren/

tvebiomovies 2012 wurde von folgenden Organisationen finanziell untersttitzt und
gefordert: DBU (Deutsche Bundesstiftung Umwelt), WWF-UK, the Lighthouse
Foundation, J and H Sales (international) Ltd, Européaische Bank fir Wiederaufbau
und Entwicklung und YouTube.
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Die Internetseite von tvebiomovies 2012 erstmals in deutscher Sprache

Das Portal tvebiomovies 2012

tvebiomovies ist ein Filmwettbewerb, der weltweit flir alle zwischen 9 und 99, denen
eine Kamera zur Verfigung steht, offen ist. Die Teilnehmer haben die Mdglichkeit,
$300 Dollar fir die Produktion eines 1-minulJtigen Films zum Thema Umwelt zu
erhalten. Der Film kann lustig oder ernst sein, es kann eine Animation, ein Drama
oder eine Dokumentation sein.

Ausfluhrliche Erlauterungen zum Wettbewerb, den verschiedenen Kategorien,
Richtlinien und Teilnahmebedingungen werden Uber die Internetseite
www.tvebiomovies.org kommuniziert, die 2012 erstmals auch eine deutschsprachige
Version hatte.

Wichtigster Informationskanal ist jedoch die Plattform YouTube. Hier werden die von
tve und bekannten YouTube-Filmern produzierten Erdffnungsfilme publiziert, die zur
Teilnahme an unserem Wetthewerb aufrufen. SchlieB3lich werden die von der Jury
ausgewahlten Filmbeitrdge der Wettbewerbsteilnehmer bei YouTube veréffentlicht
und zur Abstimmung gestellt. Jeder Aufruf eines Filmes wird registriert und
ermdglicht die Wahl des Gewinners in einer der Kategorien des Wettbewerbs.

You pBU

m —~

= se =
producedwit ff iNSPiring change . : &
- ) ,
‘t v
wa } & H Sales (International)

Im Abspann eines jeden

Wettbewerbsfilms werden die ) European Bank
Sponsoren des Wettbewerbs S O RIS S
genannt LIGHTHOUSE FOUNDATION
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Der Wettbewerb
Start /

Wir starteten mit tvebiomovies 2012 in Brasilien, um zeitlich mit der
UN-Konferenz fur Umwelt und Entwicklung 2012 in Rio de Janeiro
zusammen zu fallen. Unser speziell dafir erstellter Eréffnungsfilm
wurde wahrend des Rio +20 Event von tve ausgestrahlt, das am
Montag, den 18. Juni 2012 in der Zentrale des Fernsehsenders
,Canal Futura® in Rio stattfand.

AuRerdem haben wir eine neue Internetseite in finf verschiedenen
Sprachen gestartet — Englisch, Spanisch, Deutsch, Russisch und
Arabisch — um noch mehr Filmemacher anzusprechen.

In den darauffolgenden zwei Wochen wurden auf3erdem vier
beliebte YouTube-User ausgewahlt, Eréffnungsfilme in Englisch,
Deutsch, Russisch und Spanisch zu drehen, um den Wettbewerb zu
fordern. (Wir haben auch versucht, einen arabischen YouTube-User
zu finden, und obwohl wir einen ausgewahlt hatten, konnte er leider
nicht rechtzeitig die Endversion fertigstellen). Die Eréffnungsfilme
wurden dann auf die Kanale der User hochgeladen, um sie auf
diese Weise deren Abonnenten zuganglich zu machen. Die Filme

wurden in GrofR3britannien und Irland auf der Startseite von YouTube
veroffentlicht. Innerhalb der ersten 24 Stunden hatten die meisten
Filme bereits die Aufmerksamkeit Tausender Zuschauer erregt.

Hier sind die Links zu den Filmen sowie die bisherige Anzahl der
Aufrufe (Ero6ffnungsfilme):

Khyan (Englisch) 50.408
RageNineteen (Englisch) 41.353
Lyosacks (Spanisch) 340
Proektkoza (Russisch) 41.761
Manniac (Deutsch) 85.840
Eroffnungsfilme
Gesamtzahl der Filmaufrufe: 219.702

Abschlussbericht ,Jugendfilm-Wettbewerb ,Biomovies’ zum Themenfeld Nachhaltiger Lebensstil* 6
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Vorschlage /

Bis zum Ablauf der Ausschreibungsfrist am 05.09.2012 sind 428 Vorschlage bei tve
eingegangen (eine Steigerung von 105 % im Vergleich zu 2011). Sie kamen aus
insgesamt 86 Landern (eine Steigerung von 226 % im Vergleich zu 2011). Der
Anspruch der Teilnehmer - die sich mit der Fragestellung auseinander setzten - war
sehr hoch. Im Anhang 1 finden Sie eine Ubersicht der Vorschlage sowie die
jeweiligen Herkunftslander.

Die 10 Finalisten /

Die Jury traf sich am 10.09.2012 und entschied Uber die zehn besten Vorschlage, die
in Produktion gehen sollten. tve kontaktierte daraufhin die 10 Filmemacher und
schloss Vertrage mit innen. Die Filme mussten bis zum 23.10.2012 fertig gestellt
werden. Leider schied einer der Filmemacher aus Island nach anfanglicher Zusage
in letzter Minute aus. Sein Vorschlag war tGberaus ambitioniert, doch leider konnte er
nicht in Produktion gehen. Der Ersatzteilnehmer konnte innerhalb von drei Wochen
einen Film liefern und somit gingen alle Filme rechtzeitig am 14.11.2012 ein.

Die 10 finalen Filmemacher /

Shruti Suman & Varun Shyam | 24 Food — Poof! Lighthouse | Indien

Rui RessurreigaoA 33 The Fishing Game Lighthouse | Portugal
Sarah Buckmaster 28 Climate Heroine EBWE GroR3britannien
Vyacheslav Peristyy 30 The Fishing Game EBWE Ukraine
James Holloway 15 Wash WWF-UK Australien
Jack McMinn 15 The Frogfather WWEF-UK Grol3britannien
John Bunyui Njabi 41 Gold in Garbageria J & H Sales | Kamerun
Prachee Bajania 24 Scrap Recycled J & H Sales | Indien

Unmil Hulke 21 Case DBU Kasachstan
Danil Vervekin 18 Game over, Try Again | DBU Indien
Abschlussbericht ,Jugendfilm-Wettbewerb ,Biomovies' zum Themenfeld Nachhaltiger Lebensstil* 7
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Lange der Filme und Vorstellungen der Filmemacher /

Die finalen Filme waren — so wie letztes Jahr - auf 1 Minute begrenzt, wobei sie
durch den Abspann und die Verknlpfung zu den anderen Filmen wieder langer
waren. Dadurch wurde der Zugang tber Handys usw. erleichtert. Jeder Film wurde
durch den jeweiligen Filmemacher vorgestellt, indem er in die Kamera sprach. Ein
Filmemacher entschied sich fur eine Animation, um sich vorzustellen. Die
Vorstellungen der Filmemacher verliehen den Filmen Aktualitat. AuRerdem wurden
die Logos sehr grof3 gezeigt, um unseren Sponsoren eine maximale Darstellung zu
bieten.

tve 2012 Filmdarstellung und Abstimmung /
The Final 10 Films - Click to View Am 16.11.2012 wurden die zehn finalen

= = — Filme mit Abspanne_zn, die die
s JihBy : Sponsorenlogos zeigten, versehen und

r ™ BT = n auf den YouTube-Kanal von tve
o ,‘s‘ﬁsd gt L5 “;7' J; hochgeladen.

1 View = 1 Vot .
tve.onbloNEvies Es wurde entschieden, dass der

gerechteste Weg, die Filme
darzustellen, Uber YouTube sei — mit Links zu jedem einzelnen Film. Somit wurde
keiner bevorzugt. Zusatzlich erschien nach jedem Film eine Seite mit Links zu den
anderen Filmen, sodass man uber YouTube von Film zu Film springen konnte.

Wie schon letztes Jahr, wurde erneut entschieden, dass die fairste Abstimmung 1
Aufruf = 1 Stimme sei. Das stellte zudem sicher, dass die Filmemacher angespornt
wurden, die Zuschauerzahl ihrer Filme

zu erhohen.

Ausstrahlung wahrend der Vertragsstaaten-Klimakonferenz
Das Umweltprogramm der Vereinten Nationen zeigte die zehn Finalistenfilme von
tvebiomovies 2012 wahrend der UN-Klimakonferenz vom 26.11. bis 07.12.2012 in
Katar. Sie wurden zusammen mit den audiovisuellen Schleifen des
Umweltprogramms der Vereinten Nationen auf zwei grof3en Bildschirmen an dessen
Stand auf der Sustainable Innovations Expo im Doha Exhibition Centre ausgestrahlt.
Das Umweltprogramm zeigte die Filme auf3erdem jungen Teilnehmern zweier
Parallelveranstaltungen:

1. Klimawandel und Bildung — gestalte die Zukunft sinnvoll fir dich und die Jugend —
27.11.2012

2. Ermutige und bekréftige Kinder und Jugendliche in Nachhaltigkeit und
Umweltdenken — 29.11.2012

»Einer der tvebiomovies — Game Over —war bei den Jugendlichen des Events sehr
beliebt.“

Fanina Kodre, Umweltprogramm der Vereinten Nationen

Marketing wahrend des Wettbewerbs

Abschlussbericht ,Jugendfilm-Wettbewerb ,Biomovies’ zum Themenfeld Nachhaltiger Lebensstil* 8
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http://www.youtube.com/user/tveInspiringChange

tve hatte sich das Ziel gesetzt, die Anzahl der eingereichten Vorschlage und Aufrufe
im Vergleich zu denen, die tvebiomovies im Jahr 2011 erhielt (205 Vorschlage und
491.000 Aufrufe der finalen Filme), erheblich zu steigern und Filmemacher auf der
ganzen Welt dafir zu gewinnen. Unsere Zielgruppe waren inshesondere deutsche,
spanische, russische und arabische Muttersprachler, um die neuen Internetseiten so
gut wie moglich zu nutzen. Die eingereichten Vorschlage stiegen um 105 % auf 428
und die Aufrufe stiegen um ganze 101 % auf 984.988 Aufrufe.

Zusammenarbeit mit den Sponsoren /

tve hat eng mit YouTube zusammengearbeitet, um den Wettbewerb in allen Phasen
zu bewerben. Die Eréffnungsvideos wurden sowohl auf den Kanélen von 5 beliebten
YouTube-Usern als auch auf dem tve-Kanal und dessen Internetseite beworben. Die
zehn Finalistenfilme wurden von YouTube mit Hilfe des ,Featured Video Booster‘ in
den Ziellandern beworben.

Featured Video Booster ist hilfreich, um Videos von Internetkanalen an den
wichtigsten Stellen der Beobachtungsliste von YouTube zu platzieren und somit zu
bewerben. Am Ende von YouTube-Filmen werden die Filme vergréf3ert angezeigt
und erscheinen ebenso als Empfehlungen in der Beliebtheitsliste am Rand. Alle zehn
Filme wurden in den gleichen Landern zur gleichen Zeit beworben: Grol3britannien,
Russland, Saudi Arabien, Indien und Sudafrika. Die Filme wurden auf3erdem auf der
Startseite von YouTube prasentiert.

tve arbeitete aul3erdem mit weiteren Sponsoren eng zusammen — der DBU
(Deutsche Bundesstiftung Umwelt), der Européischen Bank fur Wiederaufbau und
Entwicklung, der Lighthouse Foundation und dem WWF-UK, um den
Bekanntheitsgrad der Website mithilfe interner und externer Netzwerke zu steigern.
Die Seite des WWF-UK erstellte einen Mikro-Blog Giber den Wettbewerb.

Partner /

tve hat seine Partner auf der ganzen Welt gebeten, Werbung fur den Wettbewerb zu
machen. Wir haben Organisationen eine kleine Zuwendung zukommen lassen, die
Uber die richtigen Netzwerke verfligen, um junge Filmemacher anzusprechen. Wir
haben Hilfezusagen von Partnerorganisationen aus folgenden Landern erhalten
(einige davon haben unentgeltlich gearbeitet):

Nicaragua Ecuador Bangladesch Mexiko
Kenia Ghana Sudafrika Simbabwe
Uganda Lesotho Siudkorea Jordanien
Argentinien Kolumbien Peru Indien

%rr

e o " . — -us= =
ST

tvebiomovies2012

| B T = T

Vier der tiber 100 Webseiten, die tvebiomovies 2012 beworben haben

Abschlussbericht ,Jugendfilim-Wettbewerb ,Biomovies’ zum Themenfeld Nachhaltiger Lebensstil* 9
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Reichweite /

tve konnte ein Radiointerview mit Express FM in Tunesien erlangen.

Hier ist nur eine kleine Auswahl der unzahligen Internetseiten (iiber 100), die den
Wettbewerb wahrend der Ausschreibung und nach dem Hochladen aller zehn finalen
Filme gefdrdert haben. Die enorme Reichweite ergab sich zum einen durch unsere
Partner und zum anderen durch ein aktives Marketingkonzept in Grof3britannien und
Deutschland.

Assam Times Centre Information Jeunes gender cc
BirdLife International FEE Latvia Young NCB
European Youth Portal Jordan Environment Society e-Konkursi
Global Voices African Wind Energy Asso. Multiply Thailand
Minority Rights On the Spot Tonga Filmbase
Opportunities for Youth Huvadhoo Aid OneWorld
SEGA Macedonia Thank you Ocean ESoDoc

Filmemacher /

Zusammen mit unseren Filmemachern haben wir daran gearbeitet, das 6rtliche
Interesse am Wettbewerb zu wecken. Die Filmemacher wurden dazu ermutigt, die
lokalen Medien anzusprechen und das Team von tvebiomovies informierte die
regionalen Medien, um Aufmerksamkeit fir den Wettbewerb zu erregen.

Rui Ressureicao, einer der Finalisten der Kategorie ,Meere und Ozeane®, wurde auf
der Internetseite von Associagao de Viver a Ciéncia gezeigt. Der australische
Filmemacher James Holloway erschien auf der Facebook-Seite von ,City of Sydney
Youth®. In Indien schaffte es der Film ,Food — Poof!!* des Teilnehmerpaares Shruti
Suman und Varun Shyam in die lokale Zeitung. (Siehe Anhang 2)

Soziale Netzwerke /

Die Seiten von tve auf Facebook und Twitter wurden regelmafig aktualisiert, um
Publikum anzuziehen. Wéahrend des Wettbewerbs bekam die Facebook-Seite von
tve mehr als 50 neue ,Gefallt mir und der YouTube-Kanal von tve gewann tber 400
neue Abonnenten.

Die YouTube-Zuschauer /

Bei jedem der Filme bewegte sich das Alter des Publikums zwischen 13 und 64
Jahren, wobei der Grofteil des Publikums méannlich war. Kommentare zu den
einzelnen Filmen wurden in verschiedenen Sprachen abgegeben.

Das Publikum stammte aus uUber 138 Landern, wobei die Mehrheit aus Landern mit
einer grol3en YouTube-Zuschauerschaft kam: Grof3britannien, USA, Indien,
Russland, Australien, Deutschland und Saudi Arabien.

Ca. 30 % der Zuschauer sahen sich die Filme Uber ihre Handys an.

Abschlussbericht ,Jugendfilim-Wettbewerb ,Biomovies’ zum Themenfeld Nachhaltiger Lebensstil* 10
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tvebiomovies2012 - Frogfather =
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Lifetime (Nov 14, 2012 - Jan 28, 2013)

ALL WALE FEMALE
100.0% 71.0% 29.0%
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Ergebnisse vom 10. Januar 2013/

ALL MALE FEMALE
100.0% 77.9% 22.1%

Preis der Lighthouse Foundation Food — Poofl!! 84.922
fur den Bereich Meere und Ozeane

The Fishing Game 40.648
Preis der Europaischen Bank fur Climate Heroine 61.521
Wiederaufbau und Entwicklung fur
den Bereich Frauen und Masterpiece 46.748
Klimawandel
Preis des WWF-UK fir den Bereich | Wash 296.542
SuRwasser

Frogfather 49.708
Preis von J & H Sales fur den Scrap Recycled 230.543
Bereich Recycling der wertvollen
Ressourcen der Erde Gold in Garbageria 70.464
Preis der DBU fur den Bereich Game over! Try Again 52.434
nachhaltiger Lebensstil

Case 40.845

Abschlussbericht ,Jugendfilm-Wettbewerb ,Biomovies’ zum Themenfeld Nachhaltiger Lebensstil*
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Veroffentlichung der Ergebnisse durch ein Video
Im Januar 2013 haben wir einen der Filmemacher — RageNineteen - damit
beauftragt, einen kurzen Film Uber die Gewinner zu drehen. Dieser wurde dann auf

dem YouTube-Kanal von tve veroffentlicht.

Wirkung /

Die Filme von tve verstauben nicht im Regal. lhre Wirkung ist deutlich spurbar und
wir haben eine festgelegte Vorgehensweise, die durch uns angeregten
Veranderungen zu beurteilen. Wir betrachten dabei drei Faktoren: die Grof3e des
Publikums von tve, die anekdotische Wirkung und die dokumentierte Wirkung.

Publikumsgrofile /

Dieses Jahr hatten alle Filme zusammen Uber 1,2 Millionen Aufrufe. Diese
Uberschritten sogar bei Weitem die Anzahl der aufgerufenen Filme im Bereich

Umwelt und Entwicklung.

Anekdotisches Feedback /

Die Filme der Finalisten erhielten Hunderte von Kommentaren. Viele waren in dem
typischen YouTube-Stil von ein oder zwei Wortern gehalten, wobei jedoch auch
einige detaillierter formuliert waren. Alle Anmerkungen, ob kurze oder lange,

bestétigen die grol3e Anzahl an Aufrufen

\

Dokumentierte Wirkung /

Die Finalisten reagierten daraufhin mit Aussagen, warum sie an dem Wettbewerb

teilgenommen haben. Hier sind einige davon:

ﬂch habe eine Leidenschaft fir \

Menschen, die zusammen daran
arbeiten, unsere Umwelt positiv zu
verandern. Filme sind ein
groRartiges Mittel, um diese
Botschaft einem grofRen Publikum
zu vermitteln und ich wollte ein Teil
davon sein.

Sarah Buckmaster

\Finalistin von tvebiomovies 2012/

/Ich betrachtete den Start von \

tvebiomovies 2012 als eine
erneute Moglichkeit fur mich,
Umweltschutz durch Musik und Film
zu kommunizieren; eine Methode
der entspannten und
unterhaltsamen Sensibilisierung.

John Bunyui Njabi
Finalist von tvebiomovies 2012

- /

Abschlussbericht ,Jugendfilm-Wettbewerb ,Biomovies’ zum Themenfeld Nachhaltiger Lebensstil* 12
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/Ich habe mich dazu entschlossen, einh /Ich mag Themen, die einem \

unterhaltsame Animation zu wahlen, so bestimmten Bereich angehéren.
dass die Menschen dieser wichtigen Es ist wirklich interessant, Filme
Botschaft Aufmerksamkeit schenken. Uber echte Probleme und das

Ich hatte den besten Schauspieler und wahre Leben zu drehen

die beste Schauspielerin meiner Klasse

und die beste Technik zur Verfligung Vyacheslav Peristyy

und verbrachte Tage mit dem Schnitt. Finalist von tvebiomovies 2012
Das zeigt, wie viel es mir bedeutet.

Jack McMinn, 15 Jahre

KFinaIist von tvebiomovies 2012 / \ J

Verbesserungsansatze fir tvebiomovies 2013

Es hat sich ausgezahlt, mehr Zeit fur die einzelnen Phasen des Wettbewerbs
aufzuwenden und wir mdchten so viel Zeit wie moglich fur jede einzelne Phase zur
Verfuigung stellen.

Dank zusatzlicher Finanzierung waren wir dieses Jahr in der Lage, ein viel gréf3eres
Publikum in Deutschland, Russland, Spanien und im Arabischen Raum bei YouTube
anzusprechen. Nachstes Jahr mdchten wir auch in Frankreich mehr Publikum
ansprechen.

Der effektivste Weg ein breites Publikum in jeder Phase des Wettbewerbs zu
erreichen, ist mit Hilfe von bekannten YouTube-Usern. Diese User haben
Hunderttausende von Abonnenten — oder regelmai3ige Zuschauer. Nachstes Jahr
planen wir, wéhrend des Wettbewerbs noch enger mit diesen Usern als Berater
zusammen zu arbeiten, um eine maximale Wirkung zu erzielen.

Wir mdchten anspruchsvolle Eréffnungsfilme in franzdsischer und arabischer
Sprache — genauso wie in den anderen Sprachen — in Auftrag geben. Diese
Er6ffnungsfilme haben sich als sehr erfolgreich erwiesen, um ein gro3es Publikum
anzusprechen.

Wir mdchten eine Beziehung zu YouTube in den USA aufbauen. Das muss
rechtzeitig passieren, um amerikanische Eréffnungsfilme zu beauftragen. Bereits
2012 war YouTube USA schon daran interessiert, mit uns zu arbeiten. Leider war es
unmdglich fir uns, rechtzeitig amerikanische Eréffnungsfilme zu beauftragen.

Nachste Schritte
tve wird eine ,virtuelle* Preisverleihung fiir tvebiomovies 2012 veranstalten. Diese
findet am Dienstag, den 26. Februar bei der Europaischen Bank fir Wiederaufbau
und Entwicklung statt.

tve beabsichtigt, die tvebiomovies 2013 am Weltumwelttag der Vereinten Nationen
im Juni vorzustellen.

Abschlussbericht ,Jugendfilim-Wettbewerb ,Biomovies’ zum Themenfeld Nachhaltiger Lebensstil* 13
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Uber tve

tve ist eine in Grol3britannien registrierte Wohltatigkeitsorganisation, die 1984 vom
Umweltprogramm der Vereinten Nationen, vom WWF-UK und vom Fernsehsender
»central Television® (jetzt Teil von ITV) ins Leben gerufen wurde. tve nutzt weltweite
Partnerschaften, um Filme zu drehen und zu verbreiten, die zu Verdnderungen
anregen. Wir behandeln relevante und fesselnde Inhalte im Bereich Umwelt und
Entwicklung, die sich an ein weltweites Publikum richten. Wir erstellen
durchschnittlich 85 Filme im Jahr. 2011 konnten unsere Filme 817 Ausstrahlungen
auf rund 158 Fernsehsendern erreichen, die von fast einer Milliarde Zuschauern
gesehen wurden.

Uber die Lighthouse Foundation

Die Lighthouse Foundation wurde als gemeinnutzige Stiftung burgerlichen Rechts
im Jahr 2000 mit Sitz in Hamburg errichtet. Zweck der Stiftung ist die Férderung von
Wissenschaft und Forschung, Lehre, Kultur, des Umweltgedankens und der
Entwicklungshilfe in Bezug auf die Meere und Ozeane.

Die Lighthouse Foundation unterstiitzt ein ganzheitliches und langfristig
ausgerichtetes Denken und Handeln der Menschen im Umgang mit dem Meer. Fir
eine nachhaltige Entwicklung - weltweit, langfristig umweltgerecht, wirtschaftlich
tragfahig und sozial gerecht.
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Anhang 1 / Wir haben Vorschlage aus folgenden Landern erhalten:

Vereinigte Arabische

Emirate
Albanien
Argentinien
Osterreich
Australien
Bangladesch
Belgien
Bulgarien
Bolivien
Brasilien
Bhutan
Weil3russla
nd

Schweiz
Chile
Kamerun
China
Kolumbien
Deutschland
Ecuador
Estland
Agypten
Eritrea
Spanien
Athiopien
Finnland
GrofRbritannien
Guatemala
Hongkong
Ungarn
Indonesien
Irland

Israel

Indien

Island

Italien

Kenia
Kambodscha
Kasachstan
Sri Lanka

Jemen
Vietnam
Sidafrika
Sambia
Simbabwe

[E=Y
PRERPNNONER R (g

=

OFRPNRFPPFP RPOFRPWONPFPONNMNNMNNPWOWOPFRPWWRPFPORPPONMNOOOPR PR

Lesotho

Liberia

Litauen

Lettland 1
Marokko
Republik
Moldau
Madagaskar
Mazedonien
Mali
Mauritius
Mexiko
Malaysia
Namibia
Nigeria
Nicaragua
Niederlande
Nepal
Neuseeland
Oman

Peru
Philippinen
Pakistan
Polen
Portugal
Paraguay
Rumanien
Russland
Ruanda
Seychellen
Slowenien
Sierra Leone
Syrien

Togo
Thailand
Turkei
Taiwan
Tansania
Ukraine
Uganda
USA

St. Vincent und die Grenadinen
Venezuela

NOBRADNDN

IN =
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[EnY

Ge-
samt 428
Lander
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Anhang 2 / Nachweis tber die Verwendung des DBU-Logos im Internet

tve tve

Home Categories Guidelines Terms & Conditions = Contact

tvebiomovies

tve biomovies would not be possible without...

o
¢ an

{\“’ -
() European Bank Q@) (o) LicHTHOUSE FOUNDATION DBU kﬁ,

e e
UNEP AT :

Check out last year's winners...

tvebiomovies2! < O tvebiomovies:

http://www.tvebiomovies.org (wegen des laufenden Wettbewerbs 2013 nicht mehr online)

tvebiomovies 2012 byt L=

| o tvebiomovies2012 - Food - Poofl
R

' , tvebiomovies2012 - The Fishing
>

Game

procuced wit spiring change s [Deleted Video]
t ¢ o
v/ie e
WWF 1eneilimes e tveblomovies2012 - Climate Heroine

@) European Bank

tvebiomovies2012 - Gold in
Garbageria

%. tvebiomovies2012 - Game Over, Try Again

tvelnspiringChange - 387 videos 53.405

W Lk B About Ad it

Wash

tvebiomovies2012 - Food -
Published on Nov 16, 2012 Poof!
This film is shortlisted for the tvebiomovies 2012 film competition.
The winning film will have the most views and so, if you like this,
share it with others! The deadline is 10 January 2013. Inspiring

change for the environment.

tvebiomovies2012 - Scrap

tve.org Recycled
facebook.com/tveinspirechange
twitter.com/#!/tveinspire
Category Noxb, KoTopoW BepaT
License MUANWOHLI. 4.1 13 2

http://www.youtube.com/watch?v=CAEAGYZolPo&list=PLYT7vD5He2VDRtjRDrTK6tT2sLd1gfmFs
(zuletzt online am 25.07.2013)
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Anhang 3/ Bildschirmfoto von ,Game over, Try again® - Preis der DBU fur
den Bereich nachhaltiger Lebensstil

tvebiomovies 2012

tvebiomovies2012 -

s.'-Y tvebiomovies2012 -

0 -toov'elée: 2 KM 3y » 4 -  tvebiomovies2012 - Scrap Recycled

ended mode of Imnspojrt Bi

o tvebiomovies2012 -
7‘«&“\1 Garbageria

e . & n’m Ss=agy tveblomovies2012 -
2INGE 20 HADI R &
gy o -

A
e " 4a¥7" | tvebiomovies2012 - Game Over, Try
O

tvebiomovies2012 - Gold in
Garbageria

%. tvebiomovies2012 - Game Over, Try Again

tvelnspiringChange - 387 videos 53.405
s
tve 3973 Y tvebiomovies2012 - Wash
I‘ Like " About Share Add to i o]

tvebiomovies2012 - Food -
Published on Nov 16, 2012 Poof!
This film is shortlisted for the tvebiomovies 2012 film competition. t
The winning film will have the most views and so, if you like this,
share it with others! The deadline is 10 January 2013. Inspiring
change for the environment.

1spiringChang

tvebiomovies2012 - Scrap

tve.org Recycled
facebook.com/tveinspirechange by t ringChange
twitter.com/#!/tveinspire
Catagory 4 | Noxs, KoTopo# BepAT
License MMAAMOHDLIL. 4.1 U3 2

http://www.youtube.com/watch?v=CAEAGYZolPo&list=PLYT7vD5He2VDRtjRDrTK6tT2sLd1gfmFs
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Anhang 4 / Bildschirmfoto von ,Food — Poof!” - Preis der Lighthouse
Foundation fir den Bereich Meere und Ozeane

tvebiomovies 2012
tvebiomovies2012 -
. , by tvelnspiringChange

\ g o tvebiomovies2012 - The Fishing
1" '/ - Game

-
-
s:i-

5" [Deleted Video]

tvebiomovies2012 - Climate Heroine

M

tvebiomovies2012 -

,A = tvebiomovies2012 -

%. tvebiomovies2012 - Food - Poof!

tvelnspiringChange - 387 videos 86.800
s

& le About Share Add t il [~

Shell V-Power

Cmeluapuku: He300poBbLIN
pekopa.

FEATURED

Published on Nov 16, 2012 tvehlomovies2012~
This film is shortlisted for the tvebiomovies 2012 film competition. Frogfather ;
The winning film will have the most views and so, if you like this, YDNRINGang
share it with others! The deadline is 10 January 2013. Inspiring
change for the environment.
tve.org
facebook.com/tveinspirechange
twitter.com/#!/tveinspire

Category
License tvebiomovies2012 - Climate
Heroine

Show less

http://www.youtube.com/watch?v=Jjch_R8r6Ls&list=PLYT7vD5He2VDR{jRDrTK6tT2sLd1qfmFs
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Anhang 5 / Bildschirmfoto von ,Climate Heroine® - Preis der Européischen
Bank fur Wiederaufbau und Entwicklung flr den Bereich Frauen und

Klimawandel

tvebiomovies 2012 ¢

%. tvebiomovies2012 - Climate Heroine

tvelnspiringChange - 387 videos 66.614

& tke About Share Add to = il ~

Published on Nov 16, 2012

This film is shortlisted for the tvebiomovies 2012 film competition.
The winning film will have the most views and so, if you like this,
share it with others! The deadline is 10 January 2013. Inspiring
change for the environment.

tve.org

facebook.com/tveinspirechange

twitter.com/#!/tveinspire

Category
License

L=

E tvebiomovies2012 - Climate Heroine
ﬁ by tvelnspiringChange

£ tvebiomovies2012 -
w:y

“=  tvebiomovies2012 -

e

tvebiomovies2012 - Scrap Recycled

- tvebiomovies2012 -
%E:’\‘ Garbageria

it

snw tvebiomovies2012 -

Boeka B TPHAEBATOM
uapcrse.

FEATURED

tvebiomovies2012 - Food -
Poof!
q tvebiomovies2012 - Wash

tvebiomovies2012 - Scrap
Recycled

B

http://www.youtube.com/watch?v=M3_Zol7az08&Ilist=PLYT7vD5He2VDRtjRDrTK6tT2sLd1qfmFs
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Anhang 6 / Bildschirmfoto von ,Wash"® - Preis des WWF-UK fur den Bereich
SuRwasser

tvebiomovies 2012

%. tvebiomovies2012 - Wash

tvelnspiringChange - 387 videos

i Lk About

Published on Nov 16, 2012

This film is shortlisted for the tvebiomovies 2012 film competition.
The winning film will have the most views and so, if you like this,
share it with others! The deadline is 10 January 2013. Inspiring
change for the environment

tve.org

facebook.com/tveinspirechange

twitter.com/#!/tveinspire

Category
License

Share

Add to

208,788

o 377 @147

i [~

L=

= tvebiomovies2012 - Wash

by tvelnspiringChange

tvebiomovies2012 - Scrap Recycled

tvebiomovies2012 - Gold in

aﬁ" tvebiomovies2012 - Case

W5 1 tvebiomovies2012 - Game Over, Try
'41 o Again

tvebiomovies2012 - The Finalists

Campen in Spanien

REPOS

1 NPUKON! A PXAN! AO

CNnEe3!
: FEATURED
. Y tvebiomovies2012 - The
Fishing Game

tvebiomovies2012 - Food -
Poofl

m tvebiomovies2012 - The

http://www.youtube.com/watch?v=IvkLcGH4DNo&list=PLYT7vD5He2VDRtjRDrTK6tT2sLd1gfmFs
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Anhang 7 / Bildschirmfoto von ,Scrap recycled” - Preis von J & H Sales fur
den Bereich Recycling der wertvollen Ressourcen der Erde

tvebiomovies 2012

%. tvebiomovies2012 - Scrap Recycled

tvelnspiringChange - 387 videos
tve I3 Subscribe 3,973

i Like » About

Published on Nov 16, 2012

This film is shortlisted for the tvebiomovies 2012 film competition.
The winning film will have the most views and so, if you like this,
share it with others! The deadline is 10 January 2013. Inspiring
change for the environment.

tve.org

facebook.com/tveinspirechange

twitter.com/#!/tveinspire

Category
License

http://www.youtube.com/watch?v=KkJfr62gKVA&list=PLYT7vD5He2VDRtjRDrTK6tT2sLd1qfmFs

232,392

o 196 @164

L=

tvebiomovies2012 - Scrap Recycled

by tvelnspiringChange

3 tvebiomovies2012 - Gold in
% Garbageria

-—‘ tvebiomovies2012 - Case

tvebiomovies2012 - Game Over, Try

ot Again

T v

tvebiomovies2012 - The Finalists

! 4‘; MASTERPIECE

Campen in Spanien

1 tvebiomovies2012 - The

Flshmg Game

Garbageria
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Anhang 8 / Beispiel fur das Medienecho in Indien
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