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1. Ansatz und Ziel der Aktion „Umweltjobs“: 
 
„Die Zukunft ist grün“, da sich viele Schulabsolventen sicher. Immer mehr ergreifen 
einen Umweltberuf. Denn nicht erst seit der Diskussion um einen früheren 
Atomausstieg boomt die Branche: Zwischen 1998 und 2004 wuchs der Umsatz der 
deutschen Unternehmen, die in der Umweltbranche tätig sind, von 1 Milliarde auf 12 
Milliarden Euro an. Weltweit wird sich der Umsatz der Umweltindustrien bis 2020 auf 
3,1 Billionen Euro mehr als verdoppeln. Grüne Berufe sind chancenreich, 
zukunftsorientiert und geben den engagierten Schulabgängern die Gewissheit, 
Sinnvolles zu tun. Bis zum Jahr 2020 könnten in Deutschland zwei Millionen 
Menschen in grünen Jobs arbeiten. 

 
Doch auch die Arbeitgeber-Seite profitiert vom gesteigerten Umweltinteresse der 
Jugendlichen: Wirtschaftliche Perspektiven sind auf das Können und die Ideen junger 
Leute angewiesen. So sich das Bundesumweltministerium sehr für die Ausbildung 
und das Universitätsstudium von Schulabgängern in der Branche der erneuerbaren 
Energien ein. 

 
Umweltberufe verändern sich rasant schnell, so dass Schulen, Schüler und ihre 
Eltern den Überblick verlieren können. Abiturienten, Real- und Hauptschüler fundiert 
und aus eigener Erfahrung heraus für ihre zukünftige Berufswahl beraten zu können, 
ist somit eine schwere Aufgabe. Die Berufsvorbereitung auf Umweltjobs durch 
Fachleute und Universitäten sollte daher stärker in die Schule integriert werden. Den 
Jugendlichen muss die Möglichkeit gegeben werden, auch einmal selbst in die 
Firmen hineinzuschnuppern oder ein Praktikum zu absolvieren. 

 
Doch wie kommen Berufsanfänger und Firmen mit grünen Berufen zusammen? 
Bisher ist der Kontakt zwischen Schulen und Unternehmen (ebenso Universitäten) 
schwierig. Es fehlt eine Kontaktstelle, die alle Seiten zusammen bringt. FOCUS-
SCHULE möchte Abhilfe schaffen und mit der Deutschen Bundesstiftung Umwelt für 
das Schuljahr 2011/2012 die „Aktion Umweltberufe“ ausrufen. Ziel ist es, junge Leute 
an Umweltberufe heranzuführen und diese dadurch attraktiver zu machen. Die 
grünen Berufe mit Zukunft werden so direkt in den Schulalltag integriert. So viele 
Schulen wie möglich sollen ihre Schüler mit Umweltberufen bekannt machen und so 
einen Beitrag zum Umweltschutz, aber auch für die Zukunftschancen ihrer 
Absolventen leisten. 

 
Das Ziel von FOCUS-SCHULE: Bestehende Partnerschaften zwischen Schulen und 
Firmen mit Umweltberufen belohnen – und neue anstiften! Hierzu haben wir eine 
Kampagne gestartet. Ein ganzes Schuljahr wurde die „Aktion Umweltberufe“ Heft für 
Heft durch verschiedene Aktionen und Berichte begleitet: ein Booklet (24 Seiten, 
Größe 110x110mm) zu verschiedenen Umweltberufen,  ein redaktioneller Artikel über 
den Kenntnisstand der Jugendlichen im Bereich Umweltschutz oder eine Reportage 
über einen Jugendlichen, der einen außergewöhnlichen, nachhaltigen Beruf ausübt. 
Ergänzt wurde die Berichterstattung auf www.focus-schule.de durch ein Online-
Dossier, das einige weiterführende Artikel und ein Kontaktformular für Schulen und 
Firmen enthält. Interessierte Schulen und Firmen (ebenso Universitäten) konnten sich 
so an FOCUS-SCHULE wenden.  
 

http://www.focus-schule.de/


4 

 

2. Die redaktionelle Kampagne 
 
2.1. Titel von FOCUS-SCHULE 06/2011 (Dezember 2011) 

 
Die Aktion „Umweltjobs“ wurde im Dezember Heft 2011 mit einem Titelbooklet zum Thema 
Umweltjobs („Spannende Berufe für die Zukunft“) vorgestellt. Das Booklet war gratis im 
Magazin enthalten. Spannende Umweltberufe aus den Bereichen Forschung & Bildung, 
Theorie & Planung und Technik & Praxis wurden im Booklet vorgestellt. Schulen, die 
Unternehmen bei ihren Projekttagen einbringen wollen und ihr Schüler so für Umweltjobs fit 
machen und Umweltfirmen, die Schulführungen, Vorträge oder Praktika anbieten, konnten 
an der Aktion teilnehmen. Auf einer begleitenden Website unter www.focus-schule.de konnte 
man sich anmelden und an der Verlosung einer Gruppenreise für 5 – 10 Personen 5-10 
Personen (Fahrt und Übernachtung) nach Berlin zur "Woche der Umwelt" teilnehmen, zu der 
Bundespräsident Gauck in den Park von Schloss Bellevue eingeladen hat. 
 

 
 
Titel von FOCUS-SCHULE 06/2011 mit Hinweis auf  
Das Gratis-Booklet “Umweltjobs“ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.focus-schule.de/
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2.2. Titelbooklet „Umweltjobs“, Format 110 X110, 24 Seiten 
 

Das Format des Titelbooklets eignet sich hervorragend, um großangelegte und komplexe 
gesellschaftliche Themen öffnetlichkeitsstark zu kommunizieren. Das Titelbooklet wurde 
prominent auf der Titelseite angeworben und lag dem Magazin gratis bei. 
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Titelbooklet „Umweltjobs“ mit Mitmachaktion gratis im Heft, Format 110 x 110, 24 Seiten 
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2.3. Artikel „Alles im grünen Bereich: die besten Umweltjobs“  
in FOCUS-SCHULE Heft 06/2011 (Dezember 2011) 

 
Redaktioneller Beitrag und Kampagnenaufruf zu dem Projekt „Umweltjobs“. On top das 
Titelbooklet.  
 
 

  
 
Rubrik Bildung: „Alles im grünen Bereich: die besten Umweltjobs“ mit Mitmachaktion,  
FOCUS-SCHULE 06/2011 – Seite 91 
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2.4. Artikel zum Thema „Naturverliebt und heimatverbunden“ 
in FOCUS-SCHULE Heft 01/2012 (Februar/März 2012) 

 
Im Rahmen einer Studie wurden Jugendliche zum Thema Umweltschutz befragt. In diesem 
Rahmen wurde ebenfalls die Kampagne „Umweltjobs“ mit Mitmachaktion beworben. 
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Rubrik Bildung: „Naturverliebt und heimatverbunden“, FOCUS-SCHULE 01/2012 – Seite 102 bis 104  

 
 
2.5. Umwelt-Quiz in FOCUS-SCHULE Heft 02/2012 (April/Mai 2012) 

 
Den Lesern des FOCUS-SCHULE Heft 02/2012 werden 13 nicht alltägliche Fragen zum 
Umweltschutz gestellt. 
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2.6. Reportage in FOCUS-SCHULE Nr. 3 (Juni/Juli 2012) zum Berufsfeld des 
Schornsteinfegers „Der Ökoputzer“ ( S. 116-118) 
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2.7. Meldung in FOCUS-SCHULE Heft 03/2012 (Juni, Juli 2012) 
 
Ankündigung des Teams, welches nach Berlin zur Woche der Umwelt fahren durfte und dort 
sein Projekt vorstellte: Nelly Sachs Gymnasium in Neuss.  
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2.8. Der Internetauftritt 
 
Die Aktion „Umweltjobs“ wurde auch im Internet vorgestellt. Engagierte Schulen und 

Unternehmen konnten sich hier anmelden. Unter den besten engagierten Schule-
Wirtschaftsprojekten haben wir eine Reise für 5-10 Personen (Fahrt und Übernachtung) nach 
Berlin zur "Woche der Umwelt" verlost, zu der Bundespräsident Gauck in den Park von 
Schloss Bellevue eingeladen hat.  
 

 
 
Link: http://www.focus.de/schule/schule/berufskompass/gewinnen-reise-nach-berlin-aktion-
umweltberufe_aid_683311.html 
 
Kampagnenauftritt auf der FOCUS-SCHULE Online Homepage unter der Rubrik Schule / 
Berufskompass. 
 

Die Kampagne „Umweltjobs“ wurde mit dem Logo und dem FOCUS-SCHULE Online Artikel 
immer wieder auf der Startseite der Homepage platziert. 
(Beispiel: 16. März 2012) 
 
 
 
 

http://www.focus.de/schule/schule/berufskompass/gewinnen-reise-nach-berlin-aktion-umweltberufe_aid_683311.html
http://www.focus.de/schule/schule/berufskompass/gewinnen-reise-nach-berlin-aktion-umweltberufe_aid_683311.html
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Berichterstattung über den Auftritt des Nelly Sachs Gymnasiums auf der Woche der Umwelt 
in Berlin am 6.6.2012 im Schlosspark Bellevue. 
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Projektseite mit Anmeldemaske 
 

Auf der Projektseite wurde die Aktion 
vorgestellt.
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Link: http://www.medialine.de/deutsch/engagement/bildung/aktion-umweltjobs.html 
 
Landing Page auf der Medialine zur Anmeldung für grüne Schulen und grüne Unternehmen unter der 
Rubrik Engagement / Bildung / Aktion Umweltjobs 

 

 
 
Link: http://www.focus.de/schule/magazin/archiv/aktion-umweltjobs-macht-mit-bei-der-aktion-
umweltjobs-wir-packens-an-_aid_684401.html 
 
Kampagnenauftritt auf der FOCUS-SCHULE Online Homepage im Archiv des FOCUS-SCHULE 
Magazins 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.medialine.de/deutsch/engagement/bildung/aktion-umweltjobs.html
http://www.focus.de/schule/magazin/archiv/aktion-umweltjobs-macht-mit-bei-der-aktion-umweltjobs-wir-packens-an-_aid_684401.html
http://www.focus.de/schule/magazin/archiv/aktion-umweltjobs-macht-mit-bei-der-aktion-umweltjobs-wir-packens-an-_aid_684401.html
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3. Die Marketingkampagne  
 
3.1. Die Werbemittel (Kampagnenaufrufe in den Formaten 1/1 und 1/3) 
 
1/1 Anzeige 

 
 
Diese Anzeige war in folgenden Magazinen platziert: 
 
1/1 Kampagnenaufruf in FOCUS Nr.47 “Warum wir ab 40 glücklicher werden“ –  
21. November 2011 

Seite 81 
 
1/1 Kampagnenaufruf in FOCUS Nr.6 “Jetzt Geld vermehren – aber sicher!“ –  
06. Februar 2012 
Seite 97 
 
1/1 Kampagnenaufruf in FOCUS-SPEZIAL Nr.1 “Gehalt & Karriere“ – Februar 2012  

Seite 12  
 
1/1 Kampagnenaufruf in FOCUS-SCHULE Nr.1 „Ich schaffe das“ – Februar/März 2012 

Seite 29 
 
1/1 Kampagnenaufruf in FOCUS-SCHULE Nr.2 „Rechtschreiben – mit links!“ – 
April/Mai 2012, Seite 11 

 
1/1 Kampagnenaufruf in FOCUS-SCHULE Nr. 3 „Warum fällt loslassen so schwer?“ – 
Juni/Juli 2012, S. 31 

 
1/1 Kampagnenaufruf in FOCUS Nr.13 – 26. März 2012 
 
1/3 Kampagnenaufruf in FOCUS Nr. 14 – 02. April 2012 
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1/3 Anzeige 

 
1/3 Kampagnenaufruf in FOCUS-MONEY Nr. 48 „Marc Faber – Die 10 Gebote des 
Crash-Gurus“ – 23. November 2011 

Seite 7 – Inhaltsverzeichnis 
 

 
1/3 Kampagnenaufruf in FOCUS Nr. 48 „Was ist Burnout? Was sind Depressionen?“ – 
23. November 2011 

Seite 188 
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1/3 Kampagnenaufruf in FOCUS Nr. 49 „Jeder sollte Gold haben – Und Sie?“ –  
30. November 2011 

Seite 5 
 

 
1/3 Kampagnenaufruf in FOCUS-MONEY Nr. 50 „Sicher durch die Euro-Krise: Unsere 
Tipps“ – 07. Dezember 2011 

Seite 7 – Inhaltsverzeichnis 
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1/3 Kampagnenaufruf in FOCUS-MONEY Nr. 52 „Geld Ideen 2012“ – 21. Dezember 2011 

Seite 5 – Money Inside 
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1/3 Anzeige 

 

 
 
Logo 
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3.2. Online Banner 
 
Im Zeitraum 15.11. bis 31.12.2011 wurden auf der Seiten von FOCUS Online Banner als 
Skyscaper geschaltet, die für die Aktion warben und auf die Projektseite verlinkten. 
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3.3. Mailing 
 

Die Aktion „Umweltjobs“ wurde im Februar 2012 ca. 500 umweltbewussten Schulen per E-
Mail vorgestellt. Im Anhang war das Booklet „Umweltjobs“ beigefügt. 
 

 
FOCUS-SCHULE E-Mail zur Kampagne „Umweltjobs“ 
 

Text 
 
Sehr geehrte Damen und Herren, sehr geehrte Schulleitungen der „Umweltschulen“ 

 
in Zusammenarbeit mit der Deutschen Bundesstiftung Umwelt, möchte das Magazin FOCUS-SCHULE  
Lehrer und Schüler über die Potenziale der Umweltjobs der Zukunft aufklären und dazu motivieren, Schüler  

fit für grüne Jobs zu machen.  
 
Dabei möchten wir innovative Partnerschaften zwischen Schulen und Wirtschaft anstoßen. 

Die Kooperation mit Umweltfirmen ermöglicht den Schülern interessante Führungen, Vorträge und  
sogar abwechslungsreiche Praktika. Bis zum Jahr 2020 soll es 630.000 weitere Stellen in deutschen 
Umweltberufen geben, nicht nur aus diesem Grund ist die Zukunft Ihrer Schüler „grün“.  

 
Als innovative Umweltschule haben Sie die Möglichkeit eine Partnerschaft mit einem 
grünen Unternehmen, einem Verband oder einer Institution einzugehen, diese zu ihren 

Umwelttagen einzuladen und dadurch ihre Schüler für Umweltberufe fit zu machen. 
FOCUS-SCHULE stellt Ihnen hierzu verschiedene Umweltberufe vor. Nähere Informationen finden Sie im  
beigefügten Booklet und auch auf unserer Homepage www.focus-schule.de/umweltjobs. 

 
Unter den besten angemeldeten Schule-Wirtschaftsprojekten verlosen wir eine Reise für 5-10 Personen (Fahrt und  
Übernachtung) nach Berlin zur „Woche der Umwelt“. Am 6. Juni 2012 dürfen die Gewinner dort ihr Projekt präsentieren. 

Melden Sie ihr Projekt hierzu unter www.focus-schule.de/umweltjobs an. Ihre Fragen können Sie sehr gerne an  
umweltjobs@focus-schule.de oder an mich richten. 
 

 
Wir freuen uns mit Ihnen gemeinsam in ein grünes Jahr 2012 zu starten.  
 

Mit freundlichen Grüßen 
Christiane Lohrmann 

 
 
 
 

http://www.focus-schule.de/umweltjobs
http://www.focus-schule.de/umweltjobs
mailto:umweltjobs@focus-schule.de
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Des Weiteren wurde die Aktion von Bildungscent im April 2012 in einem Mailing an 
engagierte Schulen in Deutschland vorgestellt. 
 
 

Von: Klima, Bildungscent  
Gesendet: Montag, 16. April 2012 16:18 

An: Klima, Bildungscent 
Betreff: Dankeschön und Hinweis auf Schulwettbewerb 
 

Sehr geehrte Teilnehmerinnen und Teilnehmer von Aktion Klima!, 

 

wir möchten uns an dieser Stelle ganz herzlich bei Ihnen für all die schönen Einträge im 

Dokumentationszentrum (http://klima.bildungscent.de/dokumentationszentrum/) bedanken. 

787 von Ihnen haben sich bereits die Zeit genommen und sind unserer Bitte, ihr Profil zu 

veröffentlichen, nachgekommen. 

 

Nicht nur wir, sondern auch das Bundesministerium für Umwelt, Naturschutz und 

Reaktorsicherheit, sind sehr stolz auf all die verschiedenen Projekte für den Klimaschutz. Wie 

auch immer Sie die KlimaKiste verwenden, ob im Unterricht, in Projekttagen oder für 

außerschulische Aktionen, Sie tragen alle dazu bei CO2 einzusparen und die junge Generation 

für die Probleme des Klimawandels zu sensibilisieren. Auch scheinbar kleine Projekte sind 

dabei von großer Bedeutung. Im Dokumentationszentrum können Sie ein Gefühl dafür 

bekommen, welche Wirkungen Aktion Klima! an den Schulen und Bildungseinrichtungen in 

ganz Deutschland erzielte. 

 

Als kleines Dankeschön für Ihre Einträge im Dokumentationszentrum verlosen wir unter den 

Schulen, die ihr Profil bis zum 2. Mai 2012 angelegt haben, zehn Pakete mit 

unterschiedlichen Messgeräten und Materialien zum Thema Klimaschutz.  

 

Die Einträge, die von den Verfasserinnen oder Verfassern bisher noch nicht frei gegeben 

wurden, veröffentlichen wir nach dem 2. Mai 2012. Bitte geben Sie uns Bescheid, falls Sie 

damit nicht einverstanden sind.  

 

Wir freuen uns weiterhin auf eine gute Zusammenarbeit mit Ihnen! 

 

 

 

Zudem möchten wir Sie auf den bundesweiten Schulwettbewerb „Umweltjobs - Wir packen’s 

an!“ hinweisen: 

 

Mitmachen und Reise nach Berlin zur „Woche der Umwelt“ gewinnen 

 

FOCUS-SCHULE und die Bundesstiftung Umwelt suchen Schulen, die sich gemeinsam mit 

Unternehmen, Verbänden oder anderen Institutionen für Umweltjobs engagieren und 

Schülerinnen und Schüler für Grüne Berufe fit machen wollen. Sie können sich mit 

bestehenden und neuen Partnerschaften und Projekten bewerben! 

 

Bewerben Sie sich mit Ihrer Initiative oder Ihrer Idee und gewinnen Sie eine Reise nach 

Berlin zur „Woche der Umwelt“ des Bundespräsidenten. Bewerbungsschluss ist der 30. April 

2012. Das Bewerbungsformular finden Sie unter www.focus-schule.de/umweltjobs. 

http://klima.bildungscent.de/dokumentationszentrum/
file:///C:/Dokumente%20und%20Einstellungen/D070368/Anwendungsdaten/Microsoft/Word/www.focus-schule.de/umweltjobs


28 

 

 

Viel Erfolg! 

 

Herzlichste Grüße 

 

Ihr Aktion Klima!-Team vom BildungsCent e.V. 

 

Am Borsigturm 100 • D-13507 Berlin 

Fon: +49 (0)30 4393-3344 

Fax: +49 (0)30 4393-3077 

klima@bildungscent.de 

http://www.bildungscent.de 
 

Newsletter-Abo unter: http://www.bildungscent.de/bildungscent-ev/newsletter/ 

 
Vorstand: Silke Ramelow (Vorsitz), Kathrin Wieland (Stellvertr.), Inka Rosini 

Vereinsregister VR 22596 Nz 

PS: Bitte denken Sie an Ihre Verantwortung gegenüber der Umwelt, bevor Sie diese E-Mail ausdrucken. 

mailto:klima@bildungscent.de
http://www.bildungscent.de/
blocked::http://www.bildungscent.de/bildungscent-ev/newsletter/
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3.4. Pressemitteilung 
 

Im „burda news social media newsroom“ finden man die Pressemitteilung zur „Aktion 
Umweltjobs“ vom 15. November 2011  

 

Pressemitteilung zur „Aktion Umweltjobs“ vom 15. November 2011 

Link: http://www.burda-news.de/content/focus-schule-startet-aktion-umweltjobs 

Text 

FOCUS-SCHULE und die Deutsche Bundesstiftung Umwelt starten „Aktion Umweltjobs – wir packen’s an!“. Ziel der Initiative ist 
es, Schulen und Unternehmen zu motivieren, Schüler fit für „Grüne Jobs“ zu machen. Denn die Umweltbranche boomt und 
Nachwuchs wird dringend gesucht. „Schon jetzt arbeiten mehr Deutsche in Umweltberufen als in der Autoindustrie. Bis zum 

Jahr 2020 soll es weitere 630.000 Stellen geben“, schreibt FOCUS-SCHULE in der heute erschienen Ausgabe. Dazu stellt das 
Magazin in einem Booklet Umweltberufe in den drei Bereichen Forschung und Bildung, Theorie und Planung sowie Technik und 
Praxis vor. 

 
Darüber hinaus werden aktive Schulen sowie Unternehmen, Verbände und Institutionen gesucht, die sich gemeinsam für 
Umweltjobs engagieren oder engagieren wollen. Unter den besten Schule-Wirtschaftsprojekten verlost FOCUS-SCHULE eine 

Reise nach Berlin zur "Woche der Umwelt", zu der Bundespräsident Christian Wulff mit der DBU zum 5. und 6. Juni 2012 in den 
Park von Schloss Bellevue einlädt. 
 

Weitere Informationen: www.focus-schule.de/umweltjobs 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.burda-news.de/content/focus-schule-startet-aktion-umweltjobs
http://www.burda-news.de/category/tags/focus-schule
http://www.focus.de/schule/schule/aktion-umweltberufe-die-zukunft-ist-gruen_aid_683311.html
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3.5. Facebook Auftritt 

 
 
Die Kampagne „Umweltjobs“ wird im Facebook FOCUS-SCHULE Facebook Account 
mehrfach beworben. 
(Beispiel: siehe roten Kasten / 22. Februar 2012) 

 

 



31 

 

 

Die Vorstellung von „grünen“ Ausbildungsberufen im FOCUS-SCHULE Facebook Account 

bezieht sich indirekt ebenfalls auf die Kampagne „Umweltjobs“.   

(Beispiel: siehe rote Kästen / 12. Januar 2012 & 25. Januar 2012) 
 
4.  Anmeldungen  und Downloads 

 
Über das Anmeldetool auf der Internetseite (www.focus-schule.de) konnten sich die 
Interessenten der Aktion anmelden.  
 
Darüber stand das Booklet der Aktion „Umweltjobs“ zum Download auf der Internetseite. Die 
Downloadzahlen für das Booklet liegen bei 890. Die Abrufzahlen der Seiten bei 970. 
Insgesamt haben sich 35 Schulen und Partner mit rund 8.000 Schülern beteiligt.  
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5. Fazit 
 

Die Deutsche Bundesstiftung Umwelt und FOCUS kooperieren seit Jahren erfolgreich im 
Schulbereich beim FOCUS Schülerwettbewerb „Schule macht Zukunft“, bei dem die DBU 
den Sonderpreis Umwelt stiftet. FOCUS-SCHULE war zudem 2010 der Medienpartner der 
großangelegten Aktion „Grüne Schule“ zu Umweltthemen in den deutschen Schulen.  
 
Dabei bietet das Bildungsmagazin FOCUS-SCHULE (Druckauflage 250.000, verkaufte 
Auflage 120.000) bot – gemeinsam mit den weiteren Titeln der FOCUS Gruppe (FOCUS, 
FOCUS-MONEY, online) - der Deutschen Bundesstiftung Umwelt – prünt wie online – die 
Kommunikationsplattform, um die relevante Zielgruppe Eltern sowie Lehrer und Schüler zu 
erreichen.  Hierbei bringt die DBU nicht nur Fachkompetenz und Bildungsengagement ein, 
sondern ist auch in der Lage die enormen Sachkosten einer derartig ambitionierten 
Kampagne anteilig zu übernehmen.  
 
Mit der erfolgreichen ersten Medienkampagne „Aktion Grüne Schule“ wurde  2010 die  
Zielgruppe Lehrer und Schüler erreicht. Im zweiten Schritt  starteten 2012  FOCUS-SCHULE 

und die Deutsche Bundesstiftung Umwelt die Aktion  „Umweltjobs“, um im Zuge der 
Energiewende entstehende neue innovative Berufsmodelle zu kommunizieren und den 
Dialog zwischen Schule und Wirtschaft anzustoßen. Hierbei wurde die Zielgruppe der 
Schüler, Eltern und Unternehmen angesprochen. 

 
Extra für die Kampagne wurde ein Logo entwickelt. Es standen mit dem Booklet, der Website 
und den Artikeln detaillierte Informationen zur Verfügung. Diese Aktion hat Modell- und 
Innovations-Charakter, weil es eine solche breit angelegte Initiative in dieser Form für alle 
noch nie gegeben hat.  
 
Mit der Aktion „Umweltjobs“  möchte FOCUS-SCHULE gemeinsam mit der DBU motivieren, 
sich mit neuen und innovativen Berufsbildern im Rahmen der Energiewende 
auseinanderzusetzen.   
 
Mehr als 35 Schulen und Partner aus ganz Deutschland mit rund 8.000 Schülern meldeten 
sich mit Berufsprojekten bei  FOCUS-SCHULE an. Gleichwohl muss man feststellen, dass 
das Ziel, flächendeckend Schulen und Wirtschaft zu vernetzen vergleichsweise schwer zu 
erreichen ist. Die Aktion hat dazu beigetragen hier einen weiteren Schritt nach vorne zu 
kommen, aber der Weg ist noch weit. Ein vielversprechender  Start, den FOCUS-SCHULE 
gerne weiterentwickeln wird. 
 
So beabsichtigt FOCUS-SCHULE beispielsweise langfristig mit den Gewinnern, den Blauen 
Engeln des Nelly Sachs Gymnasiums in Neuss, NRW zu kooperieren und diese als 
„Leuchtturmprojekt“ bundesweit bei Eltern und Familien vorzustellen. Hierzu hat FOCUS-
SCHULE ein umfassendes Konzept für eine Mitmachaktion unter dem Motto  „Familie und 
Energie“ entwickelt, welches Familien in ihren Haushalten für Energiethemen sensibilisieren 
und zu umweltbewußterem Verhalten motivieren soll. 
 
 
 
Christiane Lohrmann, München, den 15.8.2012 


