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Anlage 1

Dokumentation des Netzwerktreffens am 11.-12. November in Frankfurt



ERGEBNISPROTOKOLL Il ockom

VERNETZUNGS-WORKSHOP ,KLIMASCHUTZ KOMMUNIZIEREN" verlag
11. /12.11.2013; VILLA ORANGE, HEBELSTRASSE 1, 60318 FRANKFURT A . MAIN

Protokoll: Caroline Notzold, Pelin Yildiz

Der Workshop zielte sowohl auf die Vernetzung und den Erfahrungsaustausch der am DBU-Projekt beteiligten
Klimasparbuch-Kommunen sowie weiterer interessierter Partner ab, sollte aber gleichzeitig auch Beratung und
Hilfestellung zu den Themen Vertrieb und Offentlichkeitsarbeit leisten und eine bisherige Bilanz des Projektes
ziehen. Deshalb wurden am ersten Workshoptag nur die KSB-Kommunen des DBU-Projekts eingeladen, am
zweiten Tag wurde der Workshop fiir alle Interessierten gedffnet.

Alle unterstiitzenden Materialien (Anschreiben, Pressetexte etc.), die uns die KSB-Partner im Verlauf des Projekts
und v.a. im Nachgang des Workshops zur Verfiigung stellen, werden wir nach Moglichkeit fir alle zur Verfliigung

stellen.

ANWESENDE:

MONTAG, 11.11. 2013 DIENSTAG, 12.11.2013

llona Hartmann, Stadt Rostock llona Hartmann, Stadt Rostock

Walter Pengemann, Landkreis Emsland Walter Pengemann, Landkreis Emsland

Heiner Schwarz-Leuser, Stadt Schwabisch-Hall Heiner Schwarz-Leuser, Stadt Schwabisch-Hall
Eva Pedersen, Energieagentur Rems-Murr gGmbH Eva Pedersen, Energieagentur Rems-Murr gGmbH
Inga Lehmkuhl, Landkreis Osnabriick Franz Reicherzer, LK Miinchen

Pelin Yildiz, oekom verlag Pelin Yildiz, oekom verlag

Caroline Notzold, oekom verlag Caroline Notzold, oekom verlag

Isabel Kriiger, DBU Projekt ,Haus sanieren —profitieren”
Janina Schultze, DBU Projekt ,Klimamarkt 2050"
Stefanie Schiitz, Energiereferat Frankfurt (Referentin)

Birgit Weinbrenner, DBU Projekt ,Zukunft einkaufen”
(Referentin)

Protokoll {iba.docx
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. ZWISCHENBILANZ DBU - PROJEKT ,KLIMASCHUTZ KOMMUNIZIEREN"

m  DBU- Projekt ist mit seinen 6 Partnern (Emsland, Rostock, Schwabisch-Hall, Osnabriick, Rems-
Murr, Dortmund) wieder komplett; neu hinzu kommen vorauss. der Landkreis Rems-Murr und die
Stadt Dortmund.

m am 01.10.13 sind die Klimasparbiicher Rostock, Osnabriick und Emsland erschienen, am 05.12.
erscheint Schwabisch-Hall; alle DBU-Klimasparbliicher sind mit einer Gesamtauflage von 10.000
Exemplaren erschienen, wobei 7000 Exemplare direkt zum KSB-Partner gehen.

m Plakate fir die KSB kommen Ende November/Anfang Dezember, Freigabe durch KSB-Partner

m  Néchste Schritte von KSB-Projektpartnern: Fokus auf Vertrieb und Offentlichkeitsarbeit, Nutzung

des KSB als Klimaschutzkommunikationsinstrument

II.  VERTRIEB UND OFFENTLICHKEITSARBEIT

In dieser Einheit wurden gemeinsam effektive Vertriebsinstrumente und Offentlichkeitsstrategien

erarbeitet und diskutiert. In diesem Zusammenhang tauchten allgemeine Diskussionspunkte auf:

m Sollen Gutscheine generell umsonst fiir die Gutscheinpartner sein?

M Vorteil ist die niedrigere Hemmschwelle zur Teilnahme
M auch werden so tendenziell hochwertigere Gutscheine herausgegeben
M so bekommen auch viele kleine, alternative Gutscheinpartner eine Chance

M ein KSB mit vielen Gutscheinen erhoht die Attraktivitat bei potentiellen Sponsorinnen und

Kauferlnnen

wenn sich die Gutscheinpartner nicht mit einem Druckkostenzuschuss beteiligen, bekommen
Sie bisher nur zwei Belegexemplare (statt einem Kontingent zum Verschenken/ Verkaufen);

damit sinkt wiederum die Vertriebsreichweite

Nachteil ist, dass der Fehlbetrag in der Gesamtfinanzierung iliber andere Einnahmen

ausgeglichen werden muss
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m Grundsétzliche Entscheidung zwischen Verschenken und Verkaufen.

[ gerade hohere Auflagen eignen sich gut als Geschenk
(1 Gratwanderung zwischen hochwertigen Geschenk und massenhafter Verteilung

L1 Maoglichkeit, das KSB nur unter bestimmten Bedingungen, z.b. nur an Kursteilnehmer der

VHS oder der Umweltschutzgruppe einer Schule zu verschenken;

Koénnte das KSB auch ganzlich kostenlos sein?

nur wenn es einen Preis hat, kann es im Buchhandel vertrieben werden

M

M  mit dem aufgedruckten Preis ist es ein viel hochwertigeres Geschenk

M  Buchverkauf tragt zum geringen Teil auch zum Finanzierungskonzept bei
O

Frage klaren, ob KSB auch einfach nur ausgelegt, statt aktiv verteilt werden diirfen

m Ansprache der Sponsoren fiir den Vertrieb

[ KSB Partnerinnen wissen nicht, wer wieviel Exemplare bekommt: Idee, dass einfach die
Kontaktdaten von den Sponsoren weitergegeben werden, damit direkt Vertriebsideen
besprochen werden (da wir die genauen Angaben nicht weitergegeben werden) kénnen)

LJ Rostock hat daher schriftlich seine Sponsoren angefragt: Verkaufen Sie das KSB? Wie
verwenden Sie das KSB? Mdochten Sie Poster zur weiteren Bewerbung? Sind sie damit
einverstanden auf einem Poster genannt zu werden? Wie hoch sind die Verkaufszahlen?

L] Wie sind die Erfahrungen mit dem Verkauf der Biicher? ; von 19 Angeschriebenen haben
sich 10 zuriickgemeldet (ohne Buchladen)

Kontakte/ Netzwerke intensivieren ( auch fiir Folgeprojekt)

L1 oekom bei der Vertriebsansprache Unterstiitzung leisten, aber eine personliche, lokal

eingebundene Ansprache ist nur von den Kommunen erfolgreich; oekom kann

Buchabnahmen bearbeiten
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Ansprache allgemein:

WER spricht WEN an? Personliche Kontakte sind sehr wichtig; je hoher die Position des

Ansprechenden desto erfolgreicher; Netzwerke sind wichtiger, Emaillisten, personliche Ansprache

Zeitraum fiir erfolgreichen Vertrieb?

Vertriebszeitraum adhnelt einer Kurve: Vom Erscheinungstermin bis Marz gibt es ein hohes
Interesse, dann flaut es langsam ab (auch weil Veranstaltungsgutscheine ggf. verfallen, da die

Veranstaltungen schon stattgefunden haben).

ERGEBNISSE DES BRAINSTORMINGS ZU MOGLICHEN VERTRIEBSWEGEN:

Unternehmen:
m  Schilerfirmen / Schulprojekte
m  Familienzentren (Kommunen/Kirchen)
m VHS (Vereinbarung gegen Obulus) -> Kursteilnehmer
m  Ehrenamtliche
m  Stadtwerke, Verkehrsbetriebe (als Vertriebspartner)
m  Sponsoren
m Carsharing- Anbieter (als Vertriebspartner) > Lock-Pramie
m  Gastronomie (im Idelafall auf Kommission, damit Risiko mdglichst gering)
m  Sparkassen (6kolog. UmbaumalBnahmen) -> Immobilienzentren

Organisationen/ Vereine:

Klima/ Umwelttage

NABU

ADFC

BNE-Netzwerke

Handwerkskammer

Schulen

Fordervereine

Landfrauen/ Landwirtschaftskammer
lokale Agenda 21
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Verwaltung/ stadtische Einrichtungen:

Politiker -> jeder erhélt pauschal ein Freiexemplar

Mitarbeiter/ Personalrat/ Azubis

Ehrenamtliche (Ehrenamtstag, z.B. in Niedersachsen gibt es Ehrenamtskarte / Ehrenamtsservice
Kreiseigene Kommunen (Klima-Netzwerk)

Weihnachtsgeschenk fiir Mitarbeiter

Familienzentren

Geschenk in Energieberatung

Umwelt/ Energie AGs in Schulen

Einwohnermeldeamt, Standesamt

Neubiirger (aber auch fiir Einwohnerlnnen interessant aufgrund interessanter/ kurioser
Gutscheine);

Idealfall verteilen Politiker von oberster Stelle die KSBs, gerne auch als Geschenk, aber als
besonderes, engagiertes Geschenk

Sonstiges:

wandernder Marktstand

Messen & Veranstaltungen

spezielle Projekte (z.B. Bildungsprojekte ,Haus der kleinen Forscher”), die es an Familien,
Multiplikatoren weitergeben

KSB als Preis bei Veranstaltungen, (Klima-Aktionstage, Auszeichnung von Wettbewerben)
Uni/ Hochschule > Mensa / Erstsemester

Zeitungen, Magazine: KSB als Belohnung fiir Klimaspartipps

Gutschein-Anbieter:

Abfallwirtschaftsbetriebe / Deponien
Naturschutzstifung / -verbande
Energieeffizienzagentur/ Klimacenter
Bildungseinrichtungen

Touristik GmbH
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ERFAHRUNGEN DER KSB-PARTNERINNEN

EMSLAND:

Ansprache der Landwirtschaftskammern, Direktanbieter (z.B. Hofladen) war sehr gut; die Ansprache von
diesen Multiplikatorinnen ist zwingend notwendig fiir KSB im landlicher Raum; Vertrieb: auf Messen,
Veranstaltungen verschenken es zB. die Landwirtschaftsfrauen; Landfrauen kénnen als
Vertriebpartnerinnen & Multiplikatorinnen genutzt werden (KSB auf Kommission), die sie dann direkt
verkaufen, verteilen und bewerben kdnnen. Im Emsland wird das KSB an Mitarbeiterinnen verkauft; oder

z.B. als Arbeitsgrundlage und Geschenk in der Azubi-Ausbildung zu Klimathemen verwendet.

OSNABRUCK:

Osnabriick hat Kommissionsvertrag entwickelt, damit sie gezielt Unternehmen fir GroBabnahmen
ansprechen konnen; angedacht sind jeweils 500-1000 Exemplare; Verkauf an Naturschutzstiftung (fiir 1
Euro das Stiick), die es bei besonderer Klimaschiitzerausbildung verteilen, haben auch die
Krankenkassen angesprochen fiir die AOK-Aktion ,Mit dem Rad zur Arbeit" > zu spat; aber gute Option
uber Krankenkassen/ Gesundheitskurse; auch die Schule (Schilerfirmen) sehr geeignet: super
Multiplikatoren fir die Familien (zentral bei Kreis organisiert); konnen KSB verkaufen und Gewinn

behalten (daher sehr attraktiv)

ROSTOCK:

Radel-Aktion: pro Teammitglied bekam jeder der besten Teams ein KSB; Aktionstage auf Messen; im
Intranet der Verwaltung (ca. 300 Mitarbeiterinnnen) werden monatlich Klimatipps veréffentlicht;
nachster soll ein Hinweis auf das KSB sein inkl. Anhang Klimaquiz, deren Gewinnerlnnen als Preis ein

KSB bekommen.

Schwabisch-Hall:

fur kleinere Stadt ohne Unterstiitzung des Landkreises ist ein Vertrieb einer vergleichsweise hohen
Auflage von 7000 KSB schwieriger; Mitarbeitergeschenke fiir kommunale Unternehmen, Vertrieb bei der

Ehrenamtsborse
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ERGEBNISSE DES BRAINSTORMINGS ZUR OFFENTLICHKEITSARBEIT:

Offentlichkeitsarbeit:

Internet

Intranet

PM

Social Media

Medienkoop (Kooperation zu regelmaBiger Berichterstattung; zB monatlicher Klimatip)
regionaler Energietag

Film/ Regionalfernsehen

,Mund zu Mund-Propaganda” (durch ,frische”, éffentlichkeitswirksame Aktion wie ein Klimaflash
mob, 6ffentliches Kochen etc.)

0  auch lber Internet/ Zeitungen die Gutscheinanbieter (im Vorfeld der Gutscheinaquuise)
ansprechen, Information breit streuen; allerdings war die Resonanz auf Zeitungsartikel mit einem
Aufruf zur Beteiligung sehr gering (2 Gutschein-Partnerinnen) ; aber auch wichtig zur

rickwirkenden Dokumentation im Sinne ,jeder wusste Bescheid"

[0  Pressearbeit: Regionalfernsehen und lokale Presse informieren, einladen, Belegexemplare

schicken; Pressetermin und Veranstaltungen organisiseren.

EMSLAND:

Pressetermin (Presse Uber Landratsstelle), Phototermin + Artikel , 2x Vorankiindigung in
Regionalmagazin; selbst Plakate entwickelt (mit dem Cover des KSB Emsland); Roll up- Aufsteller selbst
finanziert, Anregung bei lokaler Zeitung fiir regelmaBige Klimaspartipps 0.d. ; mochte im Intranet
dauerhafte Rubrik Klimaschutz anregen und das KSB integrieren, Mitarbeiterinnen sind wichtiger

Multiplikatoren !

OSNABRUCK:

Pressetermin (Wokessen) beim Gutscheinpartnern (Holzwok und regionale Lebensmittel); diese

Veranstaltung (Essen!) war sehr erfolgreich; Anzeigen lber Facebook und google adwords
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ROSTOCK:

von der Kommune keine Social media erlaubt; dafiir CityPlakate (10 Plakate hingen insg. 21 Tage lang
mit dem Slogan: ,Gut fiir mich, gut fiirs Klima), Pressegesprach verbunden mit Aktion geplant; Anfrage

an Verkehrsbetriebe, ob sie KSB Plakate aushangen konnen (z.B. vorne im 6ffentlichen Nahverkehr 0.3.).

Offene Fragen:

Erfahrungswerte : Welche Griinde gibt es fiir ein nur eimaliges Erscheinen des KSBs z.B. K6In)?

- Miinchen: Sozialpassgutschein; wie sieht es mit dem Riicklauf aus? Wieviel werden tatsachlich in
der Baubehdrde abgeholt?

- Kénnen Graphikdaten veréffentlicht werden, damit jeder sich bei Bedarf Plakate etc. drucken
kann?

- Kénnen Kontakte der Sponsoren weitergegeben werden, um sich mit denen bzgl. Vertrieb etc.
zusammenzusetzen?

- Konnten Kosten im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit auch von der DBU geférdert werden? Wie

miisste dann der Verwendungsnachweis aussehen?

Il. ZWISCHEN - AUSWERTUNG DES DBU-PROJEKTS

A) ,LANDKARTE"

Die KSB-Partnerinnen sollten hier ihren individuellen Klimasparbuch-Prozess grafisch darstellen und eine

.Landkarte” (mit Startpunkt und Zielpunkt bis jetzt) zeichnen.
OSNABRUCK:

m Das KSB wurde groRtenteils iiber Haushaltsmittel finanziert, Sponsorensuche sehr schwierig,
Versuch Uber eine Agentur hat nicht geklappt. Besser: Kontakte nutzen, Ansprache durch

Personen in hohen Positionen
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m  Gutschein-Akquise: Schwierig durch Preis. Schwierig war auch, rausfinden, ob die Gutschein-

Anbieter die Kriterien erfiillen (Grenzfélle wie Autohersteller, die auch Elektroautos haben.)

m Regionale Klimatipps erarbeiten: Das hat super geklappt. Sowieso das KSB allgemein finden sie
ganz toll.

m  Was kénnte besser laufen: Pressearbeit wurde unzureichend abgesprochen. Erfahrungsaustusch

mit anderen Kommunen zu Vertriebsfragen sollte friiher stattfinden.

EMSLAND:

m  Klimaschutzinitiative wurde 2012 von der Politik ins Leben gerufen, mit liber 30 MaBBnahmen,
davon eine das KSB. Start-Kommunikation mit oekom war super, vor allem die
Ansichtsexemplare.

m Haben in einer Arbeitsgruppe jeden einzelnen Tipp des Vorbilds KSB Hannover
auseinandergenommen. Regionaler Bezug ist sehr wichtig.

m  Gutschein-Akquise wurde sehr intensiv betrieben. Hr. Pengemann ist personlich zu Laden und zu
Veranstaltungen von Dachverbanden gegangen, das war anfangs zah, dann lief es irgendwann.

m  Was konnte besser laufen: Bitte von Osnabriick und Emsland, dass oekom die Gutscheine vorher
an die Kommunen schickt bevor diese den Gutscheinanbietern zugeschickt werden (damit keine
peinlichen Fehler entstehen). Bitte auch Information, WANN die Gutscheine zur Bearbeitung

rausgeschickt werden.

ROSTOCK

m  Unser Auftakt-Treffen mit den DBU-Kommunen in Osnabriick war motivierend.

m  Die Akquisiteurin wurde (ber personliche Kontakte gefunden. Die Akquise hatte Rostock zeitlich
uberhaupt nicht leisten kénnen. Die Akquise lief anfangs sehr schleppend, der Preis war oft ein
Hindernis und hat potentielle Gutscheinanbieter abgeschreckt. Preis war in Rostock 150 Euro.

m  Sponsoren-Akquise auch eher schwierig.

m Redaktions-Erstellung war okay, zeitlich eng, aber sehr gute Absprachen.

m Letzte heil3e Phase Sponsoring hat gut geklappt, Stadtwerke wurden durch oekom angesprochen.

m  Klima-Aktionstag war der Hohepunkt, mit KSB als Preis fiir Stadtradler. Abschluss-Veranstaltung

Masterplan: Da gab's das KSB als Preis zum Quiz.
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m  Was konnte besser laufen: Die Beantwortung der Fragen zum Vertrieb (Verkauf ja oder nein) ist

schwierig (von oekom geht der Verkauf durch Kommunen in Ordnung)
m  Treffen jetzt ist super. Die anderen Teilnehmer haben dhnliche Probleme, Probleme kénnen gut

gemeinsam besprochen und geldst werden.

SCHWABISCH HALL

m 2010 ist die Idee durch einen Schiilerhinweis entstanden

m  Sponsorensuche war sehr schwierig. Hier kann oekom durch mehr Beratung helfen.

m  Gutschein-Akquise durchwachsen: Viele Adressen, aber wenige Zusagen.

m Die Erstellung der Redaktion war super, vor allem weil oekom auf Wiinsche eingegangen ist.

m Herausforderung, da als kleine Stadt 7000 Exemplare & keine Unterstiitzung durch Landkreis

B) MUNDLICHE AUSWERTUNG DER FRAGEBOGEN

= Finanzierung

Emsland: Finanzierung war einfach, weil die Mittel da waren. Sponsoren-Ansprache: Wichtig, dass es
uber personliche Kontakte lauft. Strukturen nutzen, z.B. Dachverbdnde usw. Weitere Abstimmung mit
den Sponsoren iber Konditionen usw. lief iber oekom. Super war die Zusammenarbeit mit der EEA
(Energieeffizienzagentur), die Mitglieder waren pradestiniert als Sponsoren; hatte sich gewiinscht, dass
oekom auf die Moglichkeit hingewiesen hatte, die Stadtwerke als Sponsor anzusprechen

Schwabisch Hall: hatte sich bei der Sponsoren-Ansprache mehr Unterstiitzung durch oekom
gewlinscht. Frage, ob man nicht auch mehr auf halbseitige Anzeigen setzen kann, damit auch kleinere
Unternehmen eine Anzeige/Advertorial bekommen konnen.

Rostock: Musste sich mit der Akquise von Sponsoren nicht so dringend auseinandersetzen, weil sie
diese Forderung zur Finanzierung hergenommen haben. Nicht erfolgreich, dass die Sponsoren von der
Amtsleitung in einem personl. Anschreiben angesprochen wurde (wenig Resonanz). Die Mdglichkeiten,
Anzeigenpreise runterzusetzen (z.B. im Austausch fiir Werbung) waren nicht bekannt.

Schwabisch-Hall: Personliches Anschreiben durch den OB. Bei der Bausparkasse ging es problemlos,
die haben sofort zugesagt; die anderen haben abgesagt (regionale Brauerei, die BESH etc.) Stadtwerke
dabei
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insgesamt: => Die Ansichtsexemplare waren extrem wichtig fiir die Sponsoren. Die missen sich

vorstellen kdnnen, wie es aussehen wird.

= Gutschein-Akquise

Emsland: Gutschein-Akquise auch Uber personliche Kontakte und Netzwerke, sie haben also nicht das
Internet, sondern die vorhandenen Strukturen vor Ort durchforstet, um potentielle Gutschein-Anbieter zu
finden. Der Flyer war dabei auch hilfreich. AuBerdem wurden Ansichts-Exemplare verteilt und auf die
InternetSeite hingewiesen. Gute Erfahrung, dass es fiir die Gutscheinanbieter kostenlos war, weil das
auch Vertrauen geschafft hat (und das KSB von anderen Gutschein-Heften abhebt). Und Vorstande von
Vereinen und Organisationen wurden angesprochen, das KSB wurde ihnen erklart. Dann wurden die
Informationen an die jeweiligen Mitglieder weitergegeben;

Rostock: llona hat ihren Arbeitskreis und ihr Biindnis genutzt, auBerdem Internet-Recherche.
Aquisiteurin hat angerufen, um einen Termin gebeten, und ist dann hingegangen. Dann etwa drei
Wochen spater telefonisch nachgehakt. Fast alle Angesprochenen haben teilgenommen; llona ist auch
daftir, den Preis fiir die Gutscheine nach einem transparenten System zu staffeln oder ganz wegzulassen.

Schwabisch Hall: Haben auch Kontakte liber das Stadtmarketing angesprochen. Die Wochenmarkt-
Beschicker wurden auch angesprochen. In Hall gab es schon viele dhnliche Sachen (Gutscheinblicher,
Einkaufsfiihrer), da haben die Leute keine guten Erfahrungen gemacht und finden es nervig, dass sie
immer was zahlen sollen.

=> (ibrigens werden die Gutscheinanbieter auf der oekom Homepage www.klimasparbuch.net

aufgefiihrt!

= Redaktion und Layout

Emsland: Redaktion war gut, wurde stark regionalspezifisch angepasst. Toll wadre noch eine Karte, auf
der man sieht, wo die Gutscheine sind. Vielleicht online. Layout: Sehr zufrieden mit der regionalen
Anpassung. Verlag ist auf Wiinsche sehr geduldig eingegangen.

Rostock: Redaktion und Layout: Super Zusammenarbeit, auf Wiinsche eingegangen.
Regionalspezifische Umsetzung findet sie wichtig. Sogar mehr regionalspezifische Fotos waren toll. Idee:
Aufmacherseiten mit regionalen Fotos, dafiir die anderen Fotos nicht regionalspezifisch?

Schwabisch-Hall: kann sich uneingeschrankt anschlieBen. Super, dass auf kurzfristige
Anderungswiinsche eingegangen wurde. Regionales findet er auch sehr wichtig.
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= Sonstiges

Emsland: Wenn Gutschein-Anbieter fiir die Freigabe nicht erreicht werden konnten, will der Landkreis
Bescheid bekommen.

Generell ware es vielleicht nicht schlecht, wenn die Kommunen auch dann Zugriff auf die Google-Docs-
Gutschein-Akquiseliste haben, wenn sie selbst gar nicht akquirieren. Allerdings ist Google Docs rechtlich
problematisch aus Datenschutzgriinden.

Idee, da es zeitlich schwierig wird fiir Folgeprojekt, dass ein Jahr pausiert wird und dann 2015 wieder
ein KSB erscheint

Rostock: ware gut, aufgelistet zu haben, was wieviel kostet. Dann kénnen die sich z.B. liberlegen, ob sie
sich die Promis leisten kdnnen. Oder sie machen es selber (unter Anleitung). Akquisiteure starker auf die
Gutschein-Listen auf unserer Homepage verweisen. Damit sie sich Anregungen holen kénnen, wer alles
einen Gutschein anbieten kénnte

C) ,TORTEN"-AUSWERTUNG

AuBerdem wurde noch die konkrete Unterstitzung durch den oekom verlag mit Hilfe einer
.Tortenauswertung” abgefragt: Die Ergebnisse sind durchwegs gut (siehe Anhang). Im Gesprédch wurden

dennoch folgende Verbesserungsvorschlage gesammelt:

m noch mehr Unterstiitzung bei Sponsorensuche

m Informationen weitergeben, z.B. das es in der Nahe angrenzend weitere KSB gibt

m gemeinsame Tabelle von Gutscheinaquise ist gut (aber aufgrund des Datenschutzes und der
Vorgaben bei einigen Verwaltungsstrukturen: nicht bei Google!); Wunsch nach Ergdnzung, z.B.
von Feldern zum Verfahrensstand / Zeitplan /Abstimmung; auch zB. wenn bei
Gutscheinabstimmung,/Freigaben keine Riickmeldung kommt; da dann die KSB-Partner vor Ort

nochmal nachhaken kdnnten
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IV. Zukunft des Klimasparbuchs: Entwicklung von Werkzeugen

Ziel des DBU-Projektes ist es u.a., das Klimasparbuch auch in Zukunft fiir (kleinere) Kommunen attraktiv
zu machen, indem Kosten gesenkt und die Umsetzung einfacher gemacht wird. Es sollten Vorschlage
gemacht werden, was es flir die Kommunen an Unterstitzung, Instrumenten etc. braucht, damit sie auch
in Zukunft ein Klimasparbuch herausgeben kénnen und der oekom verlag auf dieser Basis einen

passgenauen, bedarfsgerechten Werkzeugkoffer entwickeln kann.

m  Ubersicht Finanzierungsmodelle
m Liste ,typischer” Sponsoren ( bzw. Liste konkretisieren)
m  Google-Tabelle (v.a. interessant fiir diejenigen, die selbst Aquise machen)
m  Ubersicht Klimatipps /Tabelle 0.4. von allen vorherigen Klimatipps zum Auswahlen und regional
anpassen (zusatzlich die Bemerkung, wo regionale Anpassung notig sind)
m  Register z.B. mit Prominenten / Fotos (iiberregionale Promis)
=>» dabei sind Uberregionale Promis eigentlich keine Option, regionale Promis sehr beliebt; aber
wie konnen wir Kosten sparen ohne dabei auf PROMIS zu verzichten? Ubrigens: Achtung,
dass Promis nicht zu alt, sondern auch jiingere dabei (gerade wenn diese von den Regionen
ausgewahlt werden!)
m Beteiligung ,Insider” fiir Ideen Gutscheine (Leute beteiligen, die eindeutig in der lokalen
Umweltszene vernetzt sind)
m Liste ,typischer” Gutscheinpartner
m Ubersicht von Finanzierungspunkten, die Kommune kann dann selbst entscheiden, welche
Kostenpunkte man nimmt oder nicht; So kann jede Kommune entscheiden, welche Faktoren von
Regionalisierung etc. budgetmaRig nétig sind -> Modulsystem, Die Lésung flr eine preiswertere
Variante konnte sein, dass man es in der standardisierten Version fiir einen Preis anbietet und
die regionale Anpassung fiir einen hdheren Preis vertreibt: Je starker angepasst, desto teurer.
1. z.B.: Promis standardisiert von oekom
2. Promis kommen durch Kommunen
3. von beiden etwas, d.h. die Regionen fordern bestimmte Promis an und jeder zusatzliche
Promi kostet einen fix Betrag

m Liste, wo man im Internet gleich sieht, wer welche Gutscheine anbietet;

11./ 12 November 2013: Seite 13
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m Liste (auch bei der Aquise) was moglich ist; > damit man gleich sieht, welche Gutscheine /

Rabatte maéglich sind
m Idee, gleich auf den Erfassungsbogen/ Anmeldung zu schreiben: Wissen Sie noch weitere
Gutscheinpartner zum Vorschlagen/ wer kénnte sonst noch mitmachen -> Erfahrung von Hr.

Pengemann, dass Kontakte weitergegeben werden;

V.Impulsreferat ,KSB Frankfurt als Instrument der
Klimaschutzstrategie” von Stefanie Schiitz, Energiereferat Frankfurt

Die Powerpoint-Prasentation von Frau Schiitz finden Sie im Anhang.

Im Anschluss an den Vortrag gab es Raum fiir Diskussionen und Fragen, die v.a. Vertrieb und Offentlichkeitsarbeit
betrafen.

11./ 12 November 2013: Seite 14
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VI. Finanzierungsmodelle fiir Klimasparbuch-Projekte

Die Powerpoint-Prasentation finden Sie im Anhang.
Im Anschluss an den Vortrag gab es Raum fiir Diskussionen und Fragen.

Die Frage ist, wie das KSB fiir kleinere Kommunen zukiinftig finanzierbar ist; evtl. ist auch eine Férderung iiber den
Klimaschutzmanager mdéglich -> Herr SchwarzLeuser hat diesen beantragt (allerdings muss man gleich bei der
Beantragung mdgliche Kommunikationsoptionen, wie z.b. das Klimasparbuch nennen).

VIl. Impulsreferat ,Projekt Zukunft einkaufen wirkt. Beispiele
okofairer Beschaffung” von Birgit Weinbrenner, Institut fiir Kirche
und Gesellschaft

Die Powerpoint-Prasentation von Frau Weinbrenner finden Sie im Anhang.

VIII. Open Space - angeleiteter Austausch zur Klimaschutzstrategie in
Landkreisen und Kommunen

Hier war Raum fiir offene Fragen, Erfahrungsaustausch mit den anderen DBU Projekten ,Klimamarkt
2050" und ,Haus sanieren profitieren”.

AuBerdem wurde auch nochmals der Wunsch nach einer weiteren DBU-Férderung gedussert, um das KSB
in den jeweiligen Kommunen auf nachhaltige Beine zu stellen (dies ist auch das Ziel der aktuellen
Forderperiode).

* AuBerdem die Frage, ob man auch mehr Belegexemplare verschicken kénne (um die Reichweite
zu erhéhen)

* Kodnnte es einen uberregionalen Sponsor fiir alle KSB geben?

* Vorschlag eines regelméaBigen Anfangsworkshops fiir alle ,neuen” Klimasparbuchpartner

11./ 12 November 2013: Seite 15
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IX. Feedback und Ende

Was nehme ich vom Workshop mit? / Was hat mir nicht so gut gefallen? Was bleibt hier?

11. /12 November 2013: Seite 16
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X.Anhang

Tortenauswerung: Zusammenarbeit mit/ Unterstiitzung durch oekom

11. /12 November 2013: Seite 17
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Online-Klimasparbuch Dortmund

Suchen & Finden -

Klima ist

Stadtportal dortmund.de
Leben in Dortmund
Umweit

)

~— dortmund
Klima
ist heimspiel

Klimasparbuch Dortmund

Klima ist heimspisl Hier trifft Schndppchenjiger auf Weltverbesserer! i
i Klimaschutz? Das klingt wichtig. aber auch mihsam und nach unkomiortablan R
! Einschrénkungen. Wichtig? In der Tat. Mihsam? Eigentlich nicht, wenn man weil, wie. =

Klima ist heimspial
‘Veranstaltungen
Klimasparbuch

“Wir sind Klimafans'
Klima Aktionen

L4 Klimawoche 2014

Und was die Einschrankungen betrifft. Es gibt immer gute Alternativen. Denn es gibt
unzéhlige Herangehensweisan — jeder kann auf ssine Art etwas tun. Wis sich das
konkret umsetzen |asst, verrat lhnen das Klimasparbuch mit Tipps und
Gutscheinen.

Klimatipps fiir Dortmund
Zum Thema
Haben Sie sich schaon immer gefragt, wo

Sia in Dortmund selbst unter Anleitung lhr
Rad reparieren konnen? e Dortmunder
Klimatipps zeigen Ihnen lokale

Das Klimasparbuch Dortmund geht
am 1. Dezember 2014 online!

Fahrrad-Sternfahrt 2014 FlET T e Wi (e e s Alternativen auf, wo und wis Sie Klima
salbst ginen Gutschein anbi und Geldbeutel schonen kinnan.
Klgidertauschparty wollen, melden Sie sich einfach per )

WWF Earth Hour 2014
Klimawache 2013
Fahrrad-Sternfahrt
'WWF Earth Hour 2013

Kilima Adveniskalendar 2012

Klima Karso
und dabei sowohl das Klima als auch den eigenan Geldbeuwtel schont. So ist das

heimspiel-Flakate Klimasparbuch ein praktisches Beispisl dafor, dass sich Klimaschutz rechnet —

Prais Ig individuell, lokal und global.

Ty Und so geht's:

e Dias Klimasparbuch finden Sie unter
D Se e =) e www klimasparbuch.dortmund .de. Einfach
E-Cards & g mit lhrar E-Mailadresse bai der Stadt
ma Dortmund cnline registrieren und schon

Medisn haben Sie direkten Zugriff auf Ihre
o Sparhuch Kiimagutschaine.

Email an. Klimagutscheine fir Dertmund

‘W kann man klimaschonende Produkts
kaufen? Zahlreiche Guischeine und
erglnstigungen helfen lhnen beim
JKlima Probefahren®. Testen Sie es und sparen dabei sine ganze Menge.

= kiima@stadido.de

Das Klimasparbuch ist sin lokales, praxisorientiertes Ratgeber- und Gutscheinbuch fiir
den Kiimaschutz in allen Bereichen des Alltags. Es nimmt Sie an die Hand wnd fithrt
Sie in ihrer Stadt an all die Ecken, wo man Einkaufen, Essen und Entspannen kann

Dortmund 2015

iel Spass beim Geniefllen und
Hlimschiltzen wiinscht Ihnen das
Klima-Team im Umweltamt!

Das Klimasparbuch Dortmund 2015
wurde gefirdert durch die Deutsche
Bundesstiftung Umwelt in
Zusammenarbeit mit dem
Klimasparbuch-Team der oakom verlag
GmbH.

Deckiblaft Klimasparbuch & Weiters Informationan findan Sie unter

2 wovewr klimaschutz-kommunizieren.net.
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L4

Klima ist h |5t hE‘imSpiel
S T Klimasparbuch Dortmund 2015
Leben in Dortmund

Das Klimasparbuch ist ein lokales, praxisorientiertes
Ratgeber- und Gutscheinbuch fur den Klimaschutz in
allen Bersichen des Alltags. Es nimmt Sie an die Hand
und fohrt Sie in ihrer Stadt an all die Ecken, wo man
Einkaufen, Essen und Entspannen kann und dabei
sowohl das Klima als auch den eigenen Geldbeutsl

Urmnwseit
Klima ist heimspial

Startzeite

Klima ist heimspial

erssungen Sparbuch [

Dortmund 2015 Zahlreiche Gutscheine for vengiinstigie oder kostenlose
Angebote regen zum klimafreundlichen Handeln im
Kleinen an. Dariiber hinaus gibt &= viele Tipps fir sin
klimafreundliches Leben, die oft ganz von selbst auch

»  Klimasparbuch

Hlimatipps fiir Dortmund

Klimagutscheine = ®ine finanzielle Ersparnis mit sich bringen. So ist das
Anmakiung und = Klimasparbuch ein praktisches Beispiel dafor, dass sich
Registrisrung Klimaschutz rechnet — individuall, lokal und global.

“Wir sind Klimafans'

Klima Akfionen

CO2-Spiel &
St B Klimatipps / Klimagutscheine / Registrierung
Medien

——— Klimatipps fiir Dortmund

Haben Sie sich schon immer gefragt, wo Sie in Dortmund selbst unter
Anleitung Ihr Rad repanieren kinnen? Die Dormunder Klimatipps
zeigen Ihnen |okale Alternativen auf, wo und wie Sie Klima und
‘Geldbeutel schonen kinnen.

E Zu den Tipps.

Klimagutscheine fiir Dortmund

Ein Adventskalender hilt jeden Tag neue Gutscheine fur Sie
bereit.

‘Schnippchenjdger trifft Weltverbessarar! Zahlreiche Gutscheine und
Verglnstigungen helfen lhnen beim Klima Probefahren®. Testen Sie
«&s und sparen dabei sine ganze Menge.

[2 Zu den Gutscheinen

Nutzerkonto - maine Klimagutscheina

Einfach mit einer E-Mailadresse bei der Stadt Dortmund anline
registrieren und schon haben Sie direkt Zugriff auf Ihre
Klimagutschaine.

[2 Zur Registrisrung

Das Klimasparbuch Dortmund 2015 wurde gefirdert durch die Deutsche Bundesstiftung Umwelt in
Zussammenarbeit mit dem Klimasparbuch-Team der oekom verlag GmbH.
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Kontakt | Ubersicht | Hilfe | Impressum Anmelden

virtuelles Rathaus

Leben in Dortmund Freizeit & Kultur Wirtschaft Tourismus Rathaus &
Biirgerservice

Klimasparbuch ist heimspie|

SSRGS Gutscheine - Gesiinder esssen und geniefen
Rathaus & Birgerservice
Virtuelles Rathaus - doMap Hier finden Sie Gutscheine aus der Kategorie "Bewusster leben und konsumieren™.
Services und Formulare
Klimasparbuch
Die AboKiste c}o
LB IR 5+1 Aktion — bei fiinf Bestellungen gibt es die sechste Bestellung umsonst! A./b:.m
»  Gesiinder essen und geniefien Mehr Informationen iste
Bewusster leben und GRUNKAPPCHEN
konsumieren Biokiste & Firmenobst: Nach der 2. Bestellung erhalten Sie das Kochbuch

Kochen mit Bier” gratis.

LIRS S Mehr Informationen

GRUNKAPPCHEN

Griner und schaner wohnen
Hofcafé
Okologischer Bauen und

’
2. Kaffee und 2. Kuchen gratis! ﬁ m.
Renovieren g @"' I

Mehr Informationen

Anmelden Kornhaus Naturkost

3 Euro fUr ein beliebiges Produkt aus klimaneutralem Handel im Kornhaus
Mehr Informationen

Oekom Verlag S P
25% Rabatt auf ein Probeabo des Slow Food Magazins! Drei Hefte flir 10 Euro. OOd
Mehr Informationen

TEEKAMPAGNE

Gutschein fir 250g Griinen Darjeeling gratis zu Ihrer Bestellung.
Mehr Infarmationen

2
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Fraizeit & Kultur Wirtschaft Tourismus Rathaus &
Biirgersarvice

~— dortmund
P Klima
Klima ist heir |St hE|mSp|EI

Stadtportal dortrmund.de Klimasparbuch
Laben in Dortrmund
Urnwelt Kleine Taten — grofie Wirkung!

Klima ist heimspisl
Klimaschutz? Das klingt wichtig, aber auch mihsam und nach unkomfortablen Einschrénkungen.

Wichtig? In der Tat. Mihsam? Eigantlich nicht, wenn man weill, wie. Und was die Einschrénkungen
betriffi. Es gibt immer guie Altemativen. Denn es gibt unzahlige Herangehensweisen — jeder kann auf
Klima ist heimspisl seine Art etwas tun. Wie sich das konkret umsetzen 1asst, verraten lhnen unsere Klimatipps.

Dabei zeigen Ihnen die Klimafipps, welche Menge klimaschadlicher Emissionen Sie jeweils vermeiden

Startssite

SR g kinnen und wie viel Sie dabei sparen kinnen.
Klimasparbuch Die Angaben sind als Naherungen zu verstehen — sig basizren in den meisten Fallen auf
Durchschnittswerten. Sie sollen hnen eine grobe Orientierung geben und deutlich machen, wo Sie im
4 Klimatipps fir Dortmund Alltag am wirkungsvollsten akfiv werden kinnen.

Bald werden Sie merken: Selbst kleine MaBnahmen haben grofte Wirkung — vor allem, wenn 580.000

‘Gesinder essen und . .
Darmunderinnen und Dortmunder mitmachen!

genielian

[Tt o e ) iel Spass beim Klimaschiltzen und Gendelen winscht Ihnen das Klima-Team im Umweltami!

Konsumieren

Nachhaltig unterwegs in

Alltag und Fraizsit Klimatipps zu folgenden Kategorien:

T (T Gesiinder essen und geniefien
Wahnen
Eine Gurrywurst kann von Zait zu Zeit richtig gut sain. Aber auf Dawer
Okologischer Bauen und machen Fast Food und Fertiggerichts doch nicht 5o recht gicklich.
Renovieren ‘Wer Lust auf frisches, abwechslungsreiches und richtig leckeres
Essen hat, darf sich von dan Tipps in diesem Kapitel iberraschen
Klimagutscheine B Iassen. Verbote gibt es nicht, dafr viele |deen, die Grofes for das
Klima bewirken. lhr Gaumen darf sich frauen! mehr.
Anmebdung und o}
Registrierung
Bewusster leben und Konsumieren
“Wir sind Klimafans'
Pullover, Handy, Taschentiicher: Wenn auf jedem Produkt zu lasen
Klima Aktionen widire, wie es entstanden ist, wiirden wir manches nicht mehr kaufen
. wiollen. Zum Glick gibt es auch visle gute Altemativen: fair for die
CO2-Spiel & Menschen, die sie hergestellt haben, gesund fir uns als
E-Cards B Konsumenten und weniger belastend fur die Umwelt. Lassen Sie sich
von unseren Tipps anregen! mehr...
Medien
Kontakt Nachhaltig unterwegs in Alltag und Freizeit

Zur Arbeit, in den Urlaub, Freunde besuchen, ausgehen, einkaufen:
Unsere Mobilitat ist fiir fast ein Viertel unseres persdnlichen
CO2-Ausstoles verantworllich — beachilich! Die gute MNachricht: Hier
kinnen Sie entsprechend viel bewirken. Moch besser: Ja
klimafreundlicher Sie unterwegs sind, desto biliger wird es in der
Regel. Und obendrein kann klimafreundliches Yorankommen Sie fit
halten, fiir Entspannung sorgen und natte Gesellschaft mit sich
bringen. mahr.__
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Kriterienkatalog zur Auswahl von Klimagutschein-Partnern

I. Gutscheine im Klimasparbuch

Ein wesentliches Element des Klimasparbuchs ist der Gutscheinteil. Die Coupons bieten
ein sehr niedrigschwelliges und damit effektives Angebot, das Wissen (KlimaschutzTipps)
in Handeln (u.a. Einlésen der Gutscheine, Kennenlernen von konkreten klimafreundlichen
Angeboten) umzusetzen. Der Grof3teil der Gutscheine bezieht sich auf lokale Angebote mit
dem Ziel, die ortlichen Anbieter zu férdern sowie den Klimaschutz vor Ort zu unterstiitzen.
Einzelne iiberregionale Angebote erganzen das Angebot.

Unternehmen oder Initiativen kénnen den Leserinnen und Lesern - (iber vergiinstigte oder
kostenlose Angebote - ein unwiderstehliches Angebot machen: Sie weisen im Klimaspar-
buch auf ihre klimafreundlichen Produkte und Dienstleistungen hin und kénnen somit neue
Kunden gewinnen. Unabhdngig von einer unmittelbaren Einlésung der Gutscheine haben
diese eine Werbefunktion: Wer im Klimasparbuch vertreten ist, gehdrt zu den Vorreitern in
Sachen Klimaschutz.

Il. Auswahlkriterien fiir Unternehmen/Initiativen

Die teilnehmenden Partner miissen entweder eine klimaschonende Dienstleistung bzw. ein
klimafreundliches Produkt anbieten oder Klimaschutz/Energieeffizienz als Unternehmensziel
verfolgen. Weitere Nachhaltigkeitskriterien sollten ebenfalls beriicksichtigt sein, um ,Green-
washing" zu vermeiden. Dazu gehdren unter anderem: Ressourcenverbrauch, Abfallvermei-
dung, Gesundheitsschutz, Gewdsser-, Boden- oder Biodiversitdtsschutz, aber auch politische
Betdtigungen wie Lobbyismus fiir dkologische Belange. Dazu sind im Zweifelsfall Medienbe-
richte oder Ergebnisse von Ratingagenturen hinzuzuziehen.

Als Positiv-Kriterium kann auch das Prinzip ,Best in Class” gelten: Um ein moglichst breites
Angebot aus allen Lebensbereichen und Branchen zu erreichen, kénnen solche Partner auf-
genommen werden, die in ihrem Feld (iberzeugend bzw. am tberzeugendsten in Richtung
Energieeffizienz/Klimaschutz voranschreiten. Darauf deutet beispielsweise eine Teilnahme
am Projekt Okoprofit oder eine Zertifizierung nach der internationalen Umweltmanagement-
norm ISO 14001 hin.
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Negativ-Kriterien kénnen unter anderem folgende sein: Herstellung,/Verkauf von ungesun-
den Nahrungs./Genussmitteln; offensiver Einsatz gegen strengere Emissionsgesetze oder
Umweltnormen; Handel mit Waffen und Kriegsgutern; Spekulationen auf Lebensmittel
oder Boden; Ausbeutung von Arbeitnehmern, Kinderarbeit oder andere Missachtungen von
Arbeitnehmerrechten etc.

Die finale Entscheidung darlber, welches Unternehmen/welche Organisation etc. einen
Gutscheineintrag erhélt, treffen die Herausgeber (Kommune und Verlag) in einvernehmlicher
Entscheidung.

I11. Quellen fiir Kriterien

Eine Ubersicht (iber Ausschlusskriterien bietet die Ratingagentur oekom research unter www.

oekom-research.com/index.php?content=standardoperationalisierung. Die Angaben basie-
ren auf iber 100 branchenspezifisch ausgewahlten sozialen und ékologischen Kriterien.
Des Weiteren geben zahlreiche Giitesiegel wie z.B. das EU-Bio-, MSC-, Fairtrade- sowie FSC-
Siegel als auch Produkte, die mit dem ,Blauen Engel” gekennzeichnet sind, Auskunft iiber
faire und dkologische Beschaffung und Produktion. Weitere Informationen dazu stellt der
Rat fiir Nachhaltige Entwicklung in seiner Broschiire ,Der Nachhaltige Warenkorb" zusam-
men (www.nachhaltigkeitsrat.de/projekte/eigene-projekte/nachhaltiger-warenkorb).

IV. Leitfaden zur Auswahl von Klimagutscheinen

Folgende Matrix erleichtert die Recherche von klimaschonenden Angeboten und Dienstleis-
tungen fir einen ,0ko-fairen” Einkauf

Themen | Branche Beschreibung Beispiele
Lebensmittel- Teil- oder Vollsortiment 6kolo- Bioldden, Biosupermarkte, Reformhauser, Wochen-
handler gischer und/oder regionaler markte, Hofladen, Bio-Saftkeltereien, Bio-Weingiiter,
Produkte Bio-Brauereien, (falls Direktverkauf) Supermarkt- und
Drogeriemarktketten (z.B. Edeka, REWE, dm etc. )
Béckereien Angebot von Produkten aus Oko- | Hofpfisterei (Miinchen), Kaiser Biobéckerei (Frankfurt)
&) landbau, Verwendung regionaler
= Rohstoffe
]
o Landwirte/ regionales Obst, Gemiise, Biolieferservice (Okokiste), Supermérkte mit Regi-
:E Gartnereien hausgemachte Nahrungsmittel, | onalregal, Komposterde (ohne Torf), Anbieter von
= Kompost etc. Gemiise-Garten-Box z.B. unter www.meine-ernte.de,
E Anbieter von Gemiisegarten, Foodkooperativen (z.B.
www.kartoffelkombinat.de)
Gastronomie vegetarische/vegane und/ Bio-Restaurants/Cafés
oder regionale Speise- oder vegetarische Restaurants/Cafés
Getrdnkeangebote, Produkte aus | Biokochschulen
6kologischem Anbau
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Themen | Branche Beschreibung Beispiele
Fairtrade Verkauf von Produkten, die aus | insbesondere Weltladen, auch: Supermarkte, Cafés/
fairem Handel stammen: Kaffee, | Restaurants mit Fairtradeprodukten (siehe auch
Tee, Schokolade, Lebensmittelhandler)
Blumen (Rosen)
Recycling Recycling- oder Secondhand- Secondhandgeschafte, Flohmarkte, Abfallwirtschafts-
Produkte, Verpackungs./Abfall- | betriebe (mit Angeboten fiir den Endverbraucher)
vermeidung, Mehrwegsysteme
Mode Secondhand-Kleidung, Waren Secondhand-Laden, Naturtextiliengeschafte mit
aus Biobaumwolle o. naturbe- Produkten aus fairem Handel
handelten Material, Recyclingde-
sign (z.B. www.ecomoebel.de)
Naturprodukte Naturkosmetik, Oko-Waschmittel | Apotheken/Drogerien mit Natursortiment
% etc.
2 Elektrohandel- energiesparende Gerdte, Ener- Energiesparlampen, Halogenlampen
®) und Handwerk gieeffizienzberatung, Einbau
4 effizienter Gerate, Wartung und
Reparaturservice
Sanitarhandel- Energie-/wassersparende Gerdte | Handwerksbetriebe vor Ort
und Handwerk oder Armaturen, Verkauf und
Einbau, Wartung und Repara-
turservice
Schreibwaren- Recyclingpapier, nachfiillbare nachhaltiger Biromittelversand (z.B. memo AG)
und Birobedarf | Kugelschreiber
Finanzdienst- Altersvorsorge, Griines Girokonto | GLS Bank, Umweltbank etc.
leistungen etc.
Internetdienst- Okostrom-Hosting, energieeffizi- | green-internet.de, posteo.de
leistungen ente Serverinfrastruktur etc.
Fahrradgeschafte | Reparaturservice, Angebot E- z.B. Angebote der Kreisgruppen des ADFC, nextbike,
Bikes, Angebot Leihrader DB-Call-a-Bike
OPNV Ticket fur Bus/Bahn/Zug; Mit- | kommunale Verkehrsbetriebe, DB Regio Hessen, DB
— nahme von Fahrrddern Regio Bayern etc.
:|<_E Taxiunternehmen | Betrieb von Elektrofahrzeugen, | z.B. IsarFunk Taxizentrale Miinchen
= klimaschonende Dienstleistun-
m gen
g Gastgewerbe Klimafreundliche Beherbergung,
Gastronomie etc.
Tourismus- Umweltfreundliche Reisen
gewerbe (Bus/Bahnreisen, regionale
Angebote), Biobauernhdfe etc.
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Themen | Branche Beschreibung Beispiele
Energieversorger | Angebot von Strom/Gas/War- | Stromsparcheck fiir einkommensschwache Haushalte,
E me aus regenerativen Quellen; unabhéangiger Okostromanbieter (z.B. EWS), Okostrom-
2 Dienst;/ Beratungsleistungen, tarif der Stadtwerke
o die den Energieverbrauch
) senken bzw. die Energieeffizienz
= steigern
l"zJ Architekten Energieeffizienzberatung und
I -Planung
g Baugewerbe Neubau oder Umbau energie-
sparender Gebdude
klimafreundliche | Messen zum Thema klimafreund- | z.B. Tollwood (Okostrom), Heldenmarkt
o3 Veranstaltungen | licher, fairer Konsum; Veranstal-
O tungen, die z.B. mit Okostrom
= ) betrieben werden
E Z | Museen, Ausstel- Klimahaus Bremerhaven, Museum Wald und Umwelt
< 8 lungen Miinchen, ,Klimatours" Energiereferat der Stadt
E | Frankfurt am Main
E 8 | Zeitschriften zum Nationalpark, enorm etc.
= Thema Nachhal-
)

tigkeit, Umwelt-
und Klimaschutz
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Leitfaden zur Akquise von Gutscheinen

I. Allgemeine Infos iiber das Klimasparbuch

a. Was ist das Klimasparbuch?
» Handliches, praxisorientiertes Ratgeber- und Gutscheinbuch fiir den Klimaschutz
in allen Bereichen des Alltags

* Das Klimasparbuch enthalt neben attraktiven Gutscheinen auch individuell
zugeschnittene Tipps flr ein klimafreundliches Leben in der jeweiligen Stadt,
die oft auch eine finanzielle Ersparnis mit sich bringen.

* Auflage: ca. 10.000 bis 20.000 Stiick

b. Was haben die Gutschein-Anbieter davon?
* Aufmerksamkeit durch prominente Platzierung im Klimasparbuch

* Hohe Reichweite
X Buchhandel
X Verbreitung durch Herausgeber (idR Kommune)
X Unternehmen,/Gutschein-Anbieter
X Aktionen der Partner und der Medien

* Kundenbindung
* Neukundenakquise

* Der Gutschein geht mit einer Empfehlung der Redaktion einher und bedeutet eine
Auszeichnung. Wir nehmen nicht jeden Anbieter auf, sondern achten darauf,
dass wir den Laden unter 6kologischen Gesichtspunkten empfehlen kénnen.

* Jeder Gutschein-Anbieter erhalt 30 kostenlose Exemplare des Klimasparbuchs -
zum Beispiel zum Verschenken an Kunden oder zum Verkaufen fiir den Ladenpreis
von 4,95 Euro. Der Gewinn bleibt in dem Fall beim Gutschein-Anbieter.

c. Regeln zum Gebrauch

Es kommt manchmal vor, dass eine Person mehrere Gutscheine einldsen mochte. Das ist fiir
den Gutschein-Anbieter inakzeptabel, denn der Gutschein ist ja dazu da, neue Kunden ins
Geschaft zu locken. Deshalb gibt es im Klimasparbuch, in der Regel direkt an die Gutscheine
anschlieBend, immer eine Seite mit ,Regeln zum Gebrauch des Klimasparbuchs". Darin steht
unter anderem, dass jeder Gutschein nur einmal pro Person eingeldst werden darf. Wenn

ein Kunde mehrere Gutscheine einlésen will, kann der Gutschein-Anbieter auf diese Regel
hinweisen.
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d. Recherche von Gutscheinangeboten
* Siehe Kriterienkatalog

* Internetrecherche: z.B. utopia-city.de, suchdichgruen.de , oeko-fair.de, eco-world.de,
bio123.de, die-gruene-suchmaschine.de

* Eine-Welt-Netzwerke, Umweltgruppen, Tourismusverbande, KlimaschutzInstitutionen

* Netzwerke der Kommunen im Landkreis zu nutzen (Eine-Welt-Netzwerke, Landwirtschaft-
kammern, Umweltbildungszentren, Tourismus-Agenturen)

 Vorsicht: Bitte keine (iberregionalen Gutschein-Anbieter ansprechen (also solche, die
entweder viele Filialen in verschiedenen Stadten haben oder die ihre Angebote liber
das Internet vertreiben). Diese Anbieter spricht oekom zentral an, damit sie nicht aus
flinf verschiedenen Stadten und Regionen jeweils einzeln eine Anfrage bekommen.

e. Attraktivitat von Gutschein-Angeboten

lhr Klimagutschein sollte die Leser(innen) dazu anregen, in Ihr Geschaft zu kommen. Die
Kunden sollten von einer Kernleistung lhres Unternehmens profitieren. ,Alibi-Angebote”

fallen negativ auf! Zum Beispiel wenn der Gutschein eine kostenlose Beratung verspricht,
die Beratung ist aber immer fiir jedermann kostenlos.

* Die Leistung(en) sollte(n) moglichst viele ansprechen.

* Die Kunden sollten das Angebot jederzeit in dem veréffentlichten Umfang nutzen
kdnnen (méglichst keine Einschrankungen wie ,nur Werktags" oder ,erst ab 18 Uhr").

* Die Leistung(en) sollte(n) zum Klimasparbuch passen. Deshalb behalten wir uns eine
Priifung vor.

* Toll sind zum Beispiel 2 fiir 1-Angebote: Kauf eins, nimm zwei. Das macht besonders
flr Restaurants, Kneipen und Freizeit-Einrichtungen Sinn: Der Kunde nimmt eine zweite
Person mit, so ist der Werbe-Effekt hoher.

* Toll sind auch kleine Geschenke: Ein Brétchen gratis, ein Schokoriegel gratis, eine kleine
Creme gratis

* Rabatte von 25% und mehr sind super, darunter wird es weniger attraktiv.

* Wenn der Rabatt oder das Gratis-Angebot erst ab einem bestimmten Einkaufswert
gewahrt wird, ist das grundsatzlich okay. Hier ist aber wichtig, dass die Schwelle
nicht zu hoch gesetzt wird, sonst wird der Gutschein unattraktiv.

* Da die Gutschein-Anbieter nichts zahlen und das Klimasparbuch von attraktiven
Gutscheinen lebt, sind tolle Angebote wichtig fiir uns!
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Il. Vorgehen bei der Akquise

1. Anrufen, nach Ansprechpartner erkundigen und Anliegen kurz schildern.

2. Fragen, ob man weitere Informationen zuschicken darf (entweder per Post oder E-Mail)
oder einen Termin vereinbaren, zu dem man vorbeikommt.

3. Dann E-Mail oder Anschreiben formulieren (siehe unten), Ansichtsexemplar mitschicken!

4. Nach etwa 3 Tagen nachhaken, ob Unterlagen angekommen sind

Zu 3. E-Mail/Anschreiben formulieren
Mail oder Post nur dann schicken, wenn vorher der richtige Ansprechpartner
ermittelt wurde (info@adresse vermeiden)
Konzept kurz erlautern, evtl. Partner/Herausgeber, Vorteile klar herausstellen,
Kooperationsmdglichkeiten nennen
Anmeldeformular anhdngen
Ansichtsseiten anhdngen (E-Mail) oder auf calameo verweisen
(priifen, ob Link noch giiltig): http;//de.calameo.com/read,/00200960039d6f9cce170
oder Ansichtsexemplar per Post mitschicken.
Portokosten werden dem Akquisiteur gegen Vorlage der Post-Quittung von oekom
erstattet.
ca. 3 Tage spater nachhaken, ob alles angekommen und schon Entscheidung gefallen ist.

Textvorlage Anschreiben

Sehr geehrte(r) ...,

vielen Dank fiir das freundliche Telefonat heute. Anbei finden Sie wie besprochen ein Ansichtsexem-
plar des Klimasparbuchs xyz. So ahnlich wird auch das Klimasparbuch abc aussehen, das Ende des
Jahres erscheinen wird. Herausgeber sind die Stadt abc und der oekom verein.

Das Klimasparbuch lebt von Angeboten fiir nachhaltige Einkaufsméglichkeiten vor Ort. Wir finden,
dass *Name des Unternehmens* sehr gut zum Klimasparbuch passt. Deshalb laden wir Sie ein: Ma-
chen Sie im Klimasparbuch auf lhr nachhaltiges Angebot aufmerksam, locken Sie Kunden durch einen
Rabatt oder ein kleines Geschenk.

Die Prasenz im Klimasparbuch ist fiir Sie kostenlos. Sie steuern lediglich ein moglichst attraktives An-
gebot bei und bekommen im Gegenzug 30 kostenlose Exemplare des Klimasparbuchs - zum Verschen-
ken oder zum Weiterverkauf fiir 4,95 €. Die Gewinnspanne bleibt vollstéandig bei Ihnen.

Ich freuen mich, wenn *Name des Unternehmens* Teil dieses lokalen Klimaschutz-Projekts wird!
Fur weitere Informationen stehe ich Ihnen gerne zur Verfiigung.

Beste GriiRe,
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* Dabei gilt: Je héher die Position desjenigen, der die potenziellen Gutschein-Anbieter
anspricht, desto besser funktioniert es.

* Das Wort ,Gutschein” ist negativ konnotiert, lieber von ,Angebot”, ,Lock-Angebot”
oder ,Preisvorteil” sprechen.

e Bei Gutschein-Anbietern, die schon mal dabei waren, am besten mit dem Anmelde-
formular personlich vorbeigehen, dann kénnen die das ohne groBen Aufwand einfach
nochmal unterschreiben.

* Die personliche Akquise mit Vor-Ort-Terminen ist zeitintensiv und in der Regel nur
sinnvoll, wenn man den richtigen Ansprechpartner hat oder wenn man vorab einen
Termin vereinbart hat.

Anmeldung & Freigabe
Gutscheinanbietern méglichst enge Riickmeldezeit (1-2 Wochen) fiir ihre Teilnahme
geben (auch wenn im Prinzip noch bis kurz vor dem SatzTermin Gutscheine aufge-
nommen werden kdnnen).

Bitte die Gutschein-Anbieter aufkldrenwas in unseren ,Regeln zum Gebrauch des
Klimasparbuchs” (siehe letzte Seite des Klimasparbuchs) steht, damit sie dasselbe nicht
nochmal auf ihren Gutschein schreiben.

Jeder Gutscheinpartner erhalt vor dem Druck seinen Gutschein in gelayouteter Form zur
Freigabe. Danach hat er in der Regel fiinf Werktage Zeit, seine Anderungen an den Ver-
lag durchzugeben. Sollten wir in diesem Zeitraum nichts von dem Gutscheinpartner
héren, gilt der Gutschein als Freigegeben.

Gutschein-Anbieter wollen oft wissen, wie viele Gutscheine eingel6st werden: 5-100
(wobei durchschnittlich eher so 20/ Jahr). Aber: Allein die Prasenz im Klimasparbuch
dient der Werbung und Bewusstseinsbildung.

I1l. Verwalten der Anmeldungen mit Google Docs
Unternehmen, die flir einen Gutschein in Frage kommen, tragen Sie in die Google.docs-Liste
(den Zugang bekommen sie von oekom) im Reiter ,pot. Gutscheinpartner ein.

Unternehmen, die im Laufe der Akquise absagen, werden aus dem Reiter ,pot. Gutschein-
partner” gel6scht und in den Reiter ,Absagen” libertragen.

Unternehmen, die zusagen, werden ebenfalls aus dem Reiter geléscht und in den Reiter
.Zusagen” Ubertragen. Bitte unbedingt alle Daten des Unternehmens in die entsprechenden
Felder eintragen (Adresse, Email, Ansprechpartner usw.).
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I1l. Newsletter

Hintergrundinformationen und Erscheinungstermine der Klimasparbticher werden sowohl
im Newsletter des Klimasparbuchs (ca. 800 Kontakte), als auch im Newsletter des oekom
verlags (ca. 30.000 Kontakte) verdffentlicht. Auch wenn Ihre Kommune oder andere Partner
einen Newsletter herausgeben - binden Sie das Klimasparbuch ein!

IV. Das Klimasparbuch auf Facebook

oekom veroffentlicht zum Erscheinungstermin einen Facebook-Post auf der Klimasparbuch-
Facebookseite. Auch auf der Facebookseite des oekom verlags wird zum Erscheinungstermin
eine Meldung gepostet. Dariiber hinaus werden regelmal3ig Facebookposts zu allen Klima-
sparbiichern veréffentlicht. Sie kdnnen diese Posts auf Ihrer eigenen FacebookSeite ,teilen”
und generieren so auch eine héhere Reichweite.

V. Veranstaltungen vor Ort

Wenn es zum Erscheinungstermin oder in den Wochen danach geeignete Veranstaltungen
vor Ort gibt: Binden Sie das Klimasparbuch ein. Sie kénnen es je nach Veranstaltungs-

Art und Besucherzahl entweder kostenlos an die Besucher ausgeben oder als ,Preis” oder
,Gewinn" einsetzen. Alle Veranstaltungen mit Umwelt- oder Nachhaltigkeitsbezug eignen
sich gut dazu, aber auch Sportveranstaltungen, Jubildumsfeiern, Festivals, StraBenfeste etc.
Plakate bekommen Sie gerne von oekom gestellt - bitte fragen Sie nach.

VI. Aktionen zum Erscheinungstermin

Ublicherweise ist das Interesse am Erscheinungstermin besonderes hoch. Nutzen Sie die-
ses Interesse und machen Sie eine Aktion oder Pressekonferenz zum Erscheinungstermin.
Als ,Aktionen” bieten sich beispielsweise Gewinnspiele, ein Klimaquiz, ein Flashmob, eine
Weihnachstmarkt-Geschenkaktion, ein Adventskalender, eine gemeinsame Kochaktion bei
einem Gutscheinpartner oder vieles andere an.
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Leitfaden zur Offentlichkeitsarbeit zum Erscheinungstermin

I. Pressemitteilung zum Erscheinen des Klimasparbuchs

oekom erarbeitet ca. 1 Monat vor dem Erscheinungstermin in Abstimmung mit den Heraus-
gebern einen Textvorschlag flir eine regionale Pressemitteilung, die zum Erscheinungstermin
des Klimasparbuchs herausgegeben werden kann. Ein digitales Coverbild wird beigefiigt.
Dariiber hinaus versendet oekom ca. 6 Wochen vor dem Erscheinungstermin eine allgemeine
Pressemitteilung fiir alle Klimasparbiicher an iiberregionale Journalisten und Multiplikato-
ren.

Einsatzmoglichkeiten der Pressemitteilung vor Ort:
* |okale Medien (Versand durch oekom einen Verteiler mit regionalen/lokalen Medien)

* die Homepage(s) und Social-Media-Auftritte der Kommune/des Landkreises/
der herausgebenden Organisation/der Partner

* die Webauftritte, Newsletter oder Publikationen von Multiplikatoren und Nachhaltigkeits-
Akteuren etc. vor Ort kénnen die Pressemitteilung veréffentlichen oder redaktionell
verarbeiten

Digitale Bilddaten in Internetauflésung sowie bei Bedarf druckfahige Daten werden vom
Verlag zur Verfiigung gestellt.

1. Pressemitteilung fiir Gutschein-Anbieter

Die Gutschein-Anbieter erhalten eine eigene Pressemitteilung zum Erscheinungstermin.
Diese ist so aufgebaut, dass Gutschein-Anbieter sie ohne groBen Aufwand beispielsweise auf
ihrer Homepage oder in einem Newsletter einsetzen kdnnen. AuBerdem liefert oekom jedem
Gutschein-Anbieter einen Textvorschlag fiir einen Post in einem sozialen Medium. Auf diese
Weise bewerben sie gleichzeitig ihren Gutschein und das Klimasparbuch als Ganzes. Ein
digitales Coverbild wird selbstverstandlich ebenfalls zur Verfiigung gestellt.

I1l. Newsletter

Hintergrundinformationen und Erscheinungstermine der Klimasparbiicher werden sowohl
im Newsletter des Klimasparbuchs (ca. 800 Kontakte), als auch im Newsletter des oekom
verlags (ca. 30.000 Kontakte) verdffentlicht. Auch wenn Ihre Kommune oder andere Partner
einen Newsletter herausgeben - binden Sie das Klimasparbuch ein!
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IV. Das Klimasparbuch auf Facebook

oekom veroffentlicht zum Erscheinungstermin einen Facebook-Post auf der Klimasparbuch-
Facebookseite. Auch auf der Facebookseite des oekom verlags wird zum Erscheinungstermin
eine Meldung gepostet. Dariiber hinaus werden regelméafig Facebookposts zu allen Klimas-
parbiichern veroffentlicht. Sie kénnen diese Posts auf ihrer eigenen Facebook-Seite ,teilen”
und generieren so auch eine hohere Reichweite.

V. Veranstaltungen vor Ort

Wenn es zum Erscheinungstermin oder in den Wochen danach geeignete Veranstaltungen
vor Ort gibt: Binden Sie das Klimasparbuch ein. Sie kdnnen es je nach Veranstaltungs-

Art und Besucherzahl entweder kostenlos an die Besucher ausgeben oder als ,Preis” oder
.Gewinn" einsetzen. Alle Veranstaltungen mit Umwelt- oder Nachhaltigkeitsbezug eignen
sich gut dazu, aber auch Sportveranstaltungen, Jubildumsfeiern, Festivals, StraBenfeste etc.
Plakate bekommen Sie gerne von oekom gestellt - bitte fragen Sie nach.

VI. Aktionen zum Erscheinungstermin

Ublicherweise ist das Interesse am Erscheinungstermin besonderes hoch. Nutzen Sie die-
ses Interesse und machen Sie eine Aktion oder Pressekonferenz zum Erscheinungstermin.
Als ,Aktionen” bieten sich beispielsweise Gewinnspiele, ein Klimaquiz, ein Flashmob, eine
Weihnachstmarkt-Geschenkaktion, ein Adventskalender, eine gemeinsame Kochaktion bei
einem Gutscheinpartner oder vieles andere an.
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Leitfaden zur Offentlichkeitsarbeit zum Erscheinungstermin

I. Pressemitteilung zum Erscheinen des Klimasparbuchs

oekom erarbeitet ca. 1 Monat vor dem Erscheinungstermin in Abstimmung mit den Heraus-
gebern einen Textvorschlag flir eine regionale Pressemitteilung, die zum Erscheinungstermin
des Klimasparbuchs herausgegeben werden kann. Ein digitales Coverbild wird beigefiigt.
Dariiber hinaus versendet oekom ca. 6 Wochen vor dem Erscheinungstermin eine allgemeine
Pressemitteilung fiir alle Klimasparbiicher an iiberregionale Journalisten und Multiplikato-
ren.

Einsatzmoglichkeiten der Pressemitteilung vor Ort:
* |okale Medien (Versand durch oekom einen Verteiler mit regionalen/lokalen Medien)

* die Homepage(s) und Social-Media-Auftritte der Kommune/des Landkreises/
der herausgebenden Organisation/der Partner

* die Webauftritte, Newsletter oder Publikationen von Multiplikatoren und Nachhaltigkeits-
Akteuren etc. vor Ort kénnen die Pressemitteilung veréffentlichen oder redaktionell
verarbeiten

Digitale Bilddaten in Internetauflésung sowie bei Bedarf druckfahige Daten werden vom
Verlag zur Verfiigung gestellt.

1. Pressemitteilung fiir Gutschein-Anbieter

Die Gutschein-Anbieter erhalten eine eigene Pressemitteilung zum Erscheinungstermin.
Diese ist so aufgebaut, dass Gutschein-Anbieter sie ohne groBen Aufwand beispielsweise auf
ihrer Homepage oder in einem Newsletter einsetzen kdnnen. AuBerdem liefert oekom jedem
Gutschein-Anbieter einen Textvorschlag fiir einen Post in einem sozialen Medium. Auf diese
Weise bewerben sie gleichzeitig ihren Gutschein und das Klimasparbuch als Ganzes. Ein
digitales Coverbild wird selbstverstandlich ebenfalls zur Verfiigung gestellt.

I1l. Newsletter

Hintergrundinformationen und Erscheinungstermine der Klimasparbiicher werden sowohl
im Newsletter des Klimasparbuchs (ca. 800 Kontakte), als auch im Newsletter des oekom
verlags (ca. 30.000 Kontakte) verdffentlicht. Auch wenn Ihre Kommune oder andere Partner
einen Newsletter herausgeben - binden Sie das Klimasparbuch ein!
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IV. Das Klimasparbuch auf Facebook

oekom veroffentlicht zum Erscheinungstermin einen Facebook-Post auf der Klimasparbuch-
Facebookseite. Auch auf der Facebookseite des oekom verlags wird zum Erscheinungstermin
eine Meldung gepostet. Dariiber hinaus werden regelméafig Facebookposts zu allen Klimas-
parbiichern veroffentlicht. Sie kénnen diese Posts auf ihrer eigenen Facebook-Seite ,teilen”
und generieren so auch eine hohere Reichweite.

V. Veranstaltungen vor Ort

Wenn es zum Erscheinungstermin oder in den Wochen danach geeignete Veranstaltungen
vor Ort gibt: Binden Sie das Klimasparbuch ein. Sie kdnnen es je nach Veranstaltungs-

Art und Besucherzahl entweder kostenlos an die Besucher ausgeben oder als ,Preis” oder
.Gewinn" einsetzen. Alle Veranstaltungen mit Umwelt- oder Nachhaltigkeitsbezug eignen
sich gut dazu, aber auch Sportveranstaltungen, Jubildumsfeiern, Festivals, StraBenfeste etc.
Plakate bekommen Sie gerne von oekom gestellt - bitte fragen Sie nach.

VI. Aktionen zum Erscheinungstermin

Ublicherweise ist das Interesse am Erscheinungstermin besonderes hoch. Nutzen Sie die-
ses Interesse und machen Sie eine Aktion oder Pressekonferenz zum Erscheinungstermin.
Als ,Aktionen” bieten sich beispielsweise Gewinnspiele, ein Klimaquiz, ein Flashmob, eine
Weihnachstmarkt-Geschenkaktion, ein Adventskalender, eine gemeinsame Kochaktion bei
einem Gutscheinpartner oder vieles andere an.




Anlage 6

Leitfaden zur Korrektur des Gutscheinteils
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Leitfaden zur Korrektur des Gutscheinteils

I. Vor dem Satz: Erste Korrektur

Bevor der Grafiker die Gutscheintexte und Logos zum Setzen bekommt,
* prifen Sie, ob alle eingegangenen Anmeldungen in das Dokument mit den
Gutschein-Texten aufgenommen wurden

* priifen Sie, ob Logos fehlen und fragen Sie gegebenenfalls nach fehlenden Logos
* lesen Sie die Gutschein-Texte Korrektur (auch Punkte a-g (siehe oben) priifen)

Il. Nach dem Satz: Zweite Korrektur

Nachdem der Grafiker die Gutscheine gesetzt hat werden sie erneut korrekturgelesen.
Dabei sollte auf Folgendes geachtet werden:
Sind alle Gutscheine gesetzt worden, wurde keiner tibersehen?

Ist ein Gutschein gesetzt worden, der nicht hineingehort?

Sind alle Gutscheine der richtigen Kategorie zugeordnet?

Sind alle Logos vorhanden (eine Ausnahme bilden Geschafte, die kein Logo haben)?
Sind alle Unternehmens- und Produktnamen richtig geschrieben?

Sind alle Web-Adressen richtig geschrieben?

Haben sich sonstige Tippfehler eingeschlichen?

Bei den Adress-Angaben sollten keine Kommas am Zeilenenden stehen.

Sind alle Webseiten in farbiger Schrift gesetzt?

Steht (iberall das richtige Giiltigkeitsdatum auf der Vorderseite?

Passen alle Texte in das Feld oder ist es irgendwo zu eng?
Notigenfalls muss der Text anders gesetzt oder gekiirzt werden.

X X X X X X X X X X X
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Die Korrekturen sollten direkt in das PDF eingefiigt werden - siehe Bilder unten. Dazu nutzt
man am besten die Kommentar-Funktion im Programm Acrobat, um Textteile gelb hervorzu-
heben und Notizen einzufiigen. Der Grafiker benétigt genaue und eindeutige Anweisungen.
Beispielsweise statt ,Das Logo wirkt hier so verloren” besser schreiben ,Bitte das Logo ver-
gréBern” oder ,Bitte das Logo weiter in die Mitte setzen". Nachdem der Grafiker die Korrek-
turen eingearbeitet hat, sollten diese Stellen noch einmal tberpriift werden: Hat der Grafiker
nichts vergessen und alles so umgesetzt wie es gemeint war? Gegebenenfalls nachkorrigie-
ren lassen.

& ~ oekomverein Q
N | 21.01.14 17:27:29

2014

10% auf lhren Einkauf iiber den online-Shop
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y DN 08857 550000& ]2 20 lﬁ"

e /////

Méglicherweise sind einige Logos nicht verwendbar. In dem Fall gibt Ihnen der Grafiker
Bescheid. Bitte fordern Sie den betreffenden Gutschein-Anbieter auf, das Logo in einem
anderen Dateiformat (jpg, PDF, eps, tif, ...) und/oder in einer hoheren Auflésung zu senden.
Manchmal werden Logos auch durch den Versand per Mail beschadigt, dann ist es sinnvoll,
es noch einmal verpackt (als Zip-Datei) oder (iber eine kostenlose Filesharing-Plattform wie
Wetransfer oder Hightail zu senden.
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ll. Freigabe

Nachdem die Gutscheine gesetzt wurden und die erste Korrektur durchlaufen haben, wer-
den sie zur Freigabe an die Gutschein-Anbieter geschickt. Es ist sehr wichtig, dass jeder
Gutschein-Anbieter seinen Gutschein vor dem Druck zu sehen bekommt!

Flir die Freigabe werden flinf PDFs erstellt, zu jeder Kategorie eines. Dann werden die PDFs
an die Gutschein-Anbieter entsprechend der jeweiligen Kategorie geschickt (siehe Anhang
A). Bitte setzten Sie die Empfanger-Mailadressen aus Datenschutzgriinden in ,Blindkopie”
oder versenden Sie die Nachrichten einzeln.

In der E-Mail legen Sie eine Frist fest, bis zu der die Gutschein-Anbieter sich melden sollen.

In der Regel sollten diese mindestens flinf Werktage Zeit erhalten. Am Tag, an dem die Frist
ablauft, rufen Sie alle Gutschein-Anbieter an, die sich bis dahin nicht zuriickgemeldet haben
- das ist erfahrungsgemal etwa die Hélfte. Sie werden nicht alle gleich erreichen, deshalb
miissen fiir das Nachtelefonieren weitere 2-5 Werktage eingeplant werden. Das Nachtele-
fonieren ist sehr wichtig, da manchmal die E-Mail-Adresse eines Gutschein-Anbieters nicht
stimmt oder jemand in Urlaub ist oder die E-Mail aus einem anderen Grund nicht bekommen
hat. Versuchen Sie unbedingt, jeden Gutschein-Anbieter zu erreichen.

Mail-Vorlage fiir die Freigabe der Gutscheine durch die Gutscheinpartner

Betreff: Freigabe lhres Gutscheins im Klimasparbuch Emsland 2015

Liebe Klimasparbuch-Partner,

im Anhang finden Sie ein PDF mit Ihrem Gutschein im Klimasparbuch XX 2015. Damit wir
fehlerfrei drucken, bitte ich Sie, Ihren Gutschein (Vorder- und Riickseite) griindlich zu tberpriifen.
Ihr Logo erscheint moglicherweise unscharf. Das liegt daran, dass in diesem Ansichts-PDF die Bild-
daten kleingerechnet wurden, um es per E-Mail versenden zu kénnen. Wenn Sie von uns nichts ge-
hort haben, ist Ihr Logo aber druckféhig und wird in bester Qualitat erscheinen.

Eventuell wurde Ihr Text redaktionell noch etwas liberarbeitet, damit er sich besser in das Layout
einfiigt.

Bitte schreiben Sie mir bis spatestens bis xy, ob alles in Ordnung ist oder ob etwas gedndert werden
muss.

Hére ich bis dahin nichts von Ihnen, gehe ich davon aus, dass die Texte, Kontaktdaten und Off-
nungszeiten richtig sind.

Beste GriiRe,
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IV. Nach der Freigabe: Dritte Korrektur

Bitte schicken Sie uns die E-Mails weiter, in denen die Gutscheinanbieter ihre Anderungs-
winsche formulieren. Wir arbeiten diese im Rahmen unserer Schlusskorrekturen ein.

Die dritte Korrektur/Schlusskorrektur tibernimmt oekom. Im Anschluss

e priifen Sie bitte die Anderungswiinsche der Gutschein-Anbieter: Sind sie sprachlich
angemessen, enthalten keine Stilfehler? Sind die Angebote weiterhin verstandlich?
Wird die maximale Zeichenzahl eingehalten oder ist der Text jetzt zu lang? Gegebenen-
falls halten Sie Riicksprache mit dem Gutschein-Anbieter, wenn Sie wichtige Anderungs-
wiinsche nicht iibernehmen kénnen.

« tragen Sie die Anderungswiinsche der Gutschein-Anbieter direkt in das Gutschein-PDF
ein. Nutzen Sie dazu wieder die Kommentar-Funktion, um Textteile gelb hervorzuheben
und Notizen einzufiigen (siehe Abbildung oben). Achten Sie auch hier wieder darauf,
dass die Anweisungen an den Grafiker eindeutig und verstandlich sind.

« priifen Sie - nachdem der Grafiker die Anderungswiinsche umgesetzt hat -, ob alles
richtig umgesetzt wurde. Gegebenenfalls korrigieren Sie noch einmal nach.
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Akquise von Anzeigenkunden und Buchabnahmen

I. Vorgehensweise

Recherchieren Sie passende Unternehmen in der Region.

Informieren Sie sich iiber die Konditionen von Buchabnahmen und Anzeigen in den
Mediadaten (ab einer best. Menge Biicher ist auch eine individueller Umschlag méglich)
Rufen Sie die potenziellen Partner an (falls moglich, persénliche Kontakte nutzen) und
erfragen Sie Ansprechpartner fiir Anzeige und Buchabnahmen. Informieren Sie kurz und
knapp Uber das Klimasparbuch und bieten Sie an, ein Ansichtsexemplar und die Kondi-
tionen zu schicken.

Fligen Sie dem Ansichtsexemplar ein Anschreiben (s.u.) und ggf. die Mediadaten bei.
Diese kdnnen Sie auch per E-Mail versenden.

Rufen Sie idealerweise nach etwa drei Tagen noch einmal an und fragen Sie, ob alles
angekommen ist und ob das Unternehmen an einer Anzeige/einem Advertorial oder
einer Buchabnahme interessiert ist.

. Beispieltext Anschreiben

Sehr geehrte ...

vielen Dank fiir das freundliche Telefonat. Anbei finden Sie wie besprochen ein Ansichtsexemplar des
Klimasparbuchs sowie die Konditionen fiir Anzeigen, Advertorials und Buchabnahmen.

Das Klimasparbuch als pfiffiges und glaubwiirdiges Klimaschutz-Projekt bietet Ihnen einen iiberzeu-
genden Rahmen, der bei lhren Kund(inn)en und Partnern mit Sicherheit gut ankommt.

Die [Stadt/Gemeinde/Region xy] gibt das Klimasparbuch [Ort/Jahr] gemeinsam mit dem oekom
verein in einer Auflage von [x.000] Exemplaren heraus. Erscheinungstermin ist Anfang [Oktober].
Verbreitet wird das Klimasparbuch durch die [Stadt/Gemeinde/Region], den Buchhandel, mittel-
standische Unternehmen und die Gutschein-Anbieter.

Das Klimasparbuch verfiihrt seine Leserinnen und Leser zu mehr Nachhaltigkeit: mit Rabatten und
kleinen Geschenken in Fahrradladen, Bio-Backereien, Secondhand-Shops, Hofladen und und und.
Die Gutscheine belohnen nachhaltiges Einkaufen und bieten den Leser(inne)n einen Uberblick tiber
die 6kologischen und fairen Angebote in [xyz]. Dazu gibt es kurze und praktische Tipps fiir den
Klimaschutz im Alltag.

Wenn das Klimasparbuch lhr Interesse geweckt hat, freue ich mich lber eine Riickmeldung.

Mit freundlichen GriiRen
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DAS KLIMASPARBUCH Besuchen Sie das Klimasparbuch auf www.klimasparbuch.net

KONZEPT

REICHWEITE

Praktische Tipps und Informationen rund um Klima-
schutz im Alltag, garniert mit zahlreichen Gutschein-
angeboten - das Klimasparbuch hat es in sich! Mit
seinem einzigartigen Konzept stellt es ein besonders
wirksames Werbeumfeld fiir klimaschonende Produk-
te und Dienstleistungen dar: Die Verkniipfung von
unterhaltsamer Information (Klimatipp mit bildhafter
COy- bzw. Geld-Ersparnis) und konkreten Angeboten
beeinflusst die Konsumentscheidung der Leser(innen)
positiv.

WERDEN SIE TEIL DER INITIATIVE!

Als Werbepartner des Klimasparbuchs setzen Sie sich
fir ein glaubwiirdiges Projekt ein, das lokal zu mehr
Klimaschutz anregt. Prasentieren Sie lhr Unternehmen
in einem attraktiven Medium, das seine Zielgruppe
ohne Streuverluste erreicht.

Nutzen Sie das Klimasparbuch als wertvolles Incentive
im Rahmen Ihres Umwelttags oder auf Messen und
Veranstaltungen. Uberraschen Sie Ihre Mitarbeiter(innen)
mit einem pfiffigen »Stadtfiihrer« und attraktiven Gut-
scheinen.

Der Vertrieb des Klimasparbuchs erfolgt neben dem
(Online-)Buchhandel gezielt tiber das Partnernetz
werk: Zahlreiche Unternehmen, Vereine und Initiati-
ven helfen bei der Verbreitung des Ratgeber- und
Gutscheinbuchs mit. Zielgruppe sind die tiberdurch-
schnittlich am qualitativ hochwertigen Konsum orien-
tierten Blirger(innen).

ZAHLEN & FAKTEN

Anzeigen- Druckunter- Erscheinungs-
schluss lagenschluss termine
31.03.2015  20.04.2015 04.06.2015
15.09.2015  10.10.2015 04.12.2015

VERLAG & KONTAKT

Seit 2010 ist das Klimasparbuch bereits in tiber

20 Kommunen erfolgreich, in Miinchen bereits in
der sechsten Auflage in Folge! Fiir 2016 sind bereits
10 Ausgaben geplant. Die Gesamtauflage wird bei
100.000 bis 150.000 Stiick liegen.

oekom verlag | Gesellschaft fiir 6kologische
Kommunikation mbH | WaltherstraBe 29 |
80337 Miinchen | Fon +49/ (0)89 /5441 84-36 |
E-Mail klimasparbuch@oekom.de | www.oekom.de

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN sofort und ohne Abzug
nach Erhalt der Rechnung

ZAHLUNGSMOGLICHKEIT Postbank Miinchen |

Kto-Nr. 12477801 | BLZ 70010080 |

IBAN: DET0 7001 0080 0012 4778 01 | BIC: PBNKDEFF

»Die zusammengestellten Tipps fiir den Alltag konnen im Kleinen den klimaschddlichen KohlendioxidausstoRR senken helfen
(-..). Der Clou des kleinen Buches aber sind die darin enthaltenen Gutscheine, die 6kologisch sinnvolles Verhalten (...) mit
Rabatten und Startguthaben belohnen.« (Siiddeutsche Zeitung)



ANZEIGEN & BUCHABNAHME

ANZEIGENFORMATE

Typ Platzierung Grofe Preis in € DRUCKVERFAHREN Vierfarb-Offsetdruck nach Euroskala, Klebebindung
BxH in mm* 4c PAPIER 150 g/qm Circlematt White (Recyclingpapier, ausgezeichnet mit dem Blauen Engel)
Anzeige (4)** 1/3 105 x 46 980~ FORMAT 105 mm x 148 mm mit abﬂgerundeten Ecken . . . ‘
| i 105x148 2.400 SONDERKONDITIONEN Rabatte fiir Mehrfachbuchungen: bei 2 Anzeigen 5%, bei 4 Anzeigen
nnentel X sl 10%, Agenturvergiitung 15%
u2 99x 148 3.200,-
U3 99x 148 2.900,- VERSAND
Ad ial ohne Bild 1/2 Seite** | i 105x74 1200 m per E-Mail: klimasparbuch@oekom.de
vertor!a 0 'ne' : " / <.e|te nnentef X e W per ftp-Server (Zugangsdaten bei Bedarf bitte anfragen)
Advertorial mit Bild, Einzelseite**  Innenteil 105x148 3.300- | per CD: oekom verlag | Anzeigenabteilung | Waltherstr. 29 | D-80337 Miinchen
Advertorial mit Bild, Doppelseite**  Innenteil 210x 148 4.300,-
individualisierter Umschlag U1 105x 148 1.500,- BUCHABNAHME

ab 1.000 Biichern Abnahmehohe  Stiickpreis Preis

Alle Preise zzg. der gesetzlichen MwsSt. 500 Exemplare 3,47 Euro/Stiick (zzgl. MwsSt.) 1.735 Euro

*  Anzeigen randabfallend, mit 3 mm Beschnittzugabe anlegen, bei Umschlagsseiten mit 6 mm Beschnitt

*5inkl. 50 Klimasparbiicher 1.000 Exemplare 3,24 Euro/Stlick (zzgl. MwSt.)  3.240 Euro

2.000 Exemplare* 3,15 Euro/Stiick (zzgl. MwSt.) ~ 6.300 Euro
DIGITALE VORLAGEN

Alle Preise verstehen sich zzgl. 7% MwsSt.. Fiir Riickfragen stehen wir lhnen gerne zur Verfiigung.
ALLGEMEINE HINWEISE * Platzierung eines Logos auf dem Umschlag ab 2.000 Exemplaren inbegriffen.
m Farbbilder: Farbmodus CMYK, unkomprimiert, Druckauflésung 300 dpi
m Auftrag und Anzeigenmotiv vorab per Fax mit Angabe des Buchtitels und der GroBe
sowie des Dateinamens iibermitteln.
W Bei Farbanzeigen ist ein Proof zur Farbabstimmung erwtinscht.
Keine Haftung fiir prozessiibliche Farbtoleranzen.

Verlag | ID: 128-50040-1010-1082

MACINTOSH/PC

m druckfahige pdf-Dateien (ab Version 1.2/Acrobat 3.0 oder hoher),
keine offenen Dateien, Schriften eingebunden

Andere Dateiformate bediirfen der Riicksprache.

COy-Emissionen vermeiden, reduzieren, kompensieren - nach diesem Grundsatz handeln wir
bereits seit 2008 und sind damit ein Pionier in der deutschen Verlagsbranche.
Mehr Informationen finden Sie unter www.oekom.de.




BEISPIELE FUR ANZEIGENFORMATE & SONDERDRUCKE

Anzeige 4c

1)1/3B105mm x H46 mm
980,- Euro

2)Innenteil B105mm x H 148 mm
2.400,- Euro

3)U2/U3 B99mm x H 148 mm
3.200,- Euro/2.900,- Euro

Advertorial ohne Bild, 1/2 Seite

4)Innenteil B105mm x H74 mm
1.200,- Euro

Advertorial mit Bild, Einzelseite
5)Innenteil B105mm x H 148 mm
3.300,- Euro

Advertorial mit Bild, Doppelseite

6)Innenteil B210mm x H 148 mm
4.300,- Euro

individualisierter Umschlag
fiir Teilauflagen

7+8) U1 B105mm x H148 mm
1.500,- Euro
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

DAS KLIMASPARBUCH

1| ,Anzeigenauftrag" im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéfts-
bedingungen ist der Vertrag tber die Verdffentlichung einer oder mehrer Anzeigen
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2 | Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern

die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

3| Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der

vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genann-
te Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4 | Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenen Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfiillung auf hohere Gewalt im

Risikobereich des Verlags beruht.

5 | Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6 | Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift ver6ffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag einge-
hen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen wer-
den in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Verein-
barung bedarf.

7 | Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und
nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund

ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,

werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich
gemacht.

8 | Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rah-
men eines Abschlusses - und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsat-
zen des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Veréffentlichung fir den Verlag unzumutbar
ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Ver-
tretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorla-
ge eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch For-
mat oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenom-
men. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber

unverziiglich mitgeteilt.

9 | Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.

Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag

unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkei-
ten. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmag, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemes-
sene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des
Auftrags. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden
bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auf-
tragserteilung - ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der
Leistung und Verzug sind beschréankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt
nicht fiir den Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen
Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlags fiir Schaden
wegen des Fehlens zugesicherter

Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr

haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von
Erfiillungsgehilfen; in den iibrigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die

Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Scha-
den bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen - auer bei nicht offensichtlichen Mangeln -

innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnungen und Belegen

gemacht werden.

10 | Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Pro-
beabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist

mitgeteilt werden.

11 | Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art iibli-
che, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

12 | Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung

sofort, maglichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige tibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

13 | Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskos-
ten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und

fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriin-

deter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer An-
zeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich

vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und von

dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

14 | Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.

Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden Anzeigenausschnitte,

Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg

nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlags iiber die Versffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
15 | Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und Zeich-

nungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erheb-

liche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu
tragen.

16 | Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzei-
gen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurch-
schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preislis-
te oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine
Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften ge-
gebenenfalls die durchschnittlich

tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschrit-

ten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berech-
tigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50000 Exemplaren 20 v. H. be-
tragt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser

vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

17 | Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und recht-

zeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns

an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen werden

vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet
zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das
Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zif-
ferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen An-
preisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

18 | Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach

Ablauf des Auftrags.

19 | Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags. Gerichtsstand ist der Sitz des

Verlags. Soweit Anspriiche des Verlags nicht im Mahnverfahren geltend

gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers zum
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertrags-
abschluss seinen Wohnsitz oder gewéhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-
reich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlags vereinbart.

oekom verlag | Anzeigenpreisliste 2015/16 | Giiltig ab 01.09.2014
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Leitfaden zu den redaktionellen Anforderungen

Das Klimasparbuch lebt davon, dass jede Ausgabe lokale und regionale Besonderheiten
hervorhebt und auf diese Weise ein individuelles Produkt wird. Es bietet den Herausgebern
ausreichend Platz, diese Besonderheiten darzustellen: Auf den ersten Seiten im Buch sowie
im redaktionellen Teil. Wie groB der Anteil der Individualisierung ist, wird im Rahmen des
Angebots konkretisiert.

Zur Erstellung des Klimasparbuchs benétigt der oekom verlag

1. Thr GruBwort, ein Bild des GruBwortgebers und die eingescannte Unterschrift
Informationen zu Ihren KlimaschutzmaBnahmen

gegebenenfalls Bilder, die sich fiir das Klimasparbuch eignen

Ihr Logo

akc N

gegebenenfalls Angaben dazu, welche Inhalte Sie sich fiir das Klimasparbuch
wiinschen bzw. welche interessanten klimarelevanten Veranstaltungen, Orte,
Initiativen, Geschafte es in lhrer Stadt gibt

Die einzelnen Punkte werden im Folgenden naher erklart.

1. lhr GruBwort im Klimasparbuch
» Das GruBBwort erfolgt i.d.R. durch einen Vertreter der Kommune,
z.B. dem Oberblirgermeister.

» Die Klimasparbuch-Redaktion empfiehlt eine einfache, direkte Ansprache
der Biirger mit kurzen Satzen.

* Dabei sollte die Lange von ca. 1.000 Zeichen mit Leerzeichen nicht
tiberschritten werden.

* Bitte senden Sie ein Bild des Vertreters und eine eingescannte Unterschrift
als JPG- oder TIFF-Datei in druckfahiger Qualitat (mind. 300 dpi in OriginalgroRe)
oder als EPS-Vektordatei per E-Mail.
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2. Vorstellen der KlimaschutzmalBnahmen oder -programme in lhrer Kommune/
Ihrer Region/lhrem Landkreis

* Sie erhalten drei Seiten im Klimasparbuch zur Vorstellung lhrer Klimaschutz-
malnahmen.

* Dazu senden Sie bitte entsprechende Informationen und Textbausteine an die
oekom-Redaktion.

* Diese werden von der oekom-Redaktion zu einem Text zusammengestellt,
der pro Seite eine Lange von ca. 1.000 Zeichen inklusive Leerzeichen hat.

* AnschlieBend werden die fertigen Texte zur Freigabe an Sie gesendet. Sie teilen
uns gegebenenfalls Ihre Anderungswiinsche mit.

3. Bildredaktion und Kriterien zur Bildauswahl

* Um die Ziele des Klimasparbuchs zu unterstiitzen, verfolgt das Klimasparbuch
eine einheitliche Bildsprache.

* Die im Klimasparbuch eingesetzten Bilder sollen die Ziele des Klimasparbuchs
unterstreichen, d.h. sie sollen Lust machen auf Klimaschutz und eher ,SpaR"
als ,Verzicht" symbolisieren, also nicht unbedingt erkldrende und illustrative,
sondern eher emotionale Motive.

* Sie kénnen Bildmaterial z.B. zu folgenden Themen einreichen: markante Ansichten
der Stadt/Stadte, Landschaften etc.; Alltagsszenen z.B. nachhaltige Mobilitat in
Stadt und Region, nachhaltiges Einkaufen; andere regionale Besonderheiten.

* AuBerdem bendétigen wir das Logo Ihrer Kommune bzw. des Landkreises/der Region.
Schicken Sie uns Ihr Logo bitte moglichst als eps-Datei, und zwar in zwei Versionen:
einmal mit weiBem Hintergrund und einmal mit transparentem Hintergrund.
Wahlweise auch ein JPG-Format mit einer Auflésung von mindestens 300 dpi.

4. lhr Logo

lhr Logo / Wappen schicken Sie uns bitte in einer druckfahigen Auflésung, am Besten in
verschiedenen Formaten (eps, tiff, jpg, pdf)
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5. Regionale Tipps in IThrem Klimasparbuch

Sie haben die Méglichkeit, Anregungen zu den Klimatipps zu geben. Gibt es Themen, zu
denen Sie einen Tipp im Klimasparbuch mochten? Die Liste gibt Ihnen eine Orientierung,
was interessant sein kdnnte. Wenn Ihnen zu einigen der Punkten aus der Liste etwas einfallt,
geniigt es, wenn Sie einen Link zu einer entsprechenden Homepage schicken oder auch

die wichtigsten Infos in ein paar Satzen zusammenfassen. oekom priift die Vorschlage und
schreibt gegebenenfalls dazu einen Tipp fiir das Klimasparbuch. Die kdnnten sein:

*  Wochenmarkte, Flohmarkte, Handwerkermarkte etc.

e Second-Hand-Laden, Oko-Mérkte, Hofldden etc.

* Moglichkeiten zum Gartnern (zum Beispiel Verpachtung von Kleingarten)
* Veggie-Tage, Aktionen zu vegetarischem Essen

* Infos zu Fair-Trade-Initiativen, regionalen Lebensmittel-Initiativen oder
Transition-Town-Initiativen

*  Umweltgruppen, Vereine (vor allem, wenn sie spannende Mitmach-Aktionen
haben, an denen die Klimasparbuch-Leser teilnehmen kdnnen)

* Veranstaltungen zum Thema Klimaschutz und 6kofairer Konsum
» Stadtfithrungen zum Thema Klimaschutz und ékofairer Konsum

» Serviceangebote fiir Radfahrer und Maéglichkeiten fiir Radausfliige
(Karten, Tourenvorschldge, geeignete Gebiete, E-Rad-Verleih, ...)

* Autofreie Tage, Fahrrad-Aktionen der Stadt
* Fundbiiro-Versteigerungen
» offene Werkstatten oder Reparaturcafés (Fahrrad, Textil, Mobel, Elektro)

» Beratungsangebote von Stadten/Gemeinden und Regionen, z.B. zum Stromsparen,
Bauen und Sanieren, Solarenergie, ...

* Infos zu 6kologischer Bauférderung

» Vorschlage fiir Klimatipps von prominenten Personen fiir die Einstiegsseiten
der einzelnen Kapitel
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Gestaltungsgrundlagen fiir das Titelblatt

I. Allgemeines zur Titelgestaltung

Das Klimasparbuch sticht unter herkémmlichen Ratgebern zum Thema Klimaschutz (und
gegentiber herkdmmlichen Gutscheinbiichern) heraus und aktiviert die Biirger(innen) kon-
kret zu einem 6kofairen Konsum. Daher ist es sehr wichtig, die Inhalte des Klimasparbuchs
auf dem Titel zu vermarkten, durch konkrete Anreize einen Mitnahmeeffekt zu erzeugen und
zum Kauf anzuregen.

Der Titel Ihres Klimasparbuchs soll den Bewohner(inne)n zeigen, dass es ein Produkt aus der
Region, fiir die Region ist. Eine regionale Anpassung, z.B. durch eine markante Stadtsilhouet-
te oder durch eindrucksvolle Landschaftsmerkmale oder die Platzierung des Wappens, kann
diesen Bezug herstellen.

Die Gestaltung des Titels ist in den Grundziigen festgelegt und bildet das Erkennungsmerk-
mal, das Corporate Design, des Klimasparbuchs und kann daher nur in einigen Details
verandert werden.

Il. Anregungen und bisherige Erfahrungen

Durch den engen Austausch mit den Buchhandelsvertretern wurde der Titel des Klimaspar-
buchs so optimiert, dass damit bisher sehr gute Erfahrungen gemacht wurden. Auch die
Gutscheinpartner und Leser(innen) geben in Umfragen stets sehr positive Riickmeldungen
zur grafischen Gestaltung.

Folgende Gestaltungselemente bilden daher die Grundlage des Titels:
» Schriftzug ,Klimasparbuch” (Schriftart, GroRe, Schriftfarbe weil, mittige Platzierung)

* Welle: Die Welle steht fir ,Aufschwung” und ,Dynamik”. Im unteren Bereich der
Welle ist Platz fiir Inhalte des Klimasparbuchs (etwa Heraushebung des doppelten
Nutzens durch praktische Klimatipps mit Einsparpotenzial sowie attraktive Gutscheine)

* Farben: In der Regel ist der ,Himmel" in einem kréaftigen, frischen Blauton mit dem fiir
Geldnoten typischen Linien dargestellt. Die Schrift im Himmel ist in Weil3 gehalten,
wodurch der Titel einen leichten, frischen Charakter erhalt.
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Il Kriterien und Anregungen durch die Projektpartner

Sie als Mitherausgeber sind gefragt: Bitte machen Sie sich Gedanken, was fiir Sie bei der
Titelgestaltung wichtig ist. Folgende Aspekte konnten Sie dabei unterstiitzen:

» Stadte-Logo/Stadtwappen:
Das Logo einer Kommune/eines Landkreises vermittelt einerseits auf einen Blick den Ab-
sender (Herausgeber) und steht fir die Seriositat der Publikation. Auf der anderen Seite
kénnte das Klimasparbuch etwas uiberladen wirken, gerade wenn das Logo eher langlich
gestaltet ist und als Textelement wahrgenommen wird.

Sollten Logos (Stadtwappen oder Logo bzw. Slogan einer Klimakampagne etc.) unter-
gebracht werden, so kénnen sie am linken oder rechten oberen Rand platziert werden
(u.a. damit der Textbereich unterhalb der Welle fiir die Ankiindigung der Inhalte genutzt
werden kann).

Falls der Titel mit einem Logo Uberladen wirkt oder lhr Logo sich nicht gut in die Gestal-
tung einfligt, steht als eine gute Alternative auch die Riickseite des Buchs fiir die Platzie-
rung des Logos zur Verfligung.

 Ersatz fiir markante Skyline
Welche Elemente missten aus lhrer Sicht auf das Klimasparbuch, damit die Leser(innen)
ihre Kommune oder Region wiedererkennen (wie z.B. Skyline, markante Landschaftsmerk-
male)?

* Farbgebung
Was sind die Farben lhrer Kommune/lhres Landkreises? Hat Ihre Klimakampagne oder
Klimainitiative einen bestimmten Farbcode? Die Farbgebung kann auch nach rein dsthe-
tischen Uberlegungen ausgewdhlt werden.
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IV. Beispiele

Klimasparbuch Miinster

Als Beispiel fir eine gelungene Anpassung des Klimasparbuchs
auf das Corporate Design einer stadtischen Kampagne kann
auf das ,Klimasparbuch Miinster" verwiesen werden. Der Titel
wurde hinsichtlich der stadtischen Klimakampagne ,Minster
packt's! Der Biirgerpakt fiir Klimaschutz" gestaltet. Dieser Titel
kann als Anregung flir weitere Klimasparbuch-Titel dienen,

da hier die Elemente des Klimasparbuchs (Aufbau, Schriftzug,
Welle) wie auch die Elemente der Klima-Kampagne (Drei-Sau-
len-Symbol, Schriftzug der Kampagne, Farben der Kampagne
insbesondere bei Welle) sehr gut zur Geltung kommen.

Klimasparbuch Region Hannover

Ein weiteres positives Beispiel ist der Titel des Klimasparbuchs
Hannover (Herausgeber: Stadt und Region Hannover). Hier wur-
den die Farben der Stadt wie auch der Region Hannover sowie
das gemeinsame Logo erfolgreich integriert.
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Leitfaden zur Offentlichkeitsarbeit zu Projektbeginn

Je bekannter das Projekt von Anfang an ist, desto mehr Gutscheine kommen zusammen und
desto leichter ist es, das Klimasparbuch in der Zielgruppe zu verbreiten, sobald es fertig ist.
Deshalb ist es wichtig, relevante Akteure friih in das Projekt mit einzubeziehen - am besten
noch bevor die Gutschein-Akquise beginnt. Alle Einrichtungen, die mit der Thematik Klima-
schutz, Umweltschutz, fairer Handel und Nachhaltigkeit Beriihrungspunkte haben, sollten
von dem Vorhaben wissen und sich beteiligen bzw. das Klimasparbuch bekannt machen.

Das kénnen Sie fiir die Offentlichkeitsarbeit zum Projektbeginn tun:
1. Pressemitteilung (Anhang 1) an lokale Medien versenden.
2. Wichtige Akteure vor Ort als Multiplikatoren gewinnen

3. Unterstlitzung der Gutschein-Akquise mit einem Begleit-Anschreiben an
potenzielle Gutschein-Anbieter.

4. Weitere eigene ldeen umsetzen (Veranstaltungen, Informationen auf der
Homepage, Flyer auslegen, ...).

zu 1: Pressemitteilung

Die Pressemitteilung beschreibt das Projekt, erklart die Idee und spricht geeignete Organisa-
tionen, Unternehmen und andere Einrichtungen dazu auf, sich als Partner zu beteiligen.

Da die Pressemitteilung per E-Mail versendet wird, gilt es im Vorfeld, die entsprechenden
Mailadressen der Redaktionen zusammenzutragen. Als Empfanger kommen u.a. folgende
lokale Medien in Betracht:

Zeitungen

Wochenblatter

Studenten-Zeitungen

Stadtmagazine

Radiosender

TV-Sender

Internet-Blogs mit Bezug zur Stadt bzw. Region

X X X X X X X

Die Pressemitteilung sollte auch ein Bild beinhalten. oekom stellt gerne eine Abbildung des
Klimasparbuchs zur Verfligung.
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Textentwurf fiir eine Pressemitteilung

Klimafreundlich durch [Ort] - mit Gutscheinen und Tipps aus dem Klimasparbuch

Rabatte und kleine Geschenke in Fahrradladen, Bio-Backereien, Secondhand-Shops oder Hofladen

- solche Gutscheine wird es im Klimasparbuch geben, das [Name] im/am [Datum] gemeinsam mit
dem oekom e.V. herausgibt. Die Gutscheine sollen nachhaltiges Einkaufen belohnen und den Leserin-
nen und Lesern einen Uberblick iiber die 6kologischen und fairen Angebote in [Ort] bieten. Dazu
gibt es kurze und praktische Tipps fiir den Klimaschutz im Alltag. Der/Die/Das [Ort] will ihre Biirge-
rinnen und Biirger mit der Erkenntnis tiberraschen, dass es haufig sehr einfach ist, zum Klimaschutz
beizutragen; dass sich damit auch Geld sparen lasst und dass der ein oder andere sicherlich bereits
jetzt einiges fiir das Klima tut, ohne es zu merken. Wer sich zum Beispiel ab und zu auf das Rad
schwingt, starkt die eigene Gesundheit, schont die Umwelt und ist sensationell giinstig unterwegs.
Die Gutscheine werden ab Erscheinen bis Ende [Jahr] giiltig sein. Von ihnen profitieren nicht nur die
Leserinnen und Leser des Klimasparbuchs; die teilnehmenden Unternehmen machen auf ihr 6kologi-
sches Angebot aufmerksam und locken neue Kunden. Wer sich mit einem Gutschein im Klimaspar-
buch prasentieren machte, bekommt weitere Informationen unter www.klimasparbuch.net und bei

[Ansprechpartner].

Analog ist auch eine Ankiindigung in den sozialen Medien sinnvoll. Bei Facebook kénnen
Sie das Wort ,Klimasparbuch” mit der Klimasparbuch-FB-Seite verlinken.

zu 2: Wichtige Akteure als Multiplikatoren gewinnen

Multiplikatoren haben eine groRe Bedeutung. Sie tragen die Idee Ihres Klimasparbuches
weiter und verbreiten sie in bestimmten Zielgruppen. Multiplikatoren sind neben der Presse
(s.0.) einzelne Personlichkeiten oder Organisationen aus verschiedenen Bereichen. Die Liste
gibt Anregungen:

* Energie(effizienz)agenturen und Klimaschutz-Agenturen
*  Wirtschaftsférderung
* Marketing- und Tourismusvereine oder -verbande
* Klimaschutzmanager der Kommunen
* Umwelt, Naturschutz, Verkehrs-, Tierschutzverbande
(z. B. Kreisgruppen groBerer Verbande)
* Eine-Welt-Netzwerke; Agenda-21-Gruppen
* lokale Klimaschutzgruppen, Transition-Town-Gruppen, Slow-Food-Convivien
* Umwelt- und Naturschutzzentren
e Landwirtschaftskammern
* landfrauen-Vereinigungen
* GartnerInnungen und Gartenbauvereine
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* regionale Veranstaltungen (Landesgartenschauen, Markte, Traditionsfeste)
« Okoprofit-Netzwerk oder andere regionale Unternehmens-Verbiinde

* Handwerksinnungen

* Naturkost- und NaturwarengroBhandel sowie Einzelhdndler

» Biirger-Solar-Initiativen

* Umweltarbeitskreise von Schiilern oder Studenten

Besonders effektiv ist es, wenn Dachverbédnde eingebunden werden und die Informationen
uber das Klimasparbuch an ihre Mitglieder weitergeben.

Das sollten Multiplikatoren iiber das Klimasparbuch wissen:

* Idee und Konzept (s. Projektskizze und www.klimaschutzkommunizieren.net)

» Herausgeber / Projektpartner (lhre Organisation sowie der oekom verein fiir
okologische Kommunikation e.V.)

* Erscheinungstermin (variabel, siehe Projektskizze)
 Giiltigkeit der Gutscheine (in der Regel bis zum 31.12. des aufgedruckten Jahres)

*  Wer kann mitmachen: Unternehmen / Organisationen mit einem dkologisch
sinnvollen Angebot UND deren Geschéftstatigkeit nicht unter die Ausschlusskriterien
fallt (siehe Dokument ,Kriterienkalaog_Gutscheinpartner”).

* Was bekommen die Gutscheinpartner: Pro Angebot einen heraustrennbaren Coupon
im Klimasparbuch: 1/3 Seite, Vorder- und Riickseite. Zusatzlich 50 Exemplare des Klima-
sparbuchs (und bei Bedarf weitere), die sie und an ihre Mitglieder, Kunden, Mitarbeiter
etc. verschenken (als Weihnachts- oder Geburtstagsgeschenk oder als dkologisch sinn-
volles Instrument zur Kundenbindung) oder auch verkaufen kénnen. Der rabattierten
Preis betrdgt 3,24 Euro zzgl. 7% Mwst. pro Klimasparbuch an.

* Wie kann man sich noch am Projekt beteiligen: Anzeigen oder Advertorials buchen
(siehe Mediadaten); iber groBere Abnahmen bei der Verbreitung des Buches beitragen
(Kosten bzw. Rabatte abhéngig von der Anzahl)
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» Die Akteure konnen helfen, das Klimasparbuch bekannter zu machen, indem sie
beispielsweise

das Klimasparbuch ihren Mitgliedern empfehlen

das Klimasparbuch auf ihrer Homepage ankiindigen

das Klimasparbuch in ihrem Newsletter oder Rundbrief ankiindigen

das Klimasparbuch auf Facebook bekannt machen

Klimasparbuch-Flyer und -Postkarten auslegen

das Klimasparbuch verlosen. In dem Fall stellen wir einige Exemplare

kostenlos zur Verfiigung.

X X X X X X

* Die angesprochenen Multiplikatoren haben die Mdoglichkeit, selbst mit einem
Gutschein im Klimasparbuch aufgenommen zu werden.

Beispiel-Anschreiben fiir Nachhaltigkeits-Akteure und potenzielle Multiplikatoren

Sehr geehrte(r) ...,
vielen Dank fiir das freundliche Telefonat heute. Anbei schicke ich Ihnen wie besprochen ein An-

sichtsexemplar des Klimasparbuchs. So dhnlich wird auch das Klimasparbuch xyz aussehen, das wir
Ende des Jahres in einer Auflage von [xyz Exemplaren] herausgeben werden. Die [Stadt/Gemeinde/
Region xyz] mochte mit dem Klimasparbuch die Biirgerinnen und Biirger beim Klimaschutz mit ins
Boot holen. Damit das Projekt erfolgreich wird, sind wir auf die Mitwirkung lokaler Nachhaltigkeits-
Akteure angewiesen. Deshalb hier einige Vorschldge, wie Sie sich beim Klimasparbuch einbringen
kénnen:

e Helfen Sie uns, das Klimasparbuch bekannt zu machen, indem sie beispielsweise
o das Klimasparbuch lhren Mitgliedern / Kunden empfehlen

o das Klimasparbuch auf lhrer Homepage ankiindigen - einen Textvorschlag finden
Sie im Anhang, ein passendes Bild schicke ich [hnen gerne per Mail

o das Klimasparbuch in ihrem Newsletter oder Rundbrief ankiindigen
o das Klimasparbuch auf Facebook bekannt machen - einen Textvorschlag finden Sie im Anhang
o Klimasparbuch-Flyer und -Postkarten auslegen

o das Klimasparbuch verlosen. Dafiir stellen wir kostenlose Exemplare zur Verfligung, sobald das
Klimasparbuch erschienen ist

e Sie haben die Mdaglichkeit, selbst mit einem Gutschein im Klimasparbuch prasent zu sein.
Voraussetzung ist, dass sie ein Angebot machen, das 6kologisch sinnvoll ist oder sich auf fairen
Handel bezieht. Weitere Informationen dazu bekommen Sie unter www.klimasparbuch.net und
bei [Ansprechpartner (Kommune/Kunde, oekom oder Akquisiteur)].




Das Klimasparbuch

Klima %8
Sparbuch P

Klimaschutz kommunizieren

e Schenken Sie das Klimasparbuch ihren Mitgliedern, Kunden und Mitarbeitern: zum Beispiel als
Weihnachts- oder Geburtstagsgeschenk oder als 6kologisch sinnvolles Instrument zur Kunden-
bidung. Auch ein Wiederverkauf ist moglich. Wir bieten Ihnen das Klimasparbuch zu einem
rabattierten Preis von 3,24 Euro pro Stiick an.

Wir freuen uns auf das Klimasparbuch in [yx] und sind sicher, dass es gemeinsam mit Ihrer Hilfe ein

erfolgreiches KlimaschutzInstrument in unserer [Stadt/Gemeinde/Region] wird. Fiir néhere Informa-
tionen stehen wir gerne zur Verfiigung!

- Kontakt einfligen - Pressemitteilung einfiigen - Digitales Coverbild einfligen -

3. Begleit-Anschreiben fiir die Gutschein-Akquise

Das Klimasparbuch lebt von méglichst vielen und mdglichst attraktiven Gutschein-Angebo-
ten. Erfahrungsgemal sind Unternehmen, die einen Gutschein beisteuern sollen, zunadchst
skeptisch und missen erst von dem Projekt Uiberzeugt werden. Ein Begleit-Anschreiben von
offizieller Stelle (Biirgermeister/Landrat/Amtsleiter etc.) ist meist sehr hilfreich, um Vertrau-
en zu erzeugen.

Beispiel fiir ein Begleit-Anschreiben

Sehr geehrte Damen und Herren,

schon lange engagiert sich unser(e) [xyz] erfolgreich fiir den Klimaschutz und baut dieses Engage-
ment stetig weiter aus. Doch Klimaschutz ist Teamarbeit: Nur gemeinsam mit zahlreichen Partnern
und insbesondere den Biirgerinnen und Biirgern als aktive ,Klimaschitzer" kdnnen wir unser ambitio-
niertes Ziel von [Klimaschutzziel oder dhnliches] bis 20xx erreichen #

Mit einem ganz neuen Medium, dem ,Klimasparbuch®, mochten wir Sie als Partner fiir unsere stadt-
weite Klimaschutzkampagne gewinnen. Thematisch kniipft das Klimasparbuch an die Kampagne /
das Motto / unsere Strategie ,abc” an. Mit einer Mischung aus Tipps zum Handeln im Alltag und
sinnvollen Gutscheinen vermittelt das Klimasparbuch, dass Klimaschutz sowohl die persénliche wie
auch die stadtische Lebensqualitat steigert.

Als Verein, Initiative oder Unternehmen haben Sie die Mdglichkeit, auf [hren Beitrag zum Klima-
schutz aufmerksam zu machen und Gutscheine fiir klimafreundliche Produkte oder Dienstleitungen
anzubieten.

Wir wiirden uns freuen, wenn Sie sich am Klimasparbuch [Ort] beteiligen und sich so aktiv fiir den
Klimaschutz einsetzen. Ich bedanke mich schon jetzt ganz herzlich fir lhr ,nachhaltiges” Engage-
ment!

Mit (klima)freundlichen GriiBen,
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Leitfaden zur Offentlichkeitsarbeit zum Erscheinungstermin

I. Pressemitteilung zum Erscheinen des Klimasparbuchs

oekom erarbeitet ca. 1 Monat vor dem Erscheinungstermin in Abstimmung mit den Heraus-
gebern einen Textvorschlag flir eine regionale Pressemitteilung, die zum Erscheinungstermin
des Klimasparbuchs herausgegeben werden kann. Ein digitales Coverbild wird beigefiigt.
Dariiberhinaus versendet oekom ca. 6 Wochen vor dem Erscheinungstermin eine allgemeine
Pressemitteilung fiir alle Klimasparbiicher an iiberregionale Journalisten und Multiplikato-
ren.

Einsatzmdglichkeiten der Pressemitteilung vor Ort:

* |lokale Medien (Versand durch oekom einen Verteiler mit regionalen/lokalen Medien)

* die Homepage(s) und Social-Media-Auftritte der Kommune/des Landkreises/
der herausgebenden Organisation/der Partner

* die Webauftritte, Newsletter oder Publikationen von Multiplikatoren und Nachhaltigkeits-
Akteuren etc. vor Ort kdnnen die Pressemitteilung veréffentlichen oder redaktionell
verarbeiten

Digitale Bilddaten in Internetauflésung sowie bei Bedarf druckfahige Daten werden vom
Verlag zur Verfiigung gestellt.

Il. Pressemitteilung fiir Gutschein-Anbieter

Die Gutschein-Anbieter erhalten eine eigene Pressemitteilung zum Erscheinungstermin.
Diese ist so aufgebaut, dass Gutschein-Anbieter sie ohne groBen Aufwand beispielsweise auf
threr Homepage oder in einem Newsletter einsetzen kdnnen. AuBerdem liefert oekom jedem
Gutschein-Anbieter einen Textvorschlag fiir einen Post in einem sozialen Medium. Auf diese
Weise bewerben sie gleichzeitig ihren Gutschein und das Klimasparbuch als Ganzes. Ein
digitales Coverbild wird selbstversténdlich ebenfalls zur Verfiigung gestellt.
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I1l. Newsletter

Hintergrundinformationen und Erscheinungstermine der Klimasparbiicher werden sowohl
im Newsletter des Klimasparbuchs (ca. 800 Kontakte), als auch im Newsletter des oekom
verlags (ca. 30.000 Kontakte) veréffentlicht. Auch wenn lhre Kommune oder andere Partner
einen Newsletter herausgeben - binden Sie das Klimasparbuch ein!

IV. Das Klimasparbuch auf Facebook

oekom veroffentlicht zum Erscheinungstermin einen Facebook-Post auf der Klimasparbuch-
Facebookseite. Auch auf der Facebookseite des oekom verlags wird zum Erscheinungstermin
eine Meldung gepostet. Dariiber hinaus werden regelmaRig Facebookposts zu allen Klimas-
parbiichern veroffentlicht. Sie kénnen diese Posts auf ihrer eigenen Facebook-Seite ,teilen”
und generieren so auch eine héhere Reichweite.

V. Veranstaltungen vor Ort

Wenn es zum Erscheinungstermin oder in den Wochen danach geeignete Veranstaltungen
vor Ort gibt: Binden Sie das Klimasparbuch ein. Sie kdnnen es je nach Veranstaltungs-

Art und Besucherzahl entweder kostenlos an die Besucher ausgeben oder als ,Preis” oder
.Gewinn" einsetzen. Alle Veranstaltungen mit Umwelt- oder Nachhaltigkeitsbezug eignen
sich gut dazu, aber auch Sportveranstaltungen, Jubildumsfeiern, Festivals, StraBenfeste etc.
Plakate bekommen Sie gerne von oekom gestellt - bitte fragen Sie nach.

VI. Aktionen zum Erscheinungstermin

Ublicherweise ist das Interesse am Erscheinungstermin besonderes hoch. Nutzen Sie die-
ses Interesse und machen Sie eine Aktion oder Pressekonferenz zum Erscheinungstermin.
Als ,Aktionen” bieten sich beispielsweise Gewinnspiele, ein Klimaquiz, ein Flashmob, eine
Weihnachstmarkt-Geschenkaktion, ein Adventskalender, eine gemeinsame Kochaktion bei
einem Gutscheinpartner oder vieles andere an.
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Leitfaden zum Vertrieb des Klimasparbuchs

Das Klimasparbuch soll die Biirger(innen) zu umweltvertrdglichen Einstellungen und Verhal-
tensweisen bewegen. Ziel dabei ist es, moglichst viele Biirger(innen) zu erreichen. Dazu sind
vielseitige und kreative Vertriebskandle zu erarbeiten und zu nutzen.

Die Einsatzmdglichkeiten des Klimasparbuchs sind vielseitig!

Die Méglichkeiten, sich zu beteiligen und in der Stadt und Region etwas zu bewegen sind
vielseitig. Hier ein paar Anregungen fiir die Herausgeber sowie fiir potentielle Buchabneh-
mer:

* Rufen Sie Mitarbeiter, Geschaftspartner und Menschen aus lhrem Umfeld auf,
Verbesserungsvorschlage in Sachen Klima einzubringen. Belohnen Sie die Ideen mit
einem Klimasparbuch.

* Rufen Sie zu Mach-Mit-Aktionen auf und loben Sie das Klimasparbuch als Preis aus.

* BegriiBen Sie alle neuen Mitarbeiter mit einem Klimasparbuch und geben ihnen so
einen pfiffigen “Stadtfiihrer” fiir den neuen Arbeitsplatz.

* Verteilen Sie das Klimasparbuch auf Messen oder Veranstaltungen (z.B. Stadtmessen,
Griine Jobmessen, Berufsberatung / Messe fiir Absolventen, Energietage etc.).
Locken Sie mit dem Buch Besucher auf Ihren Messestand.

» Verschenken Sie das Klimasparbuch auf lhrem “Umwelttag” oder
“Make-a-Difference-Day".

* Nutzen Sie die Gelegenheit, um die Biirger(innen) auf hr Engagement in
Sachen Klimaschutz aufmerksam zu machen.

Dabei mussen Sie nicht alles selbst organisieren und initiieren. Nutzen Sie Multiplikatoren in
Ilhrem Netzwerk und binden Sie Vereine und Organisationen ein. Zur effektiven Verbreitung
und Ansprache der Zielgruppen kénnen auch stadtische Projekte, Amter und Unternehmen
angesprochen werden. Aber auch freie Unternehmen kénnen fiir eine Buchabnahme gewon-
nen werden.
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Folgende Vertriebswege sind denkbare Anregungen:

I. Verwaltung

Standesamt/Heiratsbiiro/Geburtenbiiro:
Klimasparbuch fiir frisch Vermahlte / junge Eltern

Neubiirger:
per gratis Abholung, kostenlose Zusendung oder liber Aktion: die nachsten
1.000 Neubtirger bekommen automatisch ein Klimasparbuch zugeschickt

Personal- und Organisationsreferat:
Klimasparbuch als Willkommensgeschenk fiir neue Mitarbeiter

Sozialreferat:
Magliche Vertriebswege: Kontakt zu Sozialbiirgerhdusern wg. Angebot
flir verschiedene Altersgruppen (z.B. Rentner)

Jugendamter
Verteilung an Mitarbeiter als Multiplikatoren oder an engagierte Jugendliche

Interne Verteilung an Mitarbeiter:

_ Leiter der Stabstellen innerhalb der Verwaltung

_ interne Veranstaltungen

_ Aktionen innerhalb der Verwaltung (z.B. als Dankeschon fiir
Verbesserungsvorschlage zum Klimaschutzkonzept 0.4.)

Tourismusinfo
Das Klimasparbuch als 6kologischer Stadtftihrer > Auslage bei der Touriinfothek /
im Rathausinfothek

Veranstaltungen
Beispiele: Landesgartenschau, Klimamessen, Aktionstage, Blirgerfeste etc.

Trager der Ehrenamtskarte
z.B. im Rahmen der Preisverleihung

Belegexemplare an Multiplikatoren und Personen, die am Klimasparbuch
mitgearbeitet haben, falls der Kontakt tiber den Herausgeber lief

(alle anderen Kontakte werden von oekom beliefert)

etc.
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I. kommunale Unternehmen

* ,Welcome-Package" fiir Studenten
Beispiel: Miinchner Verkehrsgesellschaft/Stadtsparkasse Miinchen
Die Munchner Verkehrsgesellschaft ist neben der Stadtsparkasse Sponsor des
.Welcome Package" fiir Erstsemester an der Ludwig Maximilian Universitat
(LMU-Tasche mit Informationen und Giveaways); Klimasparbuch als Beilage.

* Energiesparberatung fiir einkommensschwache Haushalte
Beispiel: Energiesparpaket - Stadtwerke Miinchen, Wohlfahrtsverbande
SWM und Wobhlfahrtsverbande unterstiitzen einkommensschwache Haushalte
beim Energiesparen; hier kann man mit dem SWM Energie-Sparpaket
(Klimasparbuch als Bestandteil) besonders die einkommensschwachen Haushalte
erreichen.

* Energieberatung
zur Verteilung an Birger, die Energieberatung in Anspruch nehmen; insbesondere
Energieberatung flir einkommensschwache Haushalte (siehe auch oben)

I1l. Unternehmen

Die Sponsoren des Klimasparbuchs erhalten 1.d.R. 200 Freiexemplare und kénnen dartiber
hinaus noch weitere Biicher zu einem reduzierten Stlickpreis abnehmen. Einige Beispiele:

 Klimasparbuch als Kundenbindungsinstrument
Die Mainova - lokaler Energieversorger in Frankfurt - nutzt das Klimasparbuch beispiels-
weise seit fiinf Jahren zur Gewinnung von Neukunden bzw. als Kundenbindungsinstrument.
Kunden der Mainova kdnnen sich das Klimasparbuch kostenlos zuschicken lassen. Dabei
nutzt das Unternehmen eine Sonderedition mit individuellem Umschlag.

 Klimasparbuch als Mitarbeitergeschenk auf Go-Green-Days/Umwelttagen
Der Pharmahersteller Bristol-Myers Squibb mit Sitz in Miinchen nutzt das Klimasparbuch
Minchen seit drei Jahren als unkonventionelles und sinnvolles ,Gimmick” fiir seinen
Umwelttag und verschenkt das Biichlein an seine Mitarbeiter.

« Okoprofit-Betriebe
Bezug zu Klimaschutz iiber die Teilnahme an Okoprofit; Buchabnahme zur Motivation
der Mitarbeiter fiir einen nachhaltigen (Biiro-) Alltag

* Klimabiindnisse zwischen Kommune/Landkreis, Unternehmen, Vereinen und Verbanden
Beispiele: ,Miinchen fir Klimaschutz" (www.muenchenfuerklimaschutz.de),
,Umweltforum Rhein-Main" (www.umweltforum-rhein-main.de, Frankfurt); ebenfalls
Buchabnahme zur Motivation der Mitarbeiter flir einen nachhaltigen (Biro-) Alltag
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IV. Vereine, Initiativen, Institutionen

* Blutspendedienste
Klimasparbuch als Dankeschén an die Spender

e AOK ,Mit dem Rad zur Arbeit"
Klimasparbuch als Pramie

* Im Klimaschutz engagierte, lokale Vereine
Ortsgruppen von Greenpeace, Nabu, BUND, ADFC, etc.; lokale Initiativen,
Transition-Town-Gruppen ...

* Organisationen und Institute mit Schwerpunkt Klimaschutz
in der Region (z.B. Energieagentur)

* Schulen fiir Umwelttage, Umwelt-AGs, Schulgarten-Projekte, Umweltbildungsprojekte
* Handwerkskammern

* Umweltzentren
Klimasparbuch als Bildungsmedium bei Umweltprogrammen, als Infobroschiire
mit Nutzwert und Geschenk zum Mitnehmen

» Zoos / Wildparks / Nationalparks

e etc

V. Aktionen

Ein weiterer Vertriebsweg und Méglichkeit, das Klimasparbuch in der Offentlichkeit bekannt
zu machen, sind Mitmach-Aktionen, die der Herausgeber oder Multiplikatoren

* Gewinnspiele zu bestimmten Anldssen (z.B. Erscheinungstermin, Weihnachten,
Weltklimatag) oder Themen

¢ Verschenk-Aktionen zu Weihnachten, Nikolaus oder Ostern
¢ Klimafriihstiicke

* Klimaquiz
mit Fragen zum CO2-Verbrauch auf Basis der Klimatipps

¢ Klima-Flashmobs

* Selbstversuch ,15 Tage mit dem Klimasparbuch” zu klimaschonenden Alltag
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VI. Gutscheinpartner

Die Gutscheinpartner erhalten einen Gutscheineintrag im Klimasparbuch sowie 30 Freiex-
emplare. Die Blicher kénnen die Gutscheinanbieter zum Ladenpreis weiterverkaufen oder
verschenken.

Der Gutscheinpartner erhéalt auBerdem die Méglichkeit, weitere Klimasparbiicher im Wert
von 3,24 Euro (zzgl. 7% MwsSt.)/Stiick nachzubestellen.

VII. Buchhandel

Den Vertrieb tiber den stationaren Buchhandel (Buchhandlungen in den Modellregionen)
und Online-Buchhandel ibernimmt der oekom verlag. Die Klimasparbiicher sind aufgrund
ihrer individuellen ISBN-Nummer deutschlandweit in jeder Buchhandlung bestellbar sowie
iber den Online-Buchhandel beziehbar.

Das Klimasparbuch kann zum Ladenpreis von 4,95 Euro weiterverkauft werden. Das Klimas-
parbuch unterliegt der Buchpreisbindung, da es im Buchhandel erhaltlich ist. Rabatte auf

den Ladenpreis sind daher nicht moglich, es kann also verschenkt werden oder zum Preis von
4,95 Euro verkauft werden.
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Dokumentation des Abschlussworkshops

.Klimaschutz kommunizieren. Okofairer Einkauf mit dem Klimasparbuch”

17. Juli 2014; Zentrum fiir Umweltkommunikation (ZUK) Osnabriick

Die Veranstaltung ,Klimaschutz kommunizieren. Okofairer Einkauf mit dem Klimasparbuch” im Rahmen der DBU-
Reihe ,Nachhaltiger Konsum - Zukunftsfahige Lebensstile” am 17. Juli 2014 in Osnabriick war der Abschluss des
gleichnamigen, 30-monatigen Projekts, dass von der Deutschen Bundesstiftung Umwelt (DBU) geférdert wurde. Das
Klimasparbuch ist ein handlicher Ratgeber mit informativen Klimatipps und attraktiven Gutscheinen fiir mehr
Klimaschutz im Alltag. Das Ziel des Projekts war die Ubertragung des Klimasparbuch-Konzepts auf l&ndliche

Strukturen und kleinere Kommunen.

Auf der Veranstaltung wurden die bisherigen Ergebnisse des Projekts prdsentiert. Im Vordergrund stand auch der
Austausch und die Vernetzung mit anderen DBU-Projekten, Kommunen und weiteren Projektpartnern.

Die Teilnehmenden entnehmen Sie bitte der Namensliste im Anhang.

Programm:

11:00

12:10-12:30
12:35-12:55
12:55-13:15
13:15-13:40

13:40-15:25
15:30-15:45

Im Anschluss:

Flihrung durch die Ausstellung KonsumKompass
Ankunft mit kleinem Snack
BegriiBung oekom verlag und Verena Exner (DBU)
oekom verlag: Bilanz des DBU-Projekts Klimasparbuch
Kurzer Erfahrungsbericht zum Klimasparbuch
= Frau Pedersen aus dem Rems-Murr-Kreis
= Herr Gravel aus dem Emsland
World Café: Projekte stellen sich vor, Kennenlernen und Austausch

Schlusswort Verena Exner (DBU)

Gemeinsamer Imbiss und Ausklang



I. Ergebnisse aus der Perspektive des oekom Verlags

Ausgangslage und Zielsetzung:

Das Klimasparbuch wurde 2010 im Rahmen des Miinchner Biindnis fiir Klimaschutz vom oekom e.V. mit
Unterstiitzung der Stadt Miinchen ins Leben gerufen und wird seitdem jedes Jahr in Miinchen, seit 2011 auch
jahrlich in Frankfurt und in vielen weiteren Stadten (u.a. in Bremen, Stuttgart, KéIn) herausgegeben.

Bisher richtete sich der Fokus v.a. auf (GroR3-) Stadte, da hier die Vertriebswege und Netzwerke schon vorhanden sind,
ein groBes Angebot an leicht erreichbaren Gutscheinpartnern existiert und auch viele Sponsoren vor Ort sitzen.

In landlichen Strukturen sind die Ausgangsbedingungen und Anforderungen im Vergleich zur (Gro3-)Stadten
vollkommen unterschiedlich, sowohl im organisatorischen Sinne (v.a. bzgl. Finanzierung, Vertrieb und
Offentlichkeitsarbeit), als auch bei der inhaltlichen Ausrichtung von Gutscheinen und Klimatipps.

Die Zielsetzung des DBU-Projekts war daher v.a Werkzeuge und Méglichkeiten zu entwickeln, damit auch in landlich
gepragten Raumen eine tragfahige Finanzierung, Umsetzung und erfolgreiche Annahme durch die Biirgerinnen und
Blirger erméglich werden kann. Desweiteren sollen Klimaschutzakteure vernetzt und das Klimasparbuch-Konzept
inhaltlich weiterentwickelt werden.

Mit diesem Vorhaben haben wir 6 Modellkommunen (Emsland, Rostock und Umgebung, Osnabriicker Land, Stadt
Schwabisch Hall, Rems-Murr-Kreis und Dortmund) gewonnen, mit denen wir gemeinsam die Ziele des DBU-
Klimasparbuch-Projekts umsetzen.'

Ergebnisse:

= Alle beteiligten Kommunen haben das Projekt Klimasparbuch mit viel persénlichem Engagement, z.B. mit
tollen Marketingaktionen zur Veroffentlichung oder mit eigens gestalteten Postern erfolgreich umgesetzt
(Rems-MurrKreis und Dortmund werden im Herbst 2014 verdffentlicht).

= Einige Kommunen planen eine Folgeauflage im libernachsten Jahr; Emsland setzt aktuell schon die 2.
Auflage fiir 2015 mit einer Rekordzahl von 103 Gutscheinen um.

» Eine hohe Anzahl von Gutscheinen garantiert eine flaichendeckende Verteilung im gesamten Einzugsgebiet
und damit nahrdumliches Einkaufen

= Die Modellkommunen hatten Vorbildfunktion fiir andere Kommunen und Landkreise, die jetzt auch ein KSB
machen mochten, so z.B. Erstauflage Landkreis Miinchen 2015

= Eswurde eintragfahiges Finanzierungskonzept fiir kleinere Kommunen und Landkreise entwickelt, das
individuell auf die finanziellen Bediirfnisse der jeweiligen Kommune eingeht. Das bedeutet, die Kommunen
kénnen verschiedene Leistungen (wie z.B. Akquise von Gutscheinpartnern und Anzeigen, Redaktion,
Gutscheinverwaltung etc.) selbst libernehmen sowie aus vorgefertigten, gesetzten Standardtipps wahlen, um
ihr Buch maéglichst preiswert umsetzen zu kdnnen.

» AuBerdem wurden gemeinsam mit den Kommunen praktische Werkzeuge, z.B. Leitfaden und
Anleitungen (z.B. zur Gutscheinverwaltung, Anzeigenaquise, Offentlichkeitsarbeit, Vertrieb) erstellt, um die

Kommunen bei der eigenstdndigen Umsetzung zu unterstiitzen.

! Diese Kommunen haben sich entweder dadurch ausgezeichnet, dass sie ein weitldufiger, gréBerer Landkreis waren (wie z.B. Emsland, Osnabriick oder auch der
Rems-Murr Kreis), eine sehr kleine Stadt sind (Schwébisch Hall mit rund 37.000 EW) oder die Umgebung der Stadt mit landlich gepragten Strukturen
miteinbezogen wird (Rostock). Die Stadt Dortmund bildet hier ein Ausnahme, da sie das Klimasparbuch als online Version umsetzen.



= Auch die Vernetzung von Klimaschutzakteur(innen) war fiir den Erfolg unseres Projektes ein
wichtiges Anliegen. Hinsichtlich der Vernetzung der Projektpartner(innen) vor Ort haben wir versucht,
moglichst viele lokale Multiplikator(inn)en einzubeziehen bzw. die Kommunen angeregt, sich immer wieder
auszutauschen und den Kontakt zu Klimaschutzakteur(inn)en vor Ort zu suchen, denn nur so kann das
Klimasparbuch zu einem gemeinsamen Projekt und eine hohe Akzeptanz seitens der Bevolkerung vor Ort
ermdéglicht werden. Hinsichtlich der Vernetzung von Projektpartner(inne)n untereinander und mit oekom
haben wir regelméaBige Vernetzungstreffen und Workshops durchgefiihrt. Diese waren fiir die

Weiterentwicklung des Klimasparbuchs unerlasslich.

= Das bewahrte Printkonzept des Klimasparbuchs wurde weiterentwickelt und gemeinsam mit der Stadt
Dortmund wird im September 2014 erstmals eine online Version des Klimasparbuchs veréffentlicht, wo wir

lokale Klimatipps und Gutscheine nun online zuganglich machen

= Bei kleineren Stadten und v.a. auch bei weitldufigen Landkreisen ist eine breite (auch ideele!) Unterstiitzung
der Stadt bzw. des Rathauses sehr wichtig, sonst ist die Umsetzung und Koordination personell nicht zu

stemmen.

= Das Klimasparbuch starkt die lokale Infrastruktur und initiiert Klimaschutzengagement bzw. biindelt bereits

bestehenden Aktivitdten
= Die Gutscheinstruktur bzw. das -angebot ist im ldndlichen Raum etwas anders gelagert: z.B. mehr Hofldden
= Das Klimasparbuch wird auch im deutschsprachigem Ausland (Wien 2015) veréffentlicht

= Die Anzeigenakquise kann sich in ldndlichen Regionen aufgrund der evtl. geringen wirtschaftlichen
Infrastruktur schwieriger gestalten; hier kann der oekom verlag ggf. mit Tipps sowie liberregionalen

Anzeigenpartnern unterstiitzen
= Kleinere Stadte sollten beim Vertrieb durch den oekom verlag besonders unterstiitzt werden

= Das Klimasparbuch kann individuell angepasst werden: Kapitel Mobilidt und Bauen hat im landlichen Raum
anderen Stellenwert als in der Stadt.

Prasentation des oekom verlags:
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1. Ausgangslage/ Zielsetzung des DBU-Projekts verlag

Ausgangslage
+ Klimasparbuch seit 2010 in GroBstadten erfolgreich, u.a. in Miinchen,

Frankfurt, Koln, Stuttgart, Bremen

» Klimasparbuch-Konzept wird immer wieder auch von kleineren Kommunen

und groBeren Landkreisen nachgefragt

+ Die Ausgangsbedingungen und Anforderungen bei der Umsetzung sind im

landlich gepragten Raum im Vergleich zur (GroB-)Stadten unterschiedlich

3
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2. Umsetzung des DBU-Projekts verlag

Das DBU-Projekt wird in 6 Klimasparbuch-Modellkommunen umgesetzt:

2014 2015
+ Emsland + Rems-Murr Kreis
* Rostock und Umgebung + Dortmund
+ Osnabriicker Land

« Stadt Schwabisch Hall

kom

verlag

“Klimaschutz kommunizieren. I I
Okofairer Einkauf mit dem Klimasparbuch”
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1. Ausgangslage/ Zielsetzung des DBU-Projekts verlag

Zielsetzung des DBU-Projekts
+ Entwicklung von praktischen Werkzeugen
» Vernetzung von Klimaschutzakteur(innen)

+ Weiterentwicklung des Klimasparbuchs

Il ockom

3. Ergebnisse des Projekts verlag

Highlights:

» Alle Kommunen waren stets dabei, das Projekt Klimasparbuch zum
Erfolg zu bringen, z.B. mit tollen Marketingaktionen zur
Veréffentlichung oder mit eigenen Werbemitteln

» Rekordzahl von 93 Gutscheinen im Klimasparbuch Emsland 2014
sowie in der Folgeauflage 2015 sogar 103!

» Modellkommunen hatten Vorbildfunktion fir andere Kommunen und
Landkreise, die jetzt auch ein KSB machen mochten, z.B. Erstauflage
Landkreis Miinchen 2015
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& Eiabhlice des Piojeits verlag 3. Ergebnisse des Projekts 9
« Vernetzung von Klimaschutzakteur(innen)
+ Entwicklung von praktischen Werkzeugen « Projektpartner und Klimaakteur(innen) vor Ort
+ Finanzierungskonzept « Projektpartner untereinander
* Leitfaden und Anleitungen fir die Kommunen + Projektpartner und oekom
« Standardisierte Klimatipps etc.
 Weiterentwicklung des Klimasparbuchs
7 8
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3 ErgebniSSG des Projekts verlag 3. Ergebnisse des Projekts verlag
1. Herausforderungen
Wie sehen die Herausforderungen und Chancen fiir * personelle Situation
. N
landliche Strukturen konkret aus? s NertiebidernKiimasparbacher
* Sponsorenakquise
9 10
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3. Ergebnisse des Projekts verlag

Ausblick

I ockom

verlag

2. Chancen

« |Initiierung von Klimaschutzengagement bzw. Biindelung von bereits
bestehenden Aktivitaten

« Starkung der lokalen Infrastruktur

+ Anpassung des Klimasparbuchs auf die individuellen Bediirfnisse

Wie geht es weiter?

n
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Ausblick verlag

» Das Klimasparbuch wird auch im deutschsprachigem Ausland
veréffentlicht

 ErschlieBung des Klimasparbuchs fiir neue Zielgruppen

« Feedback der Teilnehmerlnnen als Grundlage fiir weitere
Verbesserungen

Vielen Dank!




Il. Erfahrungen und Ergebnisse aus Perspektive der Kommunen Emsland und Rems-Murr-Kreis

Rems-Murr-Kreis:

= Klimasparbuch erscheint am 1. Oktober 2014

= Ergdnzung ihres Klimaschutzprojektes ,KIiK". KliK-Teilnehmende sind mit Photos und Zitaten im Buch
vertreten (statt Prominenter), um als lokale Vorbilder zu fungieren und das Klimasparbuch noch stérker lokal
zu verorten

= Gutscheinakquise gestaltete sich schwieriger als erwartet; die Auswahl einer/s gut vernetzen
Gutscheinakquisiteur(in) ist hierbei sehr wichtig!

= Personeller Aufwand groBer wie urspriinglich gedacht, da Inhalte des KliK-Projekte doch nicht im geplanten

Rahmen durch die KliK-Teilnehmer eingebracht wird.

Emsland:

= Hohe Gutscheinanzahl garantiert ein attraktives Buch; AuBerdem sind Gutscheinanbieter immer auch
gleichzeitig Multiplikatoren und Vertriebspartner!

= Akquise muss vor Ort durch lokale Akteur(innen) oder auch Herausgeber passieren

= landkreise missen groBere Gutscheinanzahl mitbringen um gréBeres Gebiet abzudecken und trotzdem

nahrdumliches Einkaufen zu ermdglichen



1. Worldcafe - Austausch und Vernetzung mit Projektpartner(inne)n

Angeleiteter Austausch mit der Methode des ,Worldcafes" anhand der Fragen:

= Welche Synergien bestehen Ihrer Meinung nach bei den hier anwesenden Projekten? Wie kénnen diese
(besser) genutzt werden?

= Vor welchen Herausforderungen standen Sie bei der Umsetzung lhres Projektes? Wie haben Sie diese
gemeistert?

= Wie haben Sie Ihre Projekt im Férderzeitraum vorangetrieben? Welche Strategien haben Sie fiir die Zeit nach
Beendigung der Férderung?

=  Was macht eine erfolgreiche Offentlichkeitsarbeit aus? Wie haben Sie die Menschen mit lhrem Klimaschutz-

Projekt erreicht?

Die Teilnehmenden des Worldcafes konnten sich fiir jeweils 30 min. an vier Tischen mit jeweils zwei festen Projekten
verteilen. In drei Runden konnten so verschiedene Projekte kennengelernt werden. Die Ideen, Antworten, Ergebnisse,

Anregungen etc. wurden auf Flipcharts dokumentiert (siehe folgende Photos A, B, C, D)









IV. Anhang: Teilnehmenden-Liste

oekom verlag (Veranstalter)

Jacob Radloff

oekom verlag (Veranstalterin)

Caroline Notzold

oekom verlag (Veranstalterin)

Jasmin Dameris

Deutsche Bundesstiftung Umwelt (DBU)

Verena Exner

Landkreis Emsland

Wilfried Gravel

Landkreis Osnabriick

Gertrud Heitgerken

Stadt Schwabisch Hall

Heiner Schwarz-Leuser

Landkreis Rems-Murr

Eva Pedersen

Stadt Dortmund

Gabriele Wysgol

.Klimamarkt"

Janina Schultze

Projekt ,Nachhaltig leben und arbeiten”

Christoph Harrach

Christine Kowalczyk

Zweckverband Erholungsgebiet Hasetal / Kooperation mit

Mundraub

Annette Morthorst

,Klima-CO,NTEST"

Kathrin Saudhof

ecolo - Agentur fiir Okologie und Kommunikation

Andreas Lieberum

Labor gruen

Dunja Karabaic,

Nika Rams

Urban Gardening

Eckhard Schafer

Projekt: Nachhaltige Kommunalverwaltungen

Ev Kirst

Natur- und Umweltkommunikation

Silke Bicker

Hochschule Osnabrlick

Prof. Dr. Kai-Michael Griese

35. Deutscher Evangel. Kirchentag Stuttgart 2015 e.V.

Christof Hertel

Stadt Minster

Achim Specht




