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Zielsetzung und Anlald des Vorhabens

Der Deutsche Evangelische Kirchentag hat in den letzten Jahren sehr viele Anstrengungen unternom-
men, die Umweltbelastung durch die GroRveranstaltung zu reduzieren, und ist als GrofRveranstaltung
wegweisend bei der Minimierung von Emissionen und Umweltwirkungen. Gleichwohl setzt ein Kirchentag
immer noch ca. 5000 Tonnen des Treibhausgases CO, frei, einschliel3lich An- und Abreise der ca.
100.000 Teilnehmenden. Hier setzt die Klimakampagne des Kirchentags an: sie soll, neben der umwelt-
freundlichen Organisation der Veranstaltung, die Teilnehmenden unmittelbar fir die personliche Verant-
wortung sensibilisieren und zum praktischen wie politischen Handeln motivieren. Das Oberziel des Pro-
jektes ist das Aufzeigen von individuellen Handlungsmoglichkeiten. Als Projektziel sollen 50% der Men-
schen, die an der Gestaltung des Abend der Begegnung und den Veranstaltungen in den Gemeinden be-
teiligt sind, Uber die Kampagne informiert sein und 10% der Menschen, die mit den Aktivitdten in Bremen
in Kontakt kamen, ihr Verhalten andern sowie die Umweltleistung des Abend der Begegnung gegeniiber
den letzten Jahren verbessern.

Darstellung der Arbeitsschritte und der angewandten Methoden

Die Veranstaltung Deutscher Evangelischer Kirchentag besteht aus nahezu 3.000 Einzelveranstaltungen,
deren Vorbereitung und Organisation Uberwiegend durch ehrenamtlich berufene Projektleitungen, Ge-
meinden oder andere Gruppen umsetzt wird. Durch die breit angelegte Vorbereitungsstruktur sind viele
Menschen, inshesondere die Gemeinden der Region, in die Planung und Organisation des Kirchentages
eingebunden. Der Kreis derer, die auf diese Weise erreicht werden, geht deutlich Uber die hinaus, die
normalerweise mit Kirche und Gemeinde zu tun haben.Die Zusammenwirkung mit regionalen Umweltini-
tiativen und bremischen stadtischen Einrichtungen, bot ein breitgefachertes Informationsangebot und
gewahrleistete eine umfangreiche Offentlichkeitsarbeit. Bereits vor dem Kirchentag wurden Mitwirkende
und Gemeinden in vielfaltiger Form angesprochen: In Kooperation mit bremischen Einrichtungen und Ini-
tiativen wurden Informationen tber die besondere Situation Bremens mit Blick auf den Klimawandel ge-
geben und Handlungsalternativen fur klimafreundliches Verhalten im Alltag aufgezeigt. Diese Informatio-
nen wurden auch in Gesprachen mit Mitwirkenden des Kirchentages und Gemeinden genutzt, sowie
in die Multiplikatorinnen- und Multiplikatorenschulungen, Informationsnachmittagen fir Gemein-
den, die Klimaschutzschule und einer Vortragsreihe.

Wahrend der Veranstaltung des Kirchentages hat die 6ffentlichkeitswirksame Mitmachaktion ,Land Un-
ter” auf die Klimakampagne aufmerksam gemacht. Gleichzeitig wurde wéhrend des Kirchentages an 3
zentralen Platzen durch Ausstellungen (darunter die DBU-Ausstellung energy@home) zum Thema infor-
miert, Klimaschutzfiihrungen organisiert und die bremische Offentlichkeit zur Partizipation am ,,gri-
nen Eventmanagement® aufgefordert. Die Umsetzung der Kampagne lebte von der Kooperation mit
Bremer Klimaschutzinitiativen, so dass die Klimakampagne auch von deren Know-how profitieren
konnte. Neben der bereits erwahnten Bremer Umweltbildung und dem Bremer Energiekonsens, gibt es
auch Kooperationen mit dem BUND und den stadtischen Einrichtungen im Umweltbereich.
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Ergebnisse und Diskussion

Mit Projektbeginn wurde in allen kirchlichen Gemeindebiros der Bremischen Ev. Kirche mit 3000 Flyern
auf die Aktivitaten des Klimaprojektes (Klimaschule, Aktivitdten im Internet, Aktivitaten auf der GroRver-
anstaltung) hingewiesen. Eine Informationsbroschire wurde entwickelt, die den Menschen vielféltige
Tipps fur Klimafreundliches Verhalten gab. Alle gut 6000 Gastgeber, die Privatquartiere fur Teilnehmende
angeboten haben, wurden mit dieser Broschire informiert und durch ein personliches Anschreiben auf
die Aktivitdten des Klimaprojektes hingewiesen. Die Vortragsreihe ,Klima — Mensch was anderst Du?*
fand 6-mal statt, allerdings ist die Resonanz geringer ausgefallen, als erwartet. Die parallel entwickelte
.Klimaschule“ bestand aus zwei Komponenten: einer Ausstellung aus 17 verschiedenen Bannern, sowie
einem Workshop-Konzept, mit dem Kirchengemeinden individuell angesprochen wurden. Die Ausstellung
wurde in den Monaten vor der GroRRveranstaltung in der ,Schaustelle des Kirchentages, einem frei zu-
ganglichen Informationsbereich in der Geschéftsstelle des Kirchentages, eingesetzt. Die ,Klima-
Schulungen® wurden seit Anfang 2009 bis Mitte 2010 in den Bremer Gemeinden durchgefiihrt. Entgegen
der Erwartungen wurden vor der Grof3veranstaltung Kirchentag das Angebot Klimaschulung nicht nach-
gefragt. Ab Herbst 2009 war die Resonanz dann jedoch deutlich positiver.

Wahrend der Durchfihrung der Veranstaltung wurden die Informationen der Klimaschule (Ausstellung
der Informationsbanner verbunden mit sachkompetenter Beratung durch die Kooperationspartner) auf
drei Standorte verteilt und stie3en auf lebhaftes Interesse. In den 3 Veranstaltungstagen des Kirchenta-
ges wurden die Sténde von jeweils 1300-2600 Interessierten besucht. Die ebenfalls an den Haupttagen
der Veranstaltung angebotenen Klima-StadtfUhrungen waren gut ausgebucht und lag mit 508 Teilneh-
mern mehr als 100% Uber der erwarteten Anzahl. Gleichzeitig wurden auf 3 Grof3bildschirmen an den
Hauptbihnen mit einem Umwelt-Trailer auf das Klima-Projekt hingewiesen und zur Teilnahme an der
Mitmachaktion ,Land Unter* am Kirchentags-Freitag aufgerufen. Schon in der Woche vor dem Kirchen-
tag war die Aktion mit 10.000 Postkarten in Bremer Restaurants und Kneipen beworben worden und be-
reits in den Monaten vor dem Kirchentag war auf jeder vorbereitenden Veranstaltung fur die Mitwirkenden
auf die Aktion hingewiesen worden. Gut 800 Menschen nahmen schlie3lich an der Aktion teil und durch
die Medienberichterstattung allein in den Print-Medien wurden weitere gut 240.000 Menschen erreicht.
Zusétzlich wurde in verschiedenen Online-Portalen tber die Aktion berichtet.

Die DBU-Ausstellung ,Energy@Home* war im ,Zentrum Zukunft* verortet. Diese Messehalle wurde wah-
rend des Kirchentages von mehr als 20.000 Teilnehmern besucht, von denen 7800 explizit das Angebot
der Energy@Home aufsuchten.

Dass die Information zur Klimakampagne des Kirchentages konsequent nicht nur auf den Internetseiten
und auf allen Vorbereitungstreffen (fur Anbieter von Privatquartieren, den Organisatoren der Quartiers-
schulen und den Quartiermeistern), sondern auch wahrend der GroRveranstaltung selbst (Umwelt-
Trailer) kommuniziert wurden, hat sich sehr positiv auf den Bekanntheitsgrad der Kampagne niederge-
schlagen: Eine wahrend des Kirchentages durchgefiihrte Besucherbefragung zeigte, dass 40 % der Be-
fragten das Klimaprojekt des Kirchentages kennen. (Zum Vergleich: Lediglich 7 % wussten, dass der Kir-
chentag EMAS-zertifiziert ist).

Offentlichkeitsarbeit und Prasentation

Wahrend der GroRRveranstaltung ,32. Deutschen Ev. Kirchentag 2009“ in Bremen wurden in 3 Pavillons
die Ergebnisse der Arbeiten prasentiert. Die Mitmachaktion ,Land Unter” wurde ebenfalls wahrend des
Kirchentages durchgefuhrt. In mehreren Zeitschriften wurde Uber die Aktion berichtet. Im Rahmen einer
offentlichen Vortragsreihe wurden 6 Veranstaltungen durchgefiihrt. Das Informationsangebot der Inter-
netseiten des Kirchentages zum Thema Klima (www.kirchentag.de/klimaschutz) wurde stark ausgebaut.

Fazit

Insgesamt kdnnen die Aktivitdten der Klimakampagne des Kirchentages wie folgt zusammengefasst
werden. Die Aktivitdten im Vorlauf auf die GroRRveranstaltung liefen vergleichbar schwer an. Da im An-
schluss an die Veranstaltung die Resonanz ausgepréagter war, lasst dies den Schluss zu, dass die Ein-
bindung der Gemeinden in die Vorbereitung des GrolR3ereignisses so intensiv war, dass zusatzliche Ver-
anstaltungen nicht wahrgenommen werden konnten bzw. wurden. Zukinftige Projekte die sich an diese
Zielgruppe richten sollten einen grof3eren zeitlichen Vorlauf einplanen. Die Aktivitdten wéhrend des Kir-
chentages mit Zielgruppe ,Kirchentagsbesucher® konnten mit groRem Erfolg durchgefiihrt werden. Die
gestaltete Informationsbroschire ,Der CO,-Sparer konnte sowohl regional wie Uberregional erfolgreich
eingesetzt werden und wurde von Gemeinden auch nach dem Kirchentag noch als Handreichung nach-
gefragt. Insgesamt ist es im Rahmen der Kampagne gelungen, das Umweltengagement des Kirchenta-
ges und die Klimakampagne , Tut dem Klima Gut” in den Képfen von Mitwirkenden und Teilnehmenden
des Kirchentages zu etablieren und Kirchentagsbesucherinnen und —besucher genauso wie Mitwirkende
mit konkreten Handlungsinformationen fur klimafreundliche Handlungsweisen zu versorgen.
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.  Zusammenfassunq

Im Rahmen der Klimakampagne des Deutsche Evangelischen Kirchentages Bremen 2009
»1ut dem Klima gut® wurde in allen kirchlichen Gemeindebuiros der Bremischen Ev. Kirche
mit 3000 Flyern auf die Aktivitaten des Klimaprojektes (Klimaschule, Aktivitaten im Inter-
net, Aktivitaten auf der GroRveranstaltung) hingewiesen. Eine Informationsbroschire wur-
den entwickelt, die den Menschen vielfaltige Tipps fur Klimafreundliches Verhalten gab.
Alle gut 6000 Gastgeber fur Privatquartierbetten wurden mit dieser Broschire informiert
und durch ein personliches Anschreiben auf die Aktivitaten des Klimaprojektes hingewie-
sen. Die Vortragsreihe ,Klima — Mensch was anderst Du?“ fand wurde 6-mal durchgefthrt.
Die parallel entwickelte ,Klimaschule” bestand aus zwei Komponenten: einer Ausstellung
aus 17 verschiedenen Bannern, sowie eines Workshop-Konzeptes mit dem individuell Kir-
chengemeinden angesprochen wurden. Die Ausstellung wurde in den Monaten vor der
GroRveranstaltung im offentlich zuganglichen Teil des Kirchentagbiiros eingesetzt. Die
.Klima-Schulungen wurden seit Anfang 2009 bis Mitte 2010 in den Bremer Gemeinden
durchgefuhrt.

Wahrend der Durchfihrung der Grol3veranstaltung Kirchentag wurden die Informationen
der Klimaschule (Ausstellung der Informationsbanner verbunden mit sachkompetenter Be-
ratung durch die Kooperationspartner) auf drei Standorte verteilt und stiel3en auf lebhaftes
Interesse. In den 3 Tagen des Kirchentages konnten pro Stand zwischen 1300-2600
Menschen erreicht werden. Die ebenfalls an den Haupttagen der Veranstaltung angebo-
tenen Klima-Stadtfihrungen waren gut ausgebucht und lag mit 508 Teilnehmern mehr als
100% uUber der geplanten Anzahl. Gleichzeitig wurden auf 3 Grof3bildschirmen an den
Hauptbihnen mit einem Umwelt-Trailer auf das Klima-Projekt hingewiesen und zur Teil-
nahme an der Mitmachaktion ,Land Unter* am Kirchentags-Freitag aufgerufen. Schon in
der Woche vor dem Kirchentag war die Aktion mit 10.000 Postkarten in Bremer Restau-
rants und Kneipen beworben worden und bereits in den Monaten vor dem Kirchentag war
auf jeder vorbereitenden Veranstaltung fur die Mitwirkenden ebenfalls auf die Aktion hin-
gewiesen worden. Gut 800 Menschen nahmen schlie3lich an der Aktion teil und durch die
Medienberichterstattung allein in den Print-Medien wurden weitere gut 240.000 Menschen
erreicht. Zusétzlich wurde in verschiedenen Online-Portalen tiber die Aktion berichtet.

Die DBU-Ausstellung ,Energy@Home* war im ,Zentrum Zukunft* verortet. Diese Messe-
halle wurde wéahrend des Kirchentages von mehr als 20.000 Teilnehmern besucht, von
denen 7800 explizit das Angebot der Energy@Home aufsuchten.

Dass die Information zur Klimakampagne des Kirchentages konsequent nicht nur auf den
Internetseiten und auf allen Vorbereitungstreffen (fir Anbieter von Privatquartieren, den
Organisatoren der Quartiers-schulen und den Schulhausmeistern), sondern auch wéahrend
der Grof3veranstaltung selbst (Umwelt-Trailer) kommuniziert wurden, hat sich sehr positiv
auf den Bekanntheitsgrad der Kampagne niedergeschlagen: Eine wahrend des Kirchen-
tages durchgefiihrte Besucherbefragung zeigte, dass 40 % der Befragten das Klimapro-
jekt des Kirchentages kennen. (Im Gegensatz zu lediglich 7 % die wussten, dass der Kir-
chentag EMAS-zertifiziert ist).
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Fazit:

Insgesamt kénnen die Aktivitdten der Klimakampagne des Kirchentages wie folgt zusam-
mengefasst werden. Die Aktivitaten im Vorlauf auf die GrofRveranstaltung liefen tendenzi-
ell schwer an. Dies lag vor allem daran, dass die Zielgruppe Kirchengemeinden und kirch-
liche Institutionen durch die Mitgestaltung der Grof3veranstaltung belastet waren. Zukunf-
tige Projekte die sich an diese Zielgruppe richten sollten einen grof3eren zeitlichen Vorlauf
einplanen. Die Aktivitaten wahrend des Kirchentages mit Zielgruppe ,Kirchentagsbesu-
cher® konnten mit groRem Erfolg durchgefuhrt werden. Die gestaltete Informationsbro-
schire ,Der CO2-Sparer konnte sowohl regional wie Uberregional erfolgreich eingesetzt
werden. Insgesamt ist es im Rahmen der Kampagne gelungen das Umweltengagement
des Kirchentages und die Klimakampagne ,Tut dem Klima Gut* in den Képfen von Mitwir-
kenden und Besuchern des Kirchentages zu etablieren und Kirchentagsbesucherinnen
und —besucher genauso wie Mitwirkende mit konkreten Handlungsinformationen fur klima-
freundlichen Handlungsweisen zu versorgen.
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[I. Einfihrung

Die Losung des Bremer Kirchentags ,,Mensch, wo bist Du?“ wendet sich an den Menschen in
der Schopfungsgeschichte, der die Entscheidung getroffen hat, seinem Schopfer den Ricken zu
kehren - in der Geschichte synonym fir den selbst gewahlten Rauswurf aus dem Paradies. Die
Frage richtet sich nun an einen Menschen, der angesichts globaler Herausforderungen, gipfelnd in
der Klima- und Ressourcenfrage, selbst in der Verantwortung steht fiir Zukunft und Nachhaltigkeit
zu sorgen. In der Geschichte fragt der im Garten spazieren gehende Gott den Menschen weiter:
,Was hast du getan?“ Gefragt wird nach der Verantwortung des Einzelnen im privaten Umfeld, der
Guter und Ressourcen nutzt, als Beschéftigte oder Beschéftigter (der im Unternehmen mitbes-
timmt oder nachfragt) und als Bulrgerin oder Blrger, der eine den Herausforderungen entspre-
chende engagierte Klima-Politik fordert. Mit Blick auf den Klimawandel will der Kirchentag in Bre-
men daher deutlich machen, dass aus jeder schier aussichtslosen Lage Kraft fir einen Neuanfang
geschopft werden kann; dem Motto der der vier Bremer Stadtmusikanten ,,etwas Besseres als
den Tod findest du iiberall ...“ folgend!

Kurze Beschreibung der Umweltproblematik

Die Klimakampagne des Kirchentages konzentrierte sich auf das Alltagshandeln des Einzelnen.
Die Problematik des Klimawandels ist noch lange nicht geldst und bedarf neben staatlicher MaR-
nahmen insbesondere das Umdenken vieler Menschen. Dabei spielt z.B. Energieverbrauch eine
groBe Rolle. Die meiste Energie wird gegentber Industrie und Verkehr im Haushalt verbraucht.
Durch Effizienz- und Einsparmaf3inahmen kann hier eine groRe Entlastung erreicht werden. Viele
Menschen sind sich des Einsparpotenzials, das durch ihr eigenes Handeln erreicht werden kann,
gar nicht bewusst.

Eine Reduzierung der weltweiten CO,-Entstehung kann auch durch nachhaltigen Konsum erreicht
werden. Je mehr regionale Produkte gekauft werden, desto weniger muss aufwendig durch Euro-
pa, von einem Kontinent zum anderen oder teils um die halbe Welt transportiert werden. Je weni-
ger transportiert wird, desto weniger CO,-Belastung entsteht. Ahnliches gilt fiir die Nachfrage von
Oko-fairen Produkten und Dienstleistungen.

Dennoch gibt es grof3e Defizite in den Bereichen Effizienz und Einsparen. Auch die Produktion
von und Nachfrage nach ¢kofairen Produkten und Dienstleistungen sind gering. Als Beispiel kann
hier das kirchliche Umfeld genannt werden, das die Marktmacht fiir eine nachhaltige Beschaffung,
die es angesichts von 22.000 Kirchengemeinden und iber 20.000 Einrichtungen, von der Verwal-
tung Uber Gemeindehauser, Bildungsstétten bis hin zu Kindergarten, Heimen und Krankenhausern
zur Veranderung des Marktes in Richtung ressourcenleichter Produkte und Dienstleistungen bei-
tragen kdnnte, ebenfalls nicht ausreichend nutzt.

Durch die Klimakampagne konnte der Kirchentag die Teilnehmenden, Mitwirkenden und die Men-
schen aus der Stadt Bremen fiir dieses Thema sensibilisieren, auf Handlungsalternativen auf-
merksam machen und die Umweltrelevanz von Veranstaltungen und persénlichen Handeln thema-
tisieren. Denn auch fiur den Kirchentag, mittlerweile eine der umweltfreundlichsten Grol3veranstal-
tungen in Deutschland, gibt es aber immer noch viel zu tun. Derzeit verursacht Kirchentag ca.
5000 Tonnen CO,, einschlieflich An- und Abreise der ca. 100.000 Teilnehmenden. Auch in der
Gestaltung der Veranstaltung wird die Umweltleistung kontinuierlich verbessert. Durch die dezent-
rale Organisationsstruktur der Veranstaltungsinhalte und der Umsetzung sind viele Menschen ein-
gebunden. Dies fuhrt dazu, dass jede und jeder einzelne zum Umweltschutz beitragen kann. Hier
setzte die Klimakampagne des Kirchentags an: sie sensibilisierte, neben der umweltfreundlichen
Organisation der Veranstaltung, fir die persénliche Verantwortung und motivierte zum praktischen
wie politischen Handeln.

Die Aktivitaten der Klimakampagne wurden mit einem breiten Netzwerk von bremischen Umweltin-
itiativen und Einrichtungen umgesetzt. So konnte mit der Bremer Umweltberatung e.V. ein Kon-
zept fur eine Klimaschule entwickelt und umgesetzt werden, die es ermdglichte Interessierten die
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Problematik des Klimawandels und die konkrete Bedeutung fur die Stadt Bremen und Hand-
lungsmadglichkeiten aufzuzeigen. Die Situation fir Bremen durch den Klimawandel war Thema bei
der Mitmachaktion ,Land Unter“ (Arbeitsname war ,Light-Blue-Line“). Hier wurde in Zusammenar-
beit mit der Bremer Energiekonsens die mdgliche Flutlinie dargestellt, die Bremen droht, wenn der
Meeresspiegel weiter ansteigt. Der BUND Bremen entwickelte fur die Durchfiihrung des Kirchen-
tages Klima-Stadtfiihrungen fiir verschiedene Zielgruppen (Jugend, Fahrradfahrer, breite Offent-
lichkeit) und fuhrte sie auch durch.

Zielsetzung des Vorhabens

Der Deutsche Evangelische Kirchentag hat in den letzten Jahren sehr viele Anstrengungen unter-
nommen, die Umweltbelastung durch die Veranstaltung zu reduzieren und diesen Erfolg mit der
EMAS-Urkunde zertifiziert bekommen. Im Rahmen dieser UmweltmalRnahmen ist dennoch der Be-
reich Umweltkommunikation nicht sehr systematisch angegangen worden. Das Potenzial Men-
schen anzusprechen, wahrend des Kirchentags sowie in dessen weiteren Umfeld (die Kirchen-
tagsstadt, die Gemeinden) wurde noch nicht ausreichend genutzt. Der Kirchentag sieht seine Ver-
antwortung, die sich durch die Mdglichkeiten einer gro3en Veranstaltung ergeben, und méchte
daher fiir den folgenden Kirchentag durch eine Klimakampagne einen Beitrag zur notwendigen
Sensibilisierung von Menschen zu einem klimafreundlichen Alltagshandeln leisten.

Das Oberziel des Projektes ist daher das Aufzeigen von Handlungsmdglichkeiten eines jeden
Einzelnen. Die Klimakampagne soll die Aufmerksamkeit auf die Problematik der Ressourcennut-
zung und des Klimawandels lenken und dadurch fiir ein bewusstes Alltagshandeln sensibilisieren.

Als Projektziel fur den Teilbereich 2 der Kampagne - ,Kommunikation in Bremen* - sollen 50%
der Menschen, die an der Gestaltung des Abend der Begegnung und den Veranstaltungen in den
Gemeinden beteiligt sind, Uber die Kampagne informiert sein und 10% der Menschen, die mit den
Aktivitaten in Bremen in Kontakt kamen, ihr Verhalten &ndern sowie die Umweltleistung des Abend
der Begegnung gegeniiber den letzten Jahren verbessern. Die Anzahl der Menschen setzt sich
aus den Teilnehmenden der Multiplikatorinnen- und Multiplikatorenschulungen, den Informations-
nachmittagen in den Gemeinden, den Teilnehmenden der Klimaschutzfiihrungen und den Besu-
cherinnen und Besuchern der Klimaschule zusammen. Im Rahmen von Kooperationen mit lokalen
Klimaschutzinitiativen und dem Netzwerk des Kirchentages wird durch das Stellen der Frage ,,Wie
leben wir klimafreundlich?“ Interesse geweckt werden sich fur alternative Handlungsmdaglichkei-
ten fur einen klimafreundlicheren Alltag zu 6ffnen.
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. Aktivitaten im Vorfeld des Kirchentages

l1I.1 Infomaterial fir die Region Bremen und ,,Umzu*“

Bereits im Vorfeld des Kirchentages wurden verschie-
dene Informationsmittel entwickelt und in der Region
Bremen verteilt:

YV,
> 3000 Flyer (davon 2000 an Gemeindebiros)  CO;-Rucksack leichter
in denen wir das Klimaprojekt vorstellen und auf die wird und vieles mebr
Aktivitaten (Vortrage, Klimaschule und Aktivitaten auf nan

dem Kirchentag) hinweisen. (Belegexemplare liegen
dem Bericht bei.)

P

20 b B0 Ml 3000 e B

- 13.000 Broschuren des ,CO2-Sparers®
(davon 6000 an die Gastgeber der Privatquartier-
kampagne des Kirchentages. Belegexemplare
liegen dem Bericht bei.)
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l11.2 Vortragsreihe ,,Klima — Mensch, was anderst Du?“

Im Marz startete die Vortragsreihe zu verschiedenen Aspekten rund um das Thema Klima.
Die Vortrage wurden im Eingangsbereich der Bremer Geschéaftsstelle, der sog. ,Schaus-
telle gehalten.

Teil-

Referent
nehmer

Datum Thema

05.02.2009 Hochwasser- & Kiistenschutz im Dr. Michael Schirmer, 8
T Zeichen des Klimawandels Klima-Experte, Uni Bremen

05.03.2009 Bremer Modernisieren: Susanne Korhammer, 6

So wird Ihr Altbau zukunftsféhig

Klimafreundlich Einkaufen, Essen

TARA Ingenieurbir

Katja Muchow,

D2t und Geniefien BUND Bremen e.V. 8
07.05.2009 Clever m'obll - Kllmascho.nende Siecke Martin, 6
Alternativen heute und in Zukunft BUND Bremen e.V.
Energie clever genutzt - U i
04.06.2009 g g Dr. Jirgen Ritterhoff, 13

Energieeffizienz zu Hause Bremer Umwelt Beratung e.V.

Den Teilnehmerzahlen kann man klar entnehmen, dass das Konzept dieser Vortrage nicht
funktioniert hat. Da ganz ahnliche Vortrage unserer Kooperationspartner in anderem Kon-
text deutlich hohere Teilnehmerzahlen generierten, bleibt nur die Annahme, dass

a) der KT als Veranstalter derartiger Vortrage nicht etabliert ist und/oder
b) die Ortlichkeit nicht als 6ffentlicher Raum bekannt ist.

Aus den Diskussionen mit den Projektpartner ist der Schluss zu ziehen, dass derartige Ak-
tivitaten in zukunftigen Projekten sehr viel starker in ein bekanntes Format (bekannte Vor-
tragsreihe, bekannter Ort) einzubinden sind.
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[11.3 Klimaschule

Die Klimaschule besteht aus 2 Komponenten:

- zum einen wurden fur den Einsatz wahrend der Schulungen und fur wahrend des Kir-
chentages selbst eine Ausstellungsreihe aus 15 verschiedenen Bannern gestaltet
- die eigentliche ,Schulung” besteht aus einem Workshop, der individuell auf die Bedurf-
nisse des anfragenden Kirchengemeinden zugeschnitten wird. Hierbei kommen spieleri-
sche Elemente genauso zum Einsatz wie die klassische Powerpoint-Prasentation.

Ausstellung ,,Klimaschule“ in der Schaustelle:

Die Ausstellung wurde bis auf die Zeit der Grof3veranstaltung selbst in den 6ffentlich zu-
ganglichen Raumen des Kirchentages ausgestellt. In der sogenannte ,Schaustelle® be-
fand sich das Informationsbiro des Kirchentages am Bahnhofsvorplatz in Bremen. (Abbil-
dungen der Banner finden sich im Anhang 1.)

Workshop ,,Klimaschule*

Der angebotene Workshop wurde im Vorlauf auf den Kirchentag trotz intensiver Bewer-
bung durch einen Flyer der jede Gemeinde erreichte, persdnliche Anschreiben, Veroffent-
lichung in der Bremische Kirchenzeitung (Kirche Aktuell) und von keiner einzigen Kirchen-
gemeinde angefordert. Es ist sehr deutlich geworden, dass die Gemeinden insbesondere
in den letzten 6 Monaten vor dem Kirchentag (also von Dezember 2008-Mai 2009) derart
mit den Vorbereitungen belegt sind, dass keine Ressourcen fur zusatzliche Aktivitaten
vorhanden waren.

Im Nachklang auf den KT sah die Situation anders aus: Das Projekt ,Tut dem Klima gut"
hat einen deutlich héheren Bekanntheitsgrad und nach der Sommerpause sind auch wie-
der die Ressourcen auf Seiten der Kirchengemeinden vorhanden, das Klimathema zu be-
gleiten. Es wurden fast 250 Menschen in Workshops vor Ort in 13 Gemeinden geschult.
Auf weiteren 5 Veranstaltungen aus besonderen Anlassen (wie zum Beispiel dem ,Tag
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der Schoépfung®, s. a. Kap. V.1) oder grol3en Gemeindefesten wurden weitere 1080 Men-
schen erreicht. Schlussendlich war die Klimaschule auch auf dem Okumenischen Kirchen-
tag 2010 in Mlinchen im ,Zentrum Umwelt und Ressourcen® vertreten. Von den Uber

125.000 Dauerteilnehmenden des Munchner Kirchentages fanden 21.400 ihren Weg in
diese Messehalle.

Die detaillierte Ubersicht tiber die Veranstaltungen ist im Anhang 3 zu finden.
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1.4 Klima-Seite im Programmheft des Kirchentages

Uber das Klimaprojekt wurde im Pro-
grammheft (PGH) an hervorgehobener
Stelle informiert.

Der Artikel machte mit dem einprag-
samen Kampagnen-Logo auf die Kli-
makampagne aufmerksam.

Das Programmheft hat eine Auflage
von uber 100.000 Exemplaren und ist
fur die Kirchentagsbesucher ein stan-
diger Begleiter wahrend der Grol3ver-
anstaltung Kirchentag. (Ein Ansichts-
exemplar des Programmheftes liegt
dem Bericht bei.)

12 KLIMAFREUNDLICHER KIRCHENTAG

Schopfung bewahren - Umwelt und Klima schiltzen -
Der Kirchentag ist heute eine der umweltfreundlichsten GroBveranstal-
tungen in Deutschland. Seit Jahren wurden und werden verschiedene
Mafnahmen zur Verringerung des Ressourcenverbrauchs ergriffen. Dazu
gehdren nicht nur Anstrengungen zur Senkung des Energie- und Wasser-
verbrauchs, sondern auch die Investitionen in erneuerbare Energien und
der Wechsel zu grinem Strom.

Um das Engagement fir die Umwelt noch gezielter zu gestalten, wurde
bereits 2001 ein regelmaBiges Umweltcontrolling eingefiihrt. Beim
Kélner Kirchentag 2007 wurde das Umweltmanagementsystem des
Kirchentages schiieBlich mit dem europdischen EMAS-Zertifikat ausge-
zeichnet. Der Kirchentag ist damit die erste regelméBig stattﬁndende
GroBveranstaltung, die dieses Zertifikat verliehen bekam.

Trotz aller Bemuhungen bleibt aber die Tatsache: Kirchentage gehen
einher mit dem Verbrauch fossiler Energie und verursachen daher
klimaschadliche CO,Emissionen. Diesmal will der Kirchentag in seinem

Einsatz fir Umwelt und Klima einen Schritt weitergehen. Er hat

5 daher ein eigenes Klimaschutzprojekt aus der Taufe gehoben:
Es will nicht nur die Veranstaltung selbst klimafreundlicher
. werden lassen, sondern die Menschen
- schon vor,

- natirlich wahrend
- und auch noch nach dem Kirchentag

zum Handeln fiir den Klimaschutz in ihrem Alltag bewegen. Denn jede
und jeder hat Einfluss auf die Nutzung von Ressourcen und damit eine
personliche Emissionsverantwortung.

Bereits vor dem Kirchentag startete das Klimaprojekt, um Teilnehmende,
Mitwirkende und Kirchentags-nteressierte zum CO-Sparen zu bewegen:
Gemeinsam wollen wir nicht nur den CO>- FuBabdruck des Kirchentages
verkleinern (mehr auf » www.kirchentag.de/klimaschutz), sondern
dariiber hinaus ein Signal fiir einen ambitionierten Klimaschutz setzen,
der schon heute das globale Ziel von minus 80 Prozent im Jahr 2050
im Blick hat.

¥ W4
* 7&"&:’:’»’1‘?«‘:&"&"" DBU '\ ﬁ = W b g
und Reaktorsicherheit S T’J
EMAS

GEPRUFTES
UAMWELTMANAGE vEr T
OE- £ AA000

DasKlmaschutzprojekt , Tut dem Kima gut* wird vom Bunde sministenum fiir Umwelt, Naturschuiz
und Reaktorsicherheit (BMU) und der Deutschen Bundesstiftung Umwekt (DBU) geford
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V. Wahrend des Kirchentages in Bremen

V.1 Umwelt-Trailer

Auf vier Grol3bildleinwanden wurde wahrend des gesamten Kirchentages regelmaflig ein
Info-Trailer gezeigt. Dieser Trailer bestand aus Kurzfilmen, Animationen und Prasentatio-
nen die zu den Umweltaktivitaten des Kirchentages informierten und zur Teilnahme an
den Aktivitaten des Klimaprojektes aufrief. (Die Kopie des Umwelt-Trailers liegt dem Ab-
schlussbericht als DVD bei.)

Der Trailer wurde wahrend der Umbauphasen der Open-Air-Bihnen gezeigt und sollte
insb. Menschen erreichen, die nicht proaktiv Programmpunkte zu den Thema Klimawan-
del und Umweltschutz aufsuchen wiirden. Zudem wurde bis Freitagvormittag auch noch
einmal zur Teilnahme an der Mitmachaktion ,Land Unter” aufgerufen. (Eine Kopie des
Trailers findet sich auf der beiliegenden Daten-DVD.)

xum

Mitnebmen
(Foyor, Halle 6)

. T
. t !
: | | L i § o YERY
T, et Reelh
| Bt v | B

# 32, Deutscher Evangelischer Kirchentag 20. bis 24. Mai 2009 in Bremen

Wassten Sie schon, dass Sie pro 100 gefabrene Babn
Kilometer 28,6kg CO, Emissionen einsparen?

Weitere Informationen
im Klimapavillon
~Mobilitat*

# 32, Deutscher Evangelischer Kirchentag 20. bis 24. Mai 2009 in Bremen
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IVV.2 Zentrum Zukunft (ZZ)

Das Thema Klimawandel wurde im ZZ in der &5
Messehalle 6 im zentralen Messegelande in g
Bremen in verschiedenster Form behandelt.
Auch am Kirchentagsdonnerstag, an dem Bun-
desumweltminister Gabriel zu einer Diskussion
zum Thema Energie der Zukunft teilnahm. Im
Anschluss an die Diskussion konnte die
Kirchentagskampagne ,Tut dem Klima gut® vor-

gestellt werden: |

—> Diskussionspanel
,Voller Energie in die Zukunft* (1.500 TN)

IV.2.1 DBU - Ausstellung Energy@Home

Die Wanderausstellung Energy@home wurde passend zum Thema der Halle in diesem
thematischen Zentrum prasentiert. Den Weg in das ZZ (Halle 6) fanden insgesamt mind.
23.500 Besucher. 7800 hiervon besuchten die Ausstellung Energy@home, was von allen
beteiligten als guter Erfolg verbucht wurde.

Zu den Besu-
chern des
S,Zentrum Zu-
kunft® gehor-
ten neben
dem damali-
gen Bundes-
umweltminis-
ter Gabriel
ebenfalls der
Bremer Um-
weltsenator
Loske. (Im
Bild an der
Energiekurbel
der Energy
@home)
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Fast 2/3 der Besucher blieben langer als 2 min. Der Eindruck der Standbetreuung, dass
sie ,durchgehend im Beratungsgesprach gewesen seien®, spiegelt sich auch in den erho-
benen Daten wieder: Pro Standbetreuer wurden durchschnittlich 12 Gesprache pro Stun-
de gefuhrt. Insgesamt wurden gut 550 Besucher im personlichen Gesprach beraten.
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IVV.3 Klimapavillons

Das Klimaprojekt war in jedem der drei Kirchentags-Zentren mit einem Klimapavillon ver-
treten.

—>Klimapavillon
»Ernahrung & Konsum*
auf der Bulrgerweide im
“Glasernen  Restaurant;
Betreut durch die Bremer
Umweltberatung e.V.

—>Klimapavillon

»otrom & Warme*“ in der
Innenstadt; Betreut durch
die Bremer Energie Kon-
sens, die Energiebera-
tungsagentur des Landes
Bremen.

—>Klimapavillon
,Mobilitat“ in der Uber-
seestadt; Betreut durch
den BUND Bremen e.V.

Alle drei Pavillons waren ein grof3er Erfolg: Die hochmotivierten fachkompetenten Stand-
betreuer trafen auf ein interessiertes Publikum, das sich detailiert informierte. Die Koope-
rationspartner waren fast durchgehend im Beratungsgesprach.
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IV.3.1 Pavillon ,,Erndhrung & Konsum*

Mehr als 2600 Menschen nutzen die Gele-
genheit, sich Uber die Klimawirkung ihrer
Konsumgewohnheiten an diesem Infostand
zu informieren

Dieser Ausstellungsstand war - thematisch
passend - an das Glaserne Restaurant an-
gegliedert, das Kirchentags-Restaurant in
dem es nur

e saisonale,

e regionale,

e Okologisch angebaute und
e fair gehandelte

Lebensmittel serviert werden
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IV.3.2 Pavillon ,,Strom & Energie“:
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An diesem zentral an einer der Hauptverbindungsstrecken in der Innenstadt liegendem
Klimastand informierten sich gut 2500 Menschen, wie sie Strom und Energie sparen kon-
nen.

Zum Stand gehoérte
neben den erfahrenen
Standbetreuern  und
den informativen Kili-
mabannern ebenfalls
ein Aktivitatsmodul:

Die ,Energie-Kurbel®,
ein Exponat an dem
man austesten konn-
te, wie viel ,Arbeit*
man in die Produktion
von Energie stecken
muss, erfreute sich
nicht nur bei Jugendli-
chen grof3er Belieb-
theit.
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IV.3.3 Pavillon ,,Mobilitat“

In diesem Klimapavillon wurden nicht
nur vielfaltige Informationen knapp
durch die Klimabanner und ausfihrlich
durch die Kooperationspartner erklart,
sondern es bot sich hier auch die
Moglichkeit Elektrofahrrader, soge-
nannte ,Pedelecs” direkt auszuprobie-
ren. Ein weiteres Aktivitatselement
dieses Standes war das ,CO»-
Fahrrad“, das die unterschiedliche
Klima-Last verschiedener Mobilitats-
formen erfahrbar machte. Gut 1300
Menschen besuchten diesen Pavillon
im Veranstaltungsort ,Uberseestadt".
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IV.4 Klima-Stadtfihrungen

Stadtfihrungen bieten die Gelegenheit einen Blick hinter die Kulissen zu werfen und die
Gastgeber des Kirchentages ein kleines bisschen besser kennen zu lernen.

Klima-Stadtfiihrungen weiten den Blick um eine weitere Ebene und versuchen die weitrei-
chenden Konsequenzen unseres Handelns beispielhaft zu beleuchten.

Das Klimaprojekt hat drei verschiedene Fiihrungen angeboten:
- ,,Flutlinien — Bremens Klima”; eine Fuhrung fur Ful3ganger in Bremens Innenstadt

- ,Erneuerbare Energien*; eine Fahrradtour, die Bremer Beispiele flr den Einsatz
Erneuerbarer Energien zeigt

- ,Klimawandel in Bremen*; die Jugendtour mit Startpunkt Uberseestadt

Die Touren waren - wann immer das Wetter es zuliel3 - ausgebucht und hatten insgesamt

508 Teilnehmer. (Die detailierte Beschreibung der Klima-Stadtfuhrungen finden sich im
Anhang 2).
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V.5 Mitmachaktion ,,Land Unter*

Wahrend des Kirchentages wand sich ein etwa
elf Kilometer langer blauer Kreidestrich, die
Land-Unter-Linie, um Bremens Innenstadt. -
Sie sollte Bremens ,neue Flutgrenze® sym- ‘
bolisieren - wenn der Klimawandel unge-
hindert fortschreiten wirde. Klimawandel er-
scheint vielen Menschen immer noch als abstrakt und
weit weg. Mit der Linie sollte dem doch oft sehr abstrakten Be-
griff Klimawandel ein Gesicht gegeben werden und sie sollte zeigen
welche Folgen es langfristig in Bremen geben konnte. Entlang der blauen
Land-Unter-Linie waren sieben Informationspunkte aufgestellt, die Uber Ursa-
chen und Folgen des Klimawandels aufklaren.

Die eigentliche Aktion starte mit einer Kundgebung auf dem zentralen Marktplatz mit dem
Kirchentagsgeschaftsfihrer Bernd Baucks, dem Geschaftsfuhrer des Kooperationspart-
ners vor Ort, dem Bremer Klimaexperten Dr. Schirmer und dem Bremer Umweltsenator
Dr. Loske.

Anschliel3end wurden die Kirchentagsbesucher aufgefordert, entlang eines Abschnitts der
Land-Unter-Linie eine Menschenkette zu bilden, um ein Zeichen gegen den Klimawandel
zu setzen. Jeder Teilnehmer der Menschenkette hatte die Moglichkeit, seine personliche
Klimabotschaft auf die Postkarten zu notieren, die anschlie3end an blauen Ballons befes-
tigt wurden. AnschlieRend wurden die Ballons mit den Klimawiinschen gemeinsam steigen
gelassen. Mit dem Start der Klimabotschaften sollte gemahnt und gleichzeitig ein positives
Symbol der Hoffnung gesetzt werden: Noch kann der Klimawandel und seine Folgen be-
grenzt und eine ,Land-Unter-Linie verhindern werden.

Schon 1 Woche vor der
Eréffnung des Kirchenta-
ges lagen in Bremen in
Kneipen & Restaurant
10.000 Karten aus, die
auf die Mitmachaktion
hinwiesen:

Wahrend des Kirchenta-
ges machte der auf den
Grofbildschirmen laufen-
de Klima-Trailer auch
auf diese Aktion aufmerk-
sam.
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In der Kirchentagswoche selber, wurde dann die 11-km-lange, blaue
»Land Unter Linie“ ganz 6kologisch in einem langen FuBmarsch
mit Kreidewagen und blauer Ko-Kreide aufgebracht.

Entlang der Linie

waren an 7 Stellen
Informations-Stelen ‘
aufgebaut

Land l.b{(d' Linie
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Am Kirchentags-Donnerstag
war es dann soweit.: Ab mor-
gens um 7 waren Helfer an 3
Stattionen damit beschaftigt
Hunderte von blauen Luftbal-
lons mit Helium zu fullen und
sie mit Bander vorzubereiten.

Um 12:55 startete die Aktion mit dem Auftaktevent !
auf dem Bremer Marktplatz:
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Hunderte von Klimabotschaften der Bremer Kichentagsbesucher und Besucherinnen
wurden schlie3lich entlang der blauen ,Land Unter” - Linie steigen gelassen.

Gut 800 Menschen
nahmen an der Kili-
ma-Aktion teil.

Dariiber hinaus er-
reichte die Aktion
durch die Medienbe-
richterstattung allein
in den Print-Medien
mehr als 120.000
Menschen  (Sonde-
rausgabe Weser Ku-
rier — 50.000, Nord-
seezeitung - 70.000).
Auch wurde in online-
Portalen Uber die Ak-
tion berichtet.

(Mehr Informationen zur Offentlichkeitsarbeit finden sich in Kap. VI. Details finden sich
ebenfalls im Anhang 5.)
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IV.6 Wahrnehmung des Klimaprojektes wéahrend des Kirchentages

IV.6.1 Allgemeine Informationen

Eine Befragung fand an allen funf Tagen des Kirchentages statt und wurde von Helferin-
nen und Helfern durchgefiihrt. Es wurde 1516 Menschen befragte. 1439 Fragebdgen
wurden in den Datensatz aufgenommen, 77 Fragebdgen waren ungultig.

l 55,56

@EKlimaprojekt

41,28

OFahrradprojekt

OGlasernes Restaurant

ONaturkostmarkt
20,01 21,85 OEMAS

6,92

Eekanntheit der Umweltprojekte |%%)

Umweltprojekte des Kirchentages

Grafik 1: Prozent der befragten Personen wahrend der GroRveranstaltung die Umweltprojekte des Kir-
chentages kennen

Es ist ein Zusammenhang zwischen dem Ort der Befragung und eine Tendenz flir den
zeitlichen Verlauf des Kirchentages festzustellen. Am zentrumsferneren Veranstaltungs-
standort ,Uberseestadt‘ kannten weniger Menschen ,Tut dem Klima gut“ als auf der ,Mes-
se“, in der ,Innenstadt und auf dem ,Bahnhofsplatz*. Uber die Dauer der 5-tagigen Ver-
anstaltung ist eine Tendenz fir die Zunahme der Bekanntheit des Projektes festzustellen,
wenn die Tage Mittwoch und Sonntag aul3en vorgelassen werden. An diesen Tagen wur-
den deutlich weniger Menschen befragt.

IV.6.2 Wahrnehmung und Nutzung des Angebots ein Kurziberblick

Insgesamt gaben 71,12% derjenigen, 2050 8,38
die das Projekt kennen, an, dass sie '

auch Angebote kennen. Ein Finftel

machte an dieser Stelle keine Angaben.

Wabhrscheinlich schreckte die Fragebo-

genlange ab. Die folgenden Prozentwer-

te beziehen sich auf die 71,12%

(N=399).

3 Kenne ich nicht
= Kenne ich

O Keine Angaben

Grafik 2: Bekanntheit des Angebots von
“Tut dem Klima gut” in %
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Das Angebot wahrend des Kirchentages wurde unterschiedlich haufig genutzt, bzw. war
unterschiedlich haufig bekannt. Die folgende Grafik stellt die Bekanntheit und das Nut-
zungsverhalten fur die einzelnen Angebote dar.

100% e e

90% 1 e B e B s B e e B e e I
80% T — =
70% 1 111 1 ][ |@Wedernoch
60% T e B e B s B e e B e e I .
0% Werde ich nutzen/besuche
o 4 NN S U U S [ ) [y
40% - L ] B | | L |® Bereits genutzt/besucht
30% - — — — | @ Kenne ich
20% - — — —
10% ~
0% -
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

Angebote im Rahmen des Klimaprojektes

Grafik 3: Bekanntheit und Nutzen der Angebote der Klimakampagne wahrend des Kirchentages
1= Klimapavillon Mobilitét; 2= Klimapavillon Essen&Konsum; 3= Klimapavillon Warme&Strom; 4=Ausstellung
energie@home; 5= Land unter; 6= Stadtfihrung Bremens Flutlinie; 7=Radtour Erneuerbare Energien; 8=
Stadtfiihrung Jugendtour; 9= Info Screen; 10= Klima-Karte in Programmmappe; 11= Broschire CO, Sparer

Nach Z&hlungen der Besucherinnen und Besucher an z. B. den Klimapavillons wahrend
der Veranstaltung lassen sich hier abweichende Werte fiir die Nutzung der Klimapavillons
ablesen. In der Umfrage wurde wesentlich haufiger angegeben, dass die Klimapavillons
bereits besucht worden waren oder noch besucht werden sollten. Aus der Differenz der
tatsachlichen Besucherinnenzahl und der Angaben im Fragebogen lasst sich ein Fehler-
guotient von 0,9% errechnen. Dieser Fehlerquotient wurde fur die Berechnung der CO2
Emissionen angewandt.

IV.6.3 Fazit der Besucherbefragung

Wahrend der Durchfiihrung des Kirchentages wurde eine Befragung zur Wahrnehmung
des Klimaprojektes (,Tut dem Klima gut) durch die Kirchentagsteilnehmenden durchge-
fuhrt. Gut 40% der Befragten kannten das Projekt ,Tut dem Klima gut®.

Die Detailaufschliisselung Uber die einzelnen Kirchentags-Wochentage deutet darauf hin,
dass das Projekt durch seine Aktivitaten und die Offentlichkeitsarbeit wahrend des Kir-
chentages an Bekanntheit gewonnen hat.

Weitere Ergebnisse aus der Umfrage konnten im Bezug auf die Bekanntheit und Nutzung
der einzelnen Angebote und dem Umweltverhalten der Kirchentagsteilnehmenden ge-
wonnen werden. Insgesamt lassen sich folgende Schliisse aus den Ergebnissen der Um-
frage ziehen:

= ,, Tut dem Klima gut“-Angebote auf dem Kirchentag konnten sich ,be-
haupten*

= Klimapavillons waren besonders bekannt und wurden intensiv genutzt
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= Kirchentagsteilnenmende sind bereits sehr umweltbewusst
= Menschen wurden zur Verhaltensédnderung angeregt
= konkrete CO2 Einsparungen wurden erbracht

= Potential zum Ausbau der Bekanntheit des Projektes ist weiterhin vor-
handen
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V. Aktivitaten nach dem Kirchentag in Bremen

V.1 ,,Tag der Schopfung” am 18. November in Bremen

Am 18. November 2009 wurde dieser
Workshop in Zusammenarbeit mit der Bre-
mischen Evangelischen Kirche, ,Zukunft
Einkaufen und dem ,Grinen Hahn® als
halbtagiges Event durchgefihrt.

BREMISCHE EvANGELISCHE KIRCHE

In drei Blocken wurden folgende Themen

erortert:
e Energetische Modernisierungen ng dﬁ?‘ SCbbeifﬂg
e ,Zukunft einkaufen® 18. November
(Okofaire Beschaffung) von 15 bis 21 Ubr
e Griiner Hahn" Hollerallee 75
(Umweltmanagement) im forum kirche

Zielgruppe waren Pastorinnen & Pasto-
ren, Kirchenvorstdnde und die Leitung
von kirchlichen Werken & Einrichtun-
gen. Gleichzeitig wurde hier auch das
Konzept der ,Klimaschule® vorgestellt
und erneut beworben. 30 Personen
konnten mit diesem Workshop fur Mul-
tiplikatoren erreicht werden.
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VI. Offentlichkeitsarbeit

Die offentlichkeitswirksamen Aktivitaten des Projektes beruhen auf drei Saulen. Zum eine
wurden Mitwirkende des Kirchentag in der Region direkt angesprochen. Dies war méglich,
da die reguléaren Vorbereitungstreffen mit den Mitwirkenden genutzt wurden um auch das
Klimaanliegen des Kirchentages zu kommunizieren und auf die Aktivitaten im Rahmen der
Klimakampagne hinzuweisen. Desweiteren wurden der Internetauftritt des Kirchentages
im Bereich Umwelt deutlich ausgebaut und letztendlich wurden kirchliche Medienorgane
genauso wie die Berichterstattung in sakularen Zeitungen und natirlich auch die Vernet-
zung mit anderen Internetseiten genutzt um mit der Klimakampagne die Offentlichkeit zu
erreichen.

VI.1 Information von ehrenamtlichen Mitwirkenden des Kirchentages

Mitwirkende des Kirchentages sind Gemeindeglieder, genauso wie Schulhausmeister oder
Musikgruppen. Vorbereitungstreffen organsiert der Kirchentag fir Mitwirkende zur Organi-
sation von u.a. folgenden Aktivitaten:

e Abend der Begegnung

o Feierabendmahl, Tageszeitengebete
e Privatquartiere

e Quartiersschulen

Darlber hinaus werden auch allgemeine Veranstaltungen zur Information Uber den Kir-
chentag durchgefuhrt.

In den verwendeten Materialien (Prasentationen und Informationshefte) wurde stets auch
auf das Umwelt- und Klimaanliegen des Kirchentages und insbesondere die neue Klima-
kampagne hingewiesen.

Ansprech- Azl
Aktivitat P Anzahl | Reichweite | Menschen Kommentar
partner
/Veranstaltung
Abend der Gemeinde- 6 330 Info-Veranstaltungen

Begegnung | beauftragte

ca. 2x 10, 2x 20, 3x30, 1x70,

Mitwirkende 9 700 75 | 1x450
Tageszeiten- | Projektleitung 11 n.b. n.b. | 3.PL-Sitzungen in Bremen
gebete Gebete in 8 Kirchen
Privat- Privatquartier 9 170 15-50| 2 Schulungsrunden: 1 x 4 und 1
quartiere -beauftragte x 5 Veranstaltungen:

in Achim, Bremen-Walle, Bre-
men-St. Magnus, Bremen-
Vegesack, Delmenhorst und
Osterholz-Scharmbeck
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Ansprech- L)
Aktivitat b Anzahl | Reichweite | Menschen Kommentar
partner
/Veranstaltung
Quartiers- Quartier- 10 443 20 - 50 | 2 Schulungsrunden @ 5 Ver-
schulen beauftragte anstaltungen:
in Achim, Bremen-Walle, Bre-
men-St. Magnus, Bremen-
Vegesack, Delmenhorst und
Osterholz-Scharmbeck
Schulhaus- 23| >124 2 - 80 | Hausmeisterdienstbesprechung
meister bei 23 Schultrdgern zwischen
Bremerhaven, Rotenburg, Ver-
den, Bassum und Oldenburg
Schulhaus- 50| >50 1 - 2 | Schulbesichtigung vor Ort
meister
GESAMT 186 1.817

Tabelle 1: Informationsveranstaltungen fir ,Mitwirkende® des Kirchentags in Bremen bei denen zum
Klima-Engagement informiert wurde.
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V1.2 Aktivitaten im Internet

Die Klimakampagne will nicht nur in regional in der Kirchentagsstadt aktiv fir das Klima
werden, sondern auch bundesweit Anstol3e zu Verhaltensdnderungen geben. Aktivitaten
Uber das Internet sind hierzu von essentieller Bedeutung.

Der Kirchentag informiert nicht nur auf seinen ausfuhrlich Gber alle Aktivitaten der Kam-
pagne, er hat im Rahmen des Projektes auch zwei spezielle Komponenten neu entwickelt
um Klimaschutzinteressierte zu informieren und motivieren:

VI.2.1 Klima-Lexikon

Das ,Klima-Lex® lehnt sich in seiner Struktur an das Kirchentagslexikon an und bietet dem
interessierten Besucher zu verschiedensten Stichwdrtern Klima-Tipps.

Naturlich finden sich hier auch alle Tipps aus der Klimabroschure ,Der CO,-Sparer® wie-
der: http://www.kirchentag.de/no cache/das-ist-kirchentag/klimaschutz/klimalexikon.html

Dabei sein

Programm Klimalexikon

Das ist Kirchentag
Das Ereignis

AR € D E E &G H K LM B R & E U W
Die Bewegung z &
Gremien
u Batterien

Geschdftsstelle
Klimaschutz Akkus

Tut dem Klima gut Beschreibung: Energie zum Rekordpreis

limaggchewecd Batterien sind Gberaus praktisch, machen sie doch viele elektrische

CO2 Sparen Gerate mobil. Das Problem ist nur: Thre Energiebilanz ist

verheerend. Fur ihre Herstellung wird 40 bis 500 Mal mehr Energie

Umweltmanagement
_ 9 bendtigt, als die kleinen Kraftspeicher spater wieder abgeben.
Klimalexikon Darum wirde die batteriebetriebene Kilowattstunde auch bis zu 400
Riickblick Bremen Euro kosten. Zeit zum Umdenken also, vielleicht gibt es ja zu so
manchem klassischen Batteriegerat eine Alternative:
Archiv : .
solarbetriebene Uhren und Taschenrechner, Spielzeugautos mit dem
Dresden guten alten Aufziehmechanismus anstelle des Elektromotors,
Aktuell Bohrmaschinen mit Kabel statt mit Akku, Taschenlampen mit
Service Handgenerator.
Sollten mobile Stromquelien unverzichtbar sein, verwenden sie
zumindest Akkus oder wiederaufladbare Alkali-Mangan-Zellen, die
= sogenannten RAM-Zellen, Bei Akkus sollten Sie auf NiCd-Zellen
Mein Kirchentag verzichten, da diese das giftige Schwermetall Kadmium enthalten -
Benutzername: greifen Sie stattdessen auf NIMH- oder Lithium-Zellen zurick,
[ Vergewissern Sie sich, dass Ihr Ladegert fir den entsprechenden
Akku-T eeignet ist,
Kennwort: TP 9008
‘ | Internet: www umweltdaten de/publikationen/fodf-I/3057 .pdf
Loginl
nnw r ne
g "Main Ki n Sie glavben, Ihr porsdnliches Handeln
) R Sndert nichts am Problem Klimawandel?

Lassen Sio sich Uberraschen, wie vielo M&g-
lichkeiten Sie im ganz normalen Alltag haben,

-\ @ B You dlich zu handels 3 % 20 0O, Ereparnis
- - g
N) — B
9 <o, Durch Heine Feninde-
ruwgen b Lirow tighicher
FirSalton, tdunen Sie wich
s sebou el kriegim ¥
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VI1.2.2 CO,-Sparer

Der CO,-Sparer ist als zentrales Kommunikationselement entwickelt worden. Unsere Auf-
forderung, dass jeder in seinem ganz privaten Leben damit beginnen kann, klimafreundli-
cher und damit CO,-sparender zu Leben, war mit dem CO,-Sparer durch den Aufruf ver-
bunden ,fur“ den Kirchentag CO, zu sparen, also selbst weniger CO, zu produzieren. Die
SO eingesparte Menge sollte gegen den Verbrauch durch die Durchfihrung der Grof3ver-
anstaltung Kirchentag (ca. 5000 t) gegengerechnet werden.

Dabei sein
Programm COz-Sparer
Das ist Kirchentag

Das Ereignis

COz-Spartipps fiir

i CO, sparen: Los geht's! ' Jederman & Jederfrau
Die Bewegung r ) . .
= = Profis beim Klimaschitzen

remien i

& Ihre Gesamtersparnis: 680,96 kg % e vior WEnde
Geschiaftsstelle I ) .
Klimaschutz Fillen Sie den CO--Sparer aus, Los geht's mit einemn Klick auf das Symbal "+", - eigene vier Wande
@

- Kirchengemeinden (& Institutionen)
Tut dem Klima gut

"Mach ich schon" - Bitte klicken Sie dieses Feld an, wenn dieser Vorschlag bei Biiros generell

Klimawetthewerb Ihnen schon Alltag ist, Dies freut das Klima und uns.
CO2 Sparen Digse Einsparung kann dern Kirchentag - leider - nicht mehr "gut geschrieben” + CO2-Ratgeber
Umweltmanagement werden, da "Tut dem Klima gut" nur neue, also zusatzliche Spar-aktivtaten X .
. ; akzeptiert, D.IE Ratgeberbroschiire des
Klimalexikon Kirchentages:
Riickblick Bremen Energiesparlampen - der einfache Dreh zum Klimaschitzen [+] B DEKT Klimasparen.odf
- D .0
Archiv ) ) -
abschaltbare Steckerleisten - auch im Biro [+]1
Dresden
aktuell Griiner Strom fiir Kihlschrank und Co, [+]
Service Mit dern Rad fit in den Tag starten: [+]
Fahrgemeinschaften - sparen nicht nur CO; ¢ [-]

[T Mach ich schon B [:i i 239 Tonl'lel'l

Mein Kirchentag .
an Einsparungen

Morgens im Stau stehen? Fahrgemeinschaften verringern nicht nur die

Benutzernarne: individuellen CO;-Emissionen, sondern entlastet auch die Stadtzentren
(Werkehrsstau, Feinstaub etc.), Und ganz nebenbei entlasten Sie auch ihr
Kennwort: persinliches Pendler-Budget, Pro Jahr spart dies nicht nur CO5:

Mit diesem Yorschlag kénnen Sie 10,64 kg CO; pro zusatzl, Person im Auto und

. krm sparen.
Loglnl .
1 | Anzahl {zusatzl. Person im Auto)
Kennwort vergessen?

Das bietet "Mein Kirchentag" 3z einfache Entfernung in km
Jetzt reqgistrieren!

S0 sparen Sie mit diesemn Spar-Tipp schon 680,96 kg CO2,

Mit der Bahn auf Dienstreisen +] &
You — . '
1%C weniger im Raum - macht kein kaltes Klima [+]1
N f & e}
Recyclingpapier im Blro [+]

Tea Time im Biro - Heiiwasser nicht umsonst erhitzen [+]1
Kantinenessen - geht auch anders [+] E3

Unterkihlungs-alarm im Kahlschrank [+]

Mit dern Power-Saver aus der Stand-by Falle! [+]1 Klimalexikon

In unserem Elimalexikon finden Sie
Tipps fiir einen klimafreundlichen
alltag.

Heilies Wasser nach Bedarf und ohne hohe Stromrechnung! [+]

Warmnwasser fir Handewaschen und co ganz sparsam! [+]1

Leider wurde das kommunizierte Ziel, 6000 Tonnen CO, mit diesem Werkzeug einzuspa-
ren, noch nicht erreicht. Der CO2-Sparer wurde von allen die ihn benutzt haben als origi-
nelles und gut anwendbares Werkzeug beschrieben. Allerdings haben ihn nur eine sehr
Uberschaubare Anzahl von Menschen verwendet. In nachfolgenden Aktivitaten soll dieses
Werkzeug noch einmal Giberarbeitet werden.

Die Analyse verweist auf folgende Aspekte die fir die schlechte Nutzungsquoten verant-
wortlich sein kénnten:

Zum einen ging der CO2-Sparer erst kurz vor der eigentlichen Grol3veranstaltung online.
Geplante Quernutzung innerhalb der Kirchentagsseiten konnten deshalb nicht so effektiv
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eingesetzt werden wie urspringlich geplant: (Z.B. gab es eine Verlinkung von der Bestati-
gungsseite der online-Anmeldung direkt auf den CO,-Sparer. Leider ging diese Verlinkung
erst nach der Freischaltung des Sparers, eine Woche vor dem Kirchentag online. Daher
hat dieser Ansatz nicht viele Einsparungen generiert.)

Insgesamt ist zu den Internetseiten der Schluss zu ziehen, dass Sie gut tUber die Kam-
pagne informieren, die speziellen Werkzeuge sich aber in der 6ffentlichen Wahrnehmung
noch nicht durchgesetzt haben.

Dieser Aspekt sollte in zukinftigen Aktivitaten frihzeitig geplant und umgesetzt werden.

VI.2.3 Wahrnehmung der Aktivitaten im Internet

Die durchgefiihrte Befragung unter den Kirchentagsbesuchern ergab folgendes Bild fir
den Bekanntheitsgrad des Internetangebotes des Projektes.

Bekanntheit und Nutzung des Internetangebots

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20% A
10%

0%

OWeder noch

OWerde ich noch nutzen

Prozemt

ir

@ Bereits genutxt

BKenneich

Internetseite CO2-Sparer

Internetangebot
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V1.3 Rezeption in externen Medien

Veroffentlichungen in Zeitungen und auf anderen Internetseiten.

: Thema der . .| Art der
Medium Datum . : Reichweite .. :
Veroffentlichung Veroffentlichung
. »Klimaschutz soll nicht auf .
Bremer Anzeiger 17.05.2009 der Strecke bleiben® 462.580 Wochenzeitung
) ,Blaue Himmelsbotschafter* .
Nordseezeitung 23.05.2009 70.000 Tageszeitung
- Aktion ,Land Unter”
. ~Wie grun ist der Kirchen- Sonderausgabe der
Weser Kurier 23.05.2009 tag* > Aktion ,Land Unter® ca. 50.000 Tageszeitung
Beilage zum We-
Bremer Kirchenzeitung | 01.05.2009 |  ,Mensch, dein Klimal* 177.000 | Ser-Kurier und den
Bremer Nachrich-
ten
.Klimaschule des Kirchen- Vierteljahrliche Mi-
BEK Forum 01.03.2009 | tages” 10.000 tarbeitendenzeitung
der BEK
»1ut dem Klima gut* Fahrradzeitschrift
Pedal 01.05.2009 20.000 des ADFC Bremen
fairkehr 01.04.2009 | ,Kirchentag firs Klima*“ 65.000 Magazin des VDC

Zudem wurde auf mehreren Internetseiten tGber das Projekt berichtet. U.a.:

e http://www.energiekonsens.de/de/presse/presseinformationen-2009/15.-mai-2009-

tut-dem-klima-gqut.html

e http://www.ekiba.de/6098 10120.php

o http://kreiszeitung.ippen-media.net/ovm/video.php?v=857

(ein Videobericht von kreiszeitung-online TV)

e http://kreiszeitung.de/foto/thumbnails.php?album=352



http://www.energiekonsens.de/de/presse/presseinformationen-2009/15.-mai-2009-tut-dem-klima-gut.html
http://www.energiekonsens.de/de/presse/presseinformationen-2009/15.-mai-2009-tut-dem-klima-gut.html
http://www.ekiba.de/6098_10120.php
http://kreiszeitung.ippen-media.net/ovm/video.php?v=857
http://kreiszeitung.de/foto/thumbnails.php?album=352
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VIl. Ergebnisse

Die Aktivitaten wahrend des Kirchentages selbst waren ein voller Erfolg. Die Zahlen be-
legen eine gute Nutzung des Angebotes. Sowohl befragte Kirchentagsbesucher als auch
die Kooperationspartner waren mit den Aktivitaten vollauf zufrieden.

Die Aktivitaten im Vorlauf auf den Kirchentag haben Ihre Zielvorgaben ebenfalls gut er-
reicht.

Im Detail:

Das Oberziel des Projektes wurde voll erreicht: Die Klimakampagne hat Uber die Internet-
seiten, die Aktivitaten wahrend des Kirchentages, Schulungen der ehrenamtlichen Mitar-
beitenden und die Klimaschulungen einer breiten Offentlichkeitlichkeit Handlungsmagli-
chekiten aufgezeigt, wie jeder Einzelne bewul3ter im Alltag klimafreundliche handeln kann.

Das Projektziel ,50% der Mitwirkenden am Stadtfest ,Abend der Begegnungen® zum Auf-
takt des Kirchentages und der Veranstaltungen in den Gemeinden sind Uber die Kampag-
ne informiert, wurde ebenfalls erreicht. Von den 4.650 Mitwirkenden am Abend der Be-
gegnungen wurden knapp 25 % direkt durch die Schulungen erreicht. Wir gehen davon
aus, dass mind. weitere 25 % durch die als Muliplikatoren wirkende Schulungsteilnehmer
erreicht werden. Zuséatzlich wird auch durch die Schulungsmaterialien tber das Umwelt-
engagement des Kirchentags informiert.

Die Gemeinden beteiligten sich ebenfalls durch die Unterbringung der Kirchentagsteil-
nehmer in Privat- und Schulquartieren. Hier wurden nicht nur alle Quartierbeauftragten in
den entsprechenden Schulungen informiert, sondern ebenfalls jeder einzelne Privatquar-
tiergeber personlich angeschrieben und mit einem Willkommenspaket auf seine Hand-
lungsmadglichkeiten aufmerksam gemacht. Hier wurden 100 % der Mitwirkenden erreicht.

Das Projekiziel ,10 % der Menschen, die mit den Aktivitaten in Bremen in Kontakt kamen,
haben ihr Verhalten verandert, kann nicht genau quantifiziert werden. Allerdings gibt die
Tatsache dass mehr als 40 % der Kirchentagsbesucher selbst das Projekt ,Tut dem Klima
gut® kennen und die Menschen vielfaltige praktische Handreichungen (von 10.000 Klima-
Broschiren tber 17.000 Energiesparlampen, die verschenkt wurden bis zu 100 Energie-
sparsets fur Gemeinden) an die Hand gegeben wurden, wird davon ausgegangen, dass
auch dieses Projektziel erreicht wurde.

Kritisch ist die Informationsveranstaltungen ,Klimaschule“ in der Region Bremen zu sehen.
Dieses Format ist nicht mit der erwarteten Resonanz aufgenommen wurden. Obwohl ein
erheblicher Aufwand betrieben wurde (Bewerbung in jeder Veranstaltung des Kirchenta-
ges, Information durch Mitarbeitermedien der Bremischen Kirche, direkte Anschreiben an
jede Gemeinde, Bewerbung durch das Internet, Nutzung der lokalen Netzwerke), wurde
dieses Format nur schleppend angenommen und nicht in dem geplanten Mal3e genutzt.
Da sich das Format Kirchentag selbst im Gegensatz hierzu jedoch so Uberaus gut als
Kommunikationsplattform eignete, wurde abschlieRend der Okumenische Kirchentag
2010 in Miinchen genutzt um die das Konzept ,Klimaschule“ noch einmal einer breiten Of-
fentlichkeit nahe zu bringen. Dieser Ansatz war brachte erneut sehr positive Ergebnisse.
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#Tut dem Klima gut*

2 informiert Uber Zusammenhange von Konsum-
gewohnheiten, Energieverbrauch und giobalem
Klimawandel

2 offnet den Blick fur ressourcenschonende
Lebensweisen bei Mobilitat, Esskultur, Wohnen
und Konsum

LTut dem Klima gut*

2 aktiv vor Ort in den Bremer Gemeinden {die
JKima-Schule* mformeert zelgruppenspezifisch)
2 aktiv bundeswedt (im Internet informieren und
zusammen CO, emsparen|

LTut dem Klima gut*

kann Uberall und bei fast allen Gelegenhesten
praktiziert werden. Zum Beispiel:

2 im Vorfeld des Kirchentages in den egenen
.4 Wanden®, n der Kirchengemeinde oder am
Arbeitsplatz

2 durch Lampenwechsel, Autofasten, Umstieg
auf Okostrom, Senkung der Raumtemperatur
oder durch die Anderung von Essgewohnheiten
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Ziele von ,Tut dem Klima gut*

2 30% der Teilnehmenden des Kirchentages
erreichen

2 mit 100000 Menschen in der Region Bremen
n Kontakt kommen

2 350000 Menschen bundesweit erreichen
2 22500 Tonnen CO,-Einsparung bewirken

Nach dem Kirchentag ist vor dem Kirchentag:
LJut dem Klima gut” ist aktiv in

2 Bremen (2009)

2 Munchen {2010)

2 Dresden (2011)

Das Klimaprojekt des Kirchentages wird gefordert
durch dee Klimaschutzinitiatve des Bundesministe-
rium fir Umwelt, Naturschutz und Reaktorsicherhert
(gMU) und der Deutschen Bundesstiftung Urnwedt
{DBU),

Die Aktionen des Kimaprojektes werden vom
Deutschen Evangekschen Kirchentag in Koopera-
tion mit dem BUND Bramen, der Bremer Umwelt
Beratung und der Bremer Energie-Konsens orga-
misiert und durchgefuhrt,
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Anhang 2. Beschreibung der Klima-Stadtfihrungen

Dokumentation der drei angebotenen Klimastadtfihrungen wahrend des 32. Evangeli-
schen Kirchentages

Durchfiihrung der Klimastadtfihrungen erfolgten durch den Bund fur Umwelt- und Natur-
schutz Landesverband Bremen e.V.

Einfihrung: Bremen und das Wasser (alle drei Fihrungen)

Die Stadt Bremen wird von der Weser gepragt. Mit 85 Prozent liegen weite Teile des heu-
tigen Stadtgebietes unter dem mittleren Hochwasserstand und sind damit theoretisch
hochwasser- und sturmflutgefahrdet. Hochwasser stellt in Bremen aber eine Gefahr dar.
Diese resultiert in den meisten Fallen aus Sturmfluten, die das Weserwasser stromauf-
warts dricken und einen zigigen Abfluss verhindern. Bei besonders starken Hochwas-
sern mit einer durchschnittlichen Wiederkehrzeit von 700 bis 1000 Jahren sind weite Teile
der Stadt Uberflutungsgefahrdet. In solchen, selten auftretenden Fallen ist in der Innen-
stadt lediglich die Bremer Diine nicht berschwemmt.

Zum Schutz vor den Fluten wurden bereits in friheren Jahrhunderten deichbautechnische
MalRnahmen getroffen. Seit dem 20. Jahrhundert halten zwei Sperrwerke eventuelle
Sturmfluten davor ab, in die Weserzuflisse Lesum und Ochtum zu strémen. In den Jah-
ren 1988 bis 1993 kam es zu einer umfassenden Erweiterung und Umgestaltung des
Hochwasserschutzes in Bremen. Mit zunehmendem Meeresspiegelanstieg muss dieser
verandert und angepasst werden.

Der Hochwasserschutz hat in Bremen eine lange Tradition. Diese rihrt vornehmlich da-
her, dass die Bewohner bereits seit der Griindung der Stadt um 780 mit Uberflutungen zu
kampfen hatten. Die erste offensichtliche SchutzmalRnahme der frilhen Siedler bestand
darin, dass sie ihre Hutten auf einem hohen Dinenzug am rechten Weserufer errichteten,
der heutigen Bremer Duine. Diese wurde selbst von den héchsten Fluten nicht Gberspdlt.

Um 1275 begann die systematische Eindeichung der Siedlungen. Die erste urkundlich
nachweisbare Aufschittung eines Deiches datiert allerdings aus dem Jahre 1374. Dieser
trug daher im Volksmund lange Zeit lediglich den Namen Alter Deich. 1433 griindete sich
der erste bremische Deichverband, der sogenannte Deichverband der vier Lande. Vierzig
Jahre spéater schrieb man die erste allgemeine Deichordnung fest, die sich tGber mehrere
Jahrzehnte hielt. 1850 wurde sie durch eine neue Fassung aktualisiert, welche bewirkte,
dass sich zwei gro3e Hauptdeichverbénde bildeten.

Heutzutage sind zwei Hauptdeichverbande fir die Eindeichung sowie die Instandhaltung
der Schutzvorkehrungen verantwortlich. Der 1940 gegriindete Bremische Deichverband
am rechten Weserufer besitzt einen Zustandigkeitsbereich von 22.000 Hektar. Ihm sind
gut 111.000 Grundstiicke zugeordnet. Das Pendant am linken Ufer ist der Bremische
Deichverband am linken Weserufer. Dieser ist fur Flusslaufe mit einer Gesamtlange von
127 Kilometern verantwortlich und griindete sich 1947. Die von ihm verwaltete Deichlange
belauft sich auf 63,5 Kilometer.

Die Klimaveranderungen und der daraus verursachte steigende Meeresspiegelanstieg er-
hohen den Druck auf den Deichschutz. So werden die Deiche starker erhdht als urspring-
lich geplant, dies ist je nach Standort unterschiedlich und fihrt, laut Bremer Senat zu zu-
satzlichen Kosten von 100 Millionen Euro in den kommenden 10 Jahren (Stand August
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2007). Zum Hochwasserschutz in Bremen wurde von verschiedenen Wissenschaftlern
eine Hochwasser Internetplattform eingerichtet.

1. ,Flutlinien®*
-> Stadtrundgang in der Innenstadt (Dauer 1 Stunde)

Ausgangspunkt des Rundgangs St. Petri Dom - Bremer Dine

Dom und Altstadt stehen auf der Bremer Dine, der Dom war noch nie Uberflutet und ist
der hdchste Punkt in der Stadt. Erste Siedlungen gab es bereits um 700 auf der Bremer
Dune, Menschen haben sich schon damals Gedanken um den Hochwasserschutz ge-
macht.

Der Pegel der Wilhelm-Kaisen-Briicke an der linken Weserseite befindet sich auf der
Halbinsel Teerhof an der StraflRe Herrlichkeit. Er ist der wichtigste Pegel Bremens. Hoch-
wasserschwankungen werden an dieser Stelle gemessen.

Flutmarken neben der Wilhelm Kaisen Bruicke:
. Februar/Marz 1881 (Binnenhochwasser) 780 cm Uber NN
. 6. November 1926
. Februar 1946 — 580 Uber NN
. 16. und 17. Februar 1962 - 541 tber NN
. Januar 1976 — 532 Uber NN
. November 2007 — 508 Gber NN
Zum Vergleich: Mittleres Hochwasser: 228 tber NN

Binnenhochwasser von 1881: Der Fluss brach am 19. Februar durch den linksseitigen
Deich bei Thedinghausen. Die Ochtumdeiche konnten die in nordwestlicher Richtung vor-
dringenden Wassermassen nur ungenigend zurtickhalten und wurden gréf3tenteils Uber-
spult. Dies hatte zur Folge, dass neben vielen anderen Ddrfern auch die Gemeinden
Stuhr, Varrel, Moordeich (gehéren heute beide zu Stuhr) und Huchting sowie das gesamte
Niedervieland Uberflutet wurden. Gut drei Wochen darauf gaben am 13. Mérz zeitgleich
mehrere Deichabschnitte links der Weser von nach. In Bremen lief selbst die Weser Uber
ihre rechten Deiche und stromte sowohl in die Innenstadt als auch zum Burgerpark. Die
auf einer Dune und somit etwas hoher als die Umgebung gelegene Altstadt ragte laut Au-
genzeugenberichten wie eine Insel aus der Wasserflache.

Sturmflut von 1962: Die Sturmflut in der Nacht vom 16. auf den 17. Februar 1962, die
durch den Orkan Vincinette ausgeldst wurde, traf auch die Stadt Bremen. 50 Quadratki-
lometer wurden innerhalb weniger Stunden Gberschwemmt. Dies entspricht etwa 15 Pro-
zent des Stadtgebietes. Die Sturmflut kostete in Bremen sieben Personen das Leben.
Wahrend der Nacht waren in Bremen etwa 4000 Katastrophenhelfer im Einsatz. Sie
mussten 453 Personen von Hausdéachern retten und die mehr als 1000 Obdachlosen ver-
sorgen, die wahrend der Flut ihr Haus oder ihre Wohnung verloren hatten. Wéahrend der
Sturmflut wurden in der Hansestadt unabhangig von den Sandsécken noch 2000 Tonnen
Sand transportiert, um die Deiche im Blockland, in Grolland, in Huchting, an der Lesum
und an der Ochtum zu zu halten. Der Sachschaden des Hochwassers belief sich auf ge-
rundete 50.000.000 Deutsche Mark.
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Martinikirche

St. Martini wurde um 1230 im Westteil, der damaligen Balgeinsel, direkt am unbefestigten
Ufer der Weser gebaut. Die Balgeinsel wurde durch einen Nebenarm der Weser, die Bal-
ge (30-40m breit), gebildet, diese zweigte an der Tiefer ab, verlief im Bogen am Marktplatz
vorbei und mindete an der jetzigen 2. Schlachtpforte wieder in die Weser. Dadurch war
es moglich, dass Schiffe zum ersten Hafen Bremens am Marktplatz fahren konnten. Da
die Balgeinsel zu Beginn des 13. Jahrhunderts bereits dicht besiedelt war, konnte die Mar-
tinikirche nur auf einer freien Flache direkt an der Weser gebaut werden. Die Flutmarke in
der Kirche stammt vom Binnenhochwasser 1881.

Die Schlachte

Der Begriff ,Schlachte leitet sich vom niederdeutschen Wort ,slait* (=,schlagen®) ab: Mit-
telalterliche Bremer Kaufleute kauften den langgezogenen Bereich an der Weser und
schlugen schwere Holzstamme in den Grund, um so einen stabilen Anlegeplatz fur ihre
Handelsschiffe zu schaffen.

Seit dem 11. Jahrhundert war die Schlachte der Hafen von Bremen. Um 1244 wird von
der Schlachte eine Briicke Uber die Weser zur linken Uferseite gebaut. Im Laufe der Jahr-
hunderte wurde die Schlachte als Hafen Bremens immer weiter ausgebaut und befestigt,
bis ins sechzehnte Jahrhundert war sie der bremische Haupthafen. 1646 wurde sie mit
Natursteinen gepflastert. Die Heimlichenpforte oder —stralRe war der einzige Weg zur
Schlachte, der nicht zugesperrt war, wenn alle anderen Pforten und Gange abgeriegelt
waren. Sie war somit die einzige Mdglichkeit, in der Nacht zum Hafen zu gelangen.

Im 19. Jahrhundert verlagerte sich der Schwerpunkt der Handelsschifferei im Grof3raum
Bremen in die westlich der Altstadt neu angelegten Hafenanlagen und in das neu gegrin-
dete Bremerhaven.

Bremen - Stadt des Handels

,Buten un binnen — wagen und winnen® (drauf3en und drinnen — wagen und gewinnen)
Motto der Bremer Kaufleute, steht in goldenen Buchstaben am Schitting, der Handels-
kammer Bremens

Seit dem Mittelalter waren Bremer Kaufleute auf den Meeren und im Binnenland aktiv. Der
Handel und die Kaufleute bestimmten jahrhundertelang den Wohlstand der Stadt, die
Weser war ihre Lebensader.

2. Klima-Radfihrung:
-> Sonnen- und Wasserkraft entlang der Weser (Dauer 2 Stunden)

Ein Beitrag zum Klimaschutz ist die Forderung Erneuerbarer Energien, die hier in dieser
Fuhrung beispielhaft auf gezeigt wurde.

Photovoltaikanlage, April 2004; Anlagenleistung: 8,6 kW, Gro3e: 70m?2
Stromerzeugung pro Jahr: 6 500 kWh (jahrlicher Stromverbrauch von fast 3 Haushalten )
Jahrliche C02-Einsparung: 3,94 Tonnen
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Im April 2004 wurde die zweite Photovoltaik-Anlage des BUND in Bremen eingeweiht. Die
neue Anlage und damit das erste gemeinsame Projekt des BUND und der proNatur
GmbH (Okostromgesellschaft der swb; fordert Projekte zur Nutzung von Wind, Sonne,
Wasserkraft und Biomasse) hat ihren Standort an der Fahrradstation des Bremer Haupt-
bahnhofs. Finanziert wurde sie von proNatur.

Der Dachnutzungsvertrag wurde vom BUND mit der Brepark, Inhaber des Geb&udes, ab-
geschlossen. Die mindestens zwanzig Jahre lange Nutzung der Photovoltaik- Anlage ist
damit gewéahrleistet. Die Anlage ist mit einem Display vor dem Geb&ude verbunden. Er
zeigt die aktuell erzeugte Kilowatt- Leistung, sowie den Tages- und Gesamtertrag der
Photovoltaik-Anlage an. Zusatzlich werden die Werte mit den Angaben des Stromver-
brauchs eines durchschnittlichen Bremer Haushalts verglichen.

Café Ambiente

Photovoltaikanlage (nach Suden gerichtet, im Dach des Wintergartens) seit 1997
Anlagenleistung: 9,5 kW, Grof3e: 150m?, 7.270 Zellen

Stromerzeugung pro Jahr: 7 500 kWh (jahrlicher Stromverbrauch von 3 Haushalten)
Jahrliche C02-Einsparung: mehr als 4, 5 Tonnen

Auf 150 m2 sind einzelne semitransparente Siliziumzellen mit einer Kantenlange von 10
cm in eine Isolierverglasung integriert. Erstmals in Bremen wurden bei einer Fotovoltaikan-
lage semitransparente Solarzellen in Warmeschutzglas integriert. Notwendig war dies, um
gleichzeitig eine ausreichende Warmedammung und eine gentigende Lichtdurchlassigkeit
des Daches sicherzustellen. Durch die exakte Anordnung der Zellen in den Modulen liegt
die Lichtdurchlassigkeit bei etwas 45 Prozent. Insgesamt wurden 7.270 Zellen mit einer
Leistung von jeweils 1,4 Watt verbaut. Aufgrund der halbrunden Konstruktion des Winter-
gartens waren neunzehn verschiedene maRgefertigte Modulformen notwendig.

Die Photovoltaikanlage dient neben der Stromerzeugung auch als Wetter-, Larm-, Son-
nen- u. Warmeschutz. Im Eingangsbereich zeigt eine Infotafel dem Besucher die aktuelle
Strahlungsintensitat der Sonne und die erzeugte Leistung der Solaranlage.

Weitere energietechnische Verbesserungen:
-Wéarmeschutzverglasung

-Dammmal3nahmen in Sohle und Dach

-eine Luftungsanlage mit Warmertckgewinnung fir den Gastraum

Weserstadion
Anlagentyp: Photovoltaikanlage , Fertigstellung: 2009, Anlagenleistung: 1 MW

GrofRe: 16 000 m?, fast 200.000 Solarzellen (bedecken eine Flache gréfer als zwei Ful3-
ballfelder)

Stromerzeugung pro Jahr: 750 000 kWh (Das reicht, um rund 300 Bremer Haushalte mit
Strom zu versorgen)

Jahrliche C02-Einsparung: mehr als 450 Tonnen
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» Solartechnik Fassade: ca. 6.000 m2 belegt mit semitransparenten Glas/Glas-PV-
Modulen, also ca. 123.000 kristalline Solarzellen (Sud- und Ostfassade)

» Metalldach: ca. 3.000 PV-Folienmodule ergeben eine Gesamt-Modulflache von ca. 7.000
m2

* Transparente Dachflache: ca. 3.000 m2 belegt mit semitransparenten Makrolon-PV-
Modulen, insgesamt ca. 67.800 kristalline Solarzellen

Die Solarzellen werden nicht einfach auf das Stadiondach montiert, sondern baulich ins
Dach sowie in die Sud- und Ostfassade integriert. Damit dienen die Module nicht nur zur
Umwandlung von Sonnenlicht in elektrische Energie, sondern sie stellen selbst Bauteile
des Stadions dar. So wird der optische Vorteil mit einem hohen Mal3 an Materialeinspa-
rung kombiniert.

GroRte Photovoltaikanlage, die jemals in ein deutsches Sportstadion integriert wurde.

Zum Vergleich: das Badenova-Stadion in Freiburg: 2.200 m2Photovoltaikzellen mit
146.000 kWh Jahresleistung

Stadionbad
Anlagentyp: Solarthermie seit 2006; halbierte Heizkosten durch Energieeinsparung
Beheizung des Schwimmerbeckens mittels Solaranlage

Mittels einer Solaranlage kann die Beckenwassertemperatur des Schwimmerbeckens an-
gehoben werden. Durch den gemeinsamen Schwallbehélter findet dadurch auch eine
Temperaturerhohung im Springerbecken statt. Eine Nachheizung Uber einen Kessel aus
dem nahe gelegenen Vereinshallenbad ist mdglich, so dass der Schwimm- und Sportver-
ein bei Schwimmwettbewerben die Beckenheizung Uber seine eigene Kesselanlage reali-
sieren kann.

Weserkraftwerk Energie aus der Weser

Das neue Weserkraftwerk geht frihestens im Sommer 2010 in Betrieb. Das Kraftwerk
entsteht unterirdisch neben dem vorhandenen Weserwehr und liefert im Mittel 42 Mega-
wattstunden Strom pro Jahr. Das reicht aus, um rund 17.000 bremische Haushalte mit
Elektrizitat zu versorgen — und erspart der Atmosphére jahrlich 35.500 Tonnen des Treib-
hausgases CO2.

Die Anlage ist das drittgrof3te Neubauprojekt Deutschlands zur Nutzung der Wasserkraft.

Technisch ist das Vorhaben sehr anspruchsvoll, weil das Kraftwerk im Tidebereich der
Weser errichtet wird. Mit Ebbe und Flut schwankt die Stromproduktion.

Bis auf die Rechenreinigungsanlagen und das Oberteil des Maschinenhauses wird spater
von der Anlage nichts zu sehen sein, denn sie wird komplett unterirdisch errichtet.

Geplant ist ein fur diese Kraftwerksgré3e bisher einmaliges, innovatives Fischschutzkon-
zept aus umfangreichen Aufstiegs- und Abstiegshilfen in Verbindung mit einem effektiven
Schutz vor der Passage durch die Turbinen. Die Weser muss wegen des bestehenden
Wehrs nicht extra aufgestaut werden, vorhandene Mdéglichkeiten werden sinnvoll genutzt.
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3. Klimastadtfuhrung fur Jugendliche (Dauer 1,5 Stunden)
-> Stadt am Wasser. Stadt unter Wasser? Auf den Spuren des Klimawandels in
Bremen

Bremen ist am Wasser gebaut und deshalb auch zu Reichtum gekommen. Schaut euch
den Speicher XI an, er steht besonders beispielhaft fir den Warenhandel, der von Bre-
men aus mit der Welt getrieben wurde. So gesehen kann man sagen, dass es schon vor
drei Jahrhunderten Anfange der Globalisierung gegeben hat.

Warum ist Bremen vom Klimawandel betroffen?

Norddeutschland ist eine recht flache Region und auch keine besonders hoch gelegene.
85 Prozent des Bremer Stadtgebietes liegen unterhalb des Mittleren Tidenhochwassers
und dieses Land ware zwei Mal taglich tberflutet, gabe es keine Deiche.

Aber das Klima &ndert sich. Der Waldmeister blihte hier dieses Jahr nicht erst im Mai
sondern schon im April, es wird allgemein warmer und besondere Ereignisse wie zum
Beispiel Starkregen haufen sich.

Der Weltklimarat (IPCC, International Panel on Climate Change) rechnet bis zum Jahr
2100 mit einer Erhéhung der Jahresmitteltemperatur um 3,5° C. Dieser Temperaturans-
tieg fuhrt zum Abschmelzen der Polkappen und erh6ht die Nordsee um ca. 60 Zentimeter.

Diese Tatsache wirde langfristig grof3e Teile Bremens vernichten. Um das abzuwenden
mussen die Bremer Deiche erh6ht werden. Das ist ein teures Vergnugen. Die 0,5 bis 1,7
Meter Deicherh6hung verursachen Kosten von rund 100 Millionen Euro.

Speicher Xl
Der Speicher XI beispielhaft fur die Hafen, fur den Handel in dieser alten Hansestadt.

Aber mit dem Wachsen der Wirtschaft wuchs en auch die Schiffe und irgendwann liel3
sich die Weser nicht weiter ausbaggern, um den gro3en Schiffen gerecht zu werden.

Die Hafenbecken wurden bis in die Mitte der Neunziger Jahre noch genutzt. Als sie in den
sechziger Jahren errichtet wurden, war aber schon abzusehen, dass sie irgendwann ein-
mal nicht mehr ausreichen wirden.

Damit stehen sie auch beispielhaft flr die Bremer Landes- und Stadtpolitik.

Die letzten in Betrieb stehenden Hafenbecken sind weiter Flussabwarts die Hafenbecken
fir die Stahlwerke und das Kraftwerk. Au3erdem befinden sich weiter Flussaufwarts am
zweiten Bremer Kohlekraftwerk noch Hafenbecken. Bremen ist aber nur noch fir die Bin-
nenschifffahrt interessant. Die Cap San Diego, die momentan in Bremen liegt mag daru-
ber hinwegtauschen, aber sie ist ja selbst nur noch Museum.

Der gesamte Hochseeschiffsverkehr wird heute in Bremerhaven abgewickelt.

Seit den neunziger Jahren hat man also dieses Gebiet beplant und lasst hier nun, in den
alten Hafengebieten einen neuen Stadtteil entstehen. Die Uberseestadt.
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Wesertower

Hier entsteht das neue Weser Quartier. Der amerikanische Star-Architekt Helmut Jahn
baut den Weser Tower, der mit 89 Metern hochstes Gebaude Bremens wird. Jahn, der
auch das Sony Center am Berliner Potsdamer Platz gebaut hat, ist 1940 in Nirnberg beo-
ren, studierte Architektur und ging 1966 nach Chicago. Dort lernte er Mies van der Rohe
kennen, der ihn stark pragte. Aber wie ihr seht: Der Turm ist nicht sonderlich kreativ und
nur eine schlechte Weiterfuhrung der Idee Mies’.

Schlachte

Die Schlachte war schon friher eine Kneipenmeile und ist jetzt vor wenigen Jahren wieder
ein Anziehungspunkt geworden.

Auf der anderen Seite der Weser befinden sich wichtige Firmen fur Bremen, neben der
Brauerei Becks auch Kraft Foods. Kraft Foods ist einer der groRten Kaffeehandler welt-
weit. Und Kaffee hat ein Imageproblem. ,Kaffeehandler beuten die Bauern aus, beuten
die 3. Welt aus®, ,Kaffee trocknet die Boden aus®, ,Andererseits ist Kaffee ein Getrank mit
dem man viel Geld verdienen kann. Aber globale Unternehmen wéaren nicht global erfolg-
reich, wenn sie nicht ihr Image bearbeiten wirden. Kraft Foods beschéftigt eine eigene
Abteilung fur Nachhaltige Entwicklung. Und Kraft hat ein eigenes Label lanciert, das mit
fairen Arbeitsbedingungen und nachhaltigem Anbau wirbt.

Und hier baut gerade die Reederei Beluga Shipping sein neues Hauptgeb&ude. Vor 15
Jahren gegriindet und binnen kirzester Zeit zum Weltmarktfuhrer auf dem Gebiet der
Schwertransporte gewachsen.

Und der Reeder Niels Stollberg ist innovativ. Beluga hat Anfang des letzten Jahres als
erste Reederei ein Schiff mit einer Art Lenkdrachen bewegt. Das spart bis zu 50 Prozent
Treibstoff und der CO2-Ausstol3 verringert sich entsprechend.

Weitere Stationen waren abschlieBend Pegel der Wilhelm-Kaisen-Briicke und die Flut-
marken neben der Wilhelm Kaisen Brlicke sowie Erklarungen zum Deichschutz.

| Zum Abschluss werden die Flutli-
nien an der Wilhelm-Kaisen-Briicke
gezeigt
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Anhang 3. Uberblick durchgefiihrte Veranstaltungen der ,,Klimaschule*
Anzahl h-
Rahmen / Teilnehmer Thema TN Datum Aufwand
Schulungen in Gemeinden
St. Michaelis Seniorenfrithstiick Konsum & Erndhrung 30 09.06.2009 3
Evangelisch-reformierte KG Bremen-Blumenthal Gemeindeversammlung | Mobilitat 28 19.06.2009 3
KTH St.Jakobi Arche Mitarbeiterinnen Konsum & Erndhrung 12 05.08.2009 3
KTH Dreifaltigkeit Mitarbeiterinnen Klimaschutz allgemein 16 20.10.2009 3
Thomasgemeinde, Kattenturm Seniorennachmittag Konsum & Erndhrung 25 20.10.2009 3
St. Johannis, Arbergen Mitarbeiterinnen Konsum & Erndhrung 12 24.11.2009 3
St. Petri Domgemeinde, Mitte Mitarbeiterinnen Klimaschutz allgemein 17 20.01.2010 3
St. Johannis, Arbergen Mitarbeiterinnen Strom sparen 14 28.01.2010 3
St. Georgs Gemeinde, Huchting Mitarbeiterinnen Mobilitat 13 04.02.2010 3
KTH Friedensgemeinde Mitarbeiterinnen Klimaschutz im Alltag. 16 15.02.2010 3
Unser Lieben Frauen, Schwachhausen Mitarbeiterinnen Heizen und Liften 15 16.02.2010 3
Gemeinde Arsten-Habenhausen — Mitarb. Mitarbeiterinnen Konsum & Erndhrung 16 02.03.2010 3
St. Nikolai, Mahndorf Seniorennachmittag Konsum & Erndhrung 22 09.03.2010 3
gesamt 236
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Anzahl h-
Rahmen / Teilnehmer Thema TN Datum Aufwand
besondere Anlasse
allg. Beratung und
St. Lukas Gemeinde Grolland Gemeindefest Projektvorstellung 350 21.06.2009 8
allg. Beratung und
Friedensgemeinde Gemeindefest Projektvorstellung 400 13.09.2009 15
Pastorlnnen,  Vorstande
Tag der Schépfung — Haus der Kirche Bremen KG Projektvorstellung 30 17.11.2009 12
Friedensgemeinde Auftaktfest Themenjahr Projektvorstellung 250 14.02.2010 10
Synode der Bremischen Kirche allg. Beratung und
("Bremer Kirchentag") Pastoren & Pastorinnen | Projektvorstellung 50 05.05.2010 6
gesamt 1080
Okumenischer  Kirchentag in Minchen
Standbetreuung "Tut dem Klima gut" durch die allg. Beratung und| 2.140" 12.-
Bremer Umwelt Beratung Projektvorstellung 16.05.2010 88
GESAMT: 178
Akquiseaktivitaten und Vorstellung der Klimaschule und der Multiplikatorenschulung tber die gesamte Projektzeit 21
Gesamt 3.456 TN 199 h

! Bei die Ausstellung Energie@Home in der thematisch gleichen Halle auf dem Bremer Kirchentag informierten sich 1/3 der Hallenbesucher in der Ausstellung. Da fiir den Miinch-
ner Kirchentag keine Zahlungen der Besucher der Ausstellung stattfanden wird hier konservativ davon ausgegangen, dass nur 1/10 der Hallenbesucher das Angebot der Ausstel-
lung ,Klimaschule® wahrnahmen.
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Anhang 4. Evaluationsbericht

Evaluation des DBU-Projektes anhand Erhebung und Umfrage
wahrend des Kirchentages

Das Projekt ,Tut dem Klima gut® des 32. Evangelischen Kirchentags in Bremen wurde in
seinen regionalen Bausteinen durch die DBU gefdrdert (weitere Informationen zu dem
Projekt unter www.kirchentag.de/klima). Ein Schwerpunkt war dabei die Arbeit vor und
nach dem Kirchentag; wahrend des Kirchentages gab es ebenfalls Angebote, die durch
regionale Partner umgesetzt und durch die DBU gefdrdert wurden. In_einer Umfrage und
weiteren Erhebungen wurde die Nutzung der Angebote und die allgemeine Wahrnehmung
des Projektes ermittelt. Im Folgenden werden die gewonnen Daten zu den durch die DBU
geforderten Aktivitaten dargestellt und analysiert.

1. Gegenstand der Analyse

Wahrend des Kirchentages wurden durch die regionalen Kooperationspartner Stadtfiih-
rungen zu drei Themen angeboten und die Mitmach-Aktion ,Land unter” organisiert zu-
dem stellte die DBU ihre Ausstellung Energie@home zur Verfigung. Angerissen wird an
dieser Stelle auch die weitere Arbeit der Kooperationspartner, welche allerdings nicht
durch die DBU gefordert wurde. Es zeigt jedoch die gute Verknipfung und Wirkung der
verschiedenen Arbeitsbereiche des Projektes. Die Kooperationspartner boten wahrend
des Kirchentages in thematischen Pavillons weitreichende Informationen zu den Berei-
chen ,Warme und Energie”, ,Mobilitat* und ,Ernahrung®.

‘ 11

Das Angebot den Stadtfuhrungen ,Bremens Flutlinien®, ,Klima-Radfiihrung®, ,Klima-
Fihrung fir Jugendliche“ sowie bei der Mitmach-Aktion ,Land Unter” griff insbesondere
das Thema Klimawandel mit seinen Auswirkungen auf die Stadt Bremen auf und verdeut-
lichte es. Hier wurden an Beispielen wie dem Deichbau, Zukunftsprojekte im Bereich Er-
neuerbare Energien und der Bedrohung der Stadt Bremen durch das Hochwasser ein re-
gionaler Bezug hergestellt. Die Mitmach Aktion ,Land unter” zeigte sich im Stadtbild be-
reits von dem Kirchentag, da die Flutlinie, die bei einem Meeresspiegelanstieg Bremen
bedroht, mit blauer Kreide gezeichnet wurde und Stelen an dieser Flutlinie Hinweise dar-
auf gaben. Am Freitag um funf vor zwolf versammelten sich Menschen an der Linie und
lieRen blaue Luftballons mit Klimatipps und Grif3en aus Bremen steigen.

Die Ausstellung Energie@home bot Besucherinnen und Besuchern die Mdglichkeit sich
Uber Themen zum Energieverbrauch, insbesondere im Haushalt, zu informieren. Die Aus-
stellung war sehr zentral in Halle 6 auf dem Messegelande zu finden.

2. Vorgehen und Methodik

Zur Erfassung der Wahrnehmung des Projektes und der Nutzung der Angebote wurden
auf vier verschiedene Weisen Daten zusammen getragen und ausgewertet. Im Folgenden
wird nun die Datensammlung beschrieben und wesentliche Aspekte zur Auswertung dar-
gestellt.

Fur die Informationspavillons und die Ausstellung energie@home wurden von Helferinnen
und Helfer des Kirchentags an allen Tagen funf Mal jeweils Uber 15 Minuten die Besuche-
rinnen und Besucher gezahlt. Dabei wurde bertcksichtigt, wie lange die Personen sich in
dem Pavillon bzw. der Ausstellung aufhielten. Die Besuche wurden in ,Kurzbesuch®, ,2
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Minuten + Besuch® und ,Gesprachsbesuch® unterteilt. Wie die Namen der Kategorien be-
reits sagen, wurde nach der Aufenthaltsdauer und der Aktivitat unterschieden. Die Helfe-
rinnen und Helfer notierten die Anzahl der Besucherinnen und Besucher je Kategorie in
einer daflr vorbereiten Strichliste. Die Informationen wurden auf die gesamte Veranstal-
tungszeit hochgerechnet.

Fur die StadtfUhrungen wurden an verschiedenen Stellen Karten fur die Teilnahme aus-
gegeben. Die Anzahl der ausgegebenen Karten lasst Rickschlisse auf die Teilnahme zu.
Darlber hinaus wurde die Anzahl der Personen erfasst, die gerne an den Stadtfihrungen
teilnehmen wollten, aber keine Karte mehr bekommen haben. Mindestens eine Stadtfiih-
rung fiel wegen schlechten Wetters aus. Diese so gewonnen Zahlen werden mit den Zah-
len aus der Umfrage verglichen.

Die Anzahl der Teilnehmenden an der Mitmach Aktion ,Land unter” wurde gezahlt. Dazu
fuhr eine Person die Strecke zwei Mal ab, das erste Mal kurz nach dem damit begonnen
wurde die Luftballons auszugeben und das zweite Mal kurz vor dem Steigenlassen der
Luftballons. Insbesondere an dem zentralen Punkt Herdentor/Am Wall sammelten sich
viele Menschen, sodass dort bei der zweiten Zahlung geschatzt wurde.

Eine weitere Informationsquelle sind die Ergebnisse der Umfrage. Diese fand an allen funf
Tagen des Kirchentages statt. Insgesamt wurden 1516 Fragebdgen ausgefillt. Davon
wurden 1439 in den Datensatz aufgenommen. Bei den fehlenden 77 Fragebtgen wurden
die Fragen offensichtlich nicht korrekt beantwortet oder der Frageort, Datum und Uhrzeit
nicht durch die Helferinnen und Helfer angegeben. Diese Information ist insbesondere
wichtig, um die Steigerung der Bekanntheit der Angebote im Laufe der Veranstaltung fest-
zustellen. Nach der Untersuchung der Ergebnisse ergaben sich einige unschliissige Ant-
worten. Diese Fragebdgen wurden anschlieBend aus dem Datensatz geldscht. Unschlis-
sigkeit heil3t hier, dass z. B. der Besuch der Mitmach-Aktion ,Land unter* am Samstag
nicht mehr maoglich war. Ebenso konnten am Mittwochabend noch keine Person die Kili-
mapavillons besucht haben oder am Sonntag noch besuchen. Ebenfalls nicht mdglich
waren Aussagen von unter 16 jahrigen befragten Personen, die Kraftstoff sparend Auto
fahren. In der Summe waren dies 23 Falle, sodass die Stichprobe 1416 Frageb6gen um-
fasst.

Die Helferinnen und Helfer, welche die Umfrage durchfiihrten, wurden im Vorfeld mit dem
Fragebogen vertraut gemacht und mogliche Unklarheiten besprochen. Einige offene Fra-
gen traten erst wahrend der Umfrage auf, die aber bei genauer Betrachtung der Anleitun-
gen im Fragebogen zu beantworten waren.

Die Daten aus dem Fragebogen wurden in das Datenverarbeitungsprogramm SPSS ein-
gegeben und mit dem Programm ausgewertet.

Die vorhandenen Daten sollen nun dazu genutzt werden die oben dargestellte Fragestel-
lung zu untersuchen. Zu erst werden die Angaben aus den Fragebdgen zu personenbe-
zogenen Eigenschaften, wie Alter und Geschlecht nach Auffalligkeiten untersucht. Glei-
ches qilt fir die Umfrage spezifischen Variablen, wie Ort der Befragung und Datum. We-
sentliche Fragen zielen vor allem darauf ab, wie bekannt das Projekt und die einzelnen
Angebote waren. Dabei stellt sich die Frage in wie weit die Bekanntheit abhangig von den
personenbezogenen Eigenschaften, wie Alter oder Geschlecht; und hat sich die Bekannt-
heit des Projektes mit der Dauer des Kirchentages erhoht? Dafir wurde mittels Chi-
Quadrat Tests die Signifikanz fur den Zusammenhang der jeweiligen Variablen gepruft.
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Unabhéngig davon wird die Bekanntheit der einzelnen Angebote und deren Nutzung
durch Haufigkeitsauszahlungen untersucht und grafisch dargestellt. Fur die Klimapavil-
lons, die Ausstellung Energie@home, die Mitmach-Aktion ,Land Unter® und die Stadtfuh-
rungen werden die Zahlen der Erhebung wahrend des Kirchentages herangezogen und
Unterschiede erklart und bewertet werden.

3. Ergebnisse

In der Befragung wurden Menschen aller Altersgruppen angesprochen, mit 36,26% der
Befragten stellten die 18 bis 39 Jahrigen die grof3te Gruppe. Insgesamt wurden mehr
Frauen (868) als Manner (544) befragt. Auf der Messe (45,27%) und in der Uberseestadt
(24,65%) nahmen die meisten Menschen an der Befragung teil. Die restlichen Befragun-
gen fanden auf dem Bahnhofsplatz (12,22%) und in der Innenstadt (17,87%) statt. Am
Mittwoch (6,57%) und am Sonntag (2,54%) wurden weniger Menschen befragt (Beginn
und Abschluss des Kirchentages, jeweils nur einen halben Tag). Ebenso wurden am Frei-
tag (21,33%) etwas weniger Menschen als am Donnerstag (36,79%) und Samstag
(32,77%) angesprochen.

Es geben 41,28% der Befragten an, dass sie das Klimaprojekt kennen. Dies ent-
spricht 561 Personen bei der Stichprobengrél3e von 1416 Befragten. In 57 Fragebbgen
wurden zu dieser Frage keine Angaben gemacht. Die Daten geben keinen Hinweis darauf,
dass das Projekt ,Tut dem Klima gut® nur eine bestimmte Altersgruppe oder Geschlecht
anspricht. Eine leichte Tendenz lasst sich fir den Zusammenhang zwischen dem zeitli-
chen Verlauf des Kirchentages und der Bekanntheit des Projektes feststellen. Das Projekt,
berticksichtigt man die Tage Donnerstag bis Samstag, wird etwas bekannter unter den be-
fragten Personen. Eine statistische Signifikanz lasst sich aber nicht nachweisen.

Grafikl zeigt die Bekanntheit aller Umweltprojekte des 32. Deutschen Evangelischen Kir-
chentages anhand der Ergebnisse der Umfrage.

] 55,56

@EKlimaprojekt

41,28

OFahrradprojekt
OGlasernes Restaurant
ONaturkostmarkt

2001 21,85

OEMAS

6,92

-

Bekanntheit der Umweltprojekte |5

Umweltprojekte des Kirchentages

Grafik 4: Prozent der befragter Personen wahrend der Grol3veranstaltung die Umweltprojekte des Kirchenta-
ges kennen
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Bremen =
Die Bekanntheit des Angebotes 8,38

wurde auf der zweiten Seite des
Fragebogens erfragt. Hier gaben 399
Personen an eines oder mehrere der
Angebote zu kennen. Grafik 2 zeigt
dies, sowie wie viele Befragte keine
Angaben gemacht haben, bzw. das
Angebot nicht kennen (in Prozent).
Es fallt auf, dass ein Flnftel der Per-
sonen, die das Projekt kennen hier
keine Angaben gemacht haben.
Wahrscheinlich  schreckten diese
Personen vor der vermeintlichen 71,12

Komplexitat des Fragebogens ab der Grafik 2: Bekanntheit des Angebotes in %, N=561
zweiten Seite zurlick und fullten den

Fragebogen daher nicht weiter aus.

0O Kenne ich nicht
@ Kenne ich

B Keine Angaben

Im Folgenden beziehen sich die Angaben auf die 399 befragten Personen, die das Ange-
bot des Klimaprojektes kennen, soweit nichts anderes angegeben ist.

Das Nutzungsverhalten und der Kenntnisstand zu den einzelnen Angeboten unter-
scheidet sich sehr.

Die Klimapavillons wurden von den Besucherinnen und Besuchern besonders haufig
wahrgenommen und auch genutzt. Hingegen wurde die Ausstellung Energie@home im
Fragebogen weniger haufig genannt. Die Grafik 3 zeigt dies deutlich. Insbesondere der
Pavillon ,Strom und Warme*, der am Durchgang zur Innenstadt aufgebaut war, ist sehr
bekannt.
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Grafik 3: Nutzung und Bekanntheit der Angebot Klimapavillons und Energie@home in %, N=399

Stellt man die Anzahl der Besucherinnen und Besucher, die wahrend der Veranstaltung
mittels Beobachtung und Hochrechnung erfasst wurden, den ebenfalls hochgerechneten
Zahlen aus der Umfrage gegenuber, ergibt sich ein anderes Bild. Die Pavillons wurden
deutlich weniger besucht als in der Umfrage angegeben, die Ausstellung Energie@home
wurde hingegen etwas haufiger besucht. Mit hoher Wahrscheinlichkeit haben insbesonde-
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re Umweltinteressierte den Fragebogen beantwortet, so dass die Ergebnisse der Umfrage
und der Besucherzahlenerhebung zu den Klimapavillons leicht voneinander abweichen.
Trotz allem ist die Ubereinstimmung beider Erhebungsmethoden statistisch betrachtet be-
eindruckend. Fur die Ergebnisse der Ausstellung gilt dies ebenfalls. Die haufigere tatséch-
liche Nutzung und die niedrigere Nennung in der Umfrage kann damit erklart werden, dass
hautsachlich Menschen diese besuchte, welche sich nicht primar fir Umweltthemen inter-
essierten. Die Ausstellung ist im Programmheft nicht neben den Klimapavillons beworben.
Es kann daher angenommen werden, dass mit der Ausstellung mehr Menschen erreicht
wurden, die sich im Vorfeld nicht mit dem Thema auseinandergesetzt haben.

Die Stadtfihrungen und Mitmach-Aktion ,Land Unter” sind weniger bekannt als die Klima-
pavillons (Grafik 4). Fur die Mitmach-Aktion ,Land unter® gaben weniger Menschen an,
dass sie das Angebot kennen, genutzt haben, bzw. nutzen werden, als tatsachlich daran
teilgenommen haben. Dies ist vor allem damit zu erkléaren, dass die Prasenz der Aktion in
der Innenstadt zum Mitmachen anregt. In den Ergebnissen der Umfrage schlagt sich das
nicht nieder. Insgesamt haben ca. 800 Menschen das Angebot genutzt (Zahlung). Die
Stadtfihrungen sind zwar weniger bekannt, wurden aber der Kapazitat entsprechend ge-
nutzt. Maximal 24% der Befragten kannten, nutzten und wollten noch eine der Stadtfuh-
rungen nutzen. Die Jugendtour war hingegen mit 15% weniger bekannt. Dies ist sicher der
bestimmten Zielgruppe geschuldet. Eine Hochrechnung der Umfrageergebnisse und der
Vergleich mit der Zahlung wahrend der Veranstaltung ergibt ein &hnliches Bild wie bei den
Klimapavillons. Insgesamt wurden die Stadtfihrungen von 468 Personen (nach Zahlung)
wahrend des Kirchentages genutzt, waren aber nach der Umfrage deutlich bekannter.
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Grafik 4: Nutzung und Bekanntheit der Angebot Stadtfihrungen und Mitmach-Aktion Land unter in %, N=399

Weitere Angebote wurden wahrend des Kirchentages im Rahmen des Projektes umge-
setzt und deren Kenntnisstand in der Umfrage erfasst. Um die oben dargestellten Angebo-
te im Vergleich zu den weiteren Angeboten zu bewerten, wird der Kenntnisstand zu den
einzelnen Angeboten in Grafik 5 nebeneinandergestellt.
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Grafik 5: Bekanntheit und Nutzen der Angebote der Klimakampagne wahrend des Kirchentages
1= Klimapavillon Mobilitét; 2= Klimapavillon Essen&Konsum; 3= Klimapavillon Warme&Strom; 4=Ausstellung
energie@home; 5= Land unter; 6= Stadtfihrung Bremens Flutlinie; 7=Radtour Erneuerbare Energien; 8=
Stadtfihrung Jugendtour; 9= Info Screen; 10= Klima-Karte in Programmmappe; 11= Broschire CO2 Sparer

4. Analyse und Fazit

Die Nutzung der Angebote unterscheidet sich nach quantitativen Gesichtspunkten. Mit
Ausnahme der Ausstellung Energie@home war das Angebot nach den Daten der Umfra-
ge aber sehr gut ausgelastet bzw. konnte sich gegentiber den vielen weiteren Veranstal-
tungen gut behaupten. Insbesondere die Klimapavillons haben zu einer breiten Wahr-
nehmung des Projektes gefiihrt und viele Informationen an Interessierte vermittelt. Eine
Person kritisierte, dass es ,vielleicht ein paar zu viele Einzelthemen zum Thema Energie-
sparen” gab. Eine andere befragte Person kommentierte das Angebot wie folgt und zeigt
eine mogliche Richtung zur weiteren Gestaltung der Angebote: ,Klimapavillons fand ich
sehr klein...vielleicht mehr Mitmachaktionen? Broschiire zur praktischen Umsetzung: gut”.

Insgesamt ist die Reichweite des Projektes ,Tut dem Klima gut® mit 41,28% Bekanntheit
bei den Befragten hoch. Wird die Zahl auf die gesamte Anzahl der Teilnehmenden hoch-
gerechnet, ergibt sich eine Reichweite von 38.875 Personen. Die parallel wahrend des
Kirchentages stattfinden Zahlung deutet allerdings darauf hin, dass mehr Menschen er-
reicht wurden, die sich nicht explizit fir das Thema Klimaschutz interessieren. Deutlich
wird dies in der Diskrepanz der Anzahl der Besucherinnen und Besuchern der Ausstellung
Energie@home und den Angaben in der Umfrage. Es lasst sich zudem festhalten, dass
durch das unterschiedliche Angebot (z. B. Trailer, Postkarten, etc.) und die verschiedenen
Orte der Prasentation eine viel groRere Gruppe an Menschen erreicht wurde, als durch
den Fragebogen ermittelt werden konnte, der hauptsachliche von Menschen beantwortet
wurde, die sich fur Umweltthemen interessieren.

Hinzu kommt, dass die Aktivitaten sehr positiv bewertet und auf dem Fragebogen vielfach
kommentiert wurden:

Lsuper”
,Gute Prdsenz und Information sehr hilfreich“

sch finde es gut, dass die Aufmerksamkeit der Besucher so gezielt darauf gelenkt wird,
grade durch das Programm*
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sInteressant vorgestellt* ~weiter so!“

Dennoch wird in einigen Kommentaren vorgeschlagen, Informationen tber das Projekt
breiter zu verteilen und detailliertere Informationen zur Verfligung zu stellen. Folgende Zi-
tate stellen Beispiele dar, fassen die Kommentare aber gut zusammen:

~Mehr Werbung... hab noch nicht so viel dartiber gehort*
~-Mehr Werbung, Konkretisierung der Angebote & Gefahren der Umweltzerstérung durch
unbewusstes Handeln®
~,gut dass es angesprochen wird, auch wenn man nicht viel mitkriegt*
skeine extreme Présenz, libliche Themen, nichts AulRergewbhnliches*

»Im Trubel der vielen Veranstaltungen gehen sie ein bisschen unter. Ein paar
Schilder oder Anmerkungen im Programmheft waren gut. Trotzdem weiter
so!*

Aus Sicht der Besucherinnen und Besucher hétte damit das grundsatzlich gute Angebot
mit mehr Werbung eine groRere Zielgruppe erreicht. Insbhesondere die Bekanntheit der
einzelnen Angebote kdnnte damit gefordert werden.

Konstruktiv wurde angemerkt, dass es mehr Mitmach-Aktionen geben sollte. Besonders
positiv wurde auch hervorgehoben, dass das Angebot und die Informationen sehr praxis-
bezogen waren. Inshesondere die Bereitstellung von anwendbaren Informationen stellt ein
Ziel des Projektes dar, welches auch bei einem bereits sehr umweltbewusst lebenden
Publikum wie den Kirchentagsbesucherinnen und —besuchern an einigen Stellen zu einem
Umdenken beitragen konnte.

Die Ergebnisse der Umfrage und der Erhebung weiterer Daten zeigen, dass das Projekt
»1ut dem Klima gut® vielfach Menschen erreichen konnte, vor allem auch Menschen, die
sich nicht primar mit dem Thema Klimaschutz beschéaftigen. Dazu haben die Vielfaltigkeit
des Angebotes und die anwendungsorientierten Informationen beigetragen. Fir weitere
Kirchentage sollte der Angebotsmix aus aktiv zu besuchenden Angeboten, wie die Stadt-
fuhrungen und Klimapavillons, und im ,vorbeigehen“ zu entdeckenden Angeboten, wie die
Info-Trailer, die Mitmach-Aktion oder die Ausstellung Energie@home, beibehalten bzw.
weiterentwickelt werden. Dies ermoglicht es, mehr Menschen mit dem Projekt zu errei-
chen und fur das eigene klimarelevante Handeln zu sensibilisieren.

Kontakt Evaluatorin:

Friederike Behr
behr@ecocontrolling.de
Geisenheimer Stral3e 3
14197 Berlin
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Anhang 5. Beispiele Offentlichkeitsarbeit




