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Vom 14. - 17. Oktober 1993 veranstaitete das Deutsche Hygiene-
Museum Dresden den internationalen Kongre3 "Perspektiven der
Ckologischen Kommunikation: Umweltbewultsein und Massen-
medien”. Der KongreB stand unter der Schirmherrschaft von
Bundesumweltminister Prof. Dr. Klaus Topfer.

‘Die dreitdgige Veranstaltung wurde vom Deutschen Hygiene-

Museum organisiert und finanziell unterstutzt von der Deutschen
Bundesstiftung Umwelt und der Europaischen Kommission sowie
von Sponsoren aus der Privatwirtschaft. Zahlreichen Personen und
Organisationen stellten uns Dienstleistungen und Arbeitskraft zur
Verflgung.

Ziel des Kongresses war erstens die qualitative Analyse des
Beitrages der Massenmedien zur Umwelterziehung und zur
Steigerung des UmwelthewuBtseins. Zweitens sollte  die
Maglichkeit geschaffen werden, die Verbesserung der
Medienarbeit zu diesem Thema zu diskutieren. Zielgruppe des
Kongresses waren Medien und Kommunikationsfachleute: Journa-
listen, Umweltgruppen, Werbeagenturen, PR- und Informations-
referenten der lokalen Verwaltunge und des Bundes. Im Vorder-
grund standen hierbei 1) die Verbesserung des Erfahrungs- und
Informationsaustausches zwischen Ost- und Westexperten; 2) ein
Forum fur EU-spezifische Themen in den Bereichen Umwelt-
kommunikation und UmweltbewuBtsein (insbesondere Tourismus
als Medium der Umweltkommunikation) zu schaffen; und 3)
Standortbestimmung und Zukunft der Umweltkommunikation in
den neuen Bundeslandern.

Der KongreB umfaBte finf offentliche Ausstellungen zu
Umweltthermen. Im  Zusammenspiel mit den Seminaren, Work-
shops und Foren zeigten sie, wie unterschiedlich und vielfaltig die
Medien an das Thema Umwelt herangehen. Die Ausstellungen
waren nach Sponsor, thematischem Schwerpunkt und Kommuni-
kationsziel unterteilt. Ein Filmprogramm ermaglichte den Fach-
leuten und der Offentlichkeit, sich auch mit diesem Medium anhand
konkreter Beispiele auseinanderzusetzen. Produzenten und
Regisseure waren anwesend.

Das hohe MaB an Mitarbeit “auf Tauschbasis” und die Nutzung der
existierenden technischen Ausstattung des Museums ermoglichten
die kosteneffektive Realisierung des Programms. Alle Kosten wur-
den durch die bereitstehenden Finanzmittel gedeckt. Ein Defizit
entstand nicht.

Zusammen-
fassung



D'c_ls Deutsche Hygiene-Museum, Dresden, gegrindet 1912. Das vom
Wilhelm Kreis entworfene Museumsgebaude wurde 1930 eréffnet.

The Ggrman Hygiene Museum in Dresden was founded in 1912.
The building, designed by Wilhelm Kreis, was opened in 1930.

Im Rahmen des Kongresses sollte der Beitrag der
Massenmedien zur Entwicklung und Férderung von Umwelt-
bewuBtsein qualitativ analysiert werden. Es solite weiterhin
ein Forum geschaffen werde, in dem die Medien diskutieren
kénnen, wie sie diese Aufgabe noch effektiver bewaltigen.

Themenschwerpunkte

Seit 1988 hat es keine bundesweite Bestandsaufnahme zu
Rolle und Funktion der -Medien im ProzeB der
UmweltbewuBtseinsbildung gegeben. Das letzte Treffen in

" Kiel brachte Fachleute aus Wissenschaft, Medien, Wirtschaft,

Regierung und Organisationen zusammen. Seit der
Wiedervereinigung bestand der Bedarf, diese Fragen neu
anzugehen und dabei den Veridnderungen in der
Medienlandschaft, der Politik und der Wirtschaft der neuen
Bundeslinder genauso Rechnung zu tragen wie dem Einfluf’
der alten auf die neuen Bundeslander. Aus diesem Grund
befaBte sich ein Themenschwerpunkt mit der Debatte um
“Medien und UmweltbewuBtsein” in ganz Deutschland.

Unter den Medienfachleuten, besonders den Journalisten,
herrschte erhebliches Unbehagen lber die Qualitét des
Umweltjournalismus. Die Qualitatsprobleme wurzeln u.a. im
Mangel an Vertrauen, Sericsitat (Professionalismus) und fak-
tischer Richtigkeit, sowie im Widerspruch zwischen lokaler
und globaler Kommunikation. Auch die allgemein beobacht-
bare Medienséttigung spielt eine Rolle. Der Kongrel3 ermog-
lichte Journalisten und denen, die die Qualitat des
Journalismus prifen (Forschung und Interessengruppen),
diese Probleme zu diskutieren, Empfehlungen auszuspre-
chen und Erfahrungen auszutauschen. Als Resultat des
Kongresses wurde eine internationale Vereinigung der
Umweltjournalisten gegriindet, um diese Fragen innerhalb
der Berufsgruppe zu bearbeiten.

Den Bereichen “Kommerzielle und kulturelle Kommuni-
kation” wurde besondere Beachtung geschenkt. Werbung,

Ziele



PR und Tourismus als interessierte Formen der Umwelt-
kommunikation und Kunst und Design als Ausdruck einer
“Umweltasthetik” waren Thema spezieller Symposien,
Workshops und Ausstellungen.

Die regionale Bestandsaufnahme stellte ein weiteres Ziel des
Kongresses dar. Aufgrund der Nahe Dresdens und Sachsens
zu einem okologischen “Krisengebiete” Mitteleuropas soll-
ten explizit Teilnehmer aus Polen, der Tschechischen Re-
publik und der Slowakei eingeladen werden. Zur Deckung
deren Reisekosten wurden Mittel bereitgestellt.

AuBenwirkung

Das Deutsche Hygiene-Museum, ein Landesmuseum des
Freistaates Sachsen, das als “modermnes Zentrum der
Gesundheitskommunikation” fungieren soll, organisierte
den KongreB als Pilotprojekt im Rahmen der Entwicklung
geeigneter  Instrumentarien  zur  Forderung  der
Umwelterziehung. Als klassisches Massenmedium blickt das
Museum zuriick auf eine lange Tradition in der Vermittlung
komplexer wissenschaftlicher und gesundheitsbezogener
Themen durch Ausstellungen und andere Veranstaltungen.
Im Rahmen der Modernisierung des Museums nach dem
Zusammenbruch der DDR wurde eine unmittelbares
Engagement in Umweltfragen beschlossen . “Uber seine tra-
ditionelle Pflicht der Forderung der Gesundheitspflege und
des gesunden Lebens hinausgehend, dient das Museum als
Forum far Themen der modernen Zivilisation, Natur-
wissenschaften und Kultur.” Mit dem Projekt konnte das
Museum seine Relevanz in der externen Debatte festigen
und gleichzeitig als Moderator zwischen Wirtschaft, Medien
und Wissenschaft, Umweltgruppen und Regierung wirken. In
scharfem Gegensatz zu klassischen Veranstaltungen, die
Wissenschaftler und Laien/Aktivisten oder Vertreter der
Wirtschaft getrennt ansprechen, diskutierten wahrend des
Kongresses Fachleute aus allen Bereichen miteinander.

Innenwirkung

Zusitzlich zu den genannten allgemeinen Zielen verfolgte
das Museum auch spezifische “interne” Ziele. Allein die
Organisation des Kongresses brachte Kontakte zu
Biirgerinitiativen, Fachleuten und anderen Museen.
AuBerdem sollten potentielle Kooperationspartner auf
regionaler, nationaler und internationaler Ebene identifiziert
werden, um gemeinsam weitere Projekte im Bereich Okolo-
gische Kommunikation in Angriff zu nehmen. Das Museum
wollte damit seine zukiinftige Richtung klarer festlegen, um
auf diesem Gebiet einen originaren Beitrag zu leisten.

1991 gab das Museum eine Durchfihrbarkeitsstudie in
Auftrag, die die Méglichkeiten eines Kongresses “Umwelt-
bewuRtsein und Massenmedien” ausloten und gegebenen-
falls Schritte zu dessen Realisierung entwickeln sollte. Die
Studie, erstellt von Prof. Dr. Gerhard Haan (Freie Universitat
Berlin) und Patrick Wilkinson, MA, (Institute for Advanced
Cultural Studies), empfahl einen dreitdgigen KongreB3. Eck-
punkte des vorgeschlagenen Kongresses waren die qualita-
tive Analyse des Beitrages der Medien zur Entwicklung und
Férderung des UmweltbewuBtseins und die Schaffung eines
Forums, in dem diskutiert wird, wie die Medien diese
Aufgabe effektiver erfiillen kénnen. Weiterhin sollte der
KongreR thematisch umfassend und in der Auswahl der
Referenten und Zielgruppen repdsentativ angelegt sein.

Die Studie machte Vorschlige zu Umfang, Struktur und
Kosten des Kongresses. Diese Vorschlage wurden, mit eini-
gen Veranderungen, vom Museumn angenommen. Sowoh!
die Deutsche Bundesstiftung Umwelt als auch die
Europaische Kommission bewilligten die Ko-Finanzierungs-
antrage des Museums. Die Organisation des Kongresses
begann mit der formalen Zusage der Geldgeber.

Hintergrund



Organisation Das Kongref3team setzte sich aus einem Projektleiter

(Vollzeit), einem Assistenten der Projektleitung (Teilzeit) und
je einem Vollzeit- und Teilzeit-Assistenten zusammen. Zur
Dauer des Kongresses wurde ein Presseleiter eingestellt.
Externe Planungsunterstiitzung gab die Arbeitsgruppe
"Okologie und Padagogik” der Freien Universitat Berlin
unter der Leitung von Prof. Dr. Gerhard de Haan.

Management
Das Managementteam umfal3te folgenden Personen:

Harriet Hauger, Assistentin der Projektleitung: verantwortlich
fur die Ausstellungen und den Themenschwerpunkt
“Umwelt und Museum”

Wolfgang Lupp, Projektassistent: technische Unterstitzung
der Ausstellungen und der Medienmesse

Johannes Rasch, Presseliaison: Pressebetreuung vor und
wahrend des Kongresses

Steffi Schwandt, Projektassistentin: Anmeldungen und
Koordination fir internationale Umweltjournalisten

Patrick Wilkinson, Projektleiter: Gesamtkoordination,
Budgetkontrolle, Programmentwicklung, Sponsorenakquise
und Logistik.

Das Personal der Ausstellungs- und technischen Abteilung
des Museums leistete erhebliche Hilfe wahrend des gesam-
ten Projektes.

Wissenschaftliche Unterstiitzung

Prof. Dr. Gerhard de Haan (Freie Universitat Berlin) zeichnete
verantwortlich fiir die wissenschaftliche Konzeption des Pro-
jektes und beriet das Management in der Auswahl der Refe-
renten, der Programmstruktur und der Vorbereitung der
Dokumentation. Prof. de Haan Gbernahm auch die redaktio-
nelle Bearbeitung der Dokumentation. Weitere wissen-
schaftliche Hilfe leistete die Arbeitsgruppe “Okologie und
Padagogik” des Fachbereichs Erziehungswissenschaften der
Freien Universitat Berlin.

P ——

Kooperationspartner

Weitere Unterstiitzung gewahrten das Amt fir Umweltschutz
Dresden, die Griine Liga, Dresden, das sachsische Ministe-
rium fir Umwelt und Landesentwicklung, das Bauhaus
Dessau, die Journalisten-Aktion Umwelt, World Wide Fund
for Nature, Okomedia Institut, Freiburg i.B., United Nations
Environment Programme, Rheinland-Pfilzische Landes-
zentrale fir Umweltaufklarung, Mainz. Diese Institutionen
und Organisationen stellten Zeit, Ressourcen, Information
und Personal zur Verfiigung, die wesentlich zum Erfolg des
Kongresses beitrugen. ‘

Programmstruktur
Der KongreB war wie folgt strukturiert:

Wissenschaftliche Veranstaltungen: Symposien und
Workshops mit dem Ziel, Schlisselthemen zu identifizieren
und deren praktische und thematische Weiterflhrung einzu-
leiten (vgl. Programm). Sieben Symposien und 14 regulare
Workshops begleiteten sie. Der Kongre wurde mit einer
Eréffnungsansprache in Deutsch und Englisch eingeleitet,
gefolgt von einer Podiumsdiskussion. -

Ausstellungen: Finf Ausstellungen zu den Themen Umwelt
und Medien aus den verschiedensten Institutionen waren
etwa drei Monate lang der Offentlichkeit zugénglich (von
circa zwei Wochen vor bis zwei Monate nach dem Kongref).

Begleitprogramm: Filme, eine Medienmesse, selbstandige
Programmeinheiten, Treffen und Vorfiihrungen bildeten das
Begleitprogramm. Zu erwahnen sind hier insbesondere: Die
Journalisten-Aktion Umwelt lud zu einer Veranstaltung, bei
der ein internationaler Verband der Umweltjournalisten
gegriindet werden sollte. Das Treffen wurde von Journa-
listen aus 26 Landern besucht. Das Europaische Umweltbiiro
veranstaltete ein Treffen zu Fragen der européischen
Schwertransportpolitik mit dem sachsischen Umweltminister
Arnold Vaatz. Die Hans Schwarzkopf GmbH, Hamburg,
sponsorte einen Vortrag und eine Podiumsdiskussion zum




Durchfiihrung

Thema “Asthetik und Okologie” mit Prof. Dr. Peter
Sloterdijk. Das Okomedia Institut Freiburg prasentierte ein
zweitigiges Filmprogramm mit preisgekronten Umwelt-
filmen und deren Regisseuren und Produzenten. Die Grine
Liga und das sichsische Ministerium fir Umwelt und
Entwicklung organisierte zwei Exkursionen fur Journalisten
und KongreBteilnehmer zu dkologisch bedeutenden Orten
in der Nahe von Dresden. :

Allgemeines

Die Organisation des Kongresses war in vier Phasen unter-
teilt:

Forschung und Planung im Vorfeld

Oktober 1992-Februar 1993

Entwurf des Programmkonzeptes
Februar 1993-Mai 1993

Anfrage bei den Referenten
Mai 1993-August 1993

Werbung
Juli 1993-September 1993

Programmdurchfiihrung
Oktober 1993-November 1993

Dokumentation und Evaluierung
Dezember 1993-Juni 1994

Programm

Das Kernprogramm bestand aus sieben Symposien (allge-
meine thematische Debatten) und 14 Workshops. Zwei
Workshops per Symposium widmeten sich der detaillierten
und praktischen Diskussion der Fragen, die wahrend des
jeweiligen Symposiums angeschnitten worden waren. Es
wurde grundsatzlich versucht, Reprasentanten jeder relevan-
ten Zielgruppe als Referenten zu gewinnen, um potentielle

Interessenskonflikte und -koaltionen so darzustellen, wie sie
sich in der Gesellschaft als Ganzes zeigen konnten. So
bestand z.B. das Symposium “Umweltkommunikation durch
Produkte” aus Reprasentanten der Bereiche Design,
Marketing, Einzelhandel, Produktion und Umweltgruppen.
Dadurch konnte man sich mit jeder Phase des Produkt-
lebenszyklus aus der Perspektive der Umweltkonsequenzen
und der kommunikativen Wirkung auseinandersetzen.
AuBerdem wurden weitmdglichst nationale und lokale
Diskussionspartner gewahlt, z.B. Vertreter aus Sachsen, aus
einer nationalen Organisation und einem weiteren EU-
Mitgliedsland oder anderer internationaler Teilnehmer (2.B.
USA, Indien, Peru). Durch diese Kombination wurde erreicht,
daB sich trotz der Tatsache, daB sich viele Diskussions-
teilnehmer untereinander kannten, neue und unverbrauchte
Fragenstellungen und Antworten erschlossen.

Professor de Haan beriet bei der Auswahl der Referenten. Als
Kriterien galten, Uber Forschungsqualitat und Renomée hin-
aus, die Reprasentanz relevanter Organisationen, Regionen,
Forschungsmethoden und theoretischer oder gesellschaftli-
cher Interessen. Parteizugehérigkeit war irrelevant, da die
parlamentarische Debatte im KongreBkonzept keine Rolle
spielte. Es wurde davon ausgegangen, daf qualitativ hoch-
wertiger Umweltjournalismus im Interesse aller Parteien liegt.
Insgesamt beteiligten sich 90 Referenten in den Podiusm-
diskussionen und Workshops. Viele verzichteten auf ein
Honorar, wodurch erhebliche Kosten gespart werden konn-
ten.

Ausstellungen

Wahrend des Kongresses wurden fiinf Ausstellungen
gezeigt: Ekoplakat, eine Ausstellung mit Plakaten zu Okolo-
gie-Themen; DenkMal Auto, eine Fotoausstellung der
Rheinland-pfilzischen Landeszentrale fir Umweltaufklarung;
Museurn fur Wegwerfkultur, Umweltkritische Kunst von Prof.
Bernd Lébach; Umwelt Forum der Firma Mercedes Benz;
und der Schwarzkopf Design Award 1992. Mit Ausnahme des



10

Museums fiir Wegwerfkultur erhielt das Deutsche Hygiene-
Museurn alle Ausstellungen als kostenlose Leihgabe, bzw.
gegen eine geringe Aufwandsentschadigung. Harriet
Hauger organisierte ein Symposium ‘zu Umwelt und
Museum. Die Hans Schwarzkopf GmbH spendete das
"Schwarzkopf Forum” mit Prof. Sloterdijk als Begleit-
veranstaltung zum Schwarzkopf Design Award 1992.
Wolfgang Lupp und die Ausstellungsabteilugn des Mu-
seums beaufsichtigten den technischen Teil der
Ausstellungen und Veranstaltungen.

Presse und Offentlichkeitsarbeit

Da die Medien einen GroBteil der Zielgruppe ausmachten,
wurde ein Pressebetreuer eingestellt, der die Medien-
vertreterinnen wihrend des Kongresses selbst betreute.
Johannes Rasch bereitete die Pressematerialien vor, koordi-
nierte Interviews, Fototermine und Aufnahme wahrend des
Kongresses und sorgte dafir, dal3 die Journalisten Zugang
hatten zu den ndtigen Ressourcen (Telefon, Fax, etc). Die
gesamte Veranstaltung war so konzipiert, daB sie jederzeit
Reportern und damit der Offentlichkeit zuganglich war. Das
KongreB-Pressebliro koordinierte die Pressearbeit der
Sponsoren und Kooperationspartner wahrend  des
Kongresses.

Externe Beteiligung

Wie oben erwihnt, (ibernahmen Kooperationspartner die
ganze oder teilweise Organisation verschiedener Programm-
teile. Dazu muBte den Partnern Zugang zu Raum und
Ausriistung verschaffen und ihre Arbeit koordiniert werden.
Weiterhin wurden aushausige Dienstleistungen in Anspruch
genommen, die das DH-M nicht selbst stellen konnte
(Filmausriistung, Simultanibersetzung, Verpflegung). Bei der
Koordination der externen Dienstleistungen stand die
KongreB- und Veranstaltungsabteilung des Museums unter-
stutzend zur Verfligung. '

Ergebnisse und Evaluierung sind derzeit noch vorlaufig. Sie
beziehen sich auf die bereits abgeschlossenen Segmente,
versuchen aber auch eine Einschatzung der wahrscheinlichen
Resultate der noch nicht abgeschlossenen Initiativen. Unsere
subjektive Evaluierung kommt zu dem Ergebnis, dal} die
Mehrheit der Kongrefteilnehmer mit der Veranstaltung
zufrieden oder sehr zufrieden war. Spezielle Kritikpunkte
tauchten wahrend des Kongresses auf, andere wurden schon
im Vorfeld sichtbar.

Ziele

Ubergreifendes Ziel der Veranstaltung war es, Rolle und
Funktion der Medien im Proze3 der UmweltbewuBtseins-
bildung zu bestimmen und die Qualitat ihres Beitrages zu
analysieren. Die Referate und Diskussionsbeitrage reprasen-
tierten eine Vielfalt an Meinungen, Methoden und Ansatzen
zum Themenkomplex. Da die Abschlu3dokumentation noch
nicht in ihrer Endfassung vorliegt, ist es zu frih fur ein absch-
liessendes Fazit. Dennoch kann schon jetzt davon ausgegan-
gen werden, daB3 Bedarf besteht fur erhohte berufliche
Qualitatsstandards und -mafistabe und fir engere
Zusammenarbeit zwischen den verschiedenen Gliedern der
Kommunikationskette (z.B. durch die Griindung eines inter-
nationalen Verbandes der Umweltjournalisten und die
gewlnschte engere Zusammenarbeit zwischen dkologi-
schen Anforderungen und anderen menschlischen Bedurf-
nissen (Design und asthetisch ansprechende Produkt-
gestaltung). Die-Mediensaturierung stellt die Effektivitat der
Katastrophensignale in beiden Teilen Deutschlands in Frage.
Allerdings mussen alternative Formen des Umweltjourna-
lismus noch entwickelt werden. Das Problem des
Vertrauensverlustes in Wirtschaft und Regierung kann nicht
durch clevere Marketingstrategien und Hochglanz-
broschiren ubertinscht oder gar beseitigt werden: es han-
delt sich um echte Probleme und Konflikte, die offen ausge-
tragen werden mussen.

Ergebnisse
und
Evaluierung

11



12

Auf regionaler Ebene ist ein engerer Kontakt und systemati-
scher Erfahrungsaustausch zwischen Organisationen unbe-
dingt erforderlich.

Unter den Journalisten besteht nach wie vor ein Konflikt zwi-
schen “advocacy” Journalismus und "objektivem” Qualitats-
journalismus (Genauigkeit in der Recherche und zielgrup-
pengerechter Stil). Dieser Konflikt kann als transatlantisches
Problem gewertet werden, das teilweise die spezielle
Informationskultur der USA reflektiert.

Wirtschaftsfaktoren  spielten in  der Qualitat der

Kommunikation und der Formulierung der Agenda eine

wesentliche Rolle. Dabei ging es nicht nur um die platte
Gleichung “arme Lander = wenig oder kein Interesse an der
Umwelt”. Vielmehr sieht sich oftmals die Oppositionspresse
in einer sehr schwierigen Lage, verstéarkt durch die feindli-
che/unkooperative Informationspolitik von Regierung und
Wirtschaft. Auch tauchten nationale und internationale
Konflikte in der Frage der Formulierung der Agenda auf.

Planungsqualitit

Die Planung und Durchfihrung des Kongresses bestand aus
einer Vielzahl von Aufgaben, die Uber die Auswahl und
Einladung der Referenten, Werbung und Programm-
gestaltung hinausgingen.

Ein Hauptproblem lag in der Unterbringung der Teilnehmer
und Referenten in Quartieren, die ein akzeptables Preis-
Leistungsverhaltnis boten. Dresden ist eine beliebte
KongreBstadt, die aber erst langsam geniigend Hotelkapa-
zitaten in den entsprechenden Preis-/Leistungskategorien
schafft. Die Struktur der Teilnehmer wurde mitgepragt durch
die recht hohen Hotelkosten und die manchmal umstandli-
che Verkehrsinfrastruktur der neuen Bundeslander. Diese
Bedingungen werden sich im Laufe der Zeit andern, je mehr
Hotelkapazitat in der Stadt zur Verfligung steht.

Die zweite Schwierigkeit lag im geringen Bekanntheitsgrad
des Deutschen Hygiene-Museums in den alten Bundes-

landern und im Ausland, was historisch durch die Isolation
der DDR von Westdeutschland und der EU bedingt ist. Mit
zusatzlichem Werbeaufwand kann die Namenserkennung
erhdht und die Positionierung und Verbindung mit
Umweltfragen gestérkt werden. Der KongreB erreichte unter
den Umweltjournalisten eine kritische Masse, so daB in
Zukunft das DHM und “Umwelt” leichter in Verbindung
gebracht werden.

Aufgrund der zahlreichen auslandischen Teilnehmer gewann
die Frage der Simulatanibersetzung an Bedeutung. Englisch
war die zweite KongreBsprache. Das Kernprogramm konnte
fast durchweg mit Simultanibersetzung durchgefiihrt wer-
den. Verschieden Programmteile wurden nicht Ubersetzt
oder nur mit ad hoc verpflichteten Dolmetschern. Bei zukinf-
tigen Veranstaltungen sollte auf jeden Fall ein umfassender
Dolmetscherservice bereitgestellt werden. Da viele der deut-
schen Teilnehmer auch Englisch sprachen, war es oft mog-
lich, auf intensive Ubersetzung zu verzichten und die Beitrage
nur in Englisch vorzutragen.

Kommunikation und Entwicklung

Das Journalistentreffen ist nur ein Beispiel, wie der Kongrel3
sein Kommunikationsziel erreicht hat. Die Pressebetreuung
wahrend des Kongresses brachte konkrete Resultate trotz
der manchmal kurzfristigen Programmanderungen.

Viele der Kooperationspartner sprachen sich explizit fir wei-
tere Veranstaltungen mit dem DHM aus. Unzahlige Anfragen
nach Materialien, KongreBprotokoll und weiteren Veroffent-
lichungen belegen, dal3 der Kongrel3 eine echte Licke
gefullt, bzw. die Forschungsliicke erst sichtbar gemacht hat.
Da die Kongredokumentation noch nicht verdffentlicht
wurde, kann derzeit keine genaue Bewertung durchgefiihrt
werden. ' ‘

Zusatzlich zur Veroffentlichung der Dokumentation oder
einer Zusammenfassung der KongreBresultate will das

Museum die neuen Kontakte zu nationalen und internationa-

13



Ausgaben und
Einnahmen
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len Institutionen unbedingt weiterentwickeln. Die Resultate
des Kongresses werden in die Vorbereitung zukinftiger
Veranstaltungen einflieBen. Wo immer moglich, sollen
Folgeaktivitaten die KongreB-Kontakte starken und neue
Kontakte knipfen.

Eine Bilanz der Ausgaben und Einnahmen istim Anhang bei-
gefugt. Hauptpunkte der Struktur und der Finanzierung sind
unten beschrieben.

Finanzstruktur

Der KongreB sollte zu gleichen Teilen aus Museumsmitteln,
externen &ffentlichen Mitteln und Mitteln des Privatsektors
finanziert werden.

Bis 1/3 Deutsches Hygiene-Museum

Bis 1/3 Externe Finanzierung aus offentlichen oder quasi-
offentlichen Mitteln

Bis 1/3 aus Privatmitteln, ehrenamtlichen Leistungen,
Tauschabkommen, Teilnahmegebihren und anderen
Einnahmen.

Die Finanzierungsantrage an die Deutsche Bundesstiftung
Umwelt, Osnabriick, und die Europaische Kommission wur-
den bewilligt.

Die Teilnehmer konnten einen freiwilligen Beitrag zur
Deckung der Kosten von DM 50, 75 oder 150 leisten. Den
Teilnehmern aus Osteuropa wurden alle Gebiihren erlassen.
Viele Referenten verzichteten auf einen Teil oder das
Gesamthonorar, um den Teilnehmern den KongreBbesuch
zu ermdglichen, die auf Hilfe angewiesen waren. Die
Medienmesse wurde von den Ausstellern getragen.

Zu den Gratisleistungen gehdrten Briefpapier, Poster,
Getranke wihrend des Kongresses, Geratemieten (Kopierer,
Telefon, etc)).

Alle Designleistungen wurden von Grey Disseldorf (Poster,
Brietkopf, Mappen, Kongre3-Logo) erbracht.

Eine Liste der Unterstitzer ist im Programmteil beigefugt.

Einnahmen

Finanzierung durch:

Europaische Kommission
Deutsche Bundesstiftung Umwelt

ECU 36.105,00
DM 190.200,00

Ein Zuschul3 des German Marshall Fund of the United States
an die Journalisten-Aktion Umwelt teilfinanzierte die
KongreBteilnahme osteuropaischer Journalisten und deren
logistische Unterstlitzung vor Ort.

Private Spenden, die das Beiprogramm), wie z.B. die Medien-
messe, finanzierten, gelten nicht als Einnahmen des
Kongresses,

Verschiedene Segmenten des Beiprogrammes trugen sich
selbst und sind daher hier nicht aufgefihrt.
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Balance sheet/Abrechnung
,UmweltbewuBtsein und Massenmedien”
Deutsches Hygiene-Museum, Dresden

. As of/Stand 22. 6. 1994

Income/Einnahmen

190,200.00 Deutsche Bundésstiftung Umwelt
152,710.00 Deutsches Hygiene-Museum
69,000.00* European Commission

411,910,00 Total

Expenditures/Ausgaben

31,387.00 Office expenses/Buro
206,897.00 Personnel/Personal
52,472,00 Advertising/Werbung
121,153.00 Operating expenses/Durchfihrung

411,910.00  Total

*Approximate conversion from ECU
Amounts rounded off to nearest DM/Summen in DM, aufgerundet
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